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RESUMO

Resumo:

O presente trabalho busca fazer uma breve analise sobre a musica Pedra do Sal de
Tedfilo Lima e sua contribuicio para a construcdo de uma imagem paradisiaca para a
praia da Pedra do Sal, em Parnaiba, no Piaui. O objetivo dessa analise é observar se a
mesma tem poder para construir e concretizar essa imagem ou se ha a necessidade de
outros auxilios para que isso aconteca. Os métodos utilizados ao longo deste trabalho sao
recursos bibliograficos, imagens e uma entrevista com Tedfilo Lima, misico, produtor
musical, apresentador e criador de Pedra do Sal. Para que assim haja um melhor
entendimento sobre a tematica explorada no trabalho, observando se ha, ja houve ou
niao uma real contribuicdo para a construcio de uma imagem paradisiaca da praia da
Pedra do Sal.

Palavras-Chave: Praia; Local; Paradisiaco; Pedra do Sal; Musica; Tedfilo Lima.

Abstract:

This paper aims to briefly analyze the song Pedra do Sal by Tedéfilo Lima and its
contribution to the construction of a paradisiacal image for Pedra do Sal beach, in
Parnaiba, Piaui. The objective of this analysis is to observe whether it has the power to
construct and materialize this image or whether other aids are needed for this to
happen. The methods used throughout this work are bibliographical resources, images
and an interview with Teofilo Lima, musician, music producer, presenter and creator of
Pedra do Sal. In order to better understand the theme explored in the work, observing
whether or not there has been a real contribution to the construction of a paradisiacal
image of Pedra do Sal beach.

KeyWords: Beach; Local; Paradisiacal; Pedra do Sal; Music; Tedfilo Lima.



INTRODUCAO

A presente pesquisa tem como finalidade fazer uma breve analise da musica Pedra do
Sal, publicada no ano de 2001 por Teodfilo Lima em seu album intitulado Con Fusdo, bem
como refletir sobre como a mesma influéncia para a constru¢do de uma imagem paradisiaca
da praia da Pedra do Sal, situada em Parnaiba, Piaui. A musica, que leva o nome da praia, por
sua vez, foi inspirada nas belezas naturais € na atmosfera peculiar do espago, evidenciando a
intensa relacao do artista com a regiao, deixando evidente o lado afetivo da cancao.

A Praia da Pedra do Sal, retratada pelo autor da musica, se destaca por ser a Unica
praia pertencente a cidade de Parnaiba e por suas formidaveis formagdes rochosas que sdo os
pontos mais caracteristicos do local. Essas formagdes rochosas, o esplendoroso por do sol e o
mar com suas caracteristicas particulares aparecem como elementos constitutivos da cangao
de Tedfilo Lima, quando sdo destacados de forma poética e metaforica.

A praia como objeto de lazer ¢ algo moderno e vem sendo presente no consumo de
muitas pessoas desde meados do final do século XIX, antes como um local usado para tratar
enfermidades e depois como um lugar voltado para a recreacao e socializa¢ao (Urano, 2015).
Contemporaneo a isso, a praia da Pedra do Sal ja era considerada uma praia com potencial
turistico, voltada para o descanso e contemplagdo da natureza, uma qualidade que Lima
(2001) bem captou em sua musica, sublinhando a particularidade e a beleza singular da praia
da Pedra do Sal em cada verso, para além de suas qualidades naturais. A partir disso, a musica
evidencia ndo s6 o quanto essas caracteristicas sdo celebradas, embora também contrabalance
a forma que a praia pode ser apreciada por seus habitantes e visitantes. E importante ressaltar
a importancia da entrevista feita com Teofilo Lima acerca da musica objeto de estudo deste
trabalho, que foi fundamental para que o mesmo se concretizasse.

Entretanto, para que se potencialize uma imagem paradisiaca, ha a necessidade que se
tenha muitos fatores interligados para a construcdo e concretizagdo de tal feito. Investimentos
tanto publicos como privados sdo essenciais para a construcdo so6lida de uma imagem
paradisiaca, e para que se torne roteiro turistico e objeto de desejo de terceiros. A midia vem
sendo um dos investimentos mais eficazes para essas constru¢des, j4 que a mesma permite

uma melhor repercussao e atragdo de consumidores e curiosos, como no caso de muitas praias



no litoral nordestino. Ha exemplos dispostos de maneira mais detalhada nos topicos seguintes
que trazem as praias de Jericoacoara, Canoa Quebrada, Carneiros ¢ Barra Grande, as duas
primeiras situadas no estado do Ceard, a terceira em Pernambuco e a ultima no Piaui, assim
como a Pedra do Sal.

Dessa forma, o exame da obra musical de Teofilo Lima expressa que a compreensao
do que ¢ o paraiso pode ser bastante diversa; para uns, a beleza do cenario Praia da Pedra do
Sal poderia ser saboreada em razdo da tranquilidade e do contato com a natureza viva,
elementos que Lima foi capaz de traduzir em sua arte; para outros, a beleza poderia estar em
suas possibilidades de comércio e turismo, que ainda estdo em aberto. A utilizacdo e a
percepcao de cada lugar, portanto, dependem diretamente de interesses individuais. Para
alguns grupos, sendo compostos por moradores ou apreciadores do espaco, a praia da Pedra
do Sal pode ser vista como um lugar para a celebracao das suas qualidades intrinsecas, ou
ainda das suas qualidades culturais, enquanto outros, como turistas, talvez, vejam nela uma
ocasido para a aventura no seu aproveitamento economico.

A modernizacao e o desenvolvimento da infraestrutura sdo questdes cuja interseccao a
cada geracao vai aguardando resposta e cuja complexidade e urgéncia enriquecem ainda mais
este debate. Entretanto, ¢ importante ressaltar que, apesar de um grande esfor¢o de Pedra do
Sal, a mesma sozinha ndo constr6i uma imagem paradisiaca de sua fonte de inspiracdo, a
demanda ¢ maior do que a musica em questdo pode suprir, ja que exige diversos elementos
necessarios para tal feito.

Certamente tratar da relagdo historia e musica como um campo de investigagdo
historiografica é algo ndo muito frequente, principalmente devido aos diversos
aspectos que permeiam questdes teoérico-metodoldgicas envolvidas na produgio
cientifica delimitada pelo assunto em questdo. A relacdo académica entre a Historia
e a musica ¢ algo que existe de fato, porém, sabe-se que ndo ¢ uma combinacao
muito frequente, principalmente quando se trata da musica popular. E também ¢ uma
atividade recente, pois nem sempre a historiografia se preocupou em utilizar a

musica e a cangdo popular como fonte e objeto de estudos no desenvolvimento de
novas pesquisas (Manoel, 2014, p. 1).

Ou seja, ha diversos desafios ao utilizar a musica como objeto de estudo,
principalmente quando hé tdo poucos exemplos, por ser uma atividade tdo recente no meio
historiografico. A musica para o referido trabalho ¢ resumidamente uma forma de destacar a
importancia da valorizagdo da praia da Pedra do Sal, tanto natural quanto cultural. Através da
letra de Teofilo Lima, que celebra o local e suas caracteristicas unicas, além de uma conexao
mistica que a praia possui e atrai seus admiradores. A musica a ser estudada pode ser vista
como saudac¢do ao lugar, que ajuda a refletir sobre a significincia e potencial do local, para

todos que o contemplam.



Dessa forma, a presente pesquisa pretende analisar como a musica Pedra do Sal
contribui para a constru¢do de uma imagem paradisiaca da praia da Pedra do Sal. A reflexao
que este trabalho estd proporcionando nao se reduz apenas a discussao sobre a leitura de uma
partitura de uma composicdo musical, mas se expande no sentido da necessidade de uma
observa¢dao mais cuidadosa e comprometida no aproveitamento da Praia da Pedra do Sal, na

perspectiva do respeito a seu carater ambiental e cultural.

1 A CONSTRUCAO DA PRAIA COMO OBJETO DE LAZER.

A praia sempre foi um refugio, usada para curar, seja a doenca ou desconforto que for,
na medicina ou na aventura o ambiente de praia assiduamente foi utilizado para sanar as
necessidades que se tinham. Urano (2015), observa que desde o final do século XIX o litoral
foi utilizado no ocidente como algo terapéutico, mas ao passar do tempo, com o crescimento
do costume do banho de mar, o lazer veio junto pela possibilidade de socializar com outros
frequentadores do espago, contribuindo para que o habito se tornasse cada vez mais popular
entre as pessoas.

O uso recreativo da praia, seja ele como inspiragdo para artista, como momento de
lazer, entre outros que podem existir, sdo relativamente novos e um costume que surgiu na
Europa e foi espalhado mundialmente. Representando a forma com que as pessoas
transformam a cada momento a forma que veem o ambiente praiano. Refletindo assim as
influéncias culturais e globais, além do aprimoramento do uso da praia como lazer com o
passar do tempo. Transformando o local em algo que ndo se limita apenas ao trabalho da

pesca feito de forma massiva pelos moradores costeiros.

Nao havia assim, pelo menos até o século XIX, uma razio que justificasse o uso das
zonas de praia para fins recreativos no Ocidente. E muito menos havia algum motivo
que impulsionasse a visita as localidades litoraneas mais distantes das aglomeragdes
urbanas. A mudanga constatada em meados dos anos 1800 restringe se a
massificagdo da viagem turistica implementada por Thomas Cook, ao idealizar o uso
de ferrovias para transportar fluxos de visitantes cada vez maiores as zonas de praia
do sul da Inglaterra e em destina¢des proximas do Mediterraneo (Walton, 2009).

Em outras palavras, as viagens a praia ficaram populares em meados do século XIX,
quando Thomas Cook idealizou o uso de ferrovias para transportes de passageiros até as
zonas praianas ao sul da Inglaterra. Com a implementacao de Thomas Cook, o crescimento do
turismo nas regides costeiras se elevou a um nivel que ndo havia sido visto anteriormente,

popularizando e tornando possivel as viagens turisticas para uma parcela da populacdo que



anteriormente ndo podia arcar com os altos custos necessarios para uma viagem dessa
categoria. Influenciando, em contrapartida, a busca por lugares exoticos e paradisiacos cada
vez mais, o que trouxe beneficios para uma parcela da populagdo que se aproveitou desse
impulso para investir € aumentar a infraestrutura e servi¢os voltados para essa area.

Essa crescente demanda pelo ambiente praiano, cada vez mais fortalecida pela grande
procura de viver uma experiéncia fora do habitual, concretizou os planos de Thomas Cook e
conseguiu fortalecer o turismo voltado a praia. Essa emergente relacdo entre o homem, a praia
e a busca por um uso ludico das mesmas, passa a ideia de uma busca por uma contemplacao
da natureza e um contato mais intimo com os elementos naturais ali presentes, como o mar, a
areia e o sol. Tornando essa procura um fendmeno simbolico de como as praias passaram de
apenas recursos naturais a serem explorados para a sobrevivéncia a um espago proprio para o
lazer e recreacdo, onde pessoas que procuram relaxar e podem aproveitar e sentir o que
apenas a praia tem de oferecer.

Parafraseando a fala de Helena Cristina Ferreira Machado (2000), a emergéncia da
praia ludica, em contrapartida, permeia o sentido de uma contemplagdo da natureza maritima
e um contato mais profundo com a areia, o mar e o sol. Pode-se interpretar entdo, que a praia
ludica emergiu ndo por ocorréncia de um fendmeno contemporaneo, mas pela necessidade e a
evolucdo de como a sociedade relaciona-se com a praia. Trazendo assim consequéncias
positivas e importantes para o turismo e cultura, destacando como ¢ importante também
cuidar e preservar o espago praiano para que mais pessoas possam usufruir dela.

Tratando-se, agora, de maneira especifica da praia da Pedra do Sal, que de sua parte ¢
chamada assim por suas formagdes de sal nas cavidades das pedras graniticas, em virtude da
evaporacao das aguas salgadas nelas depositadas e das suas espumas brancas, que decoram a
paisagem natural e selvagem do litoral piauiense (Moura, 2013). No entanto, a praia da Pedra
do Sal ¢ a unica praia pertencente a cidade de Parnaiba, no Piaui. Localizada a quinze
quilémetros do centro da cidade, no bairro de Ilha Grande de Santa Isabel, que se conecta a

cidade de Parnaiba através da ponte Simplicio Dias e a PI-116.
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Fonte: Jornal da Parnaiba

A foto mostra as formagdes rochosas, famosas por serem uma das principais
caracteristicas que tornam a praia da Pedra do Sal tnica, em meio a todas as praias
pertencentes ao litoral piauiense. Essas sdo as formagdes rochosas responsaveis pelo nome
dado a praia, onde as mesmas criam crostas de sal oriundas das dguas do mar que sdo
depositadas nas cavidades das pedras e eventualmente acabam evaporando com o sol,
formando assim, o sal.

Desde meados do século XIX, Pedra do Sal ja era considerada uma praia com
potencial turistico, principalmente pelo conjunto de formacdes rochosas que se encontram no
local, dando um visual Unico e paradisiaco em meio a todas as praias do litoral piauiense. Os
principais visitantes da praia eram as familias mais abastadas da comunidade parnaibana, ja
que alguns tinham até mesmo casas no local. Pedro Vagner, em um de seus trabalhos sobre a
praia da Pedra do Sal, intitulado como Mar A Venda: Pescadores E Turismo No “Piaui Novo”
(Anos 1970) traz um pequeno trecho que nos ajuda a entender a precocidade do potencial
turistico local, onde trata as memorias do famoso escritor maranhense Humberto de Campos,
que no entanto em seu livro: Memorias Inacabadas descreveu memorias sobre a localidade

em sua estadia no final do século XIX.

Campos ainda mencionou, sobre um costume dos parnaibanos que moravam no
continente: “muitas familias de Parnaiba tinham ido veranear ali [em Pedra do Sal]
naquele ano[1895], de modo que nos foi impossivel conseguir uma casa menos
desconfortavel” . Deste modo, antes da ideia de turismo, a Uinica praia de Parnaiba,
servia de deleite para os que moravam na cidade (Oliveira, 2017, p. 75-76).
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Esse costume dos parnaibanos de veranear na praia da Pedra do Sal, vem de muito
antes do inicio de uma constru¢do de turismo como se tem nos dias atuais. Nesse contexto, a
praia da Pedra do Sal ja servia para os parnaibanos como um refugio, onde se podia escapar
da rotina cotidiana e desfrutar da tranquilidade da praia, do mar e do sol.

A experiéncia de Humberto de Campos retratada por Pedro Vagner, vem para nos
mostrar a relagdo dos citadinos de Parnaiba com a localidade, que desde muito cedo
frequentavam o local e contavam com a recep¢do das familias locais. Esses, tinham como
principal fonte de renda somente a pesca e trabalho doméstico nas casas que eram usadas
como hospedaria para aqueles que assim vinham desfrutar da atual Unica faixa litorAnea

pertencente a cidade de Parnaiba. Como descrito por Pedro Vagner:

A vinda de grupos que moravam no centro de Parnaiba e mesmo em outras cidades
do Piaui e/ou de fora, trazia algumas vantagens: os pescadores teriam lucro maior e
certa comodidade, pois poderiam vender seus produtos aos veranistas que estavam
instalados na praia. Haveria também emprego para as mulheres. Estas, nos meses de
julho, lavavam as roupas dos visitantes. Assim, julho, antes mesmo do “surto” do
turismo como politica de desenvolvimento, era um més que trazia alteracdes no
cotidiano do pescador e dos demais moradores da praia (Oliveira, 2016, p.7).

Observando as informagdes expostas, pode-se afirmar os beneficios econdmicos que
os visitantes traziam para os moradores locais, a economia fluia, com servigos e produtos da
pesca maritima sendo vendidos. Esses produtos nao apenas alimentavam as familias
diretamente, mas também geravam renda através das vendas para os visitantes,
proporcionando uma fonte adicional de receita que, em muitas épocas do ano, seria mais
dificil de se obter. Portanto, essas visitas eram vistas como lucrativas e benéficas, pois
geravam essa movimentacdo e interacdo entre os citadinos e moradores locais fazendo com
que a economia local girasse, beneficiando os pescadores e suas familias que viviam na sua
maioria diretamente da pesca.

Mesmo com o natural potencial turistico, por sua beleza e tragos Unicos, a praia da
Pedra do Sal ainda ndo era uma das mais badaladas, era aconchegante, para descanso e nao
para glamour. Assim € possivel ver em trechos de escritos trazidos por Pedro Vagner (2017),
no mesmo trabalho que traz memorias de Humberto de Campos. No trecho, ha informagdes
que podem validar essa ideia sobre esse processo de visitagdo da comunidade parnaibana com
a praia da Pedra do Sal. Essa atividade de veraneio ligada a praia da Pedra do Sal, apesar de
existir, ndo ¢ algo comparada ao que se via em dado momento nas visitagdes € veraneios em
Amarragdo, que ¢ a atual cidade de Luis Correia, também no litoral do Piaui, que por sua vez

ja foi um distrito de Parnaiba. E compartilhado conosco como existia uma aura de luxo
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envolvendo o local, onde as familias que se direcionavam ao mesmo, exibiam suas roupas

exclusivas para suas férias e finais de semana naquele ponto.

Araken, anos antes de Freitas, em seu livro de memorias, também escreveu sobre o
costume parnaibano de pegar o trem e ir, na época de férias, para Atalaia, praia
localizada em Amarragdo, atual Luis Correia. De acordo com o escrito de Araken, a
Amarragdo era um balnedrio elitizado. Segundo este autor, seus frequentadores
vestiam-se com roupas feitas exclusivamente para aquele periodo do ano. Veranear
em Amarracdo, conforme as memorias escritas pelo médico parnaibano, “significava
verdadeiro desfile de moda, exibigdo de roupas e novidades, que dava o tom da
estacdo”[...]JEm algumas linhas depois, Araken afiangou: “do outro lado do
‘continente’, havia “uma colonia de pescadores, onde a vida era mais simples sem
nenhuma sofisticacdo ". O lugar descrito, se tratava de Pedra do Sal. Percebe-se que
esta praia era o oposto de Amarragdo, cuja paisagem natural era marcada com os
modelos de roupas que tremulavam com a brisa maritima (Oliveira, 2017, p. 94-95).

A partir dessa descrigdo, ¢ possivel perceber um pouco da percep¢do que alguns
tinham do local. A roupa e a moda tem uma fungao social simbdlica, onde cada vestimenta se
destaca com seu potencial de distinguir e segregar individuos, desempenhando um papel
fundamental na demarcagao de identidades e posigdes sociais (De Oliveira, 2016). A narragao
de Araken ¢ importante para que se possa ver de maneira efetiva o contraste existente entre as
duas praias e seus frequentadores. Amarragado, atual cidade de Luis Correia, que de sua parte
¢ descrita como um lugar da elite, onde se tinha o trem como meio de transporte, que deixava
mais pratica a locomog¢do na época de veraneio. Havia sempre um “verdadeiro desfile de
moda”, ja que seus frequentadores ndao poupavam esforcos para apresentar sempre as
melhores roupas exclusivas ¢ expostas naquele momento, mostrando-se assim um ambiente
de exibicdo de tendéncias e glamour.

Ja a praia da Pedra do Sal, ¢ uma pequena “colonia de pescadores”, onde se podia
veranear de maneira mais simples e sem nenhuma sofisticacdo. A experiéncia que o local
proporcionava era completamente diferente do que se apresentava em Amarragao, pois possui
como caracteristica a simplicidade e um contato direto com a natureza, sem a necessidade de
que se tivesse grandes preocupagdes com o que se estava na moda no momento.
Demonstrando o desdém que se tinha com o local, pois as escolhas nunca sdo neutras ou
inocentes, cada uma expde o seu dono e delimita a sua identidade (De Oliveira, 2016) .

A fala de Araken (Oliveira, 2017) apresenta as praias como extremos opostos,
Amarragdo como um local sofisticado e glamouroso e a praia da Pedra do Sal, um local
simples e auténtico. Mostrando assim a dualidade e as diversas possibilidades a serem
experimentadas na época no litoral do Piaui. Observando dessa maneira, muitas pessoas,

desde quando se iniciou a préatica das visitas a praia com o intuito de usa-la como objeto de
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recreagdo, tinham como intuito muito mais do que se conectar com o ambiente praiano ou
socializar com outros individuos. A busca por uma natureza glamourizada e de “alto padrdo”
acaba desvalorizando locais que t€ém potenciais turisticos € econdmicos maiores do que se
pode ver a olho nu. Nessa constante ligacdo de uma sociedade consumista e capitalista que
tem como maior prazer a satisfacdo de si proprio, a natureza se torna um mero artificio

(Henrique, 2006).

2 A CONSTRUCAO DE UMA IMAGEM PARADISIACA

Para que se inicie a discussdo deste topico € preciso que seja dito o significado da
palavra paradisiaco, para o dicionario Oxford Languages, a definicdo de paradisiaco ¢é: que
lembra o paraiso; muito agradavel, delicioso e/ou encantador. A constru¢ao de uma imagem
paradisiaca pode ser feita de diversas maneiras, mas no final de todas essas formas, temos o
ser humano como detentor de todas elas. Um exemplo disso sdo as midias que podem ser
hoje, nos anos 2020, a principal ferramenta usada nessas construcdes. A velocidade em que as
mesmas espalham imagens e vendem estilo de vida faz com que, de forma crescente, mais
pessoas queiram consumir o produto dessas constru¢des. Sylvana Kelly Marques da Silva
(2010, p. 1), em seu trabalho, afirma que ‘“os homens constroem e reconstroem
permanentemente os espagos, sendo os fatores naturais e culturais imperativos na propria
conformagdo das estruturas simbolicas, imaginarias, econdmicas € sociais”.

Dessa maneira, ndo poderia ser diferente quando se trata do ambiente praiano a
construcdo do paradisiaco ¢ responsavel por vender uma imagem pronta pelo homem e para o

homem, executada para que seja aceita e o fruto de desejo e consumo dos mesmos.

A paisagem praiana, de acordo com o que conhecemos nos dias de hoje, aprazivel,
paradisiaca, relaxante ¢ uma construgdo humana, ¢ um conceito produzido a partir de
um olhar treinado e culturalmente codificado, uma interpretacdo, marcada pelas
atividades do homem em seu tempo e espaco, de acordo com as suas dimensdes
culturais. No6s a definimos, pois o ato de olhar ndo ¢ passivo, se constitui em uma
interpretacdo de acordo com o juizo que emitimos a partir daquilo que nos chega, ou
seja, ndo ¢ uma percepgdo passiva, mas uma construgdo mental da qual participamos
de modo ativo (LEGUIZAMON, 2008).

Dito isso, essa constru¢do humana da imagem magnifica do cendrio praiano produzida
pelo homem, no cenario brasileiro, tem a regido nordeste como um lugar que detém boa parte
das praias com imagens atreladas ao paradisiaco, como Jericoacoara e Canoa Quebrada no
Ceara, Carneiros em Pernambuco, Barra Grande no Piaui, entre outras praias. Tudo isso vem

de um desejo do homem pelo mar, pelo paradisiaco, por um sentimento que s6 o ser humano
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que ja provou do mar/praia pode descrever. Boa parte dessas cidades utilizam desse desejo do
homem para o seu crescimento, comercializando suas riquezas naturais e cultura para uma
forma de desenvolvimento proprio. Porém, mas por diversas vezes, ainda sao pouco atentos

as consequéncias trazidas por essa constante venda da praia e do mar como uma mercadoria.

O desejo que o homem tem do mar ¢ fundamental para as cidades litoraneas
nordestinas que vém sendo turistificadas, que estdo se construindo através de um
fluxo turistico que busca sol e mar, em busca de harmonia com a natureza. Esse
modelo tem grande influéncia das politicas publicas locais e regionais que criam
paisagens que se constituem em mercadoria para serem vendidas e contempladas. E
de fundamental importancia para compreendermos esse processo de apropriacdo da
paisagem entender que o territério, esse espago ao qual atribuimos sentido,
transcende o espago fisico, vai além de ser um palco para as tramas humanas (Silva,
2010, p. 2).

Desta maneira, a transformag¢ao do ambiente praiano em mercadorias destinadas aos
turistas tem como uma grande influéncia as politicas publicas locais e regionais que acabam
por estimular a transformagdo desses ambientes nessas mercadorias prontas para serem
vendidas e contempladas. Para que haja um minimo entendimento sobre a transformagdo da
praia em mercadoria ¢ necessario que se reconhega que o territorio praiano ¢ bem mais que
algo fisico, ha significados e identidades diferentes que vao de acordo com experiéncias
individuais. Assim, as cidades litordneas representam ndo apenas espagos territoriais, mas

como lugares vivos, atingindo valores culturais, sociais e econdmicos.

Busca-se assim compreender como se constitui o processo de sacralizagdo da
imagem turistica da praia, ambiente recoberto de potencialidades paisagisticas per
se, a0 passo em que se analisam as contribuicdes dos diversos agentes no
fortalecimento e na propagacdo da imagem de paraiso turistico da modernidade
(Castro, 2021, p.111).

Logo, com toda a potencialidades das paisagens naturais, a publicidade turistica
desempenha um papel crucial na sacralizagdo da imagem de um local sendo umas das
principais responsdveis por estimular a exploracdo de novos lugares e experiéncias,
especialmente através das midias sociais. Essas plataformas oferecem imagens atraentes e
envolventes de maneira rapida e eficiente, despertando o desejo das pessoas de vivenciar o
que veem. Através de fotos e videos, as redes sociais criam um senso de urgéncia e
curiosidade, incentivando os usudrios a desejarem visitar destinos exéticos, experimentar
atividades tnicas e mergulhar em culturas diferentes. Essa forma de publicidade tem um

impacto significativo na decisdo de viagem, transformando sonhos de passeio em realidades

planejadas. Por conseguinte, pode-se concluir que a publicidade turistica, principalmente nas
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midias sociais, sdo de suma importancia quando pensamos nos impactos do turismo (Muniz,
2005).

Tendo em vista essas informacodes, € possivel avaliar que essas propagandas podem
estar ligadas diretamente ao desejo de fuga do cotidiano do ser humano, que ¢ um dos
principais propdsitos quando trata-se da pratica do turismo nas praias. Essa publicidade ligada
ao turismo se baseia diretamente nessa parte sentimental, onde hé a necessidade e/ou desejo
de explorar algo novo, que atrai cada vez mais pessoas as quais anseiam por novas
experiéncias. O desconhecido, novas experiéncias, as incertezas, tudo isso atrai as pessoas.

Com isso, a divulgagdo turistica, principalmente a ligada as praias, acaba aproveitando
e explorando essa possibilidade, oferecendo novas experiéncias, deixando cada caracteristica
do lugar alvo da publicidade irresistivel. Fazendo com que esses elementos utilizados possam
causar efeitos que sejam como uma necessidade para aqueles que essas publicidades sao
direcionadas.

Em tempos modernos, essa necessidade de exploragdo pode se manifestar de diversas
formas, desde viagens turisticas a fugas de fim de semana. A busca por novas experiéncias,
lugares e culturas passou a ser uma maneira de se desconectar da rotina didria e das pressoes
dos grandes centros urbanos. Uma das principais motivagdes que levam as pessoas a praticar a
atividade turistica consiste na fuga dos grandes centros urbanos para ambientes que
proporcionem um maior contato com a natureza (Silva, 2013).

Essa afirmagao ressalta a importancia do turismo como uma valvula de escape para a
vida estressante das cidades. O contato com a natureza, além de oferecer um alivio mental e
emocional, proporciona um reencontro com aspectos mais simples da vida, muitas vezes
esquecidos na correria do dia a dia. Assim, a atividade turistica ndo s6 responde a uma
necessidade ancestral de explorar, mas também a uma busca contemporanea por equilibrio e
bem-estar.

Nesse contexto ha uma necessidade que vai muito além de apenas uma boa jogada
publicitaria que eleve a imagem de um lugar e possa produzir o desejo daqueles que sdo o
publico alvo. Os investimentos sdo necessarios para que os planos possam ser concretizados e

haja uma transformacdo de um lugar em algo paradisiaco. Como aponta Urano (2015):

A partir da década de 1990, busca-se a expansdo do turismo, sendo criado o
Programa de Desenvolvimento do Turismo no Nordeste [Prodetur-NE], para prover
a regido de infraestrutura basica e atrair investimentos privados. O Prodetur-NE foi
implementado por meio de financiamentos internacionais, através do Banco
Interamericano de Desenvolvimento [BID], que definia critérios especificos para a
conducdo da atividade (Urano, 2015, p.580).
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Em outras palavras, havendo consequentemente uma internacionaliza¢do através da
apropriacdo do espago pertencente ao litoral nordestino, que em contrapartida um dia ja foi
uma comunidade pequena, na maioria das vezes pesqueira, o que pode ser observado na
visitagdo da maioria das praias que estampam as campanhas publicitarias sobre o litoral
nordestino. Tendo em vista os presentes argumentos, ¢ possivel a andlise proveniente de uma
construcdo da imagem paradisiaca das seguintes praias do litoral nordestino: Jericoacoara,
Canoa Quebrada, Carneiros ¢ Barra Grande, sendo as duas primeiras situadas no estado do
Ceara, a terceira em Pernambuco e a ultima no Piaui. Para que assim possamos analisar a
constru¢do da imagem dessas praias no sentido paradisiaco criado pelo homem, além de
posteriormente comparar de maneira justa com a constru¢cdo paradisiaca feita pela musica
Pedra do Sal, de Teofilo Lima. As praias citadas a seguir foram escolhidas com o intuito de
exemplificar praias que ja tem a sua imagem paradisiaca concretizada ou que estdo construido

essa imagem.

2.1 Praia de Jericoacoara (CE)

Muitas praias do nordeste, quando sdo citadas nas publicidades logo sdo percebidas
como inacessiveis para uma parcela da populagdo, por um inventario glamouroso e
investimentos astronémicos para a formagdo de lugares como esse. Como exemplo temos a
praia de Jericoacoara, onde no trabalho de Fabio Molina 4 Produgdao Do Espac¢o Pelo E Para
O Turismo: O Caso Da Praia De Jericoacoara, Ceara, Brasil ¢ falado um pouco sobre a

construcdo de Jericoacoara como um lugar turistico.

Pode-se dizer, neste contexto, que Jericoacoara foi inicialmente “produzida” pelos
turistas que, de certa forma, eram o oposto do que conhecemos por turismo
massificado, e nos dias atuais, o local esta sendo também (re)produzido em fungao
do novo perfil de turistas e de turismo que ocorre. Cabe-nos ressaltar que ¢ de
grande importincia o papel do turista no entendimento das praticas territoriais
turisticas, uma vez que sem eles o lugar turistico ndo teria razdo de ser; em outras
palavras, a presenga deles definem os lugares como turisticos. Nao ha turismo sem
turistas, e da mesma forma, ndo ha lugar turistico sem turistas (Molina, 2009, p.7-8).

Consequentemente, a produgdo feita pelos turistas da praia de Jericoacoara, no Ceara,
a tornou um centro turistico em meio a todo o litoral cearense, além de consolidado
internacionalmente pela alta demanda de turistas estrangeiros, ¢ considerada uma das praias
mais bonitas do estado e um dos destinos mais procurados e altamente valorizados em todo o

Nordeste (Coriolano, 2009). A alta demanda pela praia de Jericoacoara pode ser vista como
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resultado de toda uma construcdo voltada para a valorizagdo da imagem do local, assim como
outras praias da regido Nordeste do Brasil.

Neste sentido, e a partir do processo de valorizagao / ressignificacdo do lugar que se
da efetivamente no inicio da década de 1980, a atividade turistica é a que predomina
em Jericoacoara na atualidade, devido principalmente as suas caracteristicas
paisagisticas, de reconhecida beleza cénica, e também pelas acdes de marketing e
iniciativas publico/privadas que deram suporte e condi¢des ao desenvolvimento do
turismo no local (Molina, 2009, p. 41).

Ha um ditado popular que fala “a propaganda é alma do negécio”, em Jericoacoara
ndo poderia ser diferente. A alta demanda de turistas se consolida através de grandes
propagandas feitas do lugar, onde a paisagem e toda a receptividade local sdo estampadas,
gerando desejo de consumo daqueles a quem estd sendo ofertada. As propagandas sempre
estampam seus principais atributos ligados as suas belezas naturais, fazendo com que a

imagem paradisiaca do local se concretize e seja objeto de desejo de cada vez mais pessoas.

Fonte: Guia Viaja Melhor

A imagem ilustra a Pedra Furada, um dos principais pontos turisticos da praia de
Jericoacoara, que estampa boa parte de suas propagandas, mostrando uma beleza Unica e
paradisiaca que so pode ser encontrada no local. Consequentemente atraindo a curiosidade de
cada vez mais turistas para desfrutar da vila.

O deslocamento até a praia de Jericoacoara ¢ desafiador, antes dos carros com tragdo
nas quatro rodas serem implementados para o transporte até a localidade, o acesso era mais
dificil ainda. O deslocamento até a vila de Jericoacoara era realizado através das dunas a pé
ou com a ajuda de animais (cavalos e jegues). O local & noite era iluminado apenas por

lampides e era essa a visdo dos que iam prestigiar a até entdo pequena vila (Molina, 2007).
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Antes de toda a transformagao sofrida para que se transformasse em um dos principais cartoes

postais do estado do Ceard, a vila de Jericoacoara

2.2 Praia de Canoa Quebrada (CE)

A praia de Canoa Quebrada, no municipio de Aracati no estado do Ceard, assim como
Jericoacoara foi transformada em um local glamouroso e para poucos. A construcdo de uma
imagem paradisiaca de Canoa Quebrada deu-se a partir de grandes investimentos, mas o
inicio de tudo deu-se no em meados dos anos 1970, quando o turismo local comecou a se

desenvolver com o aumento de visitas na localidade.

O primeiro momento inicia-se no final da década de 1970 e ¢ caracterizado pela
descoberta da comunidade por jovens viajantes [turistas alocéntricos]. Surgem,
assim, as primeiras iniciativas de acolhimento dos turistas que ocorriam nas
residéncias dos proprios pescadores, os quais ofereciam hospedagem e as refei¢des
diarias[...]Nesse sentido, a terra deixa de ter um valor exclusivamente de uso para ter
um valor de troca e ser disputada pelos seus proprios moradores (Urano, 2015, p.
583).

Tendo em vista essas afirmagdes, o uso das proprias casas como hospedagem para os
visitantes que estavam recém “descobrindo” Canoa Quebrada, fez com que o turismo fosse
fonte de renda de muitos moradores que tinham a pratica de hospedar os viajantes. Esse tipo
de hospedagem, além de virar fonte de renda dos moradores locais, fez com que o comércio
turistico pudesse crescer no local e assim popularizar cada vez mais Canoa Quebrada (Urano,
2015). Entretanto, com o crescimento e popularizacdo do local, houve uma grande demanda
de terras, ocorrendo uma especulacdo imobilidria no local, j& que com essa expansdo do
turismo ndo apenas os moradores locais estavam investindo na hospitalidade dos turistas que
iam ali conhecer Canoa Quebrada.

Com o desenvolvimento houve diversas consequéncias, entretanto a praia de Canoa
Quebrada teve um investimento direcionado ao turismo no inicio dos anos 2000, mais
precisamente no anos de 2002, quando se inicia o projeto de requalificagdo do local, onde
houve um forte investimento na infraestrutura basica e necessaria para que assim houvesse
uma expansdo no turismo. Assim, fazendo com que de uma vila de pescadores se
transformasse em um dos principais cartdes postais € mais badalados pontos turisticos do
estado do Cearé (Urano, 2015).

Todavia, a imagem paradisiaca da praia de Canoa Quebrada, além de investimentos,

tem caracteristicas Unicas que ajudam com que o titulo de paradisiaca se concretize. As
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falésias sdo as principais caracteristicas mostradas nas propagandas feitas da praia, que com

sua imponéncia marcam o local e o transformam em unico.

-

Fonte: Prefeitura do Aracati

A imagem anterior ajuda ilustrar a caracteristica unica pertencente a praia de Canoa
Quebrada, as falésias, as mesmas sdo tragos moldados pela natureza. O mar as banha,
esculpindo formas Unicas e incomparaveis. O marketing feito com a imagem da praia de
Canoa Quebrada, principalmente com as suas imponentes falésias, ajuda os entusiastas a
novas aventuras a aumentarem cada vez mais seu interesse pelo local e por consequéncia

explorarem as aventuras que os aguardam assim que possivel.

2.3 Praia de Carneiros (PE)

Assim como as duas praias citadas anteriormente, a praia de Carneiros, em Tamandaré
no estado de Pernambuco, teve uma imagem paradisiaca construida através de esforcos
ligados principalmente as redes sociais. Ao contrario das ultimas duas praias, as propagandas
conectadas a Carneiros sdo mais modernas, € ficaram mais vividas em meados dos anos
2010/2020, ja que, com a ajuda das redes sociais, como o instagram, a imagem paradisiaca do
local ¢ vendida de maneira mais rapida e eficaz, sendo um destino dos sonhos novo,
comparado a praia de Jericoacoara e Canoa Quebrada.

As imagens inseridas no aplicativo podem influenciar outros sujeitos a quererem
visitar as paisagens representadas em tela, a isto se deve a (a0 mesmo tempo em que
reforga) forte atratividade turistica da Praia dos Carneiros, valendo destacar o papel
da rede hoteleira ¢ de turismo nautico como atividades constituintes do discurso
fotografico, mas também como atividades economicas que viabilizam o

desenvolvimento capitalista do local, as quais sdo vistas com bastante evidéncia nas
fotos do Instagram referentes a praia dos Carneiros (Querino, 2023).
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As redes sociais podem ser as principais aliadas na transformacao de um lugar em algo
paradisiaco, assim como foi para a praia de Carneiros, as imagens espalhadas do local foram
de fundamental importancia para que houvesse essa transformacao. Ha transformagdes em
toda a Tamandaré¢, cidade que ¢ localizada a praia de carneiros, proporcionando cada vez mais
a possibilidade de investimentos econOmicos colaborarem com a implementacdo de
empreendimentos ligados ao turismo e a area imobilidria em toda a regido de tamandaré,

aumentando assim cada vez mais o fluxo de turistas (Querino, 2023).

A Igreja de Sao Benedito tem uma grande importancia simbolica, pois ¢ um espago
de parada e tiragem de fotos por todos aqueles que passam pela praia dos Carneiros.
A historia dessa igreja estd atrelada ao antigo engenho local, que com sua
decadéncia, teve suas terras vendidas aos empreendimentos turisticos e imobiliarios.
Com isso, houve uma preservagdo da igreja que é conhecida como Igrejinha dos
Carneiros pela populagdo local, localizando-se as margens do estuario do rio
Formoso e na praia dos Carneiros, sendo considerada Patrimdnio Historico e
Arquitetonico de Tamandaré (Casa de Praia, 2021).

Tendo em consideragdo as presentes informagdes, pode-se perceber que a pequena
igreja as margens do mar ¢ um dos principais cartdes postais da praia de Carneiros e uma das
paradas obrigatorias para seus visitantes, além de uma das imagens mais espalhadas nas redes
sociais que mostram o local, destacando a parte paradisiaca ali presente. A preservacao foi
possivel pela alta demanda dos turistas no local, j& que os empreendimentos turisticos e
imobiliarios no geral se beneficiam de maneira direta com a grande demanda de turistas.

Deixando de uma forma mesmo que comercializada o patriménio do lugar vivo.

Fonte: Agenda do Recife

A fotografia anterior ilustra a capela cartdo postal da praia de Carneiros, a igreja de

Sao Benedito, que de sua parte ¢ de grande importancia para o lugar. O simbolismo por tras de
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cada caracteristica exaltada como paradisiaca nesses locais aprimoraram as praticas de venda
dessas experiéncias ligadas ao turismo praiano fazendo com que se torne um objeto de desejo
cada vez mais presente. Querino (2023), fala sobre essas formas que situam-se no contexto
historico e cultural ligado ao costume de frequentar as praias, que adquirem um significado
particular, como um fenomeno que se deu pela constru¢do de um discurso e a apropriacao

simbolico-cultural das paisagens praianas.

2.4 PRAIA DE BARRA GRANDE (PI)

A praia de Barra Grande, localizada na cidade de Cajueiro da Praia, a cerca de 71
quilometros da cidade de Parnaiba, foi uma das escolhidas para ser analisada no presente
topico, ja& que a mesma fica situada na mesma faixa litoranea da praia da Pedra do Sal,
pertencente ao estado do Piaui. Para que assim haja uma compara¢do futura mais proxima e
justa tendo em vista os aspectos do turismo estadual. No entanto, Barra Grande foi escolhida
nao por ser um local de grande consumo turistico comparado as praias dos topicos anteriores,
mas sim por um recém de crescimento na area. Por estd com seu potencial mostrado ao
mundo e cada vez mais conhecida.

A praia de Barra Grande, desde meados do inicio dos anos 80 no século XX, teve seu
potencial turistico explorado por piauienses e cearenses que buscavam o lugar com o intuito
de veranear. As praticas de esportes aquaticos como Kitesurf, foram um dos principais
atrativos para turistas, fazendo com que o local passe a ser reconhecido de maneira nacional e
internacional (Macédo; Ramos, 2012). Pode-se assim observar que essa transformacao de
Barra Grande ¢ um local turistico, atraindo cada vez mais turistas em um aspecto global.
Muito se da principalmente pela venda de um estilo de vida praiano, voltada a pratica de

esportes que contribui para o desejo do homem por novas experiéncias.
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FIGURA 5
Fonte: Diario GM

A figura anterior mostra a pratica do Kitesurf, esporte aquatico de grande influéncia
para a demanda turistica da praia de Barra Grande. Entretanto, o fluxo de turistas ¢ a busca
pelo local ndo foi acompanhada de investimentos que pudessem organizar ¢ melhorar a
infraestrutura para receber seus visitantes (Macédo; Ramos, 2012). Todavia, esses
investimentos sdo muito importantes para a efetivacdo de um turismo lucrativo.

A partir de 2000 descortina-se um novo turismo em Barra Grande, com mudanga
quanto ao perfil dos visitantes, bem como na estrutura receptiva local. Tal
fato deve-se, principalmente, a introdu¢do do esporte kitesurfno ano de 2005,
trazido pelo empresario teresinense Ariosto Ibiapina, que como veranista,
percebeu o crescimento da pratica do esporte kitesurf na praia de Jericoacoara
(CE), motivando-o a abrir uma pousada que possuisse instalagdes adequadas e

com suporte para receber os praticantes e simpatizantes desse esporte. (Macédo;
Ramos, 2012).

Em face das afirmagdes anteriores, a introdugdo de dos empreendimentos foi benéfica
para o crescimento do turismo na praia da Barra Grande, onde os investimentos vieram em
sua maioria do setor privado. As outras possibilidades de exploracao da atividade turistica em
Barra Grande, além do esporte kitesurf, sdo as atividades de caminhada e canoagem,
passeios as Ilhas das Gargas, das Cabras, do Camaledo ¢ a trilha dos Cavalos-marinhos
(Macedo; Ramos, 2012).

O consumo da praia de Barra Grande, apesar de voltado principalmente para a pratica
de esportes aquaticos, pode se assemelhar com as praias citadas anteriormente (Jericoacoara,
Canoa Quebrada e Carneiros), os investimentos trazidos do ambito privado por empresarios,
ajudou a transformacdo desses locais para que assim pudesse ser utilizada toda a

potencialidades existente nas mesmas.
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Em suma, o uso desses ambientes ¢ carregado por expectativas de algo fenomenal,

como aponta a seguir Sérgio Buarque de Holanda:

A possibilidade sempre iminente de algum prodigio, que ainda persegue os homens
daquele tempo, mormente em mundos apartados do seu, alheios aos costumes que
adquiriram no viver diario, ndo deixara de afetd-los, mas quase se pode dizer que os
afeta de modo reflexo: através de idealizagdes estranhas, ndo em virtude da
experiéncia. E possivel que, para muitos, quase tdo fidedignos quanto o simples
espetaculo visdo do paraiso natural, fossem certos partos da fantasia: da fantasia dos
outros, porém, ndo da propria. Mal se esperaria coisa diversa, alias, de homens em
quem a tradi¢gdo costuma primar sobre a invengdo, ¢ a credulidade sobre a
imaginativa. De qualquer modo, raramente chegavam a transcender em demasia o
sensivel, ou mesmo a colori-lo, retifica-lo, complica-lo, simplifica-lo, segundo
momentaneas exigéncias (Holanda, 2010, p. 35-36).

Considerando essas informagdes, pode-se notar que se ha a possibilidade de algo
notavel que consiga suprir expectativas, essas guardadas e interiorizadas por influéncias
externas que moldam as percepgdes das pessoas, a busca por uma imagem divina € constante.
O paradisiaco e sua construcao nos foge de controle, quando é pensado em algo diferente do
que ¢ vivido em nosso cotidiano, ansiamos por descobrir € provar, ja que pode ser uma
experiéncia que nos arrebate. Muitas dessas nos sdo ofertadas de forma que sdo vividas por
terceiros e apreciadas por ndés como espectadores, principalmente com os meios sociais.
Fazendo assim com que as experiéncias sejam vistas de uma forma baseada em preconceitos
trazidos por uma percepcaoque por sua vez nao foi pessoal, mas sim influenciada por outras
pessoas e experiéncias.

Quando isso ¢ percebido e reconhecemos essas influéncias externas, hd o inicio de
uma melhor valorizacdo de um conhecimento sobre o que estd sendo vivido de uma maneira
mais auténtica, podendo entender que quando experimentamos de maneira pessoal e genuina
os lugares podem ser mais bem apreciados. Apesar de todos esses exemplos citados ao
decorrer deste topico, a fonte de propaganda de todos eles vem, em sua maioria, através de
canais da internet, como as redes sociais, ou atraidos pela pratica de esportes aquaticos. A
praia da Pedra do Sal, pelo contrario, tem uma incidéncia bem menor nessas comunicagdes,
por isso a escolha da musica Pedra do Sal, que é essencial para a analise da construg¢ao de

uma imagem paradisiaca voltada para a praia de mesmo nome.

3 APEDRA, O MARE O SOL, ASSIM NASCEU PEDRAL

No ano de 2001 houve o langamento do dlbum nomeado como 7edfilo Com Fusdo do

cantor e compositor Teofilo Lima. O compositor responsavel pela mesma ¢ o musico,
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produtor musical e apresentador maranhense, Te6filo Lima. A musica intitulada Pedra do Sal
fazia parte do checklist do artista no presente album. Além disso, pode ser considerada um de
seus singles de maior sucesso, j4 que em pesquisas rapidas em mecanismos de busca como o
Google ou o aplicativo de musicas Spotify com o nome do compositor ¢ uma das primeiras, se
ndo a primeira que aparece ao lado do nome de Tedfilo. Na cangdo ¢ retratada uma espécie de
exaltagdo a cada caracteristica descrita ao longo da composic¢ao, que convida o ouvinte a ter a
mesma experiéncia tida por Teoéfilo, ja que a cada verso ¢ refor¢ada a ideia de que a praia da
Pedra do Sal ¢ um lugar a ser descoberto e aproveitado.

Buscando compreender um pouco mais sobre a perspectiva do autor da musica, bem
como sua experiéncia no local responsavel pela sua inspiracdo, Gustavo Silva de Moura, em
sua pesquisa “Ehhh! Cabega de Cuia!l!”: memoria e cidade na obra musical de Tedfilo Lima
(1994-2018), aborda um pouco mais da trajetoria de Teofilo sobre sua vinda a Parnaiba e sua
carreira.

Carlos Teofilo de Carvalho Lima nasceu em Magalhdes de Almeida, no estado do
Maranhdo no ano de 1970, ainda em sua infancia, com nove anos, mudou-se com a
familia para para cidade de Parnaiba, Piaui, local em que iniciou sua vida artistica e
que mantém relagdes proximas. Comegou sua vida artistica nos anos de 1980
cantando em bares da regido portuaria da cidade, onde ganhou destaque levando ao

publico em formato de voz e violdo cangdes do rock brasileiro que estavam
constantemente tocando nas radios locais (De Moura, 2020, p.202).

.
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com fus@

FIGURA 6

Fonte: Teofilo Lima

A figura anterior mostra a capa do album de Tedfilo, a mesma foi feita com a

colaboragdo de amigos proximos que foram responsaveis pela fotografia e edi¢do, de maneira



25

totalmente artistica, como pode-se observar. Para o aprimoramento desta pesquisa, a fim de
compreender de maneira satisfatoria sobre a experiéncia do musico com a praia e a musica
Pedra do Sal . Houve uma breve entrevista feita com Teodfilo, onde foi possivel tirar davidas
vigentes sobre a musica, o porqué da escolha da praia da Pedra do Sal como fonte de
inspira¢do, o contexto no qual a musica estava sendo lancada, além do significado que a
cangdo e a praia tinham para ele.

No momento em que foi perguntado sobre o contexto do lancamento da musica,
Teofilo respondeu sobre um festival de musica, evento esse que tinha como plano o
langamento de um hino voltado a praia da Pedra do Sal. Projeto esse que tinha iniciativa do

governo do estado.

E ai, quando eu soube desse festival, eu queria ter a musica da Pedra-do-Sal. Pra
Teresina, né? Quer dizer, a nivel estadual. E ai eu fiz a musica. A musica ficava
tocando na radio, né? E as mais votadas foram pra final. E ai, a final foi 14 na
Pedra-do-Sal, né? Tinha um trio elétrico 1a. Cada um apresentou a sua musica.E ai o
corpo de jurados acabou dando a vitéria pra minha musica. E... E ai ¢ isso (Lima,
Teofilo, 2024).

Além da maneira como a cangdo surgiu, outro fato interessante observado durante a
entrevista foi a relagdo afetuosa que o autor tem do local ao qual obteve inspiragdo para a sua
composi¢do. Um exemplo disso € o termo Pedral, utilizado para se referir a praia da Pedra do
Sal, ilustrado na musica de Teofilo e que pode trazer um sentimento de proximidade,
intimidade e familiaridade, como os apelidos dados a pessoas proximas, além de uma
ludicidade e aproximacao a praia da Pedra do Sal, como um ambiente familiar, onde se pode
criar um vinculo com o local. Segundo Teoéfilo, esse termo foi utilizado pois em suas visitas a
praia, uma das coisas mais marcantes consistia no uso desse termo pelos surfistas que
frequentavam o local. Além disso, quando o foi perguntado sobre a escolha do local, o porque

a praia da Pedra do Sal, além do concurso, a resposta recebida foi a seguinte:

Eu s6 juntei a historia da cidade, da Pedra do Sal, da praia, com o que eu vivia la. A
histéria da praia, a coisa do farol, dos tesouros escondidos, que eu ouvia falar. E o
que eu sempre vi 14, vi todo mundo 14, meus pais, mie, tia, aquela coisa que eu
também brinco na musica, cantando. Foi a praia da minha infancia, adolescéncia,
primeiros namoros, tudo acontecia la na Pedral. A memoria afetiva é muito forte, e
muita coisa pra cantar. E ai eu fiz questdo de fazer um...Tinha aquela coisa do hino,
mas eu nao queria fazer uma coisa antiga, até na miisica marchinha, que geralmente
¢ o hino. Eu falei, ndo, vou fazer o hino jovem, e vou homenagear os surfistas, por
isso que eu chamo Pedral. Pedral é como os surfistas chamavam (Lima, Tedfilo,
2024).
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A fala de Teéfilo demonstra de que maneira a sua musica Pedra do Sal é carregada de
memoria afetiva, que descreve suas recordagdes e faz uma metafora com os elementos locais,
os exaltando. Como toda ela ¢ uma homenagem para o local e aqueles que marcaram suas
excursoes até 14. Portanto, ¢ possivel perceber, segundo Morigi e Bonotto (2004), ¢ legitimo a
afirmativa que a narrativa musical consegue expressar sentimentos coletivos através de
linguagens como a poética e metaforica, mas com essas caracteristicas as narrativas musicais
podem trazer consigo nao apenas algo racional, mas também afetivo. A partir da analise da
musica Pedra do Sal, ¢ possivel ver toda essa face poética e metafdrica expressa pelo autor
através da letra da musica. No trecho a seguir, ¢ possivel notar todo esse processo de

constru¢dao de uma imagem paradisiaca que permeia as lembrangas de Teofilo.

Ouvi dizer de uma bela ilha/ De um pedago pedra do sal/ Com tesouros escondidos e
um farol/ Pedagos de uma maravilha linda/ Se debatendo contra a pedra e o sol/
Fazendo desse casamento o sal/ E assim se fez e assim nasceu o pedral/A pedra e o
sol/ Pedra do sal, pedra do sal/ A pedra, o mar ¢ o sol/ Assim se fez, assim nasceu o
pedral (Lima, Tebfilo, 2001).

A partir do fragmento, nota-se uma abordagem metaférica sobre a paisagem do lugar,
afirmando a beleza através da maneira que, primeiramente a localidade, sua beleza e
principais caracteristicas sao descritas de modo poético. Posteriormente, a partir do trecho
“Um dia eu fui naquela bela ilha”, foi possivel perceber uma visao de lugar acolhedor e
convidativo seja cantada. De tal forma, podemos observar esse pensamento com a andlise da
letra da musica de Teofilo. Além de um lugar familiar, € possivel observar o aprego pelo local
que ¢ descrito como uma espécie de lugar magico em que existem tesouros escondidos,

mostrando uma forma ladica de descrever a praia da Pedra do Sal. Dessa forma, dando

continuidade a letra da musica, pode-se notar uma memoria afetiva do cantor sobre o local.

Um dia eu fui naquela bela ilha/ E vi que é mais bonito que no jornal/ Vi que todo
mundo, todo dia tem a pedra do sal/ Vi que todo mundo, Parnaiba tem a pedra do
sal/ Vi vocé, pai, mie e tia na pedra do sal/ Vi que todo mundo, todo dia tem pedra
do sal/ A pedra e o sol/ A pedra, o mar e sol/ A pedra e o sol/ Pedra do sal, pedra do
sal/ A pedra, o mar e sol/ Assim se fez pedral, pedral, pedra (Lima, Teéfilo, 2001).

Tendo em conta a forma que o Tedfilo se expressa, o trecho descreve como a praia da
Pedra do Sal ¢ acolhedora. O sentimento trazido pela musica de uma praia linda, acolhedora
demonstrando a todo momento estar de bragos abertos aos visitantes ¢ o que mais chama
atencdo ao decorrer da musica. De modo consequente, podemos observar que para o

compositor ha afeto sendo exposto sobre o lugar e com isso interpretar como esse local, de
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alguma forma, foi acolhedor e convidativo para Tedfilo. A perspectiva sobre a praia trazida no
decurso da letra nos mostra o relacionamento do autor com a localidade. E necessario levar
em consideragdo o ano de publicagdo da cancao, 2001. Ja que a mesma até os dias atuais ¢
conhecida por ser uma descricdo perfeita sobre a beleza natural da praia da Pedra do Sal,
como um hino sobre a beleza do local.

A imagem de um lugar pode ser um fator determinante para o consumidor turistico e
sua decisdo de compra (Pérez-Nebra, 2005). O conceito de imagem vem sendo explorado
através dos séculos de diversas formas, mesmo que sejam dificeis de descrever, cada um
interpreta de maneira diferente dando diversos sentidos que no final, se ligados uns aos

outros, podem chegar perto do que queremos descrever.

As primeiras abordagens ao conceito de imagem remontam a Grécia Antiga, e ainda
hoje se encontram algumas dificuldades na sua exata definicdo e delimitacdo. Na
antiguidade, o debate sobre imagem surge com os dois filosofos Platdo e Aristoteles,
sendo que o primeiro concebia a imagem como a projecdo da mente, ou seja, a ideia
de um objeto na mente do sujeito consistia a imagem. Antagonicamente, Aristoteles
percebia a imagem como um processo de percep¢do. A partir da aquisi¢do, por meio
dos sentidos, da realidade fisica existente no mundo exterior € que se constituiam as
imagens dos objetos, transformando-se, dessa forma, na representacao da realidade
percebida pelos sentidos. Em resumo, para Platdo a existéncia de imagens era
propria da alma e ndo de um processo de percep¢do do mundo como defendia
Aristoteles, que afirmava a impossibilidade do pensamento sem a existéncia de
imagens (Santaella & No6th, 1998) (RIBEIRO,2015, p.9).

Se tragarmos um paralelo entre as visdes platonicas e aristotélicas da imagem e a
forma como a praia da Pedra do Sal ¢ retratada na cancdo de Teofilo Lima, certas semelhangas
podem ser notadas. A can¢do evidencia a magia da praia da Pedra do Sal, espelhando os
sentimentos do cantor e, a0 mesmo tempo, o que ele considera ser as particularidades do
lugar. Tal como Aristoteles concebe a imagem como sendo alguma coisa fisica, acessada
pelos sentidos, e Platdo apresenta a este como mistica, vista pela alma, Teofilo Lima junta os
dois lados em sua composigao.

De certa forma, a can¢do de Teofilo Lima diz respeito ao lado fisico e sensivel daquele
lugar, aquelas formagdes rochosas, ao por do sol e ao mar, realidades palpaveis e visiveis, e
sua descricdo nos remete a esta percepcdo aristotélica, onde a imagem ¢ uma experiéncia
sensorial direta. De outro lado, Teo6filo apreende também o lado mistico e emocional da praia,
emprestando uma dimensao de encantamento e de ligagdo espiritual para com o lugar, o que
pode nos remeter, aqui, a concep¢ao platdnica, onde a verdadeira esséncia do lugar mostrada ¢
percebida para além do espago fisico, pelos sentimentos e pela alma. Deste modo, a cangdo de
Teofilo Lima ndo diz respeito somente a beleza material da Pedra do Sal, mas também herda a

magia deste lugar. Esta, une a imagem que ¢ pintada através do lugar, e que vai criar a
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imagem pura do mistico e do sensivel como um assento, que une em si mesma o que Platdo e
Aristoteles, em suas concepgdes de imagem, conceberam.

Quando Teofilo foi questionado sobre a imagem da praia da Pedra do Sal, como ele
descreveria a escassa valoriza¢dao do setor publico e privado, além dos citadinos de Parnaiba
sobre a localidade, a resposta adquirida veio com a seguranca de afirmar que eram um fator
historico.

E, cara, isso é infelizmente histérico, a gente teve essa fase que eu falei do Alberto
Silva, que foi o unico que foi investir, mas ficou realmente muito tempo
abandonada, a comunidade de pescadores, ¢ s6 agora, muito tempo depois, teve ai
essa reforma dos bares e tal, e outras coisas de estrutura, mas ndo sei, o formato ¢é
bem diferente do que a gente vé em praias. Ndo sei, pra mim falta um toque de
carinho real, uma visdo mais artistica da coisa, tudo muito feito nas buchas. [...] E, e
¢ uma coisa normal do Piaui que vem mudando, a Pedra do Sal ¢ tratada, na verdade,
como o Delta é tratado, como ha turismo no Piaui, muito mais por seus atrativos
naturais do que por alguma infraestrutura aqui. Entdo, ¢ igual, acho que no
programar, ndo vamos esquecer a Pedra do Sal, ndo faz na Pedra do Sal, como
também ndo faz ou faz muito pouco, o turismo sobrevive pelo poder mesmo da

beleza natural, o povo e tal, a cultura, mas ndo que tenha um investimento nisso, a
meu ver (Lima, Teéfilo, 2024).

A falta de investimentos voltados para o crescimento do turismo no litoral do Piaui
citado por Teofilo pode responder muitas perguntas sobre a falta de valoriza¢do da praia da
Pedra do Sal, quando trata-se da criagdo de uma imagem paradisiaca para a mesma. Se ndo ha
investimentos suficientes para suprir a demanda estrutural necessaria para esse inventario de
paradisiaco, o muito que a natureza e sua criacdo faz para que possa vir a ser concretizada
nao ¢ suficiente. J& que como visto em tdpicos anteriores, o processo da sacralizagdo de uma
imagem paradisiaca de um espago ¢ bem maior que apenas a natureza possa Suprir.

A musica Pedra do Sal foi langada no ano de 2001. Passaram-se 23 anos até que as
vésperas de uma decisdo eleitoral para a prefeitura da cidade a primeira etapa de uma nova
orla da praia da Pedra do Sal fosse inaugurada. Tedfilo em sua fala anterior, afirma a falta de
um carinho real voltado a praia da Pedra do Sal. Em outro instante da entrevista ha também
um momento em que o mesmo expressa sobre a falta de investimentos no local, tanto do setor

publico quanto privado.

Fica aquela coisa que a falta de um olhar do setor publico ou privado, que foi o caso
da Barra Grande, que faltou aquele toque de cuidado, de empreendedorismo mesmo,
de ver a coisa como um equipamento turistico do Estado, e, assim, eu lembro que as
vezes eu chegava 14, eu estava na Pedra do Salvo e eu via familias chegando ld e o
menino queria ouvir a musica da Pedra do Salvo, a crianga queria ouvir a musica da
Pedra do Salvo, e quando chegava 14, realmente era a parte ambiental da coisa,
realmente linda, ali as pedras ¢ tal, mas a infraestrutura ndo existia, era o pior
possivel, as pessoas se assustavam um pouco, ¢ ¢ isso. (Lima, Teéfilo, 2024).
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Fonte: Voz de Ilha Grande

Fonte: Parnaiba na trilha

As imagens anteriores estdo expostas para que haja uma melhor comparagdo entre o
momento em que a praia ainda ndo havia passado pela fase de urbanizag¢do, que na fala de
Teofilo fica evidente a necessidade de que se tenha uma infraestrutura melhor no lugar. Na
segunda por sua vez ha uma visao aérea sobre toda a nova estrutura oferecida pela prefeitura
da cidade de Parnaiba, que pode ajudar a melhorar o fluxo de visitantes do local, ja que ¢ algo
mais moderno comparado ao que se tinha anteriormente. Entretanto, ao observar o discurso de
Teofilo, ndo necessariamente apenas uma nova infraestrutura ¢ necessaria para uma maior

valorizacao da praia da Pedra do Sal e suas caracteristicas proprias.
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Fonte: Phb Is Dead

A imagem anterior mostra uma grosseira comparagao entre trés praias do litoral
piauiense, a praia da Pedra do Sal, fonte de inspira¢do para a musica de Teo6filo Lima ¢
atrelada a imagem de mulheres que fogem do padrio convencional e aquisitivo
implementados por uma sociedade patriarcal, que abusa da imagem dessas mulheres de forma
negativa. O que ¢ uma imagem que uma parcela da populagdo parnaibana tem do lugar. A
praia da Pedra do Sal, estd longe de ser um destino com uma imagem concretizada como
paradisiaca, assim como as outras praias discutidas em topicos anteriores, apesar dos esforgos
de Pedra do Sal. Uma melhor infraestrutura, para os visitantes ¢ a comunidade ¢ de extrema
importancia para que isso ocorra e torne a praia da Pedra do Sal paradisiaca, além do que a
natureza proporciona ao lugar.

Entretanto, apesar de uma elite com todos os seus privilégios ndo consumirem o
espaco praiano oferecido pela praia da Pedra do Sal, o lugar mostra um potencial turistico
que deve ser valorizado, principalmente por aqueles a qual a mesma pertence, os parnaibanos
e piauienses de uma maneira geral. Entretanto essa problematica ¢ mais extensa e profunda do

que esse trabalho pode chegar.

CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como intuito reunir informagdes sobre a musica Pedra do Sal de
Teofilo Lima e como a mesma contribui para a constru¢do de uma imagem paradisiaca da

praia da Pedra do Sal, localizada no municipio de Parnaiba, no Piaui. Uma das mais
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importantes fontes para que esse trabalho se concretizasse foi a entrevista feita com Teoéfilo
Lima acerca da musica Pedra do Sal. Em resumo, os resultados obtidos neste estudo
demonstram que a musica de Tedfilo Lima, tem um peso consideravel na constru¢ao de uma
imagem paradisiaca, mas diferente das praias citadas anteriormente, Canoa Quebrada,
Carneiros, Barra Grande e Jericoacoara. Essas por sua vez, se destacam por seu potencial
turistico aproveitado e imagens paradisiacas materializadas.

A mausica Pedra do Sal celebra as riquezas, o mistico, a beleza, a familiaridade e todos
os atributos cantados em cada verso escrito por Teodfilo. Quando temos em mente o
paradisiaco ao decorrer do trabalho. No momento em que usamos como exemplo as praias de
Jericoacoara e Canoa Quebrada, Carneiros e Barra Grande, pode-se observar que apesar dos
esforcos, por si s6 a musica de Teo6filo ndo consegue sustentar a imagem paradisiaca da praia
da Pedra do Sal. O paradisiaco, muitas vezes, se traduz em uma busca incessante pela
comercializagdo de algo que preencha a vontade daqueles que buscam por novas aventuras,
pois esse tipo de consumo vem quando ha essa necessidade. Quando falta o sentimento
trazido por estar com os pés na areia contemplando o mar, o pdr do sol, a méagica que so a
praia tem (Muniz, 2005).

A necessidade do homem de matar a fome que traz a vontade de explorar diversos
lugares existe desde os tempos mais remotos, impulsionando a¢des que vao desde a busca por
sobrevivéncia até a satisfacdo de desejos mais superficiais, oriundos do consumismo
moderno. Desde os primordios, a humanidade tem explorado novas terras em busca de
sustento, agua, abrigo e recursos para sobreviver. Esta vontade de exploragdo, contudo,
evoluiu ao longo dos séculos, passando de um instinto basico de sobrevivéncia para incluir
motivacdes mais complexas, como o desejo de preencher lacunas emocionais ou sociais ( De

Castro, 2022).

Esse outro dizer constituinte do paradisiaco se caracteriza ideologicamente como
uma manutengdo dos padrdes de normalidade de uma sociedade industrializada
baseada no circuito compra-venda, que dispde de equipamentos e servigos de
atendimento a visitantes que possam pagar por eles (MUNIZ, 2005, p.77).

A modernizagdo e globalizacdo, de fato, sdo os principais fatores que permitem com
que o turismo se desenvolva em uma escala global. As infraestruturas sdo cada vez mais
atualizadas distribuindo possibilidades através de transporte, comunicacdo, entre outros
servicos necessarios para a melhoria dos servicos turisticos que tornam destinos que antes

eram inacessiveis para cada vez mais pessoas, para que as mesmas conhegam cada vez mais
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outras pessoas, culturas e lugares. Permitindo assim que haja uma troca cultural que melhora
ainda mais a vivéncia do turista que esta a procura do paradisiaco.

Entretanto, ¢ de suma importancia que se entenda que se essa modernizagao nao for
manejada de uma maneira adequada e sustentavel, podera afetar de maneira consideravel e
causar impactos muitas vezes irreversiveis aos locais que estdo sendo explorados, além das
comunidades que desde que os mesmos foram “descobertos” os tem como casa.

A partir dessa discussao tratada ao longo de todo esse texto, podemos concluir que de
fato Pedra do Sal de Teofilo Lima ¢ uma cangdo que se esfor¢a para construir uma imagem
paradisiaca da praia da Pedra do Sal,. A musica de Te6filo ndo convida para a exploragdo e
sim para a contemplacdo, para aproveitar o natural, o0 magico e tudo o que a praia oferece.
Entretanto ¢ essencial deixar claro que por si s6 a cangdo nao tem o poder de aplicar um
turismo potente como os das outras praias que foram citadas ao longo do texto. Contudo,
existe a possibilidade de que a mesma seja ligada a meios de propaganda e publicidade que
usufruam da cang@o e imagens locais para a exploragdo da praia, o potencial se multiplica e
transforma a musica em algo que nao ¢ apenas voltado para a celebragdo, mas como também
para a exploragdo e transformacdo em algo paradisiaco. Todavia, a mesma nao recebe esse
tipo de visualizagdo por meio de fortes propagandas turisticas, ja que a ostenta¢do nao ¢ algo
comum no local e nem para seus frequentadores. Havendo assim, uma necessidade de maior
valorizacdo, ndo para que a praia da Pedra do Sal se torne uma Jericoacoara, Canoa Quebrada,
Carneiros ou Barra Grande. Mas para que se torne a praia da Pedra do Sal, com todo o seu
potencial utilizado e aproveitado por quem desejar deleitar-se com o lugar.

Com o encerramento da discussdo, ha um convite aberto aos leitores, sejam
parnaibanos ou ndo, sejam moradores locais da praia da Pedra do Sal ou apenas curiosos, que
escrevam sobre a praia da Pedra do Sal. A localidade merece ser vista, reconhecida e ter sua
historia espalhada para que mais pessoas possam escrever € mais outros possam ler. A cultura,
o turismo local, a pesca, a falta de recursos publicos sdo temas que podem e devem ser
discutidos, tendo em vista que a praia da Pedra do Sal, tinica praia pertencente a cidade de
Parnaiba, com todo o seu potencial e beleza natural tem uma memoria local, com suas

historias misticas e de toda sua comunidade, que por sua vez devem ser preservados.
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[Idelmar]
Olha ai, que coisa interessante. Eu ndo sabia disso ndo.
[Teofilo]
Era o hino da Pedra-do-Sal. Eu ja morava em Teresina. E ai...

Foi a musica ganhadora, né?
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[Idelmar]

A1l é o seguinte. A gente resolve o problema dela primeiro. Se tiver tempo, tu tiver ainda livre
e tal, pode conversar sobre aquele outro projeto.

[Teofilo]

T4 bom.

[Idelmar]

Entao, Nalanda, pode comecar. E..

[Nalanda]

Eu queria saber um pouco do contexto do langamento da musica. Quais os fatores mais
importantes que vocé€ lembra que estavam acontecendo assim na sua vida?

[Teobfilo]

Ta... Eu tinha recentemente ido morar em Teresina, né? Entdo...

Tava com uma saudade, assim... Bem... Bem grande.

E ai, quando eu soube desse festival, eu queria ter a musica da Pedra do Sal. Pra Teresina, né?
Quer dizer, a nivel estadual.

E ai eu fiz a musica. A musica ficava tocando na radio, né? E as mais votadas foram pra final.
E ai afinal foi 14 na Pedra do Sal, né? Tinha um trio elétrico 14. Cada um apresentou a sua
musica.

E ai o corpo de jurados acabou dando a vitéria pra minha musica. E... E ai ¢ isso.

No prémio eu gravei o disco, né? Com ela inserida. E...

E assim... Tava nessa coisa, né? Recém-chegado em Teresina, imaginando um futuro pela
frente.

E ela foi muito importante, assim, na minha vida, né? Porque ela ja foi um hit, né? Foi a
primeira musica que eu gravei no disco.

E ela ja foi, assim, me ajudando na minha carreira, né? Tava comegando 14 na capital.
[Idelmar]

Entdo foi um edital do governo do estado.

[Teofilo]

E.

[Idelmar]

Tu lembra o ano?

[Teofilo]

Cara, esse deve ter sido em 90. 89, 90, por ai. Porque eu lancei o disco em 2001.

[Idelmar]
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E 0 Com Fusio.

[Teofilo]

Nao, 98, t6 falando, né?

[Idelmar]

E, tu foi pra Teresina em 98, né?

[Teofilo]

E, eu fui em 98. Isso rolou, deve ter sido... 99 /2000.

99/2000, em 2001 eu lancei o disco. Mas ndo sei precisar, nao.

[Nalanda]

Vocé respondeu um pouco sobre a proxima pergunta, que vocé falou que tava com saudades e
tudo, mas eu queria saber também o porqué da praia da Pedra do Sal, além do edital e do
concurso. O que motivou mais a escrever a musica?

[Teofilo]

Eu s6 juntei a histéria da cidade, da Pedra do Sal, da praia, com o que eu vivia la. A historia
da praia, a coisa do farol, dos tesouros escondidos, que eu ouvia falar. E o que eu sempre vi la,
vi todo mundo 14, meus pais, mae, tia, aquela coisa que eu também brinco na musica,
cantando.

Foi a praia da minha infincia, adolescéncia, primeiros namoros, tudo acontecia 14 na Pedral.
A memoria afetiva ¢ muito forte, e muita coisa pra cantar. E ai eu fiz questdo de fazer um...
Tinha aquela coisa do hino, mas eu nao queria fazer uma coisa antiga, at¢ na musica
marchinha, que geralmente ¢ o hino. Eu falei, ndo, vou fazer o hino jovem, e vou homenagear
os surfistas, por isso que eu chamo Pedral. Pedral é como os surfistas chamavam.

[Idelmar]

O nome que vocé criou, Tedfilo?

[Teofilo]

Pedral? Os sufistas ¢ que chamam Pedral, era pra chama-lo 14 daquela época. Por isso que eu,
querendo homenagea-los, os surfistas pra mim sdo atores, pessoas marcantes na praia, entao
quis fazer isso.

Entao contei sua historia.

[Idelmar]

Mas ja tinha surf desde a tua infancia?

[Teofilo]

Sim. E de muito tempo essa coisa do surf na Pedral.

[Idelmar]
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Vou me intrometer, para te ajudar. A musica, claro, tem o lance da figura de linguagem,
metafora e tal, mas, Teofilo, quando vocé fez a musica, como era a praia, literalmente
falando? Descreve a praia, o que ela tinha e o que nao tinha, suas caréncias, como era a Pedral
de Salvo dessa época?

[Teofilo]

O governo Alberto Silva havia feito algumas obras 14, aqueles bares grandes, mas isso ja tinha
um tempo, ja tinha alguma coisa deteriorada, aquela praia que foi tratada ou ndo foi tratada
turisticamente, como a gente v€ umas praias aqui perto, no caso de Barra Grande, ela
simplesmente ia acontecendo a sua vida ali e depois ficou, ai depois deteriorou mesmo, € 0s
bares foram acabando. Fica aquela coisa que a falta de um olhar do setor publico ou privado,
que foi o caso da Barra Grande, que faltou aquele toque de cuidado, de empreendedorismo
mesmo, de ver a coisa como um equipamento turistico do Estado, e, assim, eu lembro que as
vezes eu chegava 14, eu estava na Pedra do Salvo e eu via familias chegando 14 e o menino
queria ouvir a musica da Pedra do Sal, a crianga queria ouvir a musica da Pedra do Sal, e
quando chegava 14, realmente era a parte ambiental da coisa, realmente linda, ali as pedras e
tal, mas a infraestrutura nao existia, era o pior possivel, as pessoas se assustavam um pouco, ¢
¢ 1ss0.

[Nalanda]

Entdo, qual a sua visdo sobre essa pouca valorizagdo do parnaibano com a Praia da Pedra do
Sal, tanto de investimento publico, privado, e até dos proprios moradores da cidade de
Parnaiba, que fazem muita piada com a praia e tudo mais?

[Teofilo]

E, cara, isso ¢ infelizmente historico, a gente teve essa fase que eu falei do Alberto Silva, que
foi o Unico que foi investir, mas ficou realmente muito tempo abandonada, a comunidade de
pescadores, e s6 agora, muito tempo depois, teve ai essa reforma dos bares e tal, e outras
coisas de estrutura, mas nao sei, o formato ¢ bem diferente do que a gente vé em praias. Nao
sei, pra mim falta um toque de carinho real, uma visdo mais artistica da coisa, tudo muito feito
nas buchas.

[Nalanda]

Tipo, a obra foi feita em cima da eleicao...

[Teofilo]

E, e é uma coisa normal do Piaui que vem mudando, a Pedra do Sal ¢ tratada, na verdade,
como o Delta esta tratado, como ha turismo no Piaui, muito mais por seus atrativos naturais

do que por alguma infraestrutura aqui. Entdo, ¢ igual, acho que ndo programaram, ndo vamos
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esquecer a Pedra do Sal, ndo faz na Pedra do Sal, como também nao faz ou faz muito pouco, o
turismo sobrevive pelo poder mesmo da beleza natural, o povo e tal, a cultura, mas ndo que
tenha um investimento nisso, a meu ver.

[Nalanda]

E sobre a repercussdo da musica na época?

[Teofilo]

Foi um susto, porque as radios comecaram a tocar em Teresina, mas ela veio embalada pela
for¢a também de varias outras musicas, do Te6filo Com Fusao, que € o disco em que ela esta
inserida. Entdo, as musicas tocavam muitas musicas ao mesmo tempo, no disco, e a Pedra do
Sal estava ali inserida, mas eu ndo sei se ela ¢ uma das principais, se ndo a principal musica
do disco. A Volta do Zorro, Beijos e Cacos, também ¢ uma musica, mas ela esta ali entre as
trés, se ela ndo for a primeira nessa questdo de identificacao do povo e tudo.

E ai eu gosto muito, porque quando eu sai daqui de Parnaiba pra ir pra Teresina, pra ir morar
14, e aqui eu ganhava os festivais e tal, aquela coisa toda, e algumas pessoas aqui, alguns
amigos meus, eu ndo sei se inveja, porque eu estava ai, e eles nunca tinham ido, e os caras, ah,
bicho, ta pensando que vai ser 14, se o povo de Teresina € bairrista e tem raiva de Parnaiba,
chega 14, tu vai sofrer. E, na verdade, nao foi nada disso.

A Pedra do Sal toca até hoje, até¢ hoje nas radios tocam Pedra do Sal, muitas bandas tocam,
tem sua versao de Pedra do Sal, muita gente ja gravou, e ¢ isso, eu tenho muito orgulho por
essa filha.

[Idelmar]

A musica faz mais sucesso em Teresina ou em Parnaiba? Vocé esta citando muito Teresina.
[Teofilo]

Rapaz, ¢ porque foi 14 que surgiu, né? Foi 14 que surgiu. Mas, da mesma forma, as radios

tocavam aqui, mas aqui tinha uma ou duas radios, né?

E 14 tem muito mais radios, e todas as radios, na época tinha a coisa da radio comunitaria, que
havia algumas também por aqui, mas la era demais. E todo mundo queria uma entrevista, as
vezes eu ligava na radio, estava mudando as faixas aqui no Dayoi, parava numa musica,
estava tocando uma musica minha, ai eu parava naquele radio ali e ficava ouvindo, para ver o
que o cara ia falar. E as vezes o cara tocava o disco inteiro.

O cara tocava o disco inteiro sem nem falar nada entre uma musica e outra, né? E ai € isso.

Mas Teresina tem um carinho muito grande por mim mesmo, pelo meu trabalho, e eu, por
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Teresina, tenho essa relacdo de amor, porque ndo ¢ minha terra, mas, no entanto, eu fui
abracado desde sempre, desde a minha chegada até agora.

Até hoje, como eu te falei, a Pedra do Sal toca, e eu continuo tocando ela nos shows, tocando
as coisas que sao contemporaneas dela, e as coisas novas, € eu e o publico, né? Com a Pedra
do Sal, 16gico, sendo um pedacinho disso, temos uma histéria muito bonita 14.

[Nalanda]

E vocé lembra quem eram os principais frequentadores da praia na época, além dos surfistas?
[Teofilo]

Havia uma época que havia muitas casas de veraneio 14, né? O meu pai, inclusive, tinha uma
casinha 14, como ainda hoje tem, né? Mas ai teve um periodo que parou isso e todo mundo se
voltou para Coqueiro, Luis Correia /Coqueiro, foi chegando mais pra 14, e ai chegou em Barra
Grande, e ai o povo tem aquela coisa, né?

Nao sei se ¢ do ser humano mesmo, tal, né? A Maria vai com as outras, estd todo mundo
fazendo, a gente tem uma beleza dessa aqui, eu lembro que a Pedra do Sal ja foi eleita, ja
esteve entre, acho que foi a Revista Quatro Rodas que meu pai assinava, entre as dez mais
belas do pais. E n6és somos um pais de muitas praias bonitas, né?

E ela entrou entre as dez praias. Era uma comunidade de pescadores, ndo tinha aquela
infraestrutura, mas a praia por si ¢ muito linda, e tem isso também na historia.

[Nalanda]

E a ultima pergunta seria sobre a capa do album, Com Fusao, se ela remete aquele momento
da sua vida que vocé estava vivendo naquele momento do lancamento do album.

[Teofilo]

Cara, a capa, eu costumo ter ideias sobre tudo, mas eu havia chamado, que ndo queria ficar
com tudo na minha responsabilidade, eu ndo curto muito isso. Ai chamei o Fabio Crazy, que
era um amigo meu da época, da Narguilé Dramecanica, ai o Fabio Crazy, chamei ele pra fazer
a diregdo artistica do disco, e ai entdo ele influenciou com algumas ideias ultimas dos
arranjos, das musicas, e a capa, ele chamou a Marley de Lins, que era uma amiga dele, e ele
fez as fotos do disco, e entdo com essa pegada de praia, de ser um cara do litoral, e tudo,
aquelas fotos a gente fez na coroa 14 do Rio Parnaiba em Teresina. Ele estava no chdo, tinha
esse caminho de tatui, aquela coisa, juntou ali com as minhas fotografias, e ficou aquela capa
la. Eu gosto, algumas pessoas ndo gostavam, eu sempre gostei.

Deu uma mudada nela quando eu fui fazer a segunda edi¢do do album, acrescentei algumas
coisas mais de arte, mas prevaleceu ali a sua originalidade, a esséncia.

[Nalanda]
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Pois, eu acho que é isso. E que eu fiz, sim. O senhor quer acrescentar alguma?
[Idelmar]

Nao, ndo. Vocé esta satisfeita?

[Nalanda]

E, acho que sim.

[Teofilo]

Eu fico muito feliz.

ANEXO A - LETRA DA MUSICA PEDRA DO SAL

Ouvi dizer de uma bela ilha/ De um pedago pedra do sal/ Com tesouros escondidos € um
farol/ Pedacos de uma maravilha linda/ Se debatendo contra a pedra e o sol/ Fazendo desse
casamento o sal/ E assim se fez e assim nasceu o pedral/ A pedra e o sol/ A pedra, o mar e o
sol/ Assim se fez pedral/ A pedra e o sol/ Pedra do sal, pedra do sal/ A pedra, o mar e o sol/
Assim se fez/ Ouvi dizer de uma bela ilha/ De um pedago pedra do sal/ Com tesouros
escondidos e um farol/ Pedagos de uma maravilha linda/ Se debatendo contra a pedra e o sol/
Fazendo desse casamento o sal/ E assim se fez e assim nasceu o pedral/A pedra e o sol/ Pedra
do sal, pedra do sal/ A pedra, o mar e o sol/ Assim se fez, assim nasceu o pedral/ A pedra e o
sol/ Pedra do sal, pedra do sal/ A pedra, o mar e o sol/ Assim se fez, assim nasceu/ Um dia
ouvi dizer de uma bela ilha/ Com Parnaiba sempre a lhe abragar/ Recortenando e beijando até
o mar/ Um dia eu fui naquela bela ilha/ E vi que ¢ mais bonito que no jornal/ Vi que todo
mundo, todo dia tem a pedra do sal/ Vi que todo mundo, Parnaiba tem a pedra do sal/ Vi vocg,
pai, mae e tia na pedra do sal/ Vi que todo mundo, todo dia tem pedra do sal/ A pedra e o sol/
A pedra, o mar e sol/ A pedra e o sol/ Pedra do sal, pedra do sal/ A pedra, o mar e sol/ Assim

se fez pedral, pedral, pedral...



	 

