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RESUMO

Esta pesquisa teve como objetivo conhecer a producéo cientifica na area de moda. Foi realizada
uma analise bibliométrica de dois periddicos nacionais consolidados na area de moda, Moda
Palavra: e-periddico e dObra[s], nos anos de 2017 e 2018. O tipo de pesquisa foi bibliografica
para a fundamentagdo tedrica, e utilizou-se como método pra coleta de dados a andlise de
citacGes, possibilitando a caracterizacdo da area. Caracteriza-se a pesquisa como quali-
quantitativa. Obtiveram-se resultados tais como: Gilles Lipovetsky como autor mais citado;
predominancia de autoria individual (70%); nivel alto de titulacdo dos autores onde 48%
possuem titulo de doutor; grande concentracdo de autores na regido sul do pais (45%), sendo
mais expressivamente em Sdo Paulo. O tema mais frequente nos artigos foi o design; a idade-
média das citacdes € de menos de 14 anos; a obsolescéncia é de aproximadamente de 11 anos;
o tipo de documento mais citado foi livro e/ou capitulo de livro nacional; o periddico cientifico
mais citado foi ModaPalavra e-periddico; e, o idioma mais utilizado o portugués (65%). Foi
concluido que a bibliometria, através dos estudos de citacdo, se constitui em importante
indicador da atividade cientifica, auxilia o desenvolvimento de colecdes e gestdo de servicos
para as bibliotecas que possuem o curso, e, finalmente auxiliam na organizacao e sistematizagéo

de informacdes cientificas e tecnolégicas.

PALAVRAS-CHAVE: Bibliometria. Anélise de Cita¢cfes. Curso de Moda. Desenvolvimento

de ColecOes. Gestdo da Informacao.



RESUMEN

Esta investigacion pretendia conocer la produccién cientifica en la zona de la moda. Fue
realizado un analisis bibliométrico de dos revistas nacionales consolidadas en el area de la
moda, Moda Word: E-periddica y DObra [s], en los afios 2017 y 2018. El tipo de investigacion
fue bibliogréfico para la fundamentacion tedrica, y se utiliz6 como método para la recoleccion
de datos el analisis de citaciones, permitiendo la caracterizacion del sector. La investigacion se
caracteriza como cuali-cuantitativa. Se obtuvieron resultados como: Gilles Lipovetsky como el
autor mas citado; Predominancia de la autoria individual (70%); alto nivel de titulacién de
autores donde 48% tienen un doctorado; gran concentracion de autores en la region sul del pais
(45%), siendo més expresivamente en Sdo Paulo. EI tema maés frecuente en los articulos fue el
disefio; la edad media de las citas es inferior a 14 afios; la obsolescencia es de aproximadamente
11 afios; el tipo mas citado de documento fue el libro y/o capitulo nacional del libro; el periddico
cientifico més citado fue Moda palavra e-periddico; y, el idioma mas cominmente utilizado fue
el portugués (65%). Se concluy6 que la bibliometria, mediante estudios de citacion, es un
Indicador importante de la actividad cientifica, ayuda el desarrollo de colecciones y gestion de
servicios para las bibliotecas que tienen el curso, y finalmente auxilian la organizacion y

sistematizacion de la informacion cientifica y tecnoldgica.

Palabras clave: Bibliometria. Andlisis de Citas. Curso de Moda. Desarrollo de Colecciones.

Gestion de la informacion.
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1 INTRODUCAO

A escolha da area de moda para realizacdo desta pesquisa é decorrente do fato da moda,
apesar de ser considerada uma atividade préatica, da qual pouco se houve falar de producéo
cientifica e da qual pouco conhecemos ao seu respeito, reflete questdes cientificas e culturais.
Por refletir a opinido cultural, histdrica e social, e ainda auxiliar na comunicacéo, a moda esta
intimamente ligada a sociedade. Recebe influéncia de todas as partes do mundo e com o
desenvolvimento e transformagdes sociais, acaba mudando também.

A moda pode ser identificada ndo sé nas roupas, que € como a vemos constantemente,
mas também nos acessorios, nos cal¢ados, na linguagem, no mobiliario, nos produtos, nos
gostos e nas ideias.

Entretanto, é a roupa que recebe uma notoriedade maior pela sociedade. Isso porque
guando vemos uma pessoa pela primeira vez, antes de tudo formamos sua imagem visual,
baseada na aparéncia, como se veste e como se comporta, influenciando na primeira impressao
que construimos sobre ela. As roupas, cal¢ados e acessorios que usamos dizem gquem somos ou
guem queremos ser, pois conseguem transmitir a personalidade, status social e cultura. Ou seja,
serve como identidade visual e por isso é uma area muito importante. Além disso, através da
moda se consegue determinar época, idade, ambiente de trabalho, pais de origem e até mesmo
gosto musical.

Os periodicos escolhidos serdo os que ja estdo estabelecidos na area. E seré utilizado a
técnica de analise de citacdo, porque de acordo com Vanz e Caregnato (2003), os estudos de
citacBes possibilitam mensurar as fontes de informacao utilizadas, como o tipo de documento,
o0 idioma e os periodicos mais citados e ainda saber como se da a comunicagdo cientifica,
obtendo-se, assim, um mapa da area de conhecimento.

Esta pesquisa tem como publico-alvo os académicos e profissionais da area de moda e
de biblioteconomia, e quem tiver interesse por esta area do conhecimento. Visa servir como
fonte de informacéo da area, ao identificar os principais registros bibliograficos. Pretendesse
com o estudo em questdo contribuir para a melhoria da comunicacdo cientifica entre os
académicos e profissionais de moda e auxiliar no desenvolvimento de colecfes e gestdo de
servigos para as bibliotecas que possuem o curso.

Temos como objetivo do trabalho conhecer a producédo cientifica na area de moda,
através da anélise bibliométrica de dois periodicos consolidados. Destacando como objetivos

especificos levantar dados historicos sobre o surgimento da moda; identificar a importancia do
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periddico cientifico para a comunidade académica; e elencar e caracterizar os autores da area e
os documentos que utilizam, através de andlise de citagOes-

Estaremos trabalhando no desenvolvimento da pesquisa com as seguintes hipoteses: 0s
registros cientificos sobre a moda ndo sdo recentes, uma vez que na literatura na época do
Romantismo no Brasil, por volta de 1836, j& havia indicacGes de sua existéncia; a area da moda
muda constantemente e por isso € importante ter acesso a pesquisas recentes, sendo 0 meio mais
apropriado o periddico cientifico pois € 0 meio que as disponibiliza de forma mais rapida; e a
area da moda possui inumeros temas e variadas fontes de informacdo que podem ser
identificadas através da analise bibliométrica da producéo cientifica dos periddicos.

Este trabalho pode ser classificado como pesquisa bésica, pois visa a producdo de
conhecimento sobre as fontes de informacdo na area de moda. Segundo Gerhard e Silveira
(2009, p.34) “objetiva gerar conhecimentos novos, uteis para o avango da Ciéncia, sem
aplicacdo prética prevista.”.

Quanto a abordagem ela é quali-quantitativa, pois seré utilizado as citacfes para coletar
dados que irdo determinar as fontes de informacdo da area, isto é, sera feito uma codificacédo
que de acordo com Marconi e Lakatos (2003) consiste numa técnica para categorizar os dados
que se relacionam, transformando-os em simbolos, podendo ser tabulados e contados, ou seja,
corresponde a transformacdo do que é qualitativo em quantitativo.

Em relacdo aos objetivos propostos é descritivo e exploratdrio, ja que “sdo estudos
exploratérios que tém por objetivo descrever completamente determinado fendémeno.”
(MARCONI; LAKATQOS, 2003, p. 188).

Quanto aos procedimentos sera uma pesquisa bibliografica para a fundamentacédo
tedrica. E 0 método pra coleta de dados sera a analise de citacGes, uma vez que sera através das
citacBes que se pretende levantar os autores mais citados; os que mais produzem e suas
titulacGes; e principais temas relevantes nas producdes académica de moda. Segundo Vanz e
Caregnato (2003) os estudos de citagBes possibilitam mensurar as fontes de informacéo
utilizadas, como o tipo de documento, o idioma e o0s periodicos mais citados e ainda saber como
se d& a comunicagdo cientifica, obtendo-se, assim, um mapa da &rea de conhecimento.

Os principais autores que serdo trabalhados na parte de histéria da moda sdo: Daniela
Calanca, Gilles Lipovetsky e Denise Pollinni, enquanto que na parte do ensino superior em
moda, os principais sdo Dorotéia Baduy Pires e Orestes Trevisol Neto. Na secéo de periddicos
cientificos serdo abordados principalmente Anthur Meadows; Maria Creuza Ferreira da Silva;
Bezerra de Miranda e Maria de Nazaré Freitas Pereira, ja na parte dos periddicos de moda, serdo

Grazyella Crisstina Oliveira de Aguiar e Maria Eduarda Araujo Guimarées. E por fim, para
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falar da historia bibliometria e da importancia da anélise de citagcdes foram utilizados Yves
Gingras; Véania Guedes e Suzana Borschiver; José Mauro Gouveia de Medeiros e Maria Albeti
Vieira Vitoriano; e Carlos Alberto Aradjo.

O trabalho sera apresentado em quatro partes. No primeiro momento estaremos
trabalhando histérico e conceitos da moda dentro de seu contexto social e econdmico, levando
0 estudo até a apresentacdo do primeiro curso superior no Brasil.

A seguir estaremos verificando quais as contribuicdes dos periodicos cientificos e sua
importancia para a comunidade académica; elucidando, também, como se da sua contribuicao
cientifica na area da moda.

Como complemento ao estudo estaremos esclarecendo de que forma os estudos
bibliométricos auxiliam na caracterizagdo de um campo do conhecimento, destacando a
aplicabilidade da analise de citacdes. Estas serdo as ferramentas utilizadas para a realizagédo
desta pesquisa.

A pesquisa trard a continuacao os resultados encontrados a partir da analise de citacfes
dos artigos dos periodicos cientificos selecionados, definindo quais os principais autores da area
e sua caracterizacdo. Apresentaremos também analise das tematicas mais abordadas nos artigos
e sua relevancia para area da moda.

Finalmente, com base nos resultados encontrados, estaremos apresentando conclusdes

e a caracterizacdo dos artigos publicados na area em estudo.
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2 HISTORIA DA MODA

A moda esté relacionada com o comportamento e 0s costumes da sociedade daquela
época. Volli (1988, p. 50 apud CALANCA, 2011, p.11) definiu moda como “o fendmeno social
da mudanca ciclica dos costumes e dos habitos, das escolhas e dos gostos, coletivamente valido
e tornado quase obrigatorio”, com coletiva e quase obrigatdria, ele quis dizer que todos seguem
as tendéncias e ciclica pois pode ser repetida anos ou décadas depois.

A moda é um tipo de comunicacdo que ndo usa palavras e se propaga de maneira sutil e
isso é corroborado por Calefato (1999, p.7 apud CALANCA, 2011, p. 13), que afirmou ser
“um meio de comunicacdo de massa que reproduz e se difunde a sua maneira e que, a0 mesmo
tempo, entra em relacdo com outros sistemas de mass media, principalmente com o jornalismo
especializado, a fotografia, o cinema, o marketing, a publicidade.”

Ao contrario do que se pensa, ela ndo € um fendmeno que existiu desde sempre.
Lipovetsky (2009, p.24), afirma que:

Durante dezenas de milénios, a vida coletiva se desenvolveu sem culto das
fantasias e das novidades, sem a instabilidade e a temporalidade efémera da
moral, 0 que certamente ndo quer dizer sem mudanca, nem criatividade ou
gosto pelas realidades de exterior.

Segundo Pollini (2007), a moda surgiu na Europa, entre o final da Idade Média (séc.
XI1V) e inicio do Renascenga, por volta de 1350 d.C. Antes do seu surgimento, a tradi¢do tinha
muita forca e impedia a confusdo das qualidades e a usurpacao dos privilégios de vestuarios:
cada classe usava 0s trajes que lhes eram préprios, ou seja, 0s plebeus ndo poderiam vestir-se
como nobres, nem exibir os mesmos tecidos, acessorios e joias (LIPOVETSKY, 2009).

Ainda de acordo com Lipovetsky (2009) durante os séculos X1l e X1V, quando surgiu
a burguesia com sua fortuna a partir do desenvolvimento do comércio e dos bancos essa tradicdo
comecgou a mudar, pois passaram a ter um padrdo de vida alto e luxuoso e com isso, 0 desejo
de vestir-se tal qual um nobre e foi durante esse periodo que se multiplicaram as leis suntuarias*
na Italia, Franca e Espanha com a finalidade de impedir o “esbanjamento”.

No entanto, os conflitos sé progrediram na passagem do séc. XVI ao XVII, pois até a
pequena burguesia estava utilizando tecidos, roupas, rendas e bordados usados pela nobreza e
nem as multas e ameacas pararam a nobreza e a burguesia de exibir sua riqueza e elementos do

vestuario aristocratico e com isso de acordo com o decreto da Convencdo, em 1793, foi

! Leis que regulam os habitos de consumo, para que sejam adequados as hierarquias da sociedade,
limitando a mobilidade social.
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declarado o principio democréatico da liberdade de vestuario, legalizando uma realidade que
existia ha mais de dois séculos (LIPOVETSKY, 2009).
Em vista disso, Lipovetsky (2009, p.46) afirma que:

[...] a moda permitiu dissolver a ordem imutavel da aparéncia tradicional e as
distingdes intangiveis entre os grupos, favoreceu audécias e transgressdes
diversas ndo apenas na nobreza mas também na burguesia. A moda deve ser
pensada como instrumento da igualdade de condic@es; ela alterou o principio
da desigualdade de vestuario, minou os comportamentos e 0s Vvalores
tradicionalistas em beneficio da sede das novidades e do direito implicito a
“bela aparéncia” e as frivolidades.

A moda ndo virou esse instrumento de mudanca de repente, ela foi respaldada pelo
contexto em que a sociedade vivia. De acordo com Lipovetsky (2009) essa revolucdo so foi
possivel por causa da ascensdo econdmica da burguesia e o crescimento do Estado Moderno
que deram realidade e legitimidade aos desejos de promogéo social das classes. Pollini (2007),
acrescenta também: a separacdo da razdo da fé, pois passou-se a valorizar a racionalidade
gerando o desenvolvimento da tecnologia; a prosperidade e o desenvolvimento tecnoldgico que
geraram a ideia de realizagdo pessoal; e o individualismo, principal motivo para o
desenvolvimento da sociedade moderna.

A imitacdo das classes inferiores continuou influenciando, pois de acordo com Pollini
(2007), essa valorizacdo das novidades e mudangas gera uma competicdo social, ocasionada
pela imitagdo das classes inferiores na busca de ascenséo social, em contrapartida as classes
superiores buscam, ainda mais, se diferenciar das inferiores. Assim, a moda floresce, pois nasce
um novo “Eu” em que as pessoas querem mostrar seu modo de ser e pensar através de
vestimentas e ornamentos novos, deixando de lado a questdo utilitaria da roupa, e se
preocupando mais com aspectos ornamentais e estéticos (POLLINI, 2007).

Conforme Lipovetsky (2009), a moda se desenvolve da metade do século XV a metade
do século XIX, onde o ritmo precipitado das frivolidades e o reino das fantasias instalaram-se
de maneira sistematica e durdvel. “Pode-se dizer que existe moda quando o amor pelo novo se
torna um principio constante, um habito, uma exigéncia cultural” (CALANCA, 2011, p. 12).

Em virtude da busca pelo novo surge o curso que segundo Campos e Rech (2010) vai
estudar as necessidades e caréncias dos individuos, pois funcionam como ferramenta para
entender como essas necessidades sdo socialmente construidas de forma diferente em cada

sociedade e transformam-se em decorréncia do tempo.
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2.1 SURGIMENTO DO ENSINO SUPERIOR NO BRASIL

No Brasil, ¢ recente o estudo da moda, pois de acordo com Aguiar (2015, p. 5) “néo era
vista como uma area para ser estudada em cursos regulares ¢ menos ainda, no ensino superior.”,
essa resisténcia se deve porgue,

até a década de 80, quem se interessasse pelo tema teria que aprender
sozinho, ser autodidata, aprender com familiares que costuravam,
artesdos, aprender tirando moldes de revistas, comprando roupas em
grandes cidades onde a novidade costumava chegar mais rapido e
copiar a peca, fazendo o molde a partir dela (AGUIAR, 2015, p. 5).

Nessa época, o brasileiro que desejasse estudar moda, teria que viajar para o exterior e
foram Rui Spohr, em 1952, e José Gayegos, em 1971, os primeiros a frequentarem cursos de
design de moda em Paris (PIRES, 2002). Ainda segundo Pires (2002) a pessoa que deu o
primeiro passo para a criacdo do ensino superior na area foi Eugenie Jeanne Villien, que criou
0 curso e lecionou a disciplina de Desenho de Moda, na Faculdade Santa Marcelina, em S&o
Paulo, no curso superior de Desenho e Artes plasticas e mais tarde auxiliou na implantacéo do
ensino superior em moda no Brasil.

Mas, foi durante a década de 80 que surgiu o primeiro curso, diante da crise econdmico
do setor téxtil e de confeccdes originada pela abertura do mercado, que passou a receber roupas
de toda parte do mundo e precisava de pessoal qualificado para suprir a demanda do mercado
(TREVISTOL NETO, 2015). Segundo Pires (2002) antes s6 existia curso de nivel técnico,
promovido pelo Senai-Cetigt no Rio de Janeiro em 1984, e curso de extensdo, oferecido pela
Universidade Federal de Minas Gerais em 1984, ambos sobre ensino da criacdo de moda.

Foram nos principais polos do setor téxtil da época que surgiram 0s primeiros cursos
profissionalizantes:

as capitais dos estados de S&do Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais, com a
iniciativa do préprio setor e o apoio de algumas instituicdes de ensino,
inauguraram os primeiros cursos profissionalizantes para o ensino da criacdo
de moda no Brasil. Depois, em 1988, na cidade de S&o Paulo, surgiu o
primeiro curso superior de moda do Brasil. A ideia era formar um profissional
bem-informado e de s6lida formacéo, pronto a qualificar a producdo brasileira
de moda e abrir espago para novas ideia (PIRES, 2002, p.2).

Conforme Konopka e Merten (2016), entre os cursos mais tradicionais que se
estabeleceram a partir da década de 1990 foram: Universidade Anhembi-Morumbi (UAM), em
1990; Universidade Paulista (UNIP), em 1991; Senac — Moda, em 1999; e Belas Artes, em
2002. De acordo com Aguiar (2015), em sua pesquisa realizada a partir dos cursos cadastrados

no site do Ministério da Educacéo, e-MEC, em 2014, foi observado que no Brasil foram criados
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174 cursos na area sendo um dos paises com maior numero de cursos de moda no mundo. Hoje
em dia, a quantidade é de 262 cursos, sendo 192 deles denominados design de moda, 0s outros
variam entre design; moda; moda, design e estilismo; moda e design; negdcios de moda; e téxtil
e moda.

Aguiar (2015) observou também que a maioria dos cursos superiores de moda, sao
denominados de Design enquadrando-se na &rea do Design Industrial, e isso se da ao fato do
Ministério da Educacdo nao reconhecer a moda como um campo do conhecimento e do saber,
sendo necessario ter uma area maior que Ihe assegurasse e lhe desse bases mais solidas.

Entretanto, segundo Trevisol Neto (2017), uma &rea se legitima quando possui, entre
outras coisas: associacdo de pesquisas; eventos cientificos; grupos de pesquisa; e periddicos
cientificos, pois através deles vai mostrar a importancia da area para outros campos do
conhecimento “a unido de todos esses fatores abriu horizontes para a dilui¢do de fronteiras entre
areas do conhecimento no rumo da conscientizagéo interdisciplinar.” (MOURA, 2013, p. 26)

De acordo com Trevistol Neto (2015), a associa¢do de pesquisas, foi 0 primeiro passo
para a consolidacdo da area, com a criacao da Associacao Brasileira de Estudos e Pesquisas em
Moda (ABEPEM) que foi fundada em 2009 e é responsavel pela organizacdo de grande parte
dos eventos do campo, como: Coloquio de Moda (anual), Congresso de Iniciacdo Cientifica
(anual), Férum de Escolas de Moda (anual), Congresso Internacional de Moda e Design (bienal)
e Seminario Internacional de Estudos e Pesquisa em Moda (anual, direcionados até entdo nas
tematicas de consumo e figurino). Além desses promovidos pela ABEPEM, existe também o
Encontro Nacional de Pesquisa em Moda (anual) e o Congresso Cientifico Téxtil e de Moda
(anual). A existéncia desses eventos, semindrios, congressos e conferéncias sdo fundamentais
pois,

criam um espago de encontro e discussdo das questdes do campo e contribui
com a institucionalizacdo cognitiva na medida em que definem eixos
tematicos e grupos de trabalho que sdo em tese norteadores da producgdo
cientifica da area (TREVISTOL NETO, 2015, p. 141).

No caso dos grupos de pesquisa, podem ajudar na qualificacdo dos docentes atuantes, e
podem resultar na implantacdo de cursos de pos-graduacdo stricto sensu na instituicdo
(MOURA, 2013). No site do CNPQ (Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e
Tecnoldgico), podem ser encontrados 32 grupos que possuem no nome a palavra moda e que
foram atualizados ha pelo menos 12 meses, desses 0s que possuem numero de doutores igual
ou superior a dois foram 24, os quais possuem tematicas variadas, tais como: comunicacéao;
consumo; cultura; design; gestdo; historia; vestuario; sustentabilidade; tecnologia; dentre

outros, como podemos ver a seguir, no QUADRO 1.



QUADRO 1 - Grupos de pesquisa existentes em moda
UNIVERSIDADE

GRUPO DE PESQUISA
PLURAL - Moda e Vestuario
Moda na Cadeia Téxtil
Historia da Arte e Cultura de Moda
Design de Moda e Tecnologia
Design, Gestéo e Tecnologias em Téxtil e Moda
Historia e Cultura de Moda
Moda: teorias e processos criativos
Design de Moda
Grupo de Estudos de Consumo de Moda (G-COMO)
Moda, Artes, Ensino e Sociedade
Moda, Comunicacao e Cultura

Sustentabilidade e Economia Criativa: estudo do setor
téxtil-confeccionista e de moda
CISMO - Cultura, Inovacgdo, Sustentabilidade e Moda

Design e Corpo: abordagens projetuais na arte e moda
Nucleo de Pesquisa em Vestuario e Moda - NUPEVEM
Interfaces da Moda: saberes e discursos

Linguagens, midia e moda (MIMO)

Reflex6es e projetos em design de moda

Cultura de Moda, Criagdo e Comunicagao

GITTEXMOD-SUL - Gestéo, Inovacédo e Tecnologia
em Empresas Téxteis e de Moda do Extremo Sul
Catarinense

Historia da Arte, da Cultura e da Moda

Nucleo de Estudos e Pesquisas em Téxtil, Vestuario e
Moda

UFRPE
USP
UFRGS
UDESC
USP
UFJF
UFMG
UEL
UFPE
UDESC
UNIP
IFRJ

FURB
UAM
CEFET/MG
UFJF
UFAM
UTFPR
UNIFRA
IFSC

CUML
IFPI
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Fonte: Elaborado pela autora com base no Diretério de grupos de pesquisa no Brasil, no site

do CNPQ.

Por altimo e ndo menos importante: o periddico cientifico, que sera trabalho com mais

detalhes na préxima secdo, que tem como uma de suas funcdes a delimitacdo das fronteiras
entre as areas (TREVISTOL NETO, 2015). Este campo possui 2 revistas consolidadas: Moda

Palavra: e-periddico; e dObra[s]. As duas estdo cadastradas no portal CAPES na area 29, que

corresponde as areas de Arquitetura, Urbanismo e Design, a primeira possui qualis B5, e a

segunda possui qualis C na versdo eletrénica e B5 na impressa.
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3 O PERIODICO CIENTIFICO NO DESENVOLVIMENTO DA CIENCIA

A revista cientifica também conhecida como periddico cientifico, surgiu para suprir a
necessidade de comunicagao formal com rapidez, ja que o livro demora muito para ser editado
e produzido. A publicacao periddica possibilita ainda o acompanhamento dos acontecimentos
cientificos, que surgem numa determinada area, de forma continuada e atualizada. Segundo
Ferreira (2010, p. 8),

Sao publicados de maneira continuada, sem previsao de término. As edi¢es
sdo numeradas normalmente por volume, nimero e ano ou estacdo e ano, entre
outras formas de apresentacdo. Em cada edigdo ha textos selecionados pelos
editores conforme a temética do nimero e apds passarem pelo processo
editorial.

Este recurso representa um importante meio de comunicacao cientifica que de acordo
com Meadows (1999) constitui uma forma de reivindicar a legitimagdo da pesquisa através da
transmissao, por meio de canais formais e informais, dos resultados aos pares para permitir-lhes
que a avaliem e a aceitem. Sendo o periddico cientifico esse meio de transmissdo e valida¢ao
do conhecimento, ele tem uma grande importancia para a comunidade académica, pois garante
autoridade na area, como afirmou Targino (2006, p.10),

é a comunicacéo cientifica que favorece ao produto (producdo cientifica) e aos
produtores (pesquisadores) a necessaria visibilidade e possivel credibilidade
no meio social em que produto e produtores se inserem.

De acordo com Silva (2010, p. 21), as principais fun¢des do periddico cientifico sdo “o
registro da producdo intelectual e a transmissdo do saber entre os pares, papel de grande
relevancia para o crescimento e desenvolvimento da ciéncia, além de servir de instrumento para
avaliag@o da producdo cientifica de pesquisadores e instituigdes.”, ou seja, a producdo cientifica
tem o periddico como um importante veiculo para disseminar e registrar os resultados de
pesquisa e permite o reconhecimento de autores e instituicdes. Assegura também qualidade ao
artigo atraves do sistema de revisdo por pares, e garante o reconhecimento e prestigio nao s
aos autores e institui¢es, mas também aos editores e aos avaliadores favorecendo a definicéo
e a legitimagao de novos campos do conhecimento (BARBOSA et al., 2013).

Conforme Miranda e Pereira (1996) uma outra funcéo, que foi dita na se¢éo anterior, é
a de definir e legitimar novas disciplinas e campos de estudos, consistindo em um legitimo

espaco para institucionalizagdo do conhecimento e avanco de suas fronteiras e tem também a
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finalidade de conferir prioridade da descoberta cientifica, constituindo ndo sé como fator de
motivacdo para o cientista, mas também de registro da descoberta.

O periodico impresso passou por momentos restritivos para sua publicagao ocasionados
pela escassez de recursos financeiros, dificultando sua recuperacao e comercializagdao, dando
espaco aos periodicos eletronicos que passam a ser oferecidos como alternativa. Como
vantagens o periddico eletronico oferece: a disponibilizagdo em rede; a gratuidade (a maioria
deles); a divulgagao veloz e num espago ilimitado; o baixo custo no que se refere a produgao,
além de beneficiar o contato entre leitores e autores por meio de e-mail (BARBOSA et al.,
2013). Ele também acelera a disponibilidade de resultados de pesquisas ao ultrapassar barreiras
geograficas, reduzindo ainda o tempo para realizagdo da comunicagdo cientifica. Segundo
Gongcalves (2006), a insercdo dos computadores na década de 60 trouxe o desenvolvimento da
disseminacéo de informac6es online, bem como a criacao de periodicos eletronicos e as bases
de dados de textos completos.

Conforme Silva (2010) a era da informatica promoveu mudancas na area da informacao,
envolvendo autores, editores, bibliotecarios e usuarios, pois a informagdo passou a
desempenhar um papel relevante na sociedade, com a necessidade de respostas cada vez mais
rapidas e eficientes. A explosdo bibliografica, faz surgir também a necessidade da cria¢do de
periodicos secundarios (de alerta e de resumo) para ajudar na recuperacio (MIRANDA;
PEREIRA, 1996). Posteriormente, com o surgimento de sites, bases de dados e sistemas de
informagdo, a busca e recuperacdo se realiza com acesso integral disponibilizando texto
completo.

Outra transformacdo acontece na comunicacdo cientifica com o Open Acess como
facilitador deste processo de divulgacdo do conhecimento. O uso de softwares e mecanismos
de busca fizeram do periddico cientifico eletronico “o maior responsavel pelo aumento na
visibilidade e acesso a literatura cientifica produzida mundialmente” (SILVA, 2010, p. 20). Por
ser o suporte de maior difusdo do conhecimento cientifico, ele garante:

A visibilidade da producdo cientifica de um pais, de uma universidade, de uma
area tematica, de um grupo de pesquisa ¢ de um pesquisador individual esta
relacionada diretamente com a visibilidade dos peridodicos onde sdo
publicados os resultados das suas pesquisas. Quanto mais visiveis forem os
periddicos, mais visivel serd a produgdo cientifica neles publicada. (PACKER;
MENEGHINI, 2006, p.237).

Todas estas fungdes sdo de grande relevancia para o crescimento e desenvolvimento da
ciéncia. Entretanto, para seu cumprimento é necessario que os periédicos se estabelecam e se

consolidem, e para isso, é fundamental a presenca de uma comunidade cientifica e o fomento
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das suas atividades de pesquisa (MIRANDA; PEREIRA, 1996). Ndo € suficiente para o
desenvolvimento da ciéncia contar com veiculos de comunicacao cientifica rapidos e eficientes.
O crescimento cientifico é a resposta a questdes e problemas sociais, onde surge todo um
arcabouco paralelo para geracdo de novos conhecimentos e respostas cientificas. Isto também

acontece no mundo da moda como apresentaremos a segulir.

3.1 0 PERIODICO CIENTIFICO E SUA CONTRIBUICAO NO MUNDO DA MODA

O curso de moda como ja visto, ainda € muito recente, o que pode ser explicado tendo
como motivo o fato da moda ndo possuir tanta visibilidade na &rea académica e cientifica.
Somado a isso, muitos pensam ser uma area mais técnica “os cursos de moda no pais estdao
procurando caminhos para legitimar a area.” (AGUIAR, 2015, p. 6).

Guimardes (2015, p. 8) atentou para a quantidade de revistas cientificas que tratam do
tema que “nao sdo muito numerosas, N40 apenas no Brasil, mas considerando os principais
centros de pesquisa do mundo.”. Ainda conforme Guimardes (2015) uma das mais antigas
revistas cientificas de moda foi a Fashion Theory: The Journal of Dress, Body & Culture
publicada desde 1997 com versGes impressa e online e ndo é gratuita.

A quantidade de revistas da area vem aumentou nos dias de hoje, porém, como dito
anteriormente, em decorréncia dos cursos existentes em sua maioria serem denominados de
Design de Moda, as revistas apresentam tematicas variadas relacionadas ao design, incluindo
temas como: interiores, industrial, produto, moda e tecnologia. Consequentemente, as revistas
estdo cadastradas no portal CAPES na &rea 29, que corresponde as areas de Arquitetura,
Urbanismo e Design. Os periddicos que abordam temas apenas sobre moda e suas areas afins -
téxtil, identidade, estilos de vida, comunicagdo, midia, corpo - continuam sendo poucas.

Até 0 ano da pesquisa de Guimardes (2015), existiam apenas 3 revistas de moda
consolidadas no Brasil, sendo elas: Moda Palavra: e-periddico; lara: Revista de Moda, Cultura
e Arte; e dObra[s]. A primeira foi a revista dObra[s] que surgiu em 2007, no entanto, ndo é
apenas académica, e até a data era apenas divulgada no formato impresso. Em 2008, surgem a
Moda Palavra e lara, sendo esta criada pelo Centro Universitario Senac de Séo Paulo e aquela
pelo Centro de Artes (Ceart) da Universidade do Estado de Santa Catarina (UDESC), As duas
sdo de livre acesso e disponibilizam seus artigos completos no formado PDF. A revista lara,

porém, ndo publica desde 2016.
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As revista estdo indexadas em varias bases de dados: a revista dObra[s] estd em 8, sdo
elas PKP index, Dialnet, Google académico, Latindex, Sumérios.org, REDIB, Diadorim e
LivRe; ja a Moda Palavra pertence a 12: Orcid, Doi, REDIB, DOAJ, Capes, Redalyc, PKP
index, Google académico, Latindex, LivRe e Signatory of Dora; e a revista IARA esta apenas
em 5: Latindex, LivRe, Road, Sumarios.org e Diadorim.

A moda esté ligada a cultura, envolvendo produtos e comportamentos, mas apenas de
forma passageira, pois segundo Sousa et al (2015), quando os fenébmenos de moda se integram
a sociedade de forma permanente passando a fazer parte da tradicdo, deixam de ser fenémeno
de Moda. O entendimento dessas mudancas € muito importante para a qualificacdo dos
profissionais da area, uma vez que as tendéncias “funcionam como um espelho do futuro da
contemporaneidade e € a moda que estimula que os individuos, ou sujeitos-moda, utilizem a
aparéncia como local de investimento e constituicdo do eu social” (CAMPOS; RECH, 2010,
p.1).

Em vista disso, seus campos de estudo e as vantagens que trazem para os profissionais
sdo:

1. O primeiro abriga os estudos de previsdo de tendéncias, inclusive, visando
atender aos interesses em inovacao de diversas empresas que, entre outras
motivacOes, buscam renovar suas linhas de produtos ou servigos, antecipando-
se no atendimento de demandas futuras diante da concorréncia.

2. O outro abriga estudos sobre o percurso de desenvolvimento e alastramento
de tendéncias, também, visando atender diferentes interessados no seu ciclo
de vida, desde quando emergem como moda, até o periodo de eliminacéo ou
assimilacdo das tendéncias pela cultura vigente no contexto social. (SOUSA
etal., 2015, p.15).

Além disso, Sousa et al. (2015) destacam que seu estudo se caracteriza por estudos
multidisciplinares e interdisciplinares. Assim, sua parte cientifica é parcialmente composta por
teorias, recortes tedricos ou conceitos de outras areas, que sdo pesquisados e organizados de
maneira sistematica, para explicar os fenémenos relacionados com Moda ou orientar suas
praticas. Horn, Ribeiro e Gavido (2015, p. 16-17) perceberam isto nos artigos de periddicos de
design de moda entre 2007 e junho de 2013, os quais possuiam como principais categorias
temaéticas:

Historia da Moda, Histéria da Moda no Brasil, Moda e Comportamento, Moda
e Sociedade, Filosofia da Moda, Moda e Arte, Moda e Cultura, Moda e
Literatura, Moda e Artesanato, Semiética na Moda, Relacdo corpo e moda,
Consumo de moda, Moda e Comunicacdo, Marketing de Moda, Mercado de
Moda, Industria da Moda, Ensino de Moda, Projeto de Moda, Terminologias
de Moda, Ergonomia na Moda, Moda e design de superficie, Moda e
Sustentabilidade, Calgados, Anélise de artefatos de Moda, Epistemologia do
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Design de Moda, Moda e Tecnologia, Acessorios de Moda, Moda e
Criatividade e Moda e Fetichismo.

A constatacdo de que as principais tematicas dos artigos de periddicos de moda sao
relacionadas com Filosofia, Psicologia, Sociologia, Economia, Comunicacdo, Administracao,
Design, e Ergonomia, e outros — corroboram os dados jé obtidos com os grupos de pesquisa -
apresentando a necessidade da moda desenvolver seu potencial tecnologico (SOUSA et al.,
2015). Configura-se entdo o andamento do setor em direcdo a definigdes proprias, onde ainda
passa por adequacdes necessarias que 0 caracterizem como setor autbnomo com caracteristicas

bem definidas para sedimentar seu proprio arcabouco teorico.
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4 ESTUDO BIBLIOMETRICO COMO MEIO DE PESQUISA

A bibliometria é uma area da Ciéncia da Informacdo, que se fundamenta no uso de
técnicas quantitativas para medir a producdo cientifica, para Gingras (2016, p.17), constitui-se
em “método de pesquisa que consiste em utilizar as publicagdes cientificas e suas citagdes como
indicadores da produgdo cientifica ¢ de seus usos.”.

Segundo Guedes e Borschiver (2005) o termo statistical bibliography, hoje
Bibliometria, foi usado pela primeira vez em 1922 por E. Wyndham Hulme. Entretanto, o termo
foi ignorado durante 22 (vinte e dois) anos, até ser usado novamente por Gosnell, em 1944, em
um artigo sobre obsolescéncia da literatura. Sem o reconhecimento de seu uso prévio, houve
ainda um intervalo de cerca de 20 (vinte) anos, quando em 1962, o termo statistical bibliography
foi mencionado pela terceira vez por L. M. Raisig, em um estudo sobre andlise de citagdes,
intitulado Statistical bibliography in health sciences. Ainda conforme as autoras, “existia um
consenso entre autores dedicados ao assunto, de que o termo statistical bibliography néo era de
todo satisfatorio, o que se verificava inclusive pelo seu escasso emprego na literatura.”
(GUEDES; BORSCHIVER, 2005, p.2).

Segundo Gingras (2016), esta area surgiu em 1920 com um estudo publicado por
Alfredo Lotka sobre a distribui¢do da produtividade cientifica dos pesquisadores. Mas foi nos
anos entre 1920 e 1930 que recebeu impulso, quando comecou a se desenvolver a gestdo de
colecBes de revistas das bibliotecas e se fez necessario a selecdo das revistas a serem assinadas
pelas universidades. De acordo com Aratjo (2006, p.13), “a bibliometria desde sua origem ¢
marcada por uma dupla preocupacdo: a analise da producdo cientifica e a busca de beneficios
praticos imediatos para bibliotecas (desenvolvimento de colecBes, gestdo de servigos
bibliotecarios)”. Os estudos bibliométricos apresentam-se em alguns momentos como método
de pesquisa para analisar o comportamento e desenvolvimento da ciéncia, mas destacam-se
também como ferramentas auxiliares na administracdo de Unidades de Informacdo, quando
permitem identificar comportamentos de usuarios e auxiliar na selecéo e aquisicao de colecGes
do acervo.

A bibliometria possui trés leis basicas: Lei de Bradford, (produtividade de periddicos),
Lei de Lotka (produtividade cientifica de autores) e Leis de Zipf (frequéncia de palavras)
(GUEDES; BORSCHIVER, 2005). A produtividade de periddicos de Bradford auxilia o
estudo da producéo cientifica de uma area do conhecimento, permitindo assim a identificacdo

de titulos mais significativos e representativos da area, servindo de orientacdo na aquisi¢do ou
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assinatura de periodicos. Lotka, estudando a produtividade cientifica de autores, contribui no
mapeamento tanto de cientistas e sua influéncia no campo de atuacdo, como na localizacéo de
instituicOes de pesquisa dedicadas a um determinado assunto; e finalmente com a frequéncia de
palavras de Zipt, deu-se inicio aos trabalhos de indexacdo automatica da literatura cientifica.

Medeiros e Vitoriano (2015) observaram que os primeiros trabalhos no Brasil surgiram
na década de 1970, passando por um momento de quase esquecimento na década de 1980, e
que foi retomado nos anos 1990, ratificado no século XXI pela realizacdo do Encontro
Brasileiro de Bibliometria e Cientometria (EBBC) e pelo aumento de artigos cientificos, teses
e dissertacOes sobre o tema.

Ainda segundo os autores a consolidacdo da Bibliometria, no Brasil, pode ser
evidenciada pelo crescente numero de pesquisas que utilizam seus recursos e técnicas para
obtencdo de resultados que revelem indicadores de produtividade cientifica, e que esta
consolidacdo foi alcancada, pela presenca do tema em eventos nacionais da Ciéncia da
Informac&o e de evento especifico que congrega pesquisadores da area.

Rostirolla (2014) destaca que esta area € uma importante ferramenta de gestdo da
informacao registrada e que pesquisadores das diferentes areas do conhecimento podem utiliza-
la. E 0 que esta acontecendo, pois

a difusdo destes estudos bibliométricos contribuiu para que diversas
areas do saber se apropriassem das técnicas e resultados para analisar
alguns aspectos préprios, popularizando, assim, sua ado¢do enguanto
método (MEDEIRQOS; VITORIANO, 2015, p. 494).

De acordo com Silva e Bianchi (2001) para mensurar as atividades cientificas séo
utilizados indicadores, que a partir deles podemos verificar tanto a evolugdo das descobertas
guanto a importancia da producdo cientifica, sdo eles: indicadores quantitativos da atividade
cientifica refletida no nimero de publicac@es e os indicadores de impacto.

Neste trabalho sera utilizado o estudo de citacGes, que contribui para entender a estrutura
e o desenvolvimento da ciéncia e também para identificar as regularidades basicas de seu
funcionamento (VANZ; CAREGNATO, 2003).

Ap0ls 0 uso dos indicadores e da realizacdo da andlise bibliomeétrica, conseguimos:
identificar tendéncias e o crescimento do conhecimento em uma area; prever a produtividade e
identificar a influéncia de autores individuais, organiza¢@es ou paises; medir o surgimento de
novos temas; analisar os processos de citacdo e co-citacdo, além de outros temas (GIUSTI et
al., 2011 apud MEDEIROS; VITORIANO, 2015).
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4.1 ANALISE DE CITACOES

A Anadlise de Citacgdo e feita a partir das citacfes dos trabalhos cientificos ou académicos
em conjunto com sua referéncia, onde considera-se citagdo como a “menc¢édo no texto de uma
informagdo extraida de outra fonte” (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS
TECNICAS, 2002, p. 1). Para Noronha e Ferreira (2003), as citacbes sdo importantes para
identificar os pesquisadores cujos conceitos, métodos ou teorias serviram de inspiracdo ou
foram utilizados pelo autor no desenvolvimento de seu préprio trabalho, estabelecendo-se assim
um processo de referéncia e citagéo.

A principal funcdo da Andlise de Citagdo é descobrir a visibilidade de um autor e de seu
documento. Silva e Bianchi (2001) afirmam que identificar quantas citacbes um documento ou
um autor recebeu pode ser indicativo de qudo influente ou qudo impactante € ou foi um
pesquisador ou determinado conteldo na comunidade cientifica da area. Entretanto, a citacdo
ndo é relevante apenas para o reconhecimento intelectual, é também um indicador valido de
influéncia de um determinado trabalho sobre outro(s), indicando as conexdes intelectuais
(GUEDES; BORSCHIVER, 2005).

A anélise de citacdo pode ser definida como “a parte da bibliometria que investiga as
relacBes entre os documentos citantes e os documentos citados considerados como unidades de
analise no todo ou em suas diversas partes: autor, titulo, origem geogréafica, ano e idioma de
publicacdo, etc.” (FORESTI, 1989, p. 3). Além disso, a partir deste método € possivel mapear
uma determinada &rea do conhecimento, descobrir como se da a comunicag&o cientifica nela e
revelar teorias e metodologias consolidadas (VANZ; CAREGNATO, 2003). Em sintese, as
citacOes:

[...] contribuem para o desenvolvimento da ciéncia, provéem o necessario
reconhecimento de um cientista por seus colegas, estabelecem os direitos de
propriedade e prioridade da contribuicdo cientifica de um autor, constituem
importantes fontes de informacdo, ajudam a julgar os habitos de uso da
informacdo e mostram a literatura que é indispensavel para o trabalho dos
cientistas (FORESTI, 1989, p. 2).

Podemos ver isso mais claramente em trabalho realizado por Guedes e Borschiver
(2005), o qual relacionam quais as Leis e Principios e suas respectivas aplicagdes, com base

nas citacoes:

e Colégios invisiveis: identifica a elite de pesquisadores em determinada area do

conhecimento € a principal aplicacdo deste tipo de estudo bibliométrico;
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e Fator de imediatismo ou de impacto: estima o grau de relevancia de artigos, cientistas e
periddicos cientificos;

e Acoplamento bibliogréfico e co-citacdo: estima o grau de ligacdo entre dois ou mais
artigos;

e Obsolescéncia da literatura e vida-média: estima o declinio da literatura cientifica;

e Vida média: estimar a vida-média de uma unidade da literatura;

e Lei do elitismo: estima o tamanho da elite de determinada populacédo de autores;

e Teoria epidémica de Goffman: estima a razdo de crescimento e declinio de determinada
area do conhecimento;

e Frente de Pesquisa: identifica um padréo de relagdo multipla entre autores que se citam.

Segundo Vanz e Caregnato (2003) ao mensurar fontes de informagé&o utilizadas, tipo de
documento, idioma e periodicos mais citados e utiliza-las como indicadores é possivel saber
como se da a comunicacédo cientifica de uma area do conhecimento, obtendo-se, assim, um
“mapeamento” da mesma, descobrindo teorias e metodologias consolidadas. Segundo Araujo
(2006, p.18-19) ¢ a partir das citacdes que podemos coletar:

autores mais citados, autores mais produtivos, elite de pesquisa, frente de
pesquisa, fator de impacto dos autores, procedéncia geografica e/ou
institucional dos autores mais influentes em um determinado campo de
pesquisa; tipo de documento mais utilizado, idade média da literatura
utilizada, obsolescéncia da literatura, procedéncia geogréfica e/ou
institucional da bibliografia utilizada; periédicos mais citados, “core” de
perioddicos que compdem um campo.

Como observacdo critica podemos ressaltar que o fato de um autor ser muitas vezes
citado ndo necessariamente o caracteriza como melhor ou mais qualificado na area. A expressdo
quantitativa auxilia na identificacdo de padrGes e parametros que permitem a realizacdo de uma
andlise indicadora nos resultados. Esta analise se estende a andlise dos outros parametros
estudados nos estudos de citagdes, tais como idade, lingua, tipo de documento, etc., ndo
invalidando porem o método como ferramenta de pesquisa. Em vista disso, utilizaremos este
método para elencar e caracterizar os autores da area com base nas revistas de moda

selecionadas.
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5 CARACTERIZACAO DOS PERIODICOS CIENTIFICOS NA AREA DA MODA

Duas revistas de moda foram selecionadas para realizacao do trabalho e se caracterizam
por ja estarem consolidadas na area, sdo elas: Moda Palavra: e-periddico e dObra[s]. As duas
possuem formato eletronico e foram objeto da pesquisa para analisar os artigos publicados nos
anos de 2017 e 2018 de cada uma, correspondendo e seguindo a ordem do QUADRO 2. Foram
excluidos da andlise artigos de entrevista e de resenha, resultando em 73 artigos analisados, 0s

quais foram numerados e listados (Apéndice 1).

QUADRO 2 - Periodicos utilizados na analise

PERIODICO VOLUME = NUMERO ANO
Moda Palavra: e-periddico v. 11 n. 22 2018
Moda Palavra: e-periddico v. 11 n. 21 2018

dObra[s] v.11 n. 23 2018
Moda Palavra: e-periddico v.10 n. 20 2017
dObra[s] v.10 n.22 2017
Moda Palavra: e-periddico v.10 n.19 2017
dObra[s] v.10 n.21 2017

Fonte: Autora, 2018.

A coleta dos dados foi efetivada com a contagem sistematica e organizada de
informacdes extraidas dos préprios artigos publicados. Foram anotados termos de indexacao -
palavras-chave dos resumos, titulacéo e instituicdes de origem dos autores e informagdes tais
como autores, lingua, titulos de periodicos, datas e tipos de documentos consultados das
citacBes. Os dados coletados foram registrados em planilhas do Excel, ja preparadas para
realizacdo dos procedimentos e formulas necessarias, através das quais foi possivel a totalizacéo
e definicdo quantitativa dos indices passiveis de estudo, de acordo com o método bibliométrico
escolhido: analise de citagdes.

A partir dos dados obtidos na analise dos 73 artigos e suas cita¢cbes podemos caracterizar
a idade das citagdes; a obsolescéncia da area; quais tipos de documentos mais foram utilizados;
lingua; autores mais citados; tipo de autoria; periodicos mais utilizados; a titulacdo dos autores

e a regido a qual pertencem; e os assuntos mais publicados.
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5.1 OS AUTORES DA AREA E SUA CARACTERIZACAO

Nos estudos sobre producéo cientifica e académica se destaca como um dos elementos
principais 0 mapeamento sobre autoria. Mudancas decorrentes das novas formas de
comunicacdo da prdpria ciéncia fizeram ficar em destaque o conhecimento de quem esta
escrevendo e sobre 0 que esté escrevendo. Investiga-se ainda sobre as instituicdes de pesquisa
e onde se localizam, como consequéncia de interesses no direcionamento de verbas para
financiamento. Nesta subsecao serdo trabalhados os autores que mais foram citados e o tipo de
autoria; com relacdo aos autores dos artigos levantaram-se dados sobre: quais se repetiram; sua
titulacdo; e a regido a qual pertencem.

Com a coleta de dados foi possivel a realizacdo de um mapeamento sobre os autores
mais citados, permitindo com isto dar inicio a uma identificacdo de liderancas na producéo
cientifica na area da moda. Destacamos que os resultados sao um espelho sobre uma época
especifica, producdo relativa a publicagdes entre 2017 e 2018, e que foram publicados em dois

periddicos escolhidos pelo seu destaque na area.

GRAFICO 1 - Autores mais citados
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Comecaremos com 0s autores mais citados da area, no qual foram contabilizados 1482
autores. Como podemos ver no GRAF. 1, o primeiro lugar pertence a Gilles Lipovetsky, com
um total de 20 citacdes. O autor francés é sociologo e fildsofo, seus livros mais citados fazem
uma relagdo entre moda e histdria, cultura, consumo, identidade, entre outros temas. Podemos
afirmar que Lipovetsky é um autor de destaque na area e provavelmente indispensavel sua
aquisicdo nas bibliotecas de institui¢cbes que trabalham com moda.

Com uma diferenca de 11 citacGes, no segundo lugar, ficam Roland Barthes e Pierre
Bourdieu. Roland Basrthes escreveu sobre cultura de massa e cultura superior; semiologia; e
historia da indumentéaria e do vestuario, entre outros temas. O segundo, socidlogo francés,
seguiu a mesma linha de pesquisa de Lipovetsky.

Em terceiro lugar, ficaram os autores Jean Baudrillard, Brasil, Dario Caldas, Ezio
Manzini, Evelise Anicet Rithschilling e ABNT. O primeiro foi um soci6logo e fil6sofo francés
que produziu sobre como a midia influencia na sociedade, na cultura e no consumo, isso tudo
gera um reflexo na moda. Dario Caldas, socidlogo e mestre em comunicag6es, tem como base
de suas pesquisas a moda e tendéncias de comportamento e consumo. Ezio Manzini é formado
em design e suas producgdes sdo relacionadas a esta area e sustentabilidade e inovacéo social. E
por ultimo, Evelise Anicet Rithschilling, também formada em design, produz sobre design de
superficie e moda sustentavel.

Apesar de aparecerem como mais produtivos Brasil e ABNT serdo desprezados na
analise porque ndo se caracterizam como autores da area. As 8 citacbes de Brasil correspondem
a leis relacionadas a acessibilidade, atendimento preferencial a idosos e deficientes e seus
estatutos, entre outras; e as 8 da ABNT, representam as normas ligadas a medidas e dimensdes
dos tipos de vestuario.

Atentamos que entre 0s autores que mais produzem se destacam os que sao ligados a
sociologia e/ou a filosofia, por motivo de a moda ser um fendmeno social ligado a costumes e
habitos e suas teorias viriam a orientar a pratica. Enquanto que os outros dois ultimos séo
ligados ao design e isso se deve a maioria dos cursos de moda, serem denominados de design
de moda.

Neste primeiro elemento da pesquisa, ja podemos verificar como a analise de citagOes é
uma ferramenta valiosa para a identificacdo de uma determinada area do conhecimento. O
destaque de alguns autores e seus temas de interesse ja apresentam uma visdo sobre o tema da

pesquisa.
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Caracteriza-se a producdo cientifica também pela identificacdo de parcerias no
momento da publicacdo. Os dados sobre tipologia da autoria s&o apresentados no GRAF. 2,
onde se verifica em destaque a maioria da producéo individual: 70% (1170); mais de um autor:
19% (321); autoria institucional 8% (132); e sem autoria 3% (49).

GRAFICO 2 - Tipologia dos autores
Autoria multipla

(Secundarios)
19%

Autoria
institucional
8%

Sem autoria
3%

Autoria Unica
(Autores
principais)
70%

Fonte: Autora, 2018.

Quanto a autoria dos artigos, foram contabilizados 129 autores, destes apenas 9
publicaram 2 vezes, sendo eles: Maria Alice Vasconcelos Rocha, PhD em fashion design nos
Estados Unidos; Luis Carlos Paschoarelli, PhD em ergonomia; os doutores em engenharia de
producdo Eugenio Andrés Diaz Merino, Gisele Schmidt Alves Diaz Merino e Luiz Salomao
Ribas Gomez; Alberto Cipiniuk doutor em Filosofia e Letras; Monica de Queiroz Fernandes
Araljo Neder, doutora em Ciéncias da Arquitetura; e as mestres em design Laura Pedri Pereira
e Thaissa Schneider. Observa-se que sdo poucos 0s autores que pertencem realmente a area,
servindo desde ja como identificacdo de um padrdo de comportamento sobre a producgédo
cientifica relativa a moda, onde podemos indicar a influéncia recebida por diferentes areas e a
grande interdisciplinaridade no setor.

A pesquisa apresentou resultados também sobre a titulagcdo dos autores, e a partir desses
dados foi elaborado 0 GRAF. 3. Os resultados obtidos ajudam a caracterizar também a autoria
dos trabalhos. A maioria dos autores dos artigos séo doutores: 48% (n=62); surge em segundo
lugar mestres com 37% (n=48); graduados 6% (n=8); PhD 6% (n=7); e especialistas 3% (n=4).

Destaca-se claramente que a area de moda esta representada por autores com alto nivel

de formacédo. Noventa e um porcento (91%) dos autores tem uma titulacdo acima da graduacéo.
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Somente seis porcento (6%) dos autores encontram-se no nivel de gradua¢do. A comunidade
cientifica da &rea faz parte de um grupo seleto de mestres, doutores e PhDs.

GRAFICO 3 - Titulag&o dos autores
PhD Especialista
6% 3%

Graduado

6%

Doutor
48%
Mestre
37%

Fonte: Autora, 2018.

Muitas vezes se desmerece a area da moda como algo de pouca importancia para a
ciéncia. Porém, podemos afirmar que, embora seja uma pesquisa quantitativa onde ndo temos
como induzir parametros de qualidade aos resultados, se cometem erros de avaliacdo ao
demostrar que o interesse no assunto pelos pesquisadores da area, envolve intelectuais de alto
gabarito.

Constatou-se também, conforme apresentado no GRAF. 4, que a frente de pesquisa da
moda se localiza principalmente na regido sul do pais, onde se encontram 45% (n=50) dos
autores que escrevem e publicam na area. Encontram-se na regido sudeste 45% (n=48) dos
autores; 10% (n=11) no Nordeste; 2% (n=2) no centro oeste.

Os centros académicos mais representativos da moda no Brasil se encontram nas regides
Sul e Sudeste do pais. Os estados que se destacam dentro de cada regido sdo Sao Paulo com 28
autores, Santa Catarina com 27, Pernambuco com 7 e o Distrito Federal 2. Estes resultados
concretizam também como referéncia em moda os estados de S&o Paulo e Santa Catarina. A

pesquisa apresenta também autorias originarias do exterior, localizando-se 18 autores fora do
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Brasil, em paises como Portugal, Suécia, Finlandia, Inglaterra, Alemanha, Austrélia, Bélgica e

Estados Unidos.

GRAFICO 4 - Regides do Brasil
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Fonte: Autora, 2018.

Temos certeza ainda, que resultados de pesquisas quantitativas através de estudos
bibliométricos, podem ser utilizados como orientadores para tomada de decisdes. Da mesma
forma que o bibliotecario se vale destas informacdes para definir a selecdo de titulos nos seus
acervos industrias, comerciarios e empresarios, podendo utilizar estes resultados como

indicadores para decisdes comerciais.

5.2 A REPRESENTACAO TEMATICA E RELEVANCIA

Conhecer quais 0s temas em evidéncia, numa determinada area e durante um
determinado periodo, s&o alguns dos indicadores procurados que permitem a caracterizagdo e
destaque dos assuntos de interesse. A pesquisa e a ciéncia surgem e representam momentos
historicos no desenvolvimento de cada area, e as mesmas se desenvolvem e confirmam com
sua evolucdo. Conhecer o que se esta estudando e sobre 0 que se pesquisa e escreve sao questdes

de interesse para todos os interessados do setor.
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Entre os temas abordados nos artigos (GRAF. 5) destaca-se design presente em 25
artigos, abordando especificamente o tema de moda, de moveis, de servicos, social e generativo.
Moda é o assunto em 18 trabalhos, quando foram abordados a afro-brasileira, inclusiva e do
futuro além de sua relagdo com ecologia e com politica. Quanto a cultura com 10, foram
retratadas as: indigena, afro, brasileira e suas manifestacdes como os trajes tipicos; artes;
vestimenta; acessorios; artesanato e o Carnaval, e a cultura material. Com 8 temos tendéncias
de moda. Em quinto ficaram educacéo e identidade, com 5, sendo aquele abordado sobre o
ensino, a formacdo superior e a qualificacdo docente; e este sobre identidade de marca e a

identidade dos povos afro como o cabelo crespo.

GRAFICO 5 - Temas mais abordados
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Fonte: Autora, 2018.

Os resultados confirmam o ja relatado anteriormente onde os periddicos da area
trabalham também com assuntos paralelos a moda abordando principalmente sua influéncia
cultural. Na anélise dos dados encontramos informacGes que norteiam sobre a importancia de
vestuarios e acessorios na identidade dos povos, como sao representativos em aspectos culturais

brasileiros e ainda direcionam as tendéncias da area como temas de estudo.

5.3 CARACTERIZACAO DO TIPO DE DOCUMENTO

Identificar o que e como a literatura ja existente permite conhecer quais as influéncias

recebidas pelos autores na sua geracdo de novos conhecimentos € um dos pontos de estudo
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sobre a producdo intelectual. As citacfes fazem parte do conjunto da obra autoral. Quando
analisamo-nas tentamos retirar delas dados que caracterizam os interesses dos autores e o que
eles “consomem” como leitores.

Nesta parte do trabalho foram analisadas e anotadas as informacdes retiradas de 1487
referéncias representativas das citagdes dos autores dos artigos. Os dados apresentados sdo o
resultado do registro e tabulagdo de informacdes nas tabelas do Excel, que permitem relacionar
e avaliar os numeros resultantes.

Esta subsecdo visa caracterizar o tipo de documento mais citado, quais periédicos mais
foram utilizados, qual a lingua dos documentos, a idade das citacGes e sua obsolescéncia.

Iniciaremos pela idade das citagdes que corresponde a aproximadamente 14 anos. A
qual é calculada somando a média de citacdes (1071,7) por artigo e dividindo pelo total de
artigos (73).

A obsolescéncia € calculada somando o produto das idades das citacbes (16824) e
dividindo pelo total de referéncias dos artigos (1487), o que resultou em aproximadamente
11,344 anos de média de vida das citacdes. A informacao sobre obsolescéncia registra o tempo
transcorrido entre a data da citacdo e 0 momento da pesquisa. Contribui na pesquisa indicando
o0 tempo de vida média dos trabalhos no setor.

A leitura de informacg6es sobre obsolescéncia muda quando se pensa na area em estudo.
Areas relativos a aspectos filosoficos e metodologicos, em geral tem uma vida mais prolongada,
porém podemos indicar que, neste caso, o tempo de vida € bem mais curto. Como resultados,
podemos inferir que em relacdo a moda a vida média dos trabalhos é de mais de 11 anos. Os
resultados de obsolescéncia sdo indicios da vida atil dos documentos, fatores que podem
auxiliar na avaliacdo de documentos para descarte. Entretanto, vale lembrar que 0os nimeros sao
indicios e puramente quantitativos, ndo definitivos. E necessario ter presente que os setores
historicamente mudam, assuntos pesquisados vao e voltam, e que a ciéncia evolui e estd em
constante movimento.

O tipo de documento consultado pelos autores pode ser considerado também como
informacdo representativa, pois conhecer quais as fontes de pesquisa dos autores e suas
preferéncias no uso de registros bibliograficos servem como indicadores na formacgdo de
acervos.

Quanto ao tipo de documentos mais citados (GRAF. 6), encontramos que das 1684
referéncias coletadas, 0os documentos que tiveram frequéncia maior que 100 foram: livros e/ou
capitulos de livros nacionais com 665; livros e/ou capitulos de livros estrangeiros com 330.

Documentos ndo convencionais, tais como: sites de lojas, blogs, Youtube, filmes, Wikipédia,
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pinturas e fotografias, com 167; e em quarto e quinto, ficaram artigos de periddicos eletrdnicos
nacionais e estrangeiros, com 107 e 103, respectivamente.

O uso principalmente de livros pode ser indicativo do fato da area ser um pouco recente,
no sentido académico, e consequentemente 0s pesquisadores tendem a examinar teorias
passadas e ja estruturadas, em espera do surgimento e criagio de novas teorias consolidadas. E
um indicador da importancia do livro na formacao das colegdes.

Vale a pena ressaltar o lugar ocupado na producdo académica de trabalhos apresentados
e registrados em midias digitais. O segundo lugar, ocupado por documentos ndo convencionais,
reflete a importancia deste material para a pesquisa e 0 porque que passa a ser indispensavel
sua integracdo nas unidades de informacéo.

GRAFICO 6 - Tipos de documentos citados

700 665
600
500
400
330
300
200 167
107 103 94
100 63
3031 28 24 45 43
0
NN QLN AN O = A ) & D0 S Q )
O N S Q > o
& & F.F & E F & & & & & &
N & & N & & 8 . &N ) AN & &
FFFIFITFTEFFTS IFTESSE S
\*O ‘ZJC} 4‘2"0 . GO @C} {ibo \Q 6:‘9\ Q'}Q\' L9 Oz-' . QC., {:;\ b@\
SR O & o O e - o
W \Q‘- oc. '60 > & S ’b\ 0C) Qz,. g & :\c}
o0 W &L LSy F TS
Y T TN O F & F W F 8 E
PN SN SN, @ A0 8 & &
R O N &FW oY L0 »O A,
3 < WO - o . db . > N7 e N
> KN Qi‘\\ OISR GRS Sl
0:5 \00 QO W Q'Z} @0\ 06\\‘ P -\Q:“ § Q@-’
Y o Lag >¢ N &

Fonte: Autora, 2018.
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Tradicionalmente os artigos de periddicos, onde se registram informacdes de pesquisa
mais recentes, sdo 0s principais recursos utilizados na pesquisa. Verifica-se, que na area da
moda este elemento ndo tem o destaque esperado. Isto pode ser um indicio da falta de mais
periddicos cientificos na area, ou ainda, em consequéncia da interdisciplinaridade do setor, a
dispersdo de trabalhos em periddicos de outras areas e em consequéncia mais dificeis de
localizar. Mas, de fato, isto indica a necessidade de aprofundamento de pesquisas sobre o
comportamento dos periddicos na area.

Com base nos titulos dos periddicos mais utilizados elaborou-se 0 GRAF. 7, onde se
identificam os periddicos mais citados, servindo de referéncia para identificar quais revistas

académicas ndo podem faltar em uma biblioteca especializada ou interessada na area da Moda.

GRAFICO 7 - Peri6dicos mais utilizados
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Fonte: Autora, 2018.

Observou-se que a revista com maior quantidade de citagdes foi a Moda Palavra: e-
periddico com 9 citagdes. Destacamos que a revista em questdo é um dos objetos da nossa
pesquisa, a qual foi criada pela Universidade do Estado de Santa Catarina (UDESC), publica
um volume por ano sendo composto por dois numeros, com livre acesso aos artigos. Ocupa o

segundo lugar a revista norte-americana Fashion Theory, com 6 citacdes, é publicada pela
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editora Routledge e possui uma edigdo por ano, a revista disponibiliza o resumo dos artigos,
mas seu acesso é pago. Dividindo o terceiro lugar estéo as revistas brasileiras IARA-Revista de
Moda, Cultura e Arte; e dObra[s] e a revista norte-americana Journal of Cleaner Production: a
primeira é desenvolvida pelo Senac-SP, com um volume por ano e cada um possui dois
nameros, e seu acesso disponibilizado gratuitamente, no entanto ndo houve publicacdo desde
2016; a segunda a qual também foi utilizada como fonte de pesquisa para este trabalho € uma
publicacdo da Associacdo Brasileira de Estudos e Pesquisas em Moda (ABEPEM), e assim
como a anterior lanca um volume por ano, sendo ela bimestral e de livre acesso; e a Gltima, tem
como editora Elsevier, possui o acesso liberado para alguns artigos, mas para outros é
necessario a permissao, que é dada através do login no site.

Exceto pela revista norte-amerciana Journal of Cleaner Production, que possui como
foco producdo mais limpa, ambiental e sustentavel, é importante dizer, que as bibliotecas que
oferecam este curso tém que ter a assinatura destes periédicos, visto que apresentam uma
procura significativa e suas publicacfes estdo ligadas a area.

Baseado nos dados obtidos na coleta de dados sobre os tipos de documento, 0 uso
consideravel de documentos estrangeiros, buscou-se analisar a lingua mais utilizada (GRAF.
8).

Como foi utilizado para a pesquisa periddicos brasileiros era de se esperar que portugués
fosse o primeiro, se destacando com 65% (n=1100); em seguida vem inglés com 28% (n=468);
espanhol com 4% (n=68); francés com 2% (n=39); italiano com 1% (n=6); e apesar de alemédo
estar representado por apenas 0% possui 3 documentos citados.

A pesquisa em todas as areas ja identifica como importante o conhecimento de outras
linguas pelos seus representantes. Com isso, destacamos a necessidade dos pesquisadores desta

area conhecerem outras linguas, destacando como principal o inglés.



GRAFICO 8 - Lingua

Francés _ Italiano Alemao

204, -| M 0%

Espanhol
4%

Inglés
28%
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6 CONCLUSOES

O ponto norteador da pesquisa foi contribuir, através dos resultados obtidos, com
indicadores Uteis para melhoria da comunicacéo cientifica entre pesquisadores e académicos da
area e servir de auxilio no desenvolvimento de coleces e servi¢cos em Unidades de Informagéo.

A moda passou a existir apds o surgimento da burguesia que com seu alto poder
aquisitivo gerou a quebra da tradi¢do, onde cada classe usava tecidos, acessorios e joias de
acordo com sua posicao social. Assim comecgou a busca pelo novo ocasionada pela competicédo
social, que teve como motivo a imitacdo das classes inferiores na busca de ascensdo social, em
compensacao as classes superiores buscavam, ainda mais, se diferenciar das inferiores.

O curso de Moda visa estudar como sdo construidas as necessidades e caréncias dos
individuos com base na cultura de cada sociedade, e ainda como se transformam no decorrer
do tempo. Surgiu na década de 80 com a necessidade de profissionais qualificados e, na
sequéncia, aparecem cursos profissionalizantes nos principais polos do setor téxtil da época:
Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais. Respondendo a um dos questionamentos da pesquisa,
vimos também que podemos considera-la como uma éarea legitima, uma vez que possui
associacdo de pesquisas; eventos cientificos; grupos de pesquisa; e periddicos cientificos, que
mostram a importancia da area para outros campos do conhecimento. Embora comprovada sua
legitimidade, os cursos em sua maioria sdo denominados Design de Moda enquadrando-se no
Design Industrial.

Constatou-se através da literatura que o periddico cientifico € um importante meio de
comunicacdo cientifica e que passou por transformacdes para acompanhar o grande volume de
informacdo gerada hoje em dia. Foi confirmado também que dentro de suas principais funcdes
temos: reivindicar a legitimacgéo da pesquisa, registrar a producao intelectual, transmitir o saber
entre os pares, conferir prioridade da descoberta cientifica e legitimar novos campos do
conhecimento. No trabalho foi possivel conhecer através de informacdes retiradas dos
periddicos pesquisados, dados sobre interesses e assuntos pesquisados, qualificacdo e
localizag&o geografica dos membros da pesquisa e quais 0s temas mais trabalhados. Verificou-
se também o alto nivel de interdisciplinaridade da area confirmando como através dos
periddicos podemos estabelecer padrbes especificos e conhecer o setor pesquisado.

A area de moda possui poucos periddicos, tanto no Brasil como no mundo. Entretanto,
notou-se que seus campos de estudo tinham relagdo com a previsdo das tendéncias e de quando

elas passavam a fazer parte da sociedade, se transformarem em cultura, relacionando-se com
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outras é&reas tais como Filosofia, Psicologia, Sociologia, Economia, Comunicacdo,
Administragéo, Design, Ergonomia, entre outras.

Os metodos bibliométricos de estudo das publicacdes cientificas e suas citacbes
serviram como indicadores da producéo cientifica e de seus usos, permitindo ir além da anéalise
da producdo cientifica, tendo como apresentar alguns beneficios praticos imediatos para
bibliotecas, no desenvolvimento de colegdes e gestao de servicos bibliotecarios.

A analise de citacbes permitiu elencar e caracterizar varios indicadores de
comportamento entre os trabalhos publicados. Foi possivel relacionar os autores mais citados,
tipos de autoria, autores mais produtivos e sua titulagdo e procedéncia geografica. Identificou-
se também o tipo de documento mais utilizados, a idade média da literatura utilizada, a
obsolescéncia da literatura, os periddicos mais citados, idioma mais utilizado, além das
principais tematicas abordadas. Este conglomerado de dados nos permitiu conhecer um pouco
sobre indicadores de pesquisa na moda, podendo discordar inclusive, da ideia difundia que seria
o periddico a principal fonte de informacdo para pesquisa. No caso especifico da Moda, no
periodo estudado, as principais fontes de pesquisa foram os livros e outros documentos ndo
convencionais, antigamente inimaginaveis como fontes de pesquisa, como o YouTube, filmes
e imagens.

Quanto aos periddicos cientificos mais utilizados se destacou a revista Moda Palavra e-
periddico, uma das publicacdes selecionadas para a pesquisa. Ou seja, que 0 nosso trabalho
partiu de um dos periddicos mais utilizados no setor, conferindo maior credibilidade para os
resultados obtidos.

Conclui-se que métodos bibliométricos, através do estudo de citacdo, resultam em
importante indicador da atividade cientifica, permitem o conhecimento de aspectos especificos
das areas do conhecimento, auxilia no desenvolvimento de colecdes e gestdo de servicos para
as bibliotecas, e contribuem na organizacdo e sistematizacdo de informac6es cientificas e

tecnoldgicas.
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