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RESUMO

O presente trabalho apresenta uma andlise da viabilidade de uso turistico do
patrimonio edificado situado nas adjacéncias da Praca da Bandeira em Teresina, PI.
Para se chegar a esse resultado, 0 seguinte questionamento norteou a pesquisa:
como o patrimbnio arquitetdnico do entorno da Pragca da Bandeira pode contribuir
para fortalecer o turismo local? O principal objetivo do trabalho foi analisar a
contribuicdo que o conjunto arquitetdnico do entorno da Praca da Bandeira pode
oferecer para fortalecer o turismo local. Visando identificar debilidades e
oportunidades observadas na area, bem como as possibilidades de uso cultural
deste patriménio como forma de promover a ocupacao e revitalizacdo da regido no
qual ele se encontra, os objetivos especificos discutiram como o patrimbnio se
relaciona e é percebido pela populacdo local e por turistas, como esse espaco é
apropriado pela atividade turistica atualmente e quais sugestdes podem ser feitas
com o intuito de encorajar e melhorar essa atividade. Como procedimentos
metodoldgicos, o estudo foi baseado em pesquisas bibliograficas, coleta de dados
secundarios e entrevistas. Em conclusao, os resultados indicaram que a adocéo de
politicas que promovam o uso cultural deste patriménio, aproxima-lo a comunidade
local e aos visitantes e a revitalizacdo podem ser caminhos eficientes para tornar a
atividade turistica mais viavel e Gtil no desenvolvimento social e econémico da area.

Palavras-chave: Turismo cultural. Patrimonio edificado. Memoéria urbana.



ABSTRACT

The current work provides an analysis of touristic use viability of the built heritage,
situated in the surroundings of Bandeira Square in Teresina, PIl. To reach that result,
the following question guided the research: how this heritage can contribute to
strengthen the local tourism? The main objective was to analyse the contribution that
the architectonical heritage set of the surroundings of Praga da Bandeira Square can
offer for strengthen the local tourism. Aiming to identify weakness and opportunities
observed in the area as well as the possibilities of the cultural use of this heritage as
way to promote the occupation and revitalization of the region which it is situated, this
paper discussed on the means as this heritage relates and is perceived by tourists
and the local community, how this space is appropriate by the touristic activity
currently and which suggestions can be done in order to encourage and improve this
activity. As methodological procedure this study was based on bibliographic
research, secondary data survey and interviews. In conclusion, the results indicated
that adopting politics that promote the cultural use of this heritage, approaching it to
the local community and visitors and revitalization can be an efficient way to make
touristic activity more viable and useful for social and economic local development.

Keywords: Cultural tourism. Built heritage. Urban memory.
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1 INTRODUCAO

O nucleo histérico de uma cidade, formado por seus primeiros focos de
ocupacao, € uma das principais formas de compreendé-la, pois é partir de onde ela
se origina e suas relacbes e funcbes sociais sdo estabelecidas. As herancas
culturais de outros tempos sdo aspectos e caracteristicas do patriménio edificado
presentes nesses nucleos que a historia e as transformacdes de uma localidade se
permitem sintetizar de maneira mais evidente, propondo uma narrativa ao olhar de

residentes e visitantes.

O turismo, enquanto uma manifestacdo cultural, pode se utilizar desse
patriménio de diversas formas, visando a valorizagdo e preservacdo de
caracteristicas e bens culturais de uma localidade, ao passo que oferece alternativas
para o desenvolvimento econdmico e a diversificacdo da oferta turistica, onde ela ja

existe.

Em Teresina, seu nucleo historico é formado pela area onde oficialmente
a cidade se originou no ano de 1852, como antiga Vila Nova do Poty, quando da sua
fundacdo como nova capital do Piaui aos arredores da entdo Praca da Constituicéao,
a qual oficialmente agora é nomeada Praca Marechal Deodoro da Fonseca, mais
popularmente conhecida como Praca da Bandeira. Em seu entorno se edificaram
alguns dos primeiros e mais importantes imoveis da cidade, que constituem bens de
valor histérico de propriedade publica, e que atualmente desempenham funcdes

administrativas.

Entretanto, apesar do uso e conservacdo dessas construcdes que
resistiram ao tempo e as transformacdes da cidade nos dias de hoje, esse
patrimdnio tem seu real valor suprimido em face as novas dindmicas assimiladas
pelo local, incluindo os que séo considerados atrativos turisticos, e mesmo estes se

configuram como tal apenas de forma isolada e ndo em conjunto.

Assim, tendo em vista o valor historico e cultural inerente aos imoveis
culturais localizados no entorno da Praca da Bandeira, e quanto a sua fung¢éo social

de referencial de memaria para residentes e turistas, o problema da pesquisa se
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constitui na indagacdo: como o patrimonio arquitetbnico do entorno da Praca da
Bandeira pode contribuir para fortalecer o turismo local?

Por compreender que estes bens historicos, somados a prépria Praca
compdem importante referencial identitario, histérico e emblematico da cidade,
sendo representativo para residentes e turistas, pondera-se que se incorporados aos
atrativos turisticos ja4 existentes e, sendo mais bem aproveitado para além das
funcBes administrativas que desempenham, esse cenario edificado pode influenciar
na capacidade de atrair visitantes, na diversificacdo da oferta turistica da cidade e na
prépria valorizacdo do patriménio, além de contribuir na revitalizacao social e cultural

da area em que estas construg()es se encontram.

Diante do exposto, o presente trabalho pretende analisar a contribuicdo
gue o conjunto arquitetdnico do entorno da Praca da Bandeira pode oferecer para
fortalecer o turismo local, através da compreensdo de sua relevancia histoérico-
cultural e suas relacbes sociais. Objetiva-se também delinear o modo como esse
espaco € apropriado atualmente pela atividade turistica, visando identificar
debilidades e oportunidades, e analisar as possibilidades de insercdo e usos
culturais do patriménio como forma de promover a ocupagao e revitalizacdo da
regido, apontando alternativas que promovam seu desenvolvimento sustentavel e a
valorizacdo desses bens culturais.

Neste trabalho, o conjunto arquiteténico considerado foram os iméveis de
propriedade publica, tombados a nivel estadual por legislacao (Lei n° 4.515 de 09 de
novembro de 1992) pertinente, e protegidos por lei municipal (Lei Complementar n°
3.563 de 20 de outubro de 2006, que os definem enquanto bens de valor historico e
cultural e estabelece a Praca Marechal Deodoro da Fonseca como zona de protecao

ambiental.

Como recurso metodoldgico, a pesquisa foi dividida em duas etapas, nha
qual inicialmente foi fundamentada em referéncias bibliograficas, a fim de
compreender a relacdo e interpretacdo do patriménio edificado em estudo. Na
segunda etapa ocorreu a aplicacdo de um questionario semiestruturado direcionado
a transeuntes e frequentadores do entorno da Praca da Bandeira, considerando uma
amostra aleatoria de 110 pessoas, além de ter sido realizada uma coleta de dados

secundéarios, considerado uma amostra aleatéria de 40 usuarios do site de viagens
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TripAdvisor' que estiveram em visita ao patriménio edificado caracterizado no
presente estudo e publicaram avaliagbes acerca do mesmo, totalizando uma

amostra de 150 pessoas entre autdctones e turistas.

A estrutura deste estudo esta dividida em sete partes, no qual a primeira
se constitui da introducéo, apresentando a justificativa e os objetivos do trabalho; a
segunda trata de definicdes relacionadas ao tema abordado, reunindo a
fundamentacéo tedrica e o aporte cientifico por meio dos conceitos que justificam a
proposta principal do trabalho, discorrendo sobre memoria, identidade e patriménio

cultural, e estabelecendo um elo destes com o turismo.

A terceira parte se refere ao objeto em estudo, a Praca da Bandeira e seu
entorno, seu surgimento e desenvolvimento, tracando o histérico da localidade, as
funcdes e o papel desempenhado por seu patrimoénio arquitetdbnico no curso do
tempo, bem como sua relacdo com 0 meio em que se insere, ressaltando a
importancia assumida por ela enquanto nucleo histérico e econémico de Teresina

nos dias atuais.

A guarta parte relaciona a apropriacdo do patrimoénio cultural pelo turismo
e os fatores preponderantes dessa relacdo, focalizando na realidade da area em
estudo, analisando os aspectos negativos identificados e demais aspectos que
podem corroborar a atividade turistica na regido, apresentando propostas para tal

fim.

A gquinta parte enumera a metodologia empregada no desenvolvimento do
trabalho, apresentando os resultados obtidos por meio da aplicacdo de
guestionarios, quanto a percepcao e opiniao a respeito do conjunto arquiteténico do
entorno da Praca da Bandeira sob o ponto de vista de residentes e turistas,
procurando compreender a relacdo destes grupos com esse patrimbnio, e a sexta e
ltima parte contendo as conclus@es e consideracdes finais obtidas com a execuc¢éo

do mesmao.

'o TripAdvisor é um site de viagens que retune informagdes, avaliagOes e reservas de atrativos turisticos,
restaurantes e meios de hospedagem. Destaca-se por ser a maior e mais popular comunidade de viagens do
mundo, contado com milhGes de usudrios em todo o mundo e cerca de 435 milhGes de avaliacGes e opinides
de viajantes (TRIPADVISOR, 2016).
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Ja a sexta parte do trabalho apresenta a caracterizacdo e andlise dos
resultados obtidos nas duas coletas de dados empregadas para se obter
informacdes acerca do objeto investigado, apresentando resultados tabulados sob a

forma de graficos e tabelas.

A sétima e ultima parte do presente estudo retne as consideracdes finais
e conclusdes obtidas a partir da sua realizacdo, expondo opinides e sugestdes de
melhorias para que 0s objetivos apresentados possam ser alcancados.
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2 PATRIMONIO, CULTURA E IDENTIDADE

A interacdo entre individuos e seu reconhecimento enquanto
pertencentes a um determinado grupo social € definida por aspectos culturais que 0s
caracterizam, conectam e os distinguem dos demais, assim como condicionam a
visdo do individuo em relagdo ao meio em que se insere e a si proprio. Dessa
interacdo resultam simbolos que constituem referenciais na afirmacdo e
reconstrucdo imaginaria dos grupos sociais, pois trazem consigo valores que

motivam esses sentimentos.

O patriménio material, além de um representativo cultural, pode ser
considerado também uma dessas referéncias. No entanto, para que seja possivel
compreender o real valor emblematico e significativo que ele desempenha é preciso
observar sua relacdo com outros aspectos mais amplos e sua insercao
contemporanea, fugindo a nocéo habitual que tende a se limitar apenas ao seu valor
como bem antigo e material. Sua contribui¢do, no entanto, vai além, estendendo-se
na construcdo da memoria, identidade e a forma como suas comunidades a elas se
relacionam além também da composicéo da paisagem simbolica de uma localidade.

O conceito de paisagem, nesse contexto, € amplo e pode assumir
diversas conotacdes, a partir da 6tica em que € analisado, podendo priorizar
aspectos geograficos tanto fisicos quanto humanos. Numa definicdo simplificada,
Ross (1996, p.199) explana que “a paisagem € o arranjo espacial visivel e é formada
pela natureza transformada pelo homem (em seus diferentes niveis de

”

transformacao) ”. Entende-se, logo, que ela se relaciona as formas de organizacao,
modelagem e modificacdo do espaco natural através da agao antropica, que imprime
marcas da ocupacdo humana, das suas formas de vida e as relagbes que
estabelecem.

Teles (2009 p.23) vai mais além, por sua vez, tratando da classificacido
entre paisagem natural e paisagem cultural, a qual aquela se refere “aos elementos
combinados de terreno, vegetagdo, solo rios e lagos” ao passo que esta

“‘humanizada, inclui todas as modificagOes feitas pelo homem, como nos espacos
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urbanos e rurais”, as quais se diferenciam de acordo com as caracteristicas da
ocupacao de cada grupo social.

Desse ponto de vista, memoria e paisagem estdo diretamente
relacionadas, e esse sincretismo se baseia na existéncia de simbolos que dao
estrutura a mesma (COSTA, 2008), que é composta de caracteristicas e elementos
produzidos a partir das diversas interagdes sociais, e que se desenvolvem de acordo
com o contexto historico em que elas transcorrem, além de revelar influéncias na
producao e ocupacéo do espaco urbano.

A memodria e a identidade, por sua vez, entrelacam-se a cultura na
constituicdo e solidificacdo de grupos sociais compostos de individuos distintos, e
que se interligam por meio de praticas e habitos adquiridos e partilhados
conjuntamente. Abreu (2016) aponta que na atualidade se tem observado uma
mudanca de paradigmas no que diz respeito a memoria, sobretudo dos lugares e
seus patrimonios, como resultado da necessidade de diferenciacdo dos espacgos
através da valorizacdo de aspectos identitarios préprios de cada sociedade. Tal
necessidade € sentida diante da padronizacdo imposta por processos, tais como a
globalizagdo fortemente ocorrida nos dois ultimos séculos e que, diante desse
cenario de homogeneidade, a recuperacdo da identidade pode ser usada como
forma de defesa e mesmo estratégica, ao instigar a curiosidade e

consequentemente, despertar interesse turistico.

Considerando também o carater do turismo, sua apropriacdo sobre areas
naturais, culturais e artificiais, bem como seu campo de influéncia para muito além
apenas do contexto econbmico, mas, sobretudo do social, faz-se necesséario o
aporte multidisciplinar com outras areas do conhecimento no entendimento das
variaveis e fendmenos relacionados as interacdes humanas, tanto para a sua

analise como para o planejamento.

2.1 OS PILARES DA CULTURA: MEMORIA E IDENTIDADE

Enquanto seres intrinsecamente sociais, as relagdes estabelecidas entre

os individuos contribuem na composicdo de formas de organizacdo, padrdes e
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comportamentos, que constituem o0 que se entende por cultura. Apesar da
conceituacdo de cultura e sua percepcdo enquanto um fenémeno passivo de andlise
seja relativamente recente, a consciéncia a respeito da existéncia de costumes que
variavam de acordo com a nacdo ou povo ja era constatada desde a antiguidade,
expressando as formas distintas de entendimento da realidade através da
peculiaridade nos modos de organizacéo social.

Apesar da multiplicidade de definicbes e a dificuldade em se estabelecer
parametros, todas coincidem na compreensao de que a cultura se relaciona com o0s
modos de vida e conjunto de préaticas sociais particulares a cada povo. Edward B.
Tylor foi quem primeiro elaborou o conceito moderno de cultura sob o ponto de vista
antropoldgico a partir da unificacdo dos termos germanicos kultur e zivilization, que
denotavam o desenvolvimento e as condi¢des intelectuais e espirituais, e os feitos
materiais, respectivamente, de uma comunidade. (LARAIA, 2001) Partindo desses
conceitos, Tylor definiu como cultura “todo complexo que inclui conhecimento,
crenca, arte, moral, lei, costumes e qualquer outra capacidade ou habitos adquiridos
pelo homem como membro de uma sociedade” (TYLOR, 1920, p.1). Este autor
entendia ainda o estudo da vida humana como um ramo das ciéncias naturais com
causas e regularidades bem definidas, o que justificaria o estudo sisteméatico da
cultura, mas explica a sua diversidade unicamente como do ponto de vista
evolucionista e como consequéncia deste processo, enquanto outros estudiosos

creditavam essa condicao as influéncias do meio (LARAIA, 2001).

Hoje se entende que a cultura ndo é uma determinacdo biolodgica ou
natural, mas pode ser influenciada de véarias formas, como por condicionantes
geograficos, por exemplo. O seu processo de continuagcdo se da por sua
transmissdo entre as geracdes subsequentes e a sua expressao em praticas
institucionalizadas no cotidiano. Do mesmo modo, a cultura ainda pode ser utilizada

para designar tanto um produto como um processo.

E por meio do contato com outros grupos que podemos identificar
costumes em comum ou diferengas, de acordo com nossos referenciais culturais.
Por exemplo, as nogdes de certo ou errado, morais e religiosas sao resultantes da
carga cultural que o individuo traz consigo, e que € comumente utilizado como

parametro comportamental. Os individuos, embora sejam seres autdbnomos,
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reconhecem-se e afirmam-se como integrantes de um grupo maior; e sem essa

referéncia de pertencimento experimentariamos um sentimento de perda subjetiva.

E através do simbolismo que o conhecimento e a experiéncia adquiridos
por um grupo podem ser condensados e entdo transmitidos as geracfes seguintes.
De fato, esse sistema simbolico ndo apenas sintetiza valores em elementos e rituais,
mas sustenta a personalidade e identifica um determinado povo, uma vez que “a
capacidade de produzir e entender simbolos é, provavelmente, a caracteristica mais
distintiva dos grupos humanos” (BARRETTO, 2007, p.19). Assim, a historia e a
tradicdo, tal como as caracteristicas intelectuais e artisticas, também influenciam na
producdo de elementos que podem ser objetificados enquanto referenciais de

memodria e identidade, solidificando os discursos dos grupos sociais.

A cultura exerce também influéncias na forma como as sociedades se
organizam e funcionam ao reunir caracteristicas sociais, intelectuais e artisticas
fundamentais na construcédo do carater humano. Essas identidades sdo um sistema
de representacdo cultural e ndo nascem com os individuos, mas se tornaram parte
dele & medida que ele se compreende como membro de um grupo, como uma
nacdo, portanto, € também um processo, sobretudo social. Tal como a cultura, a
identidade se relaciona sumariamente com a imagem que o sujeito constroi de si,

para si e para os outros (POLLACK, 1992).

Por sua vez, Hall (1992) reforca as nocdes atreladas ao termo ao conflitar
as ideias da esséncia individual e social da identidade, sintetizando trés definices
concebidas em momentos histdricos diferentes, a saber: sujeito do iluminismo,
sujeito socioldgico e sujeito pés-moderno. A identidade do primeiro é compreendida
no contexto do lluminismo como algo inerente e particular ao individuo, centrada no
proprio “eu”. Essa apresentava carater fixo e imutavel, seguindo-o desde o seu
nascimento até a sua morte, e se reforcava nas classes, etnias em que o individuo

se inseria (tribos, clas, etc.).

Em contraste, 0 sujeito sociologico seria interativo e se baseava na sua
relacdo com outras pessoas que seriam responsaveis por mediar os simbolos e
sentidos do mundo o qual ele faz parte. Nessa concep¢do, a construgdo da

identidade acontecia através de um intercambio do individuo com o meio; este
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absorve valores daquele ao mesmo tempo em que se projeta nele; “a identidade,
entao, costura o sujeito a estrutura” (HALL, 1992, p.11). Ja no sujeito p6s-moderno,
gue se enquadra nos dias atuais, entretanto, essa concepcao se revela em colapso
por instabilidade diante da fragmentacdo da unidade do que era entendido por
identidade, agora ndo mais como algo fechado e fixo, mas dinamico e transitério
diante de uma dimensao de mundo muito mais amplo em que n&do se pode ficar
indiferente as mudancas, e cujas multiplas identidades coexistem e contrapfe-se o

tempo todo, passando o individuo a assumir varias delas ao longo de sua vida.

Essa ultima nocdo se relaciona a mundializagdo da cultura como
consequéncia do processo de globalizacdo e seus recursos tecnoldgicos, o que,
com efeito, levou a facil propagacdo e assimilacdo de aspectos culturais distintos,
levando a uma padronizacdo. Embora multifacetado do ponto de vista identitario, o
sujeito pos-moderno tem sentido a busca pelo reforco da prépria identidade, e isso
se faz evidente a medida que ele sente a necessidade de voltar a atencao as suas
proprias origens, questionando-as e buscando em suas referéncias o sentimento de

pertenca. Para Barretto:

Manter alguma identidade parece ser essencial para que as pessoas se
sintam seguras, unidas aos seus antepassados ou aos seus semelhantes
por lagos extemporaneos que transcendam o espaco geografico, a
costumes e habitos que Ihe deem seguranca, que lhes informem de onde
vém; enfim, para que as pessoas nao se percam no turbilhdo de
informacdes, mudancas repentinas e quantidade de estimulos que o mundo
atual oferece. (BARRETO, 2007, p.97)

Assim, a identidade é também um mecanismo de unificagdo. No caso das
nacdes, por exemplo, ela tem sido amplamente utilizada como mecanismo para
sustentar a ideia de um todo, caracterizado por ideais, condutas, crengcas e um
passado em comum, que 0 ancora na histéria por meio da memaoria compartilhada,
lanca parametros para a compreensdo do presente e esboca as perspectivas de
futuro. Choey (2011, p.112) afirma que “individuos e sociedades ndo podem
preservar e desenvolver sua identidade sendo pela duragdo e pela memaria”, e por
essa razado esses dois conceitos estdo tdo intimamente relacionados, ao se
considerar que uma das finalidades da memoria é a afirmacgéo da identidade.

Essa, por sua vez, esta associada a nossa capacidade de recordacao de
fatos acontecidos no qual os depoimentos relacionados a esses fatos sao

organizados e projetados no presente, consciente ou inconscientemente. A



21

memodria, ndo diz respeito apenas a capacidade de trazer a lembranca eventos que
tomaram cenario em um tempo passado, mas principalmente de (re) significar essas
recordacdes no novo tempo em que elas sédo evocadas. E “a vida, sempre carregada
por grupos Vvivos e, nesse sentido, ela esta em permanente evolugado”. (NORA, 1993,
p.9) A memdria atua na construcdo da identidade, e solidifica esta & medida que
contribui no sentimento de continuidade e pertencimento do individuo em um grupo
social, e da propria coeréncia quanto a esse pertencimento. (POLACK, 1992).

Logo também se trata de um processo social, subjetivo e dinamico que so
€ possivel por meio de interacdes sociais. Halwbachs (1990) defende a qualidade e
evocacao coletiva da memoéria, mesmo quando ela é aparantemente construida
individualmente, ou seja, quando nao ha outros individuos diretamente relacionados
na construcdo da memdria em questdo, sustentando que quando apoiamos nossas
lembrancgas na dos outros, seja no intuito de fortalecé-las ou enfraquecé-las, elas se
tornam mais vividas, precisas e intensas.

No contexto geografico, Pesavento (2005) discute a busca da memoria e
da histdria no resgate do passado de uma cidade, como um cenario incorporado de
narrativas, por meio das representacfes, chamando a atencdo para um olhar que
contemple a temporalidade que ela oferece. Esta, como um espaco fisico produzido
e transformado pelas interagbes sociais € um local de registro vivo de marcas
temporais que podem ser tracados pela memodria, cujo trabalho de representacéo
pode se alicercar na objetificacdo de materiais que evoquem a memoracao, trazendo
consigo um testemunho que confere credibilidade e coeréncia aos seus enredos,
como o patrimonio material. Assim:

A identidade, a fim de ser efetiva, deve ter certo tipo de materialidade: os
totens que simbolizam a solidariedade sentida por geracdes de individuos
heterogéneos diante de uma narrativa unificada de pertencimento. Nesse
contexto, o patrimdnio fornece um material bastante efetivo e simbdlico de
suporte a essas narrativas, ambos servindo como recurso de representacao

das identidades e um lugar para sua manifestacdo. (ANICO e PERALTA,
2008, p.1, traducdo nossa)

Dessa forma, o patrimdnio € um elemento de memoria atribuido de poder
de narrativa e representacdo. E um auténtico testemunho do passado, e uma
manifestagcdo material de caracteristicas culturais e, portanto, esta imbuido de valor,
gue pode ser utilizado como representativo simbdlico e historico de um grupo e sua

localidade.
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2.2 ARELACAO ENTRE CULTURA E TURISMO

A relagdo da cultura com o turismo € bastante ampla e pode assumir
diversas formas, uma vez que ela pode se relacionar a muitos elementos envolvidos
a ele. Embora abranja uma multiplicidade de areas e setores e se trate de uma
atividade econbmica, o turismo é, antes de qualquer coisa, um fenémeno
inerentemente social, uma vez que ele sempre € provocado por um agente principal
que é o turista, e no qual o processo de socializagdo se vé favorecido e acentuado
(DIAS, 2008).

A abrangéncia do turismo pela cultura pode acontecer em diversas
perspectivas, sejam nas praticas usuais, padrdes comportamentais ou figurando
como o proprio atrativo turistico. O deslocamento de pessoas de uma localidade
para outra, que € a principal caracteristica do turismo, por si s6 ja € uma experiéncia
gue implica em impactos culturais e sociais nas localidades receptoras através, do
contato entre autéctones e turistas. Barretto (2007) disserta acerca dessa
diversidade que infere nas condutas de ambos os grupos envolvidos, além
da propria organizacao e gestdo do turismo, incluindo as empresas do setor que se
transformaram para acompanhar as mudancas sociais que foram surgindo, sendo
uma delas a apropriacdo de recursos compativeis as novas tendéncias culturais das

localidades.

As viagens, que durante muito tempo foram vistas como uma pratica
caracteristica apenas de determinados setores da sociedade, aderiram-se as
sociedades poés-industriais como um direito tdo necessario quanto o descanso. A
curiosidade provocada pela diversidade cultural sempre motivou nos seres humanos
uma busca em tentar conhecer o outro e compreender outras formas de vida, seja
através de viagens ou da mudanca de rotina (MENESES, 2013). Assim, o turismo
cultural € uma das modalidades mais antigas de deslocamento. As civilizacdes
ocidentais ja praticavam viagens por motivos religiosos, como as peregrinacoes
durante a ldade Média, e de conhecimento, como o Grand Tour, no qual jovens

eram enviados em jornadas de fins educativos para localidades distantes. Desde
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esse periodo também, artefatos e monumentos mais antigos ja eram atrativos e
atraiam a visitacdo, como as piramides egipcias e os jardins suspensos da Babildnia
durante a antiguidade, e posteriormente as cidades europeias com grande producao

artistica e arquiteténica.

Diante das novas perspectivas contemporaneas, que impulsionaram o
desenvolvimento de nichos de mercado que visavam maior atencédo e criacao de
produtos adequados para atender as demandas e expectativas do consumidor, 0
turismo cultural se solidificou enquanto segmento turistico. Segundo a definicdo do
Ministério do Turismo (MTUR, 2010, p.15), este segmento “compreende as
atividades turisticas relacionadas a vivéncia do conjunto de elementos significativos
do patriménio historico e cultural e dos eventos culturais, valorizando e promovendo
0s bens materiais e imateriais da cultura”. J& na lingua inglesa, o turismo cultural é
frequentemente designado como heritage tourism, que em livre traducdo significa
"turismo patrimonial”’, fazendo alusdo ao legado cultural de uma sociedade. Ja
Timothy (2013, p.6, traducdo nossa) sintetiza os termos turismo patrimonial e turismo
cultural como cultural heritage tourism, que “envolve patriménio edificado, estilos de

vida, artefatos antigos e arte e cultura moderna”.

O turismo cultural propde uma experiéncia mais auténtica da localidade
visitada ao ir de encontro com suas particularidades e histéria. Supde-se ainda que o
perfil desse turista também seja diferenciado, caracterizando-se por nivel de
educacdo mais elevado e no qual se espera maior respeito a localidade, uma vez
gue ele se interessa em conhecer e respeitar a cultura local. Alguns fatores que
podemos apontar como chamariz para essa forma de turismo € o interesse pela
singularidade, peculiaridade e por culturas que aparentam manter sua autenticidade.
Soma-se ainda a recente tendéncia de fuga das praticas tradicionais de turismo,
convergindo para a busca por novas formas de turismo alternativas e “limpas” que
permitam maior proximidade com recursos naturais e culturais sem que, no entanto,
haja demasiado prejuizo social e ambiental. Pode-se inferir que todas as localidades
possuem aspectos culturais potenciais e, portanto, podem desenvolver o turismo
cultural, no entanto, isso depende da forma como esses aspectos sdo valorizados

representados e dispostos de modo a atrair a visitag&o.
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Nesse contexto, o tradicional estereotipo de turista relacionado ao
praticante dessa forma de turismo, interessado apenas em sol e praia, tornou-se
indesejado nas localidades, contrastando com a busca de turistas que
apresentassem outros perfis e motivacdes. Pellegrini Filho (2000) reforca essa
tendéncia a preferéncia por essas formas alternativas e organizadas de turismo que
dao énfase a sustentabilidade das localidades, apontando o turismo de massa como
o grande vildo do fenGmeno turistico e causador de desequilibrios sociais e

ambientais.

Em contrapartida, ndo mais apenas os atrativos naturais e artificiais ja
consolidados seriam o bastante para fomentar a visitacdo, mas caracteristicas,
simbolos e representa¢cdes culturais na sua forma mais auténtica, expressos na
gastronomia e arquitetura, por exemplo, que passaram a investir no seu valor
visando o despertar da curiosidade de turistas. Assim, o turismo cultural passou a
figurar como um dos segmentos turisticos mais promissores nas Ultimas décadas.
Com efeito, cidades com conjuntos arquitetdnicos historicos preservados e eventos
tradicionais (religiosos, gastrondmicos, culturais) tém se destacado como
destinacg@es turisticas, cuja principal fonte de renda estad concentrada no turismo, a

exemplo das cidades brasileiras de Ouro Preto (MG) e Olinda (PE).

E preciso, contudo, levar-se em consideracdo que na maioria das vezes a
cultura ndo representa a motivacao principal do turista, sendo a pratica de atividades
relacionadas a ela uma motivagdo secundaria ou mesmo ‘acidental’, quando o turista
em visita a cidade por outras motivacdes se depara com algum evento ou
manifestacdo cultural. Ainda assim o0s visitantes esperam imergir na atmosfera e
historia local como forma de experimentar a localidade visitada, uma vez que “as
pessoas querem aprender algo durante suas visitas, particularmente sobre o que é
caracteristico do lugar que estao visitando” (RICHARDS, 2009, p.3). De todos os
modos, 0 crescente interesse por localidades com ofertas significativas de atrativos
culturais tem se mostrado uma realidade cada vez mais presente nos ultimos anos.
Logo,

Independentemente das motivagbes originais, € um fato concreto que o
turismo cultural € um grande negdécio, e a demanda por ele continua a

crescer, principalmente enquanto o0 mundo se torna mais complicado e as
pessoas desejam retornar as suas origens e experimentar tempos quando a
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vida era mais simples e muito menos complexa, mesmo se isso for em um
contexto superficial de turismo (TIMOTHY, 2013, p.15, traducéo nossa).

Assim, a oferta do turismo cultural se baseia na apropriacdo, oferta e
consumo de elementos e atracfes que expressem a histéria e cultura local proprias
de uma comunidade, como: centros histéricos, gastronomia, museus, festivais,
eventos e objetos de uma forma geral, que também podem ser englobados como
patrimdnio cultural. Rodrigues (2007, p.15), afirma que “o turismo cultural, tal qual o
concebemos atualmente, implica ndo apenas a oferta de espetaculos ou eventos,
mas também a existéncia e preservacao de um patrimonio cultural representado por

museus, monumentos e locais historicos”.

Embora alguns criticos questionem essa apropriagdo como forma apenas
de comercializar e transformar a cultura em produtos consumiveis, tem-se
comprovado que o turismo pode acarretar em varios aspectos positivos, dentre 0s
quais a propria preservacao e valorizacdo, que tem contribuido no estreitamento das
relacbes entre comunidade e patriménio, além do impulsionamento ao
desenvolvimento econdmico, contribuindo na geracdo de divisas e infraestrutura

local.

2.3 PATRIMONIO CULTURAL: ORIGENS E DEFINICOES

Tal como a definicdo de cultura, a conceituacao de patriménio também
€ bastante ampla, diversificada e complexa. Suas origens, contudo, podem ser
melhor explicadas a partir das concepcdes relacionadas ao tema que foram
elaboradas através do tempo. De uma forma geral, a tipologia do termo, que é de
origem latina, faz alusdo a um conjunto de bens de propriedade de um individuo e
que podem ser deixados como heranca (NEVES, 2003). Na antiguidade, essa
propriedade estava relacionada principalmente a bens privados e individuais da
aristocracia. Na Roma Antiga, o proprietario desses bens era o patriarca da familia,
e entre eles se incluiam a mulher, os filhos e os escravos. Durante a Idade Média e

0 Renascimento, esta concep¢do passou a considerar as praticas colecionistas
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comuns nesses periodos, estendendo-se as reliquias religiosas e colecdes de

objetos antigos, sobretudo da antiga civilizacao grega.

O caréter coletivo do conceito moderno de patrimdnio, entretanto, surgiu
com o nascimento do Estado francés, no contexto da Revolucdo Francesa, no qual
ele passou a ser designado como o conjunto de bens publicos e sociais (CHOEY,
2011). Na busca por elementos que pudessem promover a unificacao e identificacao
dos cidaddos com a nascente Republica francesa, monumentos e simbolos
considerados histéricos passaram a ser inventariados e salvaguardados como
simbolos nacionais, no intuito de materializar uma identidade na qual os cidadaos se
reconheceriam. A formacdo de demais estados nacionais contribuiram para
solidificar a nova percepcdo de patrimbnio que estaria relacionada a ideia de

pertencimento a uma nagao.

Assim, “o Estado nacional surgiu, portanto, a partir da invencdo de um
conjunto de cidaddos que deveriam compartilhar uma lingua e uma cultura, uma
origem e um territério” (FUNARI; PELEGRINI, 2009, p.17). Surge entdo o patrimdnio
como bem coletivo e de propriedades nacional, sendo articulado como recurso
politico atuante na formacéo das identidades nacionais e sua conexdo com seus
cidadaos, por meio da definicdo de simbolismos com o objetivo de representar um
passado em comum, e que seria significativamente considerado nos séculos

seguintes ao curso da formacéo de estados nacionais europeus.

Espalhadas as novas percepcdes para outros paises, incluindo o Brasil, o
que se deu de forma relativamente tardia, surgiu uma preocupacdo a nivel
internacional quanto a salvaguarda de bens do passado, com politicas em conjunto
sendo desenvolvidas no intuito de auxiliar na administragao e inventariacdo, assim
como estabelecer meios de protecdo. Novos significados também foram atribuidos a
essa nocao de patrimoénio, que se ampliou, transcendendo os limites materiais, e
passando a considerar também as representacdes culturais, tais como tradi¢oes,
costumes e modos de fazer inerentes a comunidades especificas, assim como 0s
recursos naturais do territrio de uma nacdo. Do mesmo modo, ndo apenas o0
considerado classico e erudito como bens da antiguidade e de nobres seriam
interpretados como patriménio, mas também as formas de vida tradicionais, modos

de fazer e expressoes.
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Variando da conceituacao civil de patrimbénio, que concerne quanto ao
bens, direitos e deveres, foi estabelecido a distingdo quanto ao patrimonio cultural.
No Brasil, em 1937, protelou-se o primeiro decreto federal com o objetivo de
organizar e proteger o que entdo foi considerado “Patrimdnio Histérico e Artistico
Nacional”’, e que posteriormente na Constituicdo Federal de 1988 teve seu conceito
ampliado e passou a ser dominado como “Patriménio Cultural Brasileiro” (IPHAN,
2016), que considera que “constituem patriménio cultural brasileiro os bens de
natureza material e imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores
de referéncia a identidade, a acdo, a memoria dos diferentes grupos formadores da
sociedade brasileira” (BRASIL, 1988).

Como uma das formas mais antigas de patrimonio material, a arquitetura,
bem como a sua monumentalizagdo, também desempenhou importante papel na
fundamentacdo do que seria inicialmente compreendido como patriménio histérico,
sobretudo o material. A ideia de monumento e a valorizacao de constru¢des antigas
e de consideravel valor historico ja se davam desde o século XV com acdes voltadas
a protecao de ruinas romanas, mas foi também no contexto da Revolu¢cédo Francesa
que surge o termo “monumento historico” para se referir a construgdes historicas que
daquele ponto em diante seriam protegidas e partilhadas nacionalmente (FUNARI;
PELEGRINI, 2009).

Partindo desse ponto de vista, pode-se inferir que as construgbes sao
legitimas testemunhas do passado que manifestam a producdo cultural e os
elementos sob influéncia da conjuntura social e histérica da época em que foram
construidas, comprovando os acontecimentos histéricos e autenticando os registros
temporais. Para Ruskin (1996, p.8), a arquitetura € um importante elemento de
recordacdo e junto com a poesia constitui os “dois grandes vencedores do
esquecimento humano”, contrapondo-se a propria histéria no que diz respeito a

recordacgéo e aprendizado sobre épocas e sociedades diferentes.

O seu valor, contudo, ndo est4d apenas na sua composi¢do estética e
estrutura fisica mas, sobretudo, a esse poder de representagdo a ele atribuido. O
autor complementa ainda que “a gléria verdadeiramente maior de um edificio ndo
reside nem nas pedras nem no ouro do que é feito”, mas sim na sua idade, “no seu

eterno testemunho diante dos homens [...], reunindo épocas esquecidas a épocas
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gue se seguiram, e que constitui a identidade, assim como concentra as simpatias
das nagdes” (RUSKIN, 1996, p.17). Reitera-se a relacdo subjetiva que se d& entre
individuos e edificacdes, uma vez que muitos aspectos sentimentais sao atribuidos
as construcdes em funcéo de sua participacdo como cenario no cotidiano do homem
e na propria formagdo do imaginério das cidades, seja enquanto residéncia particular
ou espacos publicos. E esse carater subjetivo que confere valor simbdlico para um
imovel, de modo que é possivel recriar em qualquer lugar do mundo um molde
arquiteténico especifico, mas ndo reproduzir as lembrancas inerentes a ele.

Assim, esse elo se baseia na continuidade que ele estabelece com o
passado que ele simboliza e evoca corporificado de elementos que Ihe conferem a
capacidade de representacdo de identidades particulares em uma esfera publica,
assim como em uma escala local “tém o potencial de agitar um senso de nostalgia
ou apreciacao pelo passado na comunidade local.” (TIMOTHY, 2013, p.88)

Em vista do exposto, Graham e Howard (2016, p.13) reforcam a
importancia do valor atribuido ao patriménio ao concluir que a maior parte do
patrimdnio tem pouco valor intrinseco e que ao invés disso, os valores lhe sdo
atribuidos por pessoas que “o visualizam através de varias lentes tais como
nacionalidade, religido, etnia, classes, historia pessoal, género etc.”.

Além do campo histérico-social, ele se relaciona também a geografia
guanto a sua colabora¢do na producdo do espaco urbano e da paisagem, uma vez
gue os aspectos culturais nas formas materiais, como a arquitetura, dédo tracos a
fisionomia dos lugares. Assim, eles podem tanto contribuir para designar os tracos
geograficos, como a prépria paisagem pode ser considerada um patriménio cultural,
revelando aspectos do espaco em um determinado momento do processo de sua

formagcao. Assim:

O conjunto arquiteténico histérico de uma cidade é de essencial importancia
para a compreensao da sociedade que nela vive (e viveu), pois a arquitetura
€ capaz de acumular dados histéricos dos modos de vida do homem, nao
somente sobre sua concepg¢do, mas também dos que ali viveram através
dos tempos. (PAVAN, 2014, p.03)

Entende-se que ndo é apenas por ser antigo que um elemento pode ser
considerado patriménio ou caracteristica cultural, pois sua afirma¢do, como
mencionado, reside no seu valor representativo. Do mesmo modo, o patriménio nao
se trata apenas de um culto a um elemento do passado, pois é no presente que ele

se faz evocar e seu significado se estabelece nesse tempo, ou seja, ndo é apenas
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de um objeto do passado isolado do novo tempo em que ele se encontra, mas um
elo que interliga os dois contextos temporais, presente e passado.
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3 O CONJUNTO ARQUITETONICO DA PRACA DA BANDEIRA

A Praca Marechal Deodoro da Fonseca, popularmente conhecida
como “Praca da Bandeira”, compde o nucleo histérico de Teresina, concentrando em
seu entorno algumas das principais constru¢des que remetem a sua fundacdo. Com
uma localizacdo estratégica as proximidades do rio Parnaiba, a escolha da regido
para iniciar a construcéo da cidade representava as expectativas de uma area mais
central e préspera que pudesse abrigar a nova capital do Piaui, em oposicdo a
Oeiras, cujas dificuldades de acesso e baixa fertilidade mostravam-se como

barreiras no desenvolvimento e deslocamentos. (ANJOS; SOARES, 2010)

Assim, a area escolhida para a instalacdo do marco de fundacdo da
cidade foi também ponto de partida para seu planejamento e crescimento,
envolvendo em seu entorno as primeiras construgdes e instituicdes publicas que
dariam sustentacdo a povoacao e desenvolvimento da nova capital piauiense, cuja

ocupacao nao se deu de forma espontanea, mas planejada.

3.1 AS ORIGENS DE TERESINA: A HISTORIA DA PRACA DA BANDEIRA

Foi o entéo presidente da provincia do Piaui José Antdnio Saraiva, que
em 1851 gerenciou a transferéncia da Vila Nova do Poti, cuja entdo localizagc&o fora
considerada insalubre, para a Chapada do Corisco, com interesse de transforma-la
na nova capital do Piaui, que até entdo centrava seu poder administrativo e
comercial na cidade de Oeiras (GONCALVES, 1992).

A Vila do Poti, assim chamado o aglomerado popular que habitava a
regido desde meados do século XVIII, antes a época localizada na confluéncia dos
rios Poti e Parnaiba, ja mostrava sinais de desenvolvimento, sobretudo comercial, o
gue motivou Saraiva ha sua escolha para sediar a nova capital. Desde esse periodo,
a regiao ja se apresentava como alternativa devido a sua fartura de recursos, como
observado em 1728 pelo ex governador e capitdo general da provincia do
Maranhdo, Jodo Maia da Gama, quando em passagem pela localidade (GOMES,

2015). As condicdes geograficas da regidao onde a vila se encontrava, no entanto,
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sujeitas as enchentes dos rios fizeram com que a transferéncia da vila para local

mais apropriado se fizesse necessaria.

Assentada em sua nova localizagdo e contando com a colaboragdo dos
moradores que rapidamente ergueram suas habitacdes ali, Saraiva lancou as bases
para sedimentar ocupacao da regido e prepara-la para sediar a nova capital. Assim,
também nas proximidades das margens do rio Parnaiba e préximo a um
descampado, lancou-se a pedra fundamental para a construgao da igreja matriz de
Nossa Senhora do Amparo. Em 1852 a instalacdo da capital da provincia na Vila

Nova fora concluida e a mesma passou a se designar “Teresina”.

Estabeleceu-se assim o centro da cidade, tendo a Igreja que “serviu de
ponto de referéncia para o tracado de Teresina, cujo territério compreendia, de norte
a sul, um quarto de légua para cada lado, tendo a Igreja de Nossa Senhora do
Amparo como centro; e do leste a oeste, o espaco entre os rios Parnaiba e Poti”
(TERESINA, 1994, p.15). Este tracado em forma de tabuleiro de xadrez de 43 km?
de area marca-la-ia como a primeira capital planejada do pais, como observado na
planta da cidade a seguir, no qual o quadrado maior representa 0 que viria a ser a
Praca da Bandeira:

? Teresina: O nome da cidade é uma homenagem a Imperatriz Dona Teresa Cristina Maria de
Bourbon, que teria apoiado a transferéncia da capital Oeiras para a Vila Nova do Poty. (SEMPLAN,
2015)
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Figura 1: Miniatura do plano de Teresina, 1852.
Fonte: Cadernos de Teresina (2000) apud SEMPLAN (2016).

Em frente a nova matriz, delimitou-se um grande espaco descampado
nomeado de Praca da Constituicdo que assim como a Igreja norteou a ocupacéo da
regido, conferindo formato a producdo do espaco urbano. Ali se encontrava o
coracdo da nascente cidade e passou a atrair interesses comerciais, politicos e
sociais. A praca chegou a receber diversas denominac¢des ao longo do tempo, tais
como Largo do Amparo, Praca do Palacio e, por fim, foi nomeada como Praca
Marechal Deodoro da Fonseca (PIAUI, 2012).
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Figura 2: Praca da Bandeira e seu conjunto edificado nos primeiros anos de Teresina.
Fonte: PIAUI (2012).

Assumindo também funcado social, a Praca desde entdo j4 atuava como
ponto de integracdo dos teresinenses. Situada no ndcleo administrativo e politico da
capital, serviu ainda de cenario para a socializacdo dos moradores da cidade e
diversas manifestacdes, de carater popular e politico. Destacava-se ainda pela
intensa presenca de vegetacdo nativa. Notadamente sendo um espaco de lazer,
costumeiramente abrigava circos e posteriormente chegou a possuir um parque em
seu interior, nomeado Parque da Bandeira, durante a gestdo do prefeito Lindolfo
Monteiro que arborizou e cercou a area, inserindo diversos tipos de animais e aves.
(CRC/FUNDAC, 2012)

Nos anos seguintes, a Praca e seu conjunto edificado sofreram diversas
transformacdes que se sucederam ao passo que Teresina se desenvolvia, e as
novas concepc¢des urbanisticas e paisagisticas ganharam forca. A area passou ao
longo de sua existéncia por alguns processos de reestruturagcdo. Sua primeira
reforma de interesse modernista ocorreu no periodo do governo do presidente
Getulio Vargas (SILVA NETO, 2014), durante a década de 1930, e no qual as
primeiras edificacbes cederam lugar a outras de caracteristicas mais modernas, e
posteriormente uma reforma de carater paisagistico na década de 1970, orientada
pelo arquiteto Roberto Burle Marx, (PIAUI, 2012).



34

Consequentemente, novas formas de organizagéo suplantaram os antigos
arranjos urbanos, com o comércio visivelmente se intensificado, tanto na forma de
estabelecimentos comerciais como vendedores ambulantes, em consonancia com o
trafego de transito que se expandia a velocidade que os transportes aumentavam de
namero na cidade. Com efeito, essas transformacdes resultaram na atual
configuracéo espacial da regido, bem como nas atribuicbes conferidas a Praca ao

longo do século XX e na atualidade.

3.2 O PATRIMONIO EDIFICADO DO ENTORNO DA PRACA DA BANDEIRA

A &rea composta pela atual Praga Marechal Deodoro da Fonseca esteve
no epicentro da formacdo, crescimento e expansao de Teresina. Seguindo a
construcdo da Igreja, que recebeu contribuicdo dos proprios moradores da regiao,
progressivamente outras construcdes foram assentadas, como as residéncias de
ricos comerciantes e fazendeiros e em seguida as reparticbes publicas, inicialmente
cedidas ou alugadas por particulares que receberam incentivos do governo para
construir prédios que colaborassem com a consolida¢do da nova sede administrativa
da provincia.

Um desses exemplos foi a residéncia erguida pelo Comendador Jacob
Manuel de Almendra, em cujo imével que abrigou sua residéncia funcionou o Palacio
do Governo Provincial, a sede do Poder Judiciario e por fim, atualmente abriga o
Museu do Piaui (TERESINA, 1996). As necessidades de construcdo cresceram a
medida que os O0rgdos administrativos eram transferidos da antiga capital Oeiras e
as edificacbes existentes jA ndo eram suficientes para comporta-los (ANJOS;
SOARES, 2010).

Assim, instalaram-se a Sede do Governo Provincial, a Camara Municipal,
o Foérum, a Delegacia Fiscal e a Companhia de Navegacdo que ocuparam
edificacdes na area, bem como o Mercado Popular. O local entdo passou a
concentrar todos os poderes da época, como Legislativo, Judiciario, Executivo e
Religioso (Igreja Catdlica), nos quais transitavam as decisdes politicas e
empresariais da jovem Teresina, além do comércio que gradualmente despontava.

Esses imoveis, que compdem o0 que pode ser considerado como conjunto

arquitetbnico histérico foram construidos em periodos de tempo préximos e
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envolvem cerca de dois tercos da circunferéncia total da praca, com estilos
arquiteténicos com influéncias neoclassicas e ecléticas e alguns dos quais contam
com materiais vindos da Europa, constituindo um dos acervos mais antigos e
completos da cidade. O engenheiro civil e governador do Piaui Antonino Freire da
Silva foi um dos responsaveis em gerenciar as reformas pelos quais grande parte
dessas edificagdes passaram, no inicio do século XX.

Entre as edificacfes que mais se destacam, além da atual sede do Museu
do Piaui, cujo proprietario que a construiu em 1859 também doou e edificou a sede
do Mercado Popular que data do mesmo periodo estdo: a antiga Escola Normal
Oficial de Teresina, cuja inauguragcao data de 1924 (TAVARES, 2003), as antigas
Intendéncia, do final do século XIX, Companhia Editorial do Piaui de 1860 e a
Delegacia Fiscal. Este ultimo, no qual ja funcionou também a sede da Justica
Federal, além de manter suas caracteristicas neoclassicas quase inalteradas desde
o final do século XIX, conta com algumas atividades voltadas ao publico, com uma
sala de exposicdo de arte santeira aberta a visitacdo, oferta de cursos e palestras e
anexar ainda a Biblioteca Abdias Neves. Desde 2009 abriga a Casa de Justica e
Cidadania (CENAJUS).

3 2 ‘7’ : \ "‘:-ﬁ'z

Figura 3: Antiga sede da Delegacia Fiscal, atual Casa da Cidadania (CENAJUS).
Fonte: Acervo do pesquisador. (2016)
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O atual prédio do Palécio da Cidade, cuja construcdo se iniciou em 1919,
embora também mantenha suas caracteristicas neoclassicas originais integras,
sofreu grandes alteracdes em seu interior, tendo passado por restauracdo em 1984

para receber a sede da prefeitura municipal de Teresina (CRC/FUNDAC, 2012).

Figura 4: Antiga Escola Normal Oficial, atual Palacio da Cidade.
Fonte: Acervo do pesquisador. (2016)
O prédio que atualmente sedia a Fundacdo Wall Ferraz, por sua vez, de
caracteristicas originais neocoloniais sofreu alteracdes recebendo influéncias
neoclassicas ao passar por intervengdo no inicio do século XX. Ainda assim mantém

muitas caracteristicas arquitetonicas tipicas do final do século XIX (PIAUI, 2009).
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Figura 5: Atual sede da Fundacéo Wall Ferraz.
Fonte: Acervo do pesquisador. (2016)

Nessa regido, as dinamicas da cidade se fizeram bastante claras e
revelaram uma sensivel mudanca nas relacdes entre homem e espaco (NETO,
2014), com transformacdes tomando corpo a passos largos, principalmente a partir
da segunda metade do século XX. A justificativa da sua importancia passou a se
basear principalmente na especulagéo imobiliaria.

Apesar da sua movimentacao e atividade em funcdo do comércio, a atual
configuracdo da paisagem revela o0s contrastes resultantes desses arranjos e
dindmicas. Das construc¢des originais contemporaneas a fundacdo da cidade, muitas
ja foram substituidas por prédios mais modernos, a exemplo do antigo Férum, onde
agora existe um hotel de luxo. As que resistiram ao tempo, contudo, conseguiram
manter certa funcionalidade, sobretudo por serem de propriedade publica.
Atualmente, esses imdveis cujas fachadas sdo voltadas para a Praca no quadrante
gue envolve as atuais ruas Coelho Rodrigues, Rui Barbosa e Aurelino de Abreu séo
tombados a nivel estadual e protegidos por legislagdo municipal.

Dos imoveis analisados, comp&em o acervo de bens tombados no Piaui,
de acordo com a Fundacado Cultural do Piaui (FUNDAC, 2009): A Fundacdo Wall
Ferraz, Rua Coelho Rodrigues n° 900, a Empresa de Gestao de Recursos do Piaui
(EMGEPI), Rua Coelho Rodrigues n°774, o Palacio da Prefeitura, Rua Coelho
Rodrigues n°860 e o prédio do Museu do Piaui, Rua Aurelino de Abreu, n°960. Ja a

lei complementar municipal 3.563 de 20 de outubro de 2006, define a criacdo de
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zonas de preservacdo ambiental e institui normas para a protecao de bens de valor
cultural, estabelece a Zona de Protecdo Ambiental (ZP1) que compreende a Praca
da Bandeira e quadras proximas a mesma

Esses imbveis podem ser considerados excec¢des, diante da realidade da
cidade que tem enfrentado uma perda e descaracterizagcdo substancial de seus
edificios historicos, sobretudo para ceder espaco a lojas ou estacionamentos. No
centro da cidade, essas constru¢des ainda conseguem se sobressair diante desse

cenario.
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4 TURISMO E PATRIMONIO: UMA RELACAO POSSIVEL

A relacdo do turismo com patrimbnio arquitetdnico ja ocorre desde as
visitas a monumentos e ruinas histéricas que remontam a antiguidade. Como locais
de memoria que sempre despertaram o interesse e curiosidade, sdo recursos de
grande valor para o turismo. A turistificacdo desses espacos pode se apresentar
como uma alternativa de aquecimento econdmico e rearranjo espacial, ao que
Pinheiro e Santos afirmam:

A relagdo entre turismo e espagco se traduz fundamentalmente na
indiscutivel capacidade que tem o turismo de (re) organizar o contetdo dos
territdrios a sua conveniéncia, no intuito de se criar as condi¢cdes para que o
mesmo possa ocorrer. Ele tem o espaco como o seu principal objeto de

consumo, e assim, atua dinamicamente no processo de (re) producao
espacial. (PINHEIRO; SANTOS, 2012, p.277)

Dessa forma, a apropriacdo de um imovel de valor historico-cultural pelo
turismo pode ser benéfica a partir de diversas oticas, sobretudo no que tange a
atribuicdo de novas formas de uso para o patrimonio material em questdo e sua
ressignificacdo, revelando a vocacéo desta atividade na ordenacdo dos espacos e

geracao de divisas, a partir de recursos ja existentes ou assimilados.

4.1 O PATRIMONIO ARQUITETONICO COMO RECURSO TURISTICO

Sabe-se que uma das maiores dificuldades enfrentadas por imoveis
antigos que sobreviveram ao tempo € a sua adequacao e inser¢cdo em um momento
historico diferente do de sua fundacéo sem que haja prejuizo de suas caracteristicas
originais. N&o obstante, muitas edificacdes de valor histérico sdo destruidas ou
sofrem intensos processos de descaracterizagcdo, Sseja por se encontrarem em
estado de abandono e sem manutencdo, o que lhes causa diversos problemas
estruturais, seja porque eles tém suas caracteristicas originais fortemente
modificadas ao serem adaptados para novos usos. Do mesmo modo, apenas

sobreviver ao tempo néo supde valorizagdo. O uso descauteloso e com motivagdes
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apenas comerciais contribui para a desvalorizacdo do patrimonio. Preservar e
conservar, no entanto, sdo conceitos distintos que estao intimamente relacionados.
A preservacdo presume a salvaguarda das caracteristicas que justificam sua
protecdo ou tombamento, ao passo que a conservagdo prevé a manutengdo e a

integracdo do bem a comunidade em que se encontra.

Embora ndo necessariamente o uso turistico desses ambientes implique
na retomada de suas fungdes originais, a utilizacdo para fins culturais pressupde
uma postura de cuidado maior. Isso se da, principalmente, porque nessa forma de
utiizacdo a preservacdo de cada aspecto original do imével amplifica sua
autenticidade, ao passo que outras formas priorizam apenas a localizacdo, de modo
que parece ndo haver critérios além dos impostos por legislacdo, quando ela existe,
na utilizacdo e adaptacdo desses locais no designio de suas novas fungdes.

Diante do exposto, a promocdo de atividades culturais, artisticas e
educativas pode apontar para uma solucdo no entrosamento com a comunidade,
valorizacdo e desenvolvimento econémico de bens culturais, além de solidificar a
oferta turistica aos visitantes ao oferecer alternativas de atrativos que permitam
experiéncias mais auténticas na localidade. Bastos (2004, p.76), reitera que “a
exploracdo comercial do patriménio cultural mediante sua conversdo em atrativo
turistico tem sido apontada como a op¢do que mais assegura sua reabilitacdo e
conservacdo.” A turistificacdo do patrimbénio, porém, ndo se trata somente de
comercializar a cultura, mas de promové-la enquanto elemento de diferenciacao.
Quanto a isso, a carta patrimonial que contém as Normas de Quito® a respeito da
conservacgao e utilizacdo de monumentos e locais de interesse historico e artistico
reforca também que:

Os valores propriamente culturais ndo se desnaturalizam nem se
comprometem ao vincular-se com 0s interesses turisticos e, longe disso, a
maior atracdo exercida pelos monumentos e a fluéncia crescente de
visitantes contribuem para afirmar a consciéncia de sua importancia e
significacdo nacionais. Um monumento restaurado adequadamente, um
conjunto urbano valorizado, constituem ndo sé uma licdo viva de historia
como uma legitima raz&o de dignidade nacional. No mais amplo marco das
relacdes internacionais, esses testemunhos do passado estimulam os

sentimentos de compreensdo, harmonia e comunhao espiritual mesmo entre
povos que mantém rivalidade politica. Tudo quanto contribuir para exaltar os

3 . . . . , ~ ~ .

As Normas de Quito constituem uma Carta Patrimonial que contém as recomendagdes e conclusdes obtidas
na reunido da Organizacdo dos Estados Americanos (OEA) em 1967 sobre conservacdo e utilizagcdo de
monumentos e lugares de interesse histdrico e artistico.
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valores do espirito, mesmo que a intengdo original nada tenha a ver com a
cultura, ha de derivar em seu beneficio. (OEA, 1967 apud IPHAN, 2012, p.6)

Outro passo importante € o reconhecimento do patriménio em questao
com a comunidade, uma vez que sem que haja identificacdo da populacédo ele perde

seu valor simbdlico e funcdo representativa.

Dias (2008, p.120) enumera alguns padrbées comportamentais dos
moradores das localidades receptoras, resultantes dos contatos com turistas, entre
0s quais a revitalizacdo, que “ocorre quando a comunidade considera positivo o
relacionamento refletido no reavivamento de seus habitos e costumes”, e a
turistificacdo da cultura local se reflete nessa relacdo ao despertar o interesse dos
proprios envolvidos com o patrimdnio diante de sua atracao para com 0s visitantes,
atuando como agente na geracao de emprego e renda, e que de acordo com Reyes:

O turismo incorpora bens culturais como parte da oferta turistica, incluindo-o
assim no patriménio turistico. Dessa forma se estabelece uma relacdo direta
entre patriménio cultural e turismo, no qual por um lado temos a
conservagdo da riqueza cultural e histérica de um territorio e por outro lado
uma atividade que pde valor ao mencionado patrimdnio, fomentando seu
resgate e a conservacdo das diferentes manifestacdes culturais, tanto
tangiveis como intangiveis, proporcionando-o e difundindo-o. Os bens
culturais e histéricos se convertem assim em atrativos turisticos ideais para

diversificar a oferta turistica, ampliando as rotas e circuitos turisticos. (2009,
p.02)

Com efeito, a comunidade detentora desse patrimbnio deve estar
envolvida em todas as fases do processo de turistificacdo do mesmo. Carvalho e
Noébrega sugerem que a apropriacdo desses espacos pelo turismo deve
primeiramente inclui-la para s6 entdo se estender aos visitantes da cidade,
mencionando que ao constituirem atrativos culturais estes ambientes “precisam se
voltar para o lazer das populacdes da propria localidade, com a natural insercéo do
turismo. Se o processo for ao contrario, com a necessidade de as comunidades
locais se apropriarem dos espacos turisticos culturais, torna-se tudo mais dificil”
(CARVALHO; NOBREGA, 2012, p.143). Soma-se a isso o fato de que quem
efetivamente zela pelo patriménio sdo os moradores, e ndo 0s turistas que estao

temporariamente na cidade.

A iniciativa e a elaboracdo de politicas publicas sem que haja a
integracdo dos segmentos interessados na ocupacao e utilizacdo pode ter efeitos

nulos, uma vez que a estruturacdo e revitalizacdo de areas histéricas contribui para
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a conservacédo do patriménio cultural, mas sem engajamento social necessario eles
se resumem a prédios reformados desprovidos de significado que, posteriormente,
podem voltar ao estado de estagnacéo e abandono. Do mesmo modo, comerciantes
e empresarios que ja atuam na localidade, por exemplo, devem ser inseridos no
processo. Para Lapa, “ndo se revitaliza areas urbanas, por decreto, sem o
compromisso e o envolvimento daqueles que se relacionam com o problema”
(LAPA, 1995 apud MELO; COSTA, 2012, p.10).

A revitalizacdo e manutencdo de centros histdricos também ganha

aliados com a apropriacdo turistica. Barretto (2007, p.127) afirma que “ [...] em
muitos lugares o turismo cultural tem sido um fator de revitalizacdo assim como de
afirmacao cultural e econémica”. O patriménio ao ser utilizado como recurso turistico
pode motivar o desenvolvimento de uma rede de servicos e infraestrutura visando a
satisfacdo das necessidades dos visitantes, movimentando outros setores, além de

promover a ocupacao cultural que pode atrair publicos diversificados.

Um exemplo de revitalizacdo e ocupacédo de area historica em estado de
degradacédo que tem se mostrado bem sucedido foi a recuperacao da infraestrutura
urbana e de transportes, meio ambiente e patrimbnio da regido portuaria do Rio de
Janeiro, cujo objetivo foi revitalizar a regido e dinamizar a economia, impulsionando
a ocupacdo (PORTO MARAVILHA, 2015). Embora o processo ainda esteja em
andamento, a area ja tem mostrado resultados positivos, que além das acbes de
urbanizacdo e infraestrutura, criou novos pontos culturais, recuperou e facilitou o
acesso aos ja existentes, atraindo os turistas a uma parte da cidade que costumava

ser evitada em funcéo da degradacéo e da inseguranca.

E valido pontuar que a recuperacdo e ressignificacdo de edificios e
centros histéricos ndo implicam em um congelamento do tempo de modo a barrar a
insercao de novas tecnologias ou comodidades. Essas acdes sugerem a reciclagem

da histéria da propria comunidade de modo participativo.

4.2 TURISMO CULTURAL E DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL
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A cultura tem se fortalecido no ultimo século como importante recurso no
desenvolvimento de localidades, aliando-se ao turismo na oferta de oportunidades.
Embora essa relacdo entre cultura e desenvolvimento seja recente, uma vez que
historicamente as questdes culturais costumavam ser compreendidas de forma
conservadora por se relacionarem com as diferencas entre povos (CARVALHO,;
NOBREGA, 2012) observou-se o despontar e reconhecimento da cultura como vetor
de desenvolvimento social, e no qual as proprias populagdes locais passaram a ser
compreendidas como “elementos atuantes nas ag¢des concretas em favor de seu
proprio desenvolvimento” (CARVALHO; NOBREGA, 2012, p.129).

Por sustentavel, entende-se a satisfacdo de necessidades sem o
comprometimento dos recursos, visando as geracdes futuras (BRAUN, 2001). Para
ISSO, recursos naturais, sociais e culturais devem ser prioritariamente considerados
no desenvolvimento, de modo que "para que haja, de fato, sustentabilidade
equilibrada e duradoura, é necessario que se observem o0s diversos aspectos
envolvidos, de cunho econdmico, metodoldgico, ético e cultural” (MANCE, 2004
apud PEREIRA, 2015, p.24).

No Brasil, dados do ano de 2011 (MINISTERIO DA CULTURA, 2011)
apontam que as categorias de bens e servigcos culturais apresentaram crescimento
médio anual superior ao crescimento médio anual do produto interno bruto (PIB),
correspondendo ao valor de 6,13% a.a, com perspectivas crescimento nos anos
seguintes. O Plano da Secretaria da Economia Criativa referente aos anos de 2011
a 2014, que propde o desenvolvimento norteado pela diversidade -cultural,
sustentabilidade, inovacgéo e inclusdo social, estabelece cinco setores criativos, que
podem ser definidos como “aqueles cujas atividades produtivas tém como processo
principal um ato criativo gerador de valor simbdlico, elemento central da formacéo do
preco, e que resulta em producdo de riqueza cultural e econdmica” (MINC, 2011,
p.22), que por sua vez séo divididos em patrimonio natural e cultural, expressdes
culturais, artes e espetaculos, audiovisuais, livros e literatura e criagcdes funcionais.
A Secretaria da Economia Criativa contida nesse plano tem ainda como um de seus
objetivos o turismo cultural, entendido como ferramenta de grande relevancia no

desenvolvimento socioecondmico do Pais.
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Em Teresina, por sua vez, os resultados obtidos na mais recente analise
do cenério turistico pela Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econdmico
(SEMDEC) no ano de 2016 apontam a crescente demanda de visitantes na cidade,
concluindo que “a Conta Turismo € superavitaria (...), resultado das politicas de
captacdo de fluxo e de informag@es turisticas produzidas em Teresina, além da
crescente melhoria da oferta de produtos diferenciados e servigos” (SEMDEC, 2016,
p.04), somado a numeros que confirmam o expressivo desenvolvimento econémico
da cidade nos ultimos anos, com projecdes positivas para os diversos setores
industriais. Em 2014, Teresina também obteve resultados positivos no indice de
Competitividade do Turismo Nacional (MTUR, 2014). Esses fatores, segundo a
pesquisa, somados ainda as melhorias em infraestrutura e acesso tém

proporcionando um cenario favoravel para a pratica turistica.

E exatamente nessas condicbes que o turismo sustentavel pode ser
desenvolvido, uma vez que o fato da cidade estar despontando no desenvolvimento
e crescimento da atividade ser mais facil planejar e desde j& estabelecer diretrizes
de modo a diminuir os impactos resultantes da atividade. O planejamento turistico
deve ser o principal caminho para se chegar a esses resultados. O turismo cultural,
no contexto exposto, apresenta-se como uma alternativa sustentavel que deve aliar
preocupacdes socioculturais as expectativas comerciais ao oferecer formas de
turismo mais “limpas” e com foco na qualidade e bem estar das comunidades

receptoras e de seus visitantes.
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5 CONSIDERACOES METODOLOGICAS

Buscando investigar e compreender a situacdo do atual panorama do
objeto em estudo sob o ponto de vista de residentes de Teresina que habitualmente
frequentam ou estivessem transitando no entorno da Praga da Bandeira onde o
objeto de estudo se encontra, bem como de turistas que ja visitaram o local, adotou-
se 0 método cientifico como recurso para a constatacdo do observado em teoria, de

modo a permitir as multiplas leituras que se dao sobre esse espaco.

A coleta destes dados foi basilar nas informagbes sobre a importancia
turistica deste objeto, do modo como ele € percebido e interpretado e das
interferéncias que possam ser sugeridas para melhorar, e mesmo construir um novo

olhar sobre a cidade e seus espacos.

5.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

Quanto a definicdo de pesquisa, Gil (2008, p.26) descreve que “o objetivo
fundamental da pesquisa é descobrir respostas para problemas mediante o emprego
de procedimentos cientificos.” Diante dessa definicao, adotou-se a pesquisa do tipo
levantamento ou survey, cuja principal caracteristica € a abordagem direta a
populacdo do universo o qual se deseja obter informacdes, a fim de se conhecer a

realidade do objeto em estudo.

Assim, foram coletados tanto dados primarios quanto secundarios. Para a
coleta de dados primérios, que sdo os colhidos diretamente na fonte investigada
(MARTINS; LINTZ, 2000), utilizou-se o método de avaliacdo quantitativo, com a
aplicacado de questionarios compostos de perguntas fechadas que foram aplicados
pessoalmente e pela internet, por meio de um formuléario distribuido via e-mail e
redes sociais. Para o publico entrevistado, apresentou-se também o termo de
consentimento livre e esclarecido — TCLE — no qual os participantes concordaram

em participar, sendo informados sobre a pesquisa, 0S riscos que a mesma poderia
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oferecer e a concordancia de participacdo voluntéaria e ndo renumerada, além do

fornecer os dados do pesquisador para o caso de futuras consultas.

Para a coleta de dados secundarios, aqueles que ja foram coletados e se
encontram disponiveis em arquivos, bancos de dados etc. (MARTINS;LINTZ, 2000),
utilizou-se como fonte o site de viagens TripAdvisor, sendo recolhidas avaliagdes de
usuérios como alternativa, uma vez que, inicialmente, a opinido de turistas seria
colhida também por meio da coleta de dados primarios junto aos visitantes do
Museu do Piaui e do Mercado Publico. No entanto, neste ndo foi observado no
periodo analisado um contingente de visitantes que pudesse compor uma amostra

significativa, ao passo que aquele se encontra fechado por motivo de reforma.

5.2 AMOSTRA

A amostra se refere a um subconjunto representativo de individuos
considerados dentro de uma populacao, e através da qual se se busca identificar as

suas caracteristicas (GIL, 2008).

A amostra aplicada para a pesquisa considerou um universo aleatorio,
uma vez que ndo se ha dados concretos quanto a quantidade de transeuntes e
visitantes do entorno da Praca da Bandeira. Diante desse cenario, a amostra foi
composta de 150 pessoas, dentre as quais 110 foram de residentes de Teresina que
estivessem transitando pelas imediagbes da Praca ou que habitualmente a
frequentassem, fosse por motivos como trabalho, estudo, compras ou para fazer uso
do transporte publico, e 40 foram compostas de turistas que opinaram sobre 0s
imoveis histéricos do entorno da Praga da Bandeira no site de viagens TripAdvisor,

de acordo com os respectivos niveis de avaliagdo empregados pelo site.

Nesta ultima amostra, o critério utilizado para selecionar opinides foi a
selecdo de avaliagbes de usuarios que identificavam em seu perfil sua cidade de
origem como ndo sendo Teresina. Dessa forma, evitou-se considerar perfis de
residentes de Teresina ou que ndo exibiram nenhuma informagdo quanto a sua

cidade de origem.
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5.3 INSTRUMENTO DE COLETA

O instrumento de coleta é definido de acordo com o problema da
pesquisa e os dados os quais se pretende levantar. Sua escolha deve ir de encontro
aos objetivos propostos na mesma.

No presente trabalho, para a analise de transeuntes e residentes de
Teresina, foram coletados dados primarios, utilizando como meio de investigacao
um questionario que € “um conjunto de questdes que sao submetidas a pessoas
com o proposito de obter informagdes sobre conhecimentos, crengas, sentimentos,
valores, interesses, expectativas, aspiragdes, temores, comportamento presente ou
passado etc.” (GIL, 2008, p.121).

O questionario empregado foi composto de onze perguntas fechadas do
tipo dicotdmicas, que sdo perguntas com duas alternativas de resposta possiveis, e
de multipla escolha, que séo perguntas com varias opcoes de resposta (MARTINS;
LINTZ, 2000), elaboradas em consonéncia com o0s objetivos do estudo. A
preferéncia por esse formato de questionario e tipos de perguntas se deu em vista
de seu carater quantitativo, a objetividade que ele permite, além de levar em
consideracdo que, ao abordar pessoas que estivessem transitando na regido
delimitada na pesquisa, fez-se necessario um questionario de facil compreenséo e
curto tempo de resposta, auxiliando na abordagem do publico alvo, bem como essa

objetividade auxiliou aos participantes que o responderam por e-mail e redes sociais.

J& para levantar a opinido de turistas, foram utilizados dados secundarios
do site TripAdvisor, no qual foram consideradas 40 avaliacdes publicadas em trés
paginas sobre o objeto em estudo, sendo elas dedicadas: ao conjunto arquiteténico
da Praca da Bandeira, 0 Museu do Piaui e o Palacio da Cidade, considerando a
cidade de origem do visitante e a avaliagédo feita ao local de acordo com os cinco

niveis de opinido usados como critérios do site, que variam de excelente a horrivel.
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6. PESQUISA SOBRE A OPINIAO DE TRANSEUNTES E TURISTAS

No afd de investigar a opinido e percepcdo de turistas acerca do
patrimonio edificado que cerca a Praca da Bandeira, realizou-se um levantamento
de dados para se conhecer a realidade do objeto em estudo. Empregando-se 0s
meétodos cientificos e de coleta de dados as duas amostras populacionais

selecionadas para analise, chegou-se aos resultados pretendidos.

6.1 CARACTERIZACAO DO OBJETO DE ESTUDO

O patrimbnio arquitetbnico do entorno da Praca da Bandeira, composto
por bens tombados em carater estadual e que formam o que pode ser considerado o
centro histérico de Teresina, é formado por edificacdes de reconhecido caréater
estético e historico. Edificadas principalmente com a finalidade de serem utilizadas
como residéncia e sediar 6rgaos administrativos, atualmente ainda possui um acervo
consideravel, embora muitas ja tenham sido substituidas, a medida que a area se

transformou.

Assim, a importancia politica e geografica dessa regido provocou seu
crescimento exponencial nas Ultimas décadas. O comércio logo se consolidou, bem
como o fluxo de veiculos e pessoas, principalmente de transporte coletivo, com a
instalacdo do principal terminal de O6nibus urbano do centro da cidade,
movimentando milhares de pessoas diariamente. No comércio, que se diversificou
bastante, atualmente é possivel desde alimentos, roupas, utensilios domeésticos,
raizes e temperos, produtos importados até mesmo a animais vivos. Contudo, a
soma desses fatores as proprias dindmicas do espaco, cujos moldes foram
influenciados também por transformacdes que a regido sofreu, contribuiu para a sua

intensa ocupacao e desorganizacao.
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Figura 6: A apropriacdo desordenada do comércio em frente ao Museu do Piaui.
Fonte: Acervo do pesquisador. (2016).

Como resultado, atualmente essa paisagem se apresenta de forma um
tanto conflitante, revelando as novas atribuicbes e feicbes que essas dinamicas
conferiram ao seu espaco, afetando diretamente seu patrimdénio histérico. Estes
bens tém conseguido manter uma continuidade de utilizacdo, como sede de 6rgaos
administrativos estaduais e municipais e como atrativo cultural, como o prédio que

abriga o0 Museu do Piaui, o que tem auxiliado na sua manutencao fisica.

No entanto, o valor simbdlico desses locais parece perdido diante do atual
contexto urbano observado, com suas fachadas refletindo a grande quantidade de
veiculos que estacionam e transitam ao seu redor, e quase passam despercebidos

diante da pressa corriqueira dos pedestres, bem como por quem os frequenta.
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Figura 7: Veiculos estacionados em frente a prédios administrativos.
Fonte: Acervo do pesquisador. (2016).

Mesmo a influéncia da Praga, com sua fungdo como ponto de encontros e
manifestacdes sociais, ndo é o bastante para compartilhar com o seu patriménio a
valorizagdo esperada. Outras questdes tais como a baixa quantidade de passeios e
vias dedicadas a pedestres, somadas ao desrespeito nas existentes, que sao
frequentemente utilizadas por veiculos que ndo deveriam transita-las, e a poluicdo

visual e sonora tornaram a area pouco convidativa para atividades de lazer.

Figura 8: Movimentacao de pessoas no terminal de dnibus, em frente ao Mercado Publico.
Fonte: Acervo do pesquisador. (2016).

Apesar de seu razoavel estado de conservacao, utilizacdo e abertura ao

publico, as percepc¢des no que diz respeito a esses bens histéricos se mostraram



51

bastante fragilizadas, revelando pouco conhecimento e identificacdo com a
populacdo local. O comércio, por sua vez, influencia diretamente a ocupacdo da

area, de modo que a vivacidade da regido esta atrelada ao seu funcionamento.

Figura 9: Baixa ocupacédo da area aos finais de semana.
Fonte: Acervo do pesquisador (2016).

Em horéarios fora do comercial, quando os 6rgdos administrativos e
estabelecimentos comerciais ndo estdo funcionando, incluindo feriados e finais de
semana, o local tem baixa ocupacdo e ndo desperta interesse por conta de seu
esvaziamento e do acumulo de lixo e sujeira, principalmente por parte de feirantes e
lojas, que se acumulam no fim do dia. N&o obstante, esse desequilibrio na ocupacéo
também ocasionou a marginalizacdo da praca, que tem enfrentado problemas de
ordem social, como abandono, prostituicdo, uso de drogas, venda de produtos sem

nota fiscal e de origem duvidosa, além de outras praticas ilicitas.

Ademais desses fatores, a regido do centro da cidade também perdeu em
grande parte seu poder polarizador de atividades e reunides sociais; Anjo e Santos
(2010, p.127), complementam que a importancia da Praca da Bandeira como
importante logradouro publico se dispersou e “hoje esta diluido na influéncia de
tantas outras novas areas da cidade.” Da mesma forma, a violéncia urbana tém
contribuido para esvaziar os espagos publicos ao passo que ha cada vez mais
predilecado por espacos privados (ANDRADE, 2007 apud PEREIRA e NOGUEIRA,
2013), bem como o encerramento de uma forma geral, de atividades antes
praticadas em espacos coletivos ao ambito privado. Essa mudanca tem sido

constantemente observada nas cidades nas ultimas décadas, no qual os espacos
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publicos agora sdo marcados apenas como vias de passagem e ndao mais de
permanéncia. A despeito das consequéncias desse fato, Pereira e Nogueira

afirmam:

O esvaziamento do espaco publico é um desafio de fundamental
importancia para a construgdo do sentido da cidade, pois é ele que lhe da
esséncia e garantia de liberdade. Um espaco que n&o pode se definir como
de identidade, nem como relacional e nem como histérico, ndo pode ser
definido como um lugar. Dessa forma, o espacgo publico sé se configura
enquanto lugar a medida que, dotado de vivéncias, passa a se configurar
como referéncia ou identidade dos sujeitos que o experienciam.” (PEREIRA
e NOGUEIRA, 2013, p.96)

Essa realidade j4 é observada em todo o centro comercial de Teresina e
seus espacos abertos, como pracas. Inclui-se nessa problematica a Praca da
Bandeira, que atualmente se vé vitima desse processo e que progressivamente tem
perdido sua funcgéo original de espaco de lazer, encontros e manifestacdes para tao
somente se limitar a mais uma ponto de comércio. Mesmo sendo considerada um
atrativo turistico por envolver o principal museu da cidade e o nucleo histérico da
cidade, observa-se ainda que o logradouro é pouco lembrado nos principais roteiros
turisticos, exceto por construcdes isoladas, porém dificilmente em conjunto ou como

um centro histérico que motive um roteiro dedicado apenas a ele.

Para algumas pessoas, o fato de ser uma regido histérica ainda é
entendido como um distanciador da comunidade com a area, que a vé como um
local desinteressante e sem novidades, permeado apenas por construcdes antigas.
Tal percepcdo € reforcada a medida que grande parte dessas construcdes
apresenta problemas quanto a sua conservacao, hdo motivam a visitagdo ou nao

oferecem suporte para tal.

Todos esses fatores somados resultaram no pouco valor atribuido a
propria memoria por parte da comunidade residente e a desvalorizacdo de bens e
espacgos publicos, tendéncia que infortunadamente ndo é observada apenas no
objeto em questdo, mas nos diversos locais onde se encontram imoveis histéricos
em Teresina. A area recebe um grande numero de passantes e visitantes
diariamente, mas que ndo se atentam a presencga desses bens historicos ou mesmo
guando isso ocorre, fatores como o medo da violéncia urbana, por exemplo, sédo

cruciais para o abandono e pouco caso atribuido a area. Assim, nem sempre o valor
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do patriménio se faz assimilado, tampouco sua simples existéncia pressupde

valoracao, principalmente quando o bem néo é percebido da forma que se espera.

Através da observacéo direta, confirmou-se a debilidade na relacdo entre
o patrimoénio em estudo e a comunidade, uma vez que essa aparenta interesse e
admiracdo pelo mesmo, mas fatores ja mencionados geram distanciamento que,
com efeito, influenciam diretamente na sua baixa percep¢do. Também os turistas em
visita a localidade apresentaram interesse espontaneo, mas diante das questdes

apresentadas, consideraram-nas um empecilho para a pratica turistica.

6.2 ANALISE DOS RESULTADOS OBTIDOS

Coletados os dados, realizou-se a andlise e a tabulacdo simples dos
mesmos para se chegar a opinido da amostra abordada, que foram dispostos por

meio de representacado grafica e em tabela.

6.2.1 Analise dos questionarios direcionados a transeuntes

Para levantar a opinido dos transeuntes e habitantes frequentes do
entorno da Praca da Bandeira a respeito do patriménio edificado do entorno, utilizou-
se um questionario composto de onze questdes as quais se procurou investigar,
entre outros fatores, os elementos que se consolidam na percepcdo de quem
frequenta a area, de que forma esse patrimoénio chama a atencao, os elementos que
atrapalham e reforcam esse cenario, bem como o grau de interesse pela visitacao e

em atividades culturais praticadas na regiao.

Assim, no periodo de 14 a 19 de dezembro de 2016, aplicou-se o
instrumento de coleta (APENDICE A) elaborado para a pesquisa. A abordagem foi
feita tanto in loco com transeuntes que se encontrava na area, quanto através de e-

mail e redes sociais, chegando ao resultado final de 110 entrevistados.
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A primeira pergunta do questionario buscou identificar o sexo, sendo

dicotbmica e apresentando duas alternativas, masculino e feminino.

H Feminino

B Masculino

Gréfico 01 — Sexo dos frequentadores e transeuntes da Praca da Bandeira.
Fonte: Pesquisa direta. (Dezembro, 2016)

A essa questdo, predominou em mais da metade, no percentual de 62%
dos entrevistados o sexo feminino, em contraposicdo ao sexo masculino. Nao houve

observacdes dos entrevistados a respeito de um terceiro género de sexo.

A segunda pergunta, com alternativas de multipla escolha, interrogou-se a
faixa etaria dos entrevistados, oferecendo seis alternativas de idade agrupadas, a

partir de 15 anos de idade até 76 anos ou mais.

76 ou mais 15-18
61-75 4%

1%

m15-18
m19-30
m31-45
m 46-60
m61-75

M 76 ou mais

Grafico 02 — Faixa etéaria dos entrevistados.
Fonte: Pesquisa direta. (Dezembro, 2016)
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Assim, 64% entrevistados se identificaram no grupo etario de 19 a 30
anos de idade, seguido pelo grupo de 31-45 anos, 46-60 anos de idade, de 15-18

anos e de 61-75 anos, sendo que a opcdo de 76 anos ou mais nao foi escolhida.

Na pergunta seguinte, questionou-se: Com qual finalidade vocé costuma
frequentar a regido da Praca da Bandeira? As motivacdes apresentadas foram

trabalho/negdcios, estudos, compras, lazer, uso do transporte publico ou passagem.

Colunasl Museu do Apenas um
0% 18%

B Apenas um

Todos W De dois a trés
22% ® Todos

B Nenhum
]

H Colunasl

= Museu do Piaui

Grafico 03 - Principal finalidade ao frequentar o entorno da Praca.
Fonte: Pesquisa direta. (Dezembro, 2016)

Dos entrevistados, 63% revelaram frequentar a area apenas de passagem
ou para utilizar o transporte publico, confirmando a hip6tese de que os residentes
geralmente apenas a transitam. Os 37% restantes dividiram-se nas demais opgoes.

A pergunta seguinte era: Quais dos prédios histéricos situados no entorno
da Praca vocé ja visitou? Nas alternativas estavam a Igreja, Museu, Mercado e 0s

prédios administrativos, como a atual sede da Prefeitura Municipal.

Nenhum
7%

B Apenas um
M De dois a trés
™ Todos

B Nenhum
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Grafico 04 — Quantidade de prédios historicos do entorno da Praca j& visitados.
As alternativas propostas se agrupavam entre apenas um, de dois a trés,

todos e nenhum, no qual quase 73% entrevistados j& haviam visitados todos ou pelo
menos dois dos prédios citados. Os 27% restantes afirmaram nado ter visitado

nenhum ou apenas um desses imoéveis.

Na quinta pergunta, apresentou-se a seguinte questdo aos abordados: Se
vocé pudesse escolher uma das opcdes abaixo para elaborar um cartdo postal que
representasse a imagem de Teresina e do local, quais seriam? Com esse
guestionamento, procurou-se entender, do ponto de vista dos frequentadores da
area, qual elemento do entorno da Praca da Bandeira tem maior poder de
representacdo e poderia ser utilizado para representar a regido e mesmo a cidade,
entre as alternativas, Museu do Piaui, Mercado Publico, Igreja Catodlica, Prédios

Administrativos, a prépria Praca e as arvores/areas verdes.

B Museu do Piaui

Mercado
Publico
9%

B Mercado Publico

M Igreja Catdlica

M Prédios
Administrativos

B A propria praga

Prédios
Administrativos
8%

m Arvores/Area verde

Grafico 05 — Simbolo escolhido para representar um cartao postal de Teresina.
Fonte: Pesquisa direta. (Dezembro, 2016)

Os resultados foram bastante distribuidos entre as opg¢bes, no qual a
propria Praca foi a alternativa mais apontada, seguida pela Igreja Catdlica, a area
verde e arborizada presente na regido, e as demais alternativas que apontavam

construcgdes historicas, como o Museu e o Mercado.

Quanto ao interesse a visitacdo, interrogou-se: Se além do Museu do
Piaui e do Mercado Publico os demais imdveis histéricos fossem dedicados a
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visitagdo, vocé teria interesse em conhecé-los, e pagaria inclusive alguma taxa, se

fosse necessario?

B Sim, e pagaria taxas

H Sim, mas nao
pagaria taxas

Nado

Gréfico 06 — Interesse na visitacao de prédios historicos.
Fonte: Pesquisa direta. (Dezembro, 2016)

A intengcdo com esse questionamento foi avaliar o grau de interesse
guanto a visitas formais nos prédios historicos apresentados, incluindo a disposicao
do entrevistado em pagar ou ndo taxas de manutencgéo ao visita-los. Assim, mais da
metade demonstrou interesse na visitagdo, mesmo mediante ao pagamento de
taxas, seguida pelo interesse na visitacdo, mas sem 0 pagamento de taxas. Em
menor percentual, os entrevistados responderam nao ter interesse na visitacao de

imoéveis histoéricos.

Ainda nesse contexto, questionou-se: Quais desses elementos vém
primeiro a sua mente ao pensar na Praca da Bandeira e suas imediacfes? As
alternativas incluiam os prédios administrativos, a Igreja Catolica, Shopping da
Cidade/lojas comerciais/vendedores ambulantes, o Mercado Publico, elementos da

Pragca como Teatro de Arena/estatuas/monumentos e as paradas de 6nibus.
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Gréfico 07 — Elemento que primeiro vem a mente ao lembrar-se da Praga e seu entorno.
Fonte: Pesquisa direta. (Dezembro, 2016)

Os resultados foram bem distribuidos, com uma grande parcela dos
entrevistados apontando o comércio e as paradas de 6nibus. Em demais valores se
distribuiram entre os imoveis histéricos e simbolos da praga. Assim, confirmou-se

que esses elementos chamam mais atencao visivelmente que os simbolos culturais.

A pergunta seguinte era: O que vocé considera como maior empecilho ao
circular pela regiao? As alternativas apresentadas foram a inseguranca, o transito, o
comércio/vendedores ambulantes, a sujeira/lixo, e a auséncia de passeio ou

pavimentagdo para pedestres.

Comérciofambul _SujeiraLixo Ausénciade
antes 5% passeiofpaviment
5% acan para
Transito_ pedestres
g 2%

= |nseguran;ga
= Transito
= Comércinfsmbulantes
SujeiraLixo
» Auséncia de passeio/pavimenta; 30 para pedestres

Gréfico 08 — Principal empecilho ao se circular pela Praca da Bandeira.
Fonte: Pesquisa direta. (Dezembro, 2016)
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N&o surpreendentemente, a inseguranca foi apontada como o principal
fator com 83% de resposta dos entrevistados, item que também foi lembrado em
outros momentos da pesquisa por grande parte dos entrevistados. Seguida pelo
transito, comércio e sujeira, que representaram niameros menores, e em ultimo lugar,

a auséncia de passeios e pavimentos especificos para o trafego de pedestres.

Em seguida indagou-se: Em sua opinido, o que mais atrapalha a
visualizacdo dos prédios historicos proximos a Praca? As alternativas foram: falta de

conservacao, comércio/ambulantes, transito, paradas de 6nibus e fluxo de pessoas.

Cornérdi ofambulantes
25%

Transitao
11%

Paradas de
dhibus

Fluxo de pessoas 7
4%
» Comérciofambulantes o Transito Paradas de dnibus
Fluxo de pessaas » FAtade conservacio

Grafico 09 — Fator que mais atrapalha a visualizagao de prédios historicos.
Fonte: Pesquisa direta. (Dezembro, 2016)

A esse questionamento, 53% dos entrevistados apontou a falta de
conservacdo dos imdveis histéricos como principal prejuizo na visualizacdo dos
prédios historicos. A presenca do comeércio figurou em segundo lugar na escolha,
seguido do transito, da presenca das paradas de 6nibus e por ultimo pelo fluxo de

pessoas em menor quantidade, sendo apontado por apenas 4% da amostra.

Para mensurar o interesse cultural, questionou-se: Se houvessem mais
atividades culturais com calendario fixo (eventos, feiras, apresentacoes, exposicoes

etc.), principalmente aos finais de semana, vocé teria interesse em frequentar?
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m Sitn = M0

Gréfico 10 — Interesse em atividades culturais na regido.
Fonte: Pesquisa direta. (Dezembro, 2016)

As alternativas eram dicotébmicas entre sim e ndo, ao que 87% da amostra
afirmaram possuir interesse em frequentar a regido se houvesse mais atividades
culturais. Em contrapartida, os demais 13% negaram interesse em frequentar a area,
mesmo diante da possibilidade de oferta de mais atividades culturais.

Finalizando o questionario, perguntou-se: Vocé considera o entorno da
Praga um passeio interessante para quem esta em visita a cidade, e recomendaria

para amigos/parentes? As alternativas também foram dicotébmicas entre sim e néo.

= 5im m MEo

Gréfico 11 — Interesse em indicar a regido para visitacao.
Fonte: Pesquisa direta. (Dezembro, 2016)

Com alternativas também dicotbmicas entre sim e ndo, 64% da amostra
abordada afirmou que indicaria a area como roteiro turistico para amigos ou
parentes em visita a Teresina. Expressivos 36% negaram o0 interesse em

recomendar, pontuando como fator a violéncia e desorganizacédo frequentes na érea.
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Assim, por meio das perguntas propostas no questionério aplicado, pode-
se confirmar que a regido é intensamente frequentada, mas na maioria dos casos
observados, apenas como via de passagem, seja para quem esta transitando pelo
centro da cidade, como para quem se desloca ao local para utilizar o transporte

publico, cuja regido conta com um terminal de énibus urbano.

A inseguranca, resultante dos constantes roubos e furtos praticados na
regido, foi frequentemente lembrada pelos participantes como um sério problema a
ser resolvido, no qual alguns dos entrevistados inclusive relataram ja ter sofrido
assaltos ou furtos ao trafegar pela regido, ou conhecer amigos e parentes que ja
estivessem passado por semelhante situacdo. Outras variaveis como prostituicao,
ocupacdo de determinados pontos da &rea por usuéarios de drogas e comércio de
produtos sem nota fiscal também foram mencionados, sobretudo pelos participantes
que alegaram frequentar a regido a trabalho e negoécios. Alguns relataram até
mesmo que sO frequentem a regido quando realmente precisam, devido aos

problemas ja apresentados.

Ja em relacdo ao interesse quanto ao patriménio edificado, a falta de
conservacao foi lembrada por muitos participantes que também creditaram a falta de
interesse ao desconhecimento das fun¢cdes desses prédios, apesar da curiosidade

em adentra-los.

O grande numero de participantes jovens, cuja idade se enquadra na faixa
etaria de 18 a 30 anos, demonstrou notavel interesse por aspectos historicos e
culturais relacionados a Praca e aos imdveis analisados, reforcando o potencial que
a localidade pode ter junto a esse publico. Porém, novamente variaveis como a
presenca do comércio, transito e o fluxo desordenado de pessoas foram pontuados
na pesquisa de forma negativa, revelando o cerne do problema de visitacdo da area,
gque embora também se depare com outros fatores externos, tais como a baixa
promocao da regido como atrativo turistico foram sumariamente esses fatores de
carater social que melhor representaram as insatisfacfes desse publico a respeito

da area.

6.2.2 Analise das avaliagdes de turistas no site TripAdvisor
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Buscando-se conhecer a opinido de turistas que tivessem visitado a
regido, mas tendo em vista que o Museu do Piaui, principal receptor de visitantes,
encontrava-se em reforma a data da realizacdo de pesquisa de campo, utilizou-se
como fonte de coleta de dados secundaria o site de viagens TripAdvisor, coletando-
se informagBes de paginas relacionadas ao objeto em estudo, as quais foram:
Conjunto Arquiteténico da Praca da Bandeira, Museu do Piaui e Palacio da Cidade,

que se encontram na categoria de pontos turisticos e de interesse do site.

Das avaliacOes disponiveis nas trés paginas, selecionou-se uma amostra
de 40 avaliacdes realizadas por usuarios do site, entre o periodo de dezembro de
2013 a novembro de 2016. Os perfis de usuarios considerados neste levantamento
foram os que identificaram seu sexo e local de residéncia, excluindo-se os usuarios
gue omitiram essas informagdes ou cujo local de residéncia fosse Teresina, 0
mesmo em que o objeto de estudo se localiza. A avaliacdo dos espacos em gquestao
também foi considerada de acordo com critérios empregados pelo site, entre
excelente, muito bom, razoavel, ruim e horrivel. Além da possibilidade se avaliar um
local de interesse turistico no site, também € possivel realizar comentarios e realizar

ou responder perguntas.

O critério de selecao de avaliacdes foi aleatdrio e por ordem de postagem,
das mais recentes as mais antigas. O primeiro levantamento constatou o sexo dos
usuarios que publicaram avaliagcdes nas paginas utilizadas como fonte de coleta de
dados, usando como alternativas feminino e masculino. Do universo amostral

selecionado, obteve-se um equilibrio quanto a essa variavel.
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M Feminino

W Masculino

Grafico 12 — Sexo dos usudrios analisados do site TripAdvisor.
Fonte: TripAdvisor Brasil. (Dezembro, 2016)

Considerou-se ainda o estado de origem dos usuérios, informacdo que
também se encontrava disponivel no perfil dos mesmos junto aos comentarios e
avaliacOes publicadas nas paginas analisadas. Segundo o apurado, 0 maior nimero
de usuéarios do site se identificou como sendo dos estados de Sdo Paulo, Ceara,
Maranhdo e Bahia, que juntos totalizaram 50% da amostra. No total, a amostra de

usuarios analisados se dividiu entre 15 estados brasileiros além do Distrito Federal.

Para melhor compreensao, os estados de origem foram agrupados de
acordo com a divisao regional do Brasil, em Norte, Nordeste, Centro-Oeste, Sudeste
e Sul.

H Norte
® Nordeste
m Centro-Oeste

B Sudeste

m Sul

Centro-Oeste
8%

Grafico 13 — Distribuigdo dos usuarios do site por regiéo.
Fonte: TripAdvisor Brasil. (Dezembro, 2016)

Desse apurado, o maior numero de usuarios se identificou como sendo da

regido Nordeste, seguida pela regido Sudeste, Norte, Sul e Centro-Oeste, 0 que
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permite inferir que os locais analisados receberam visitantes e analises de usuérios

de todas as regides brasileiras.

Por fim, foram tabuladas as avalia¢cdes que os usuarios do site atribuiram
aos pontos de interesse analisados, 0 conjunto arquiteténico da Praca da Bandeira,
0 Museu do Piaui e o Palacio da Cidade. Essas avaliagcdes foram dadas de acordo
com os critérios utilizados pelo site huma escala de avaliacdo do tipo Likert com

cinco niveis, dos quais: excelente, muito bom, razoavel, ruim e horrivel.

Ruim
10%

M Excelente

, H Muito bom
Razoavel

28% Razoavel

B Ruim

Grafico 14 — Avaliacao dos prédios histéricos segundo usuérios do site.
Fonte: TripAdvisor Brasil. (Dezembro, 2016)

A parcela mais significativa da amostra avaliou o patriménio edificado
analisado como excelente, apesar de fazer observacdes nos comentarios quanto as
condi¢cdes das edificagcbes e de seu entorno. As opcBes muito bom e razoavel
seguiram como as mais escolhidas, estando em menor propor¢cao a op¢ao ruim. No
universo amostral selecionado ndo houve usuarios que fizeram avaliacbes com a

opcao horrivel.

De acordo com as avaliacbes realizadas pelos usuéarios do site, 0
Conjunto Arquitetdnico da Praca da Bandeira recebeu a colocacdo de numero 22
entre as 41 atividades a se fazer em Teresina, segundo o site, e a meéedia de
pontuacdo 3,5 numa escala de 1 a 5, enquanto o Palacio da Cidade isoladamente
figurou entre a atividade de nimero 17, com pontuacdo média no valor de 4, e enfim,
0 Museu do Piaui constou entre a atividade de numero 18 das 41 apresentadas pelo
site, com pontuacdo meédia também no valor de 4, o que equivale a muito bom,

conforme os critérios do site. Esta ultima edificacdo também recebeu um selo de
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Certificado de Exceléncia, proposto pelo site as atragcbes que recebem boas
pontuacgdes de visitantes frequentemente.

Entre os comentarios publicados juntamente com as avaliacdes pelos
turistas usuarios do site, observou-se que 0s pontos negativos mais frequentemente
apontados por eles para a visitacdo na regido foi a violéncia e a pratica de
assaltados, além da falta de estrutura e suporte para o turista, a falta de manutencao
dos prédios e da Praca em geral, além do transito intenso. Apesar dos aspectos
negativos pontuados, a maioria dos usudrios recomendou a visitagdo em seus

comentarios.

JA como pontos positivos, 0s usuarios frequentemente apontavam a
arborizacdo presente na area, a sua localizacdo central e o fato da mesma ser
movimentada durante o dia, ainda que sumariamente apenas em horario comercial.
Também foram mencionadas a histéria e arquitetura das edificacbes como

caracteristica que agrega valor aos prédios.

De uma forma geral, o que se pdde observar através da opinido publicada
por esses usuarios foi o interesse de visitacdo espontaneo em vista do carater
histérico da éarea. Os visitantes, em grande parte, demonstraram expectativas
positivas e curiosidade quanto ao patrimonio ali presente, mas o0s problemas
enfrentados quando na visitacdo influenciaram diretamente na experiéncia. Assim,
mesmo 0S USudrios que avaliaram positivamente e recomendaram a Vvisitacao

sugeriram cautela ao circundar pela area, além de demonstrarem desconforto.

Os usuarios que avaliaram especificamente o Museu do Piaui, imével
histérico do conjunto que mais recebe visitantes, também pontuaram falhas e
melhorias urgentes a serem adotadas. Nesse contexto, as reclamagbes se
concentraram no fato do Museu estar localizado em um dos pontos de maior
movimentagdo de pessoas e de comércio, atrapalhando o deslocamento, além de
reclamacoes em relacdo ao atendimento dos funcionarios do Museu. Os horarios de

funcionamento também receberam criticas, principalmente aos finais de semana.

Em vista do exposto, a coleta de dados secundarias em um site de
expressiva popularidade e influéncia entre viajantes, tal como o TripAdvisor, foi de

fundamental importancia para a investigacao da percepcao de visitantes de outras
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localidades acerca das edificagcdes histéricas que cercam a Praca da Bandeira, uma
vez que o site conta com grande numero de visitantes e recebe frequentes
avaliacbes. Do mesmo modo, os comentarios dos usuarios oferecem grandes
informacBes sobre o que os visitantes acharam do local visitado e que aspectos
podem ser melhorados, de acordo com sua opinido, que podem oferecer material
instrutivo na elaboracdo de melhorias e planejamento da pratica turistica na Praca

da Bandeira e nos edificios de interesse cultural e historico que a cercam.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

A historia e cultura de uma localidade ja demonstraram serem importantes
recursos turisticos e agentes no desenvolvimento local, se corretamente planejados
e gerenciados. Nesse contexto, o turismo pode contribuir no revigoramento e
revitalizacdo do patriménio cultural e de centros historicos, provocando mudancas
nos locais e nas dinamicas das comunidades receptoras onde ocorre e assim,

atribuindo novos significados ao espaco urbano.

Analisando o objeto em estudo, o patrimoénio edificado do entorno da
Praca da Bandeira, seus aspectos morfolégicos foram essenciais na escolha do
nacleo a partir do qual a cidade de Teresina se desenvolveria. Contudo, observou-se
que as transformacdes e modificacfes sofridas por essa area ao longo do tempo
provocaram diversas mudangas, que descaracterizaram seu ambiente natural e
construido, tornando-o desordenado, principalmente em face das polifuncionalidades

assumidas pela regiao.

Apesar das atuais problematicas de ordem paisagisticas e sociais que se
relacionam com o entorno da Praca, a mesma em conjunto com seu patrimdnio
arquitetbnico pode, além de centro econémico, tornar-se uma referéncia cultural e
turistica para a cidade. Haja vista que a area € também uma referéncia de
gastronomia, artesanato, historia e cultura, observa-se a sua grande vocacao e

viabilidade para que possa se afirmar como um espaco turistico de fato consolidado.

Assim, do ponto de vista social, o turismo pode ser um instrumento para
agregar valor a identidade e cultura do espago onde essa comunidade vive. Ele
também pode permitir maior interacdo do patriménio com o grupo social o qual se
relaciona, como um meio de aproximar e empoderar as pessoas que vivem ou
trabalham na area e nessas edificagfes histéricas, tal como passantes, turistas ou
mesmo transeuntes desavisados que possam de alguma forma despertar interesse
nesse patrimonio.

Somado a isso, o turismo cultural pode ser também uma politica estratégica
de desenvolvimento e preservacédo, auxiliando na revitalizacéo da area no recorte da

Praca da Bandeira, ajudando a solucionar os problemas existentes. Por fim, a oferta
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de um atrativo cultural consistente, que represente a histéria e cultura da cidade
pode dinamizar a atividade turistica local, aprimorando a experiéncia dos visitantes
gue buscam elementos naturais e culturais da localidade visitada ao revelar uma
nova forma de se descobrir e interpretar a cidade.

Para que esse processo possa acontecer, fazem-se necessarias um conjunto
de acles e politicas publicas em concordancia com a comunidade envolvida, com
vista a melhorar a infraestrutura e revitalizar a regido em que este patrimdnio se
localiza. A participacdo e envolvimento da populacdo autdoctone sdo de suma
importancia para que a insercao do turismo se dé de forma bem sucedida, assim
como a integracdo dos demais segmentos interessados no uso e ocupacéao do local.
Isso porque a identificagdo da comunidade com o patrimbnio cultural a ser
apropriado pelo turismo € o primeiro passo para que ele seja ressignificado dentro
do novo contexto temporal em que se encontra, para a partir dai ser estendido aos
visitantes da cidade.

Isso, contudo, ndo esta desassociado de impactos, uma vez que muitas
dessas acdes demandam transformacdes e rearranjos das ordens ja existentes.
Porém, desde que se trabalhe com margens aceitdveis cujas prioridades se

assentem nos resultados positivos, essas mudancas sao validas.

Conforme colhido com a aplicagdo da pesquisa, a maior parte dos
frequentadores do local e de visitantes demonstra interesse no caréater histérico e
cultural que o patrimbnio representa, mas questdes como inseguranca, infraestrutura
deficiente, desornamento do comércio e do transito influenciam na ma experiéncia

vivenciada e mesmo provocam o afastamento, diminuindo o interesse.

Quanto aos pontos positivos mencionados pelos participantes da pesquisa
sobre a area, estdo a arquitetura e historia, a arborizacdo e a boa localizacdo da
area, o que os fez recomendar a visitagdo mesmo diante das dificuldades
enfrentadas. Ja em relagdo aos pontos negativos, a violéncia, falta de estrutura,
manutencao e conservacao, e problemas sociais como a prostituicdo, presenca de
moradores de rua e usuarios de droga foram lembrados por quase todos os
participantes da pesquisa. Foi consenso entre os participantes a necessidade de
maior reforco na segurancga, com policiamento frequente na &rea, assim como a

manutencdo tanto da infraestrutura da Praca (como iluminagcdo e passeios
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destinados a pedestres), como maior organizacdo do comércio e o transito de

pessoas e veiculos.

Em vista do observado, ressaltam-se algumas sugestdes para que a area
possa ser revitalizada e aproximada do publico, atraindo a visitacdo e lancando

parametros para a dinamizacao da economia e turismo local, a saber:

e Maior investimento em seguranca,

e Ordenamento do transito e do estacionamento de veiculos nas
vias;

e Organizacao do comércio informal existente;

e Criacao de programas e atividades culturais e sociais, sobretudo
aos finais de semana, quando a area € subutilizada, a fim de
promover sua ocupacao;

e Maior inserc@o e divulgagcdo da area em panfletos e informativos
turisticos oficiais, ndo apenas apontado construc¢des isoladas, mas
0 conjunto arquitetdnico de forma integrada, criando um roteiro
historico;

e Educacdo patrimonial para a comunidade local como forma de

aproxima-la do seu patrimonio cultural.

Desse modo, as melhorias apresentadas em consonancia com a promocao
de politicas publicas que integrem a comunidade ligada a esse patrimbnio e as
imediacdes da Praca da Bandeira, podem oferecer fortes subsidios para a
revitalizagdo da area estudada, promovendo melhorias nos seus mais diversos
setores, como econbmico e social, que se corretamente gerenciados, trarédo
inumeros beneficios a economia e qualidade de vida da comunidade local e de seus

visitantes.
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APENDICE A — QUESTIONARIO APLICADO A TRANSEUNTES E
FREQUENTADORES DA PRACA DA BANDEIRA

1. Sexo do entrevistado:
( ) Feminino () Masculino

2. Faixa Etaria:
( )15-18 anos ( ) 18-30 ( )31-45 ( )46-60 ( )61-75 ( ) 76 ou mais

3. Com qual finalidade vocé esta frequentando a regido da Praca da Bandeira?
( ) Trabalho/Negdcios ( ) Estudos () Compras ( ) Lazer ( ) Usar transporte
Publico ( ) Apenas de Passagem

4. Quantos dos seguintes espacos vocé ja visitou: Museu do Piaui, Mercado Publico,
Igreja Catolica, Prédios Administrativos (ex: Palacio da Cidade)?
( ) Apenas um ()De2a3 ( ) Todos () Nenhum

5. Se vocé pudesse escolher uma das opc¢fes abaixo para elaborar um cartdo postal
gue representasse a imagem de Teresina e do local, qual seria?

( ) Museu do Piaui ( ) Mercado Publico ( ) Igreja Catélica ( ) Prédios
administrativos ( ) A propria Praga () Arvores/Area Verde

6. Se todos os imdveis historicos fossem dedicados a visitacao, vocé teria interesse
em conhecé-los, e pagaria inclusive alguma taxa, se fosse necessario?
( ) Sim, e pagariataxas () Sim, mas nao pagaria ( ) Nao

7. Quais desses elementos vém primeiro a sua mente ao pensar na Praca?
( ) Prédios historicos ( ) Igreja Catolica ( ) Shopping da Cidade/ Lojas/Ambulantes
( ) Mercado ( ) Teatro de Arena/Estatuas/Monumentos ( ) Paradas de 6nibus

8. O que vocé consideraria como maior empecilho ao circular pela regiao?
( ) Inseguranca ( ) Transito () Comércio/Ambulantes
( ) Terminal de Onibus () Sujeira/Lixo ( ) Auséncia de
passeio/pavimentacdo para pedestres

9. Em sua opinido, 0 que mais atrapalha a visualizacdo dos imdveis historicos
proximos a Pracga?

( ) Comércio/Ambulantes ( ) Trafego de Transito  ( )Transporte Coletivo
( ) Fluxo de Pessoas ( ) Falta de Conservacéao

10. Se houvessem mais atividades culturais com calendario fixo (eventos, feiras,
apresentacoes, exposi¢des etc.), principalmente aos finais de semana, vocé teria
interesse em frequentar?

( ) Sim ( ) Néo

11. Vocé considera o entorno da Praga um passeio interessante para quem esta em
visita a cidade, e o recomendaria para amigos/parentes?
( ) Sim ( ) Néo
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APENDICE B — TERMO DE CONSETIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Prezado participante, vocé estd sendo convidado (a) para participar da
pesquisa intitulada “MEMORIA, IDENTIDADE E CULTURA: O PATRIMONIO
HISTORICO EDIFICADO DO ENTORNO DA PRACA DA BANDEIRA EM
TERESINA/PI COMO FORMA DE AGREGAR VALOR AO TURISMO LOCAL.”
desenvolvida pela aluna do Curso de Turismo: Keline Sousa Coimbra, da
Universidade Estadual do Piaui, sob orientacdo do Professor Ms Antonio Maureni
Vaz Vercosa de Melo. O objetivo central deste estudo € analisar a contribui¢cdo que o
conjunto arquitetbnico do entorno da Praga da Bandeira pode oferecer para

fortalecer o turismo local.

Sua participacdo € voluntaria, e vocé nado recebera qualquer tipo de
renumeracao pela mesma, isto é, ela ndo € obrigatéria e vocé tem plena autonomia
para decidir se quer ou ndo participar, bem como retirar sua participacdo a qualquer
momento. Vocé ndo sera penalizado de nenhuma maneira caso decida néo
consentir sua participacao, ou desistir da mesma. Contudo, ela € muito importante
para a execucao da pesquisa. Serdo garantidas a confidencialidade e a privacidade
das informacgBes por vocé prestadas. Qualquer dado que possa identifica-lo sera
omitido na divulgacéo dos resultados da pesquisa e 0 material armazenado em local
seguro, garantindo seu sigilo e privacidade. A qualguer momento, durante a
pesquisa, ou posteriormente, vocé podera solicitar do pesquisador informacdes
sobre sua participacdo e/ou sobre a pesquisa, 0 que podera ser feito através dos
meios de contato explicitados neste termo.

A sua participacdo consistira em responder um questionario para levantar sua
opinido sobre o tema em questdo. O tempo de duracdo dos procedimentos sera
aproximadamente de 5 (cinco) minutos. Os dados coletados serdo mantidos em
arquivos de acesso somente a equipe de pesquisa e ao final da pesquisa
guardados, por pelo menos 5 anos, conforme Resolucdo CNS 466/12 e orientacdes
do CEP UESPI. Os beneficios esperados sédo a contribuicdo para a percepcao e
valorizagdo do patriménio edificado da Praca da Bandeira como potencial atrativo
turistico de Teresina, estimulando possiveis agfes que venham a efetivad-lo como tal,

colaborando no desenvolvimento do turismo local.
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APENDICE B — TERMO DE CONSETIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO.

Os riscos considerados no desenvolvimento da pesquisa podem ser o
desconforto durante a abordagem do entrevistado ao disponibilizar o seu tempo para
participar do questionario, podendo ocorrer também um constrangimento na
abordagem com o tema referente a descaso publico. Caso tais riscos ocorram, a
Forma de Assisténcia sera a suspensao parcial, ou total da participacdo, deixando o
entrevistado a vontade para desistir a qualquer tempo ou retirar sua participacéo
mesmo apds conceder a entrevista, mantendo ainda o anonimato de sua

participacao.

Este documento é redigido em duas vias, sendo uma para o participante e

outra para o pesquisador.

Teresina, de de

Contato do Pesquisador(a) Responsavel:

Telefone: (86) 98803-5957  E-mail do pesquisador (a): kelycoimbra@hotmail.com

Antonio Maureni Vaz Vercosa de Melo

Keline Sousa Coimbra

Bacharelado em Turismo — Universidade Estadual do Piaui

Declaro que entendi os objetivos e beneficios de minha participacdo nesta pesquisa
e concordo em participar.

Nome do Participante da pesquisa ou responsavel legal



