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RESUMO

Este trabalho apresenta e fundamenta os processos de constru¢cdo do jornal digital
comunitario “Fala Povo — Bela Vista”, uma iniciativa desenvolvida junto ao povoado
Bela Vista, localizado na zona rural de Teresina (P1). O projeto surgiu da necessidade
de fortalecer a comunicacéao local, dar visibilidade as pautas do territorio e estimular
o protagonismo dos moradores como agentes ativos na producdo de informacéo
sobre sua propria realidade. Por meio da criagcdo de um canal no YouTube, os
moradores foram convidados a assumir o papel de comunicadores, registrando,
narrando e compartilhando conteudos sobre cultura, cotidiano, infraestrutura,
segurancga e projetos sociais que fazem parte da vida da comunidade. Esta pesquisa
mergulha na experiéncia coletiva de construgdo de um jornalismo comunitario digital,
gue combina saberes populares e ferramentas tecnolégicas, valorizando a oralidade,
os modos de vida locais e as linguagens préprias do povoado. A proposta reflete sobre
os desafios de fazer comunicacédo em territérios rurais — como a resisténcia inicial da
comunidade, as dificuldades com tecnologia e o enfrentamento a desinformagdo —,
ao mesmo tempo que evidencia as poténcias da comunicagdo popular como

instrumento de cidadania, mobilizacéo e fortalecimento social.

Palavras-chave: Comunicagdo Comunitaria; Jornalismo Digital; YouTube; Povoado

Bela Vista.



ABSTRACT

This paper presents and explains the process of developing the digital community
journalism project “Fala Povo — Bela Vista”, an initiative carried out with the Bela Vista
community, located in the rural area of Teresina, Piaui, Brazil. The project was born
from the need to strengthen local communication, give visibility to the community's
issues, and encourage the residents' protagonism as active agents in producing
information about their own reality. Through the creation of a YouTube channel,
residents were invited to take on the role of communicators, recording, narrating, and
sharing content about culture, daily life, infrastructure, security, and social projects
within the community. This research dives into the collective experience of building a
digital community journalism project that combines popular knowledge with
technological tools, valuing oral tradition, local lifestyles, and the unique languages of
the territory. The proposal reflects on the challenges of producing communication in
rural areas — such as the initial resistance of the community, technological barriers,
and the fight against misinformation — while highlighting the power of popular

communication as a tool for citizenship, mobilization, and social empowerment.

Keywords: Community Communication. Digital Journalism. YouTube. Bela Vista

Community.
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INTRODUGAO

A comunicagdo € um elemento fundamental para a inclusdo social e o
desenvolvimento das comunidades. Nas areas rurais, porém, a comunicagao ainda é

um desafio, dada a sua dispersao geografica e a falta de infraestrutura tecnoldgica.

Segundo o pesquisador Nilson Lage, "as areas rurais s&o, em geral, carentes
de servigos de comunicagado e, quando ha algum, € de qualidade inferior aos das
areas urbanas, onde ha maiores concentragcdes populacionais e maior mercado para

as empresas de comunicag¢ao" (LAGE, 2011, p. 97).

E importante reconhecer também que, nas Ultimas décadas, houve avancos
significativos na incorporagao das Tecnologias de Informacdo e Comunicacgao (TICs)
no meio rural brasileiro. Porém, esse avan¢o nao ocorreu de forma uniforme, nem foi
suficiente para superar por completo as desigualdades digitais histéricas que ainda

marcam esses territorios.

A comunicagdo nas comunidades rurais, atualmente, encontra-se em um
cenario de dualidade: ao mesmo tempo em que ha avangos significativos na
expansao das TICs, permanecem desafios histéricos relacionados a infraestrutura, a
acessibilidade e a apropriagao critica dessas tecnologias. No caso brasileiro, essa
realidade reflete ndo apenas uma questdo tecnoldgica, mas social, econémica e
politica, uma vez que o acesso a informacao e aos meios de comunicacao ainda nao

€ um direito plenamente garantido no campo.

Como destacam Drebes e Vargas (2025), o avango das TICs no meio rural ndo
altera as estruturas desiguais, mas oferece novos meios para que as populagdes se
articulem, reivindiquem direitos e fortalecam suas redes de sociabilidade e de
resisténcia cultural.

[...] ndo ha democracia, proporcionalidade ou mesmo equanimidade em
relacéo a disponibilidade, ao acesso, uso e dominio das TICs, pois elas estao
submetidas as mesmas estruturas que historicamente criaram e mantém

desigualdades sociais, seja entre pessoas, entre classes ou entre paises.
(DREBES e VARGAS, 2025, p. 9).

Assim, a apropriagdo de plataformas como o YouTube, redes sociais e

aplicativos de mensagens permitiu que muitas comunidades desenvolvessem seus



préprios meios de comunicagao, valorizando as narrativas locais, suas identidades

culturais e suas demandas sociais.

Este fenbmeno revela que, além de consumidores de informacéao, os sujeitos
rurais estdo se tornando também produtores de conteudo, contribuindo para a

descentralizagdo das midias e para a democratizagédo da informagéo.

Nesse contexto, surge a necessidade de pensar em projetos de comunicagao
que possam conectar as comunidades rurais € promover o seu desenvolvimento. O
presente trabalho é resultado da proposta de criagdo, desenvolvimento e analise de
um projeto de jornal digital comunitario voltado para o Povoado Bela Vista, uma

comunidade rural localizada na zona rural norte de Teresina, capital do Piaui.

Segundo dados da Fundagao Municipal de Saude (FMS), obtidos por meio dos
agentes comunitarios de saude que atuam na localidade, o povoado possui
atualmente uma populacdo estimada em 511 pessoas, distribuidas em

aproximadamente 159 familias”.

Em termos territoriais, de acordo com informagcdes de um morador da
comunidade, que é agronomo e atua na Companhia de Desenvolvimento dos Vales
do Sao Francisco e do Parnaiba (Codevasf)?, o povoado ocupa uma area de 0,85
km2. A base econémica local € formada, majoritariamente, pela agricultura familiar,
com destaque para o cultivo de feijao, milho, quiabo, maxixe e abdbora, que sao as
principais lavouras presentes no territorio. Além da producédo agricola, nota-se a
existéncia de pequenos comércios, como mercadinhos e bares, que também

compdem parte da dindmica econémica local.

Em termos de servigos publicos, o povoado conta com uma Unidade Basica
de Saude (UBS), que atende as demandas de saude da populagéo, e uma escola de
ensino fundamental |, que oferece educacao até o 5° ano. A comunidade, apesar de

estar inserida dentro dos limites territoriais da capital, mantém caracteristicas tipicas

" Dados coletados pela autora, por meio de observagao e entrevista informal com as agentes
comunitarias de saude Raimunda Célia e Beatriz Magalhaes, funcionarias da Fundac¢ao Municipal de
Saude (FMS), durante levantamento realizado no més de abril de 2025.

2 Informac&o obtida pela autora, por meio de observagao e entrevista informal com o morador do
Povoado Bela Vista, Jodo Rodrigues, engenheiro agronomo e funcionario da Companhia de
Desenvolvimento dos Vales do Sdo Francisco e do Parnaiba (Codevasf), realizada em abril de 2025.



de uma localidade rural, tanto em sua organizag&o socioeconémica quanto nos seus

modos de vida, tradigdes culturais e formas de comunicagéao.

A proposta do trabalho esta inserida no campo do jornalismo comunitario e da
comunicagao popular, com o objetivo de fortalecer a circulagéo de informacgdes locais,
ampliar as vozes da comunidade e estimular o protagonismo dos préprios moradores

na producao de conteudo informativo e cultural.

O objetivo geral da pesquisa foi propor um projeto de jornal digital que pudesse
contribuir para a inclusao social e o desenvolvimento da comunidade rural Bela Vista.
Como objetivos especificos, busca-se identificar as principais demandas e desafios
de comunicagdo da comunidade, planejar e implementar um projeto de jornalismo

digital que atenda a essas demandas e avaliar os resultados obtidos.

Para isso, foram utilizadas técnicas de pesquisa bibliografica e de campo, além
de entrevistas com moradores e liderancas locais. O estudo foi estruturado em dois

capitulos principais.

O primeiro capitulo, intitulado “Comunicacdo Comunitaria: Conceitos e
Percurso Histérico”, trata da apresentagao dos fundamentos tedricos que sustentam
este trabalho. Nele, sdo discutidos os conceitos de comunidade, comunicacio
comunitaria e comunicac¢ao popular. Desenvolvido a partir de uma perspectiva que
considera o papel da comunicacdo como instrumento de fortalecimento social,
identidade e cidadania. Este capitulo também oferece uma breve retomada histérica,
destacando como os processos de comunicagao comunitaria se consolidaram no
Brasil, especialmente no contexto dos movimentos sociais, das radios comunitarias e

das praticas informais de circulacado de informacdes em territorios rurais.

O segundo capitulo, denominado “Jornalismo no YouTube: Linguagens,
Desafios e Potencialidades no Jornalismo Digital Comunitario”, aborda a insergéo do
jornalismo nas plataformas digitais, com énfase no YouTube, analisando como este
ambiente tem sido apropriado tanto por veiculos tradicionais quanto por iniciativas

comunitarias e independentes.

Séo discutidas as linguagens adotadas, a adaptacao dos formatos tradicionais

para o ambiente digital, os desafios relacionados a desinformacéo e as fake news,
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bem como as potencialidades que o YouTube oferece para a democratizagcdo da
comunicagao e para a construgao de narrativas hiperlocais, como no caso do projeto

Fala Povo.

Apesar de estar geograficamente situada dentro dos limites da capital, a
comunidade permanece social e simbolicamente distante das politicas publicas, das

pautas da midia convencional e do acesso pleno a comunicagao digital.

O projeto teve como motivagcado a proépria relagao pessoal da autora com a
comunidade: o Povoado Bela Vista é o lugar onde cresceu e onde sua familia ainda
reside. A proposta do jornal digital, portanto, nasce ndo apenas de uma inquietagao
académica, mas do desejo de retribuir a comunidade, por meio do jornalismo, parte

do conhecimento adquirido durante a formacgéao universitaria.

Buscou-se compreender de que forma o jornalismo digital comunitario pode
contribuir para a visibilidade e valorizagdo das demandas sociais do povoado, a partir

da atuacgao direta dos moradores na produgéo e difusdo de conteudos jornalisticos.

O trabalho se materializou por meio do canal no YouTube Fala Povo — Bela
Vista, onde foram publicadas matérias em video elaboradas com a participacao ativa

da comunidade, utilizando recursos simples e acessiveis.

Assim, esse estudo é pela necessidade de ampliar os debates sobre
comunicacao comunitaria em contextos rurais e pela urgéncia de pensar modelos de

jornalismo mais democraticos, horizontais e conectados com as realidades locais.

Ao reconhecer a poténcia comunicativa existente nas margens — geograficas,
sociais e midiaticas — essa pesquisa se propde a valorizar a escuta, a participagao e
a identidade como fundamentos para uma comunicagdo mais inclusiva e

transformadora.
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1. COMUNICAGAO COMUNITARIA: CONCEITOS E PERCURSO
HISTORICO

Compreender a comunicagao comunitaria € saber, inicialmente, o conceito de
comunidade. De modo geral, comunidade € um agrupamento humano que
compartilha elementos em comum, como valores, tradigdes, espaco geografico,
condigbes econdmicas e relagdes afetivas (Peruzzo, 2006). A comunidade n&o é
apenas uma delimitagdo territorial, mas também simbdlica e cultural, em que os
individuos se reconhecem mutuamente e compartilham experiéncias cotidianas.
Trata-se de um grupo social unido por lagos de convivéncia, reconhecimento e

identidade, segundo Peruzzo.

A autora Cecilia Peruzzo (2006) lembra ainda que o conceito de comunidade
estd em constante transformacédo. Contudo, amplamente, envolve uma vida em
comum baseada em coesao social, participacao ativa, sentimento de pertencimento
e identidade compartilhada. Esses sdo um dos elementos fundamentais para

compreender 0s processos comunicacionais desenvolvidos dentro de comunidades.

Ja a comunicagao comunitaria € um processo realizado por e para a prépria
comunidade, com objetivos que vao além da informagao: promovem a educacéo, a
participagao cidada e a expressao cultural dos grupos sociais que muitas vezes sao
excluidos dos meios hegemobnicos de comunicagao.

A comunicagdo comunitaria se caracteriza por processos baseados em
principios publicos, como a participagdo ativa da populagao, propriedade
coletiva dos meios e difusdo de conteudos voltados a cidadania. [...] Trata-
se nao apenas do direito do cidadao a informagéo, enquanto receptor — tao
presente quando se fala em grande midia —, mas do direito ao acesso aos
meios de comunicagéo na condi¢ao de emissor e difusor de conteudos. E a
participagéo ativa do cidadao, como protagonista da gestdo e da emisséo de
conteldos, propicia a constituicio de processos educomunicativos,

contribuindo, dessa forma, para o desenvolvimento do exercicio da
cidadania. (PERUZZO, 2006, p. 10)

Historicamente, a comunicacao popular ou comunitaria no Brasil ganhou forga
a partir dos movimentos sociais das décadas de 1970 e 1980. Como movimentos de
oposicdo aos regimes militares, movimentos populares como os de base cristaos,
movimentos sindicais e trabalhistas, e a ascensdo de movimentos sociais urbanos,
como forma de expressao das classes populares e instrumento de luta por direitos

sociais.
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A autora ressalta ainda que a comunicagdo comunitaria implica, além de tudo,
reconhecer o papel educativo da comunicacdo, tanto no conteudo quanto no
processo. Ou seja, esta associada ao direito, compreendido ndo apenas como direito
a informacéo, mas como o direito de produzir e difundir conteudo, de ter acesso aos

meios e de ser protagonista da comunicagao.

Com o avango das tecnologias digitais, surgem novos espagos e ferramentas
para o envolvimento dos moradores na criagdo e divulgagdo de seus conteudos.
Nesse contexto, a plataforma digital YouTube, por exemplo, oferece meios acessiveis
e didaticos, com videos, para que comunidades possam se expressar € circular suas

narrativas.

Suzana Barbosa (2007), ao discutir o jornalismo digital de terceira geracéo,
afirma que estamos diante de um modelo comunicacional caracterizado pela
participagao ativa do usuario. Segundo a autora, "a internet possibilita a existéncia de
projetos de comunicagao alternativos e colaborativos, com baixa dependéncia de

recursos financeiros, o que favorece as iniciativas comunitarias" (BARBOSA, 2007).

Essas transformacdes indicam que a comunicagdo comunitaria esta se
adaptando a logica digital, ampliando suas formas de atuagdo sem perder o
compromisso com a regionalidade para participacéo local e a transformagéo social.
Isso também se reflete no jornalismo hiperlocal, que, segundo Rocha (2015), tem
como foco a cobertura de eventos e temas de interesse especifico de comunidades,
muitas vezes ignoradas pelos grandes meios de comunicagéao.

“Investir no hiperlocalismo é ter a responsabilidade de orientar melhor a
comunidade, gerar noticias originais (e/ou inéditas), ampliar a participagédo

do publico, promover a aproximagédo entre veiculo-audiéncia e ajudar no
alargamento da pluralidade da informagéo.” (ROCHA, 2015, p. 57)

O jornal digital se torna uma ferramenta poderosa para conectar a comunidade
rural, fornecendo noticias locais, informacdes relevantes e promovendo a participacao
dos moradores. Novamente Suzana Barbosa ressalta as vantagens do
webjornalismo, principalmente, aliado a comunicagcdo em areas rurais de forma

participativa e colaborativa.
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A interactividade e a possibilidade feedback por parte do publico permitem
um apuramento da informagdo, e no conjunto os profissionais dispdem de
um meio mais plastico e adequado a novas formas de expresséo criativa. A
linkagem, mas também a inexauribilidade do espacgo disponivel possibilitam
a oferta de material informativo com a profundidade que se desejar, porque
alheia a constrangimentos de espacgo fisico. Além disso, o espago de
penetracéo de uma noticia alarga-se consideravelmente, pois a web — onde
ndo o impedem razbes econdmicas (info-exclusdo nos paises em
desenvolvimento) ou politicas (caso da China) — é um meio de acesso
universal.” (BARBOSA, 2007, p. 88)

Dessa forma, compreende-se que a comunicacido comunitaria € uma pratica
em constante transformacao, articulada a histéria dos movimentos populares, mas
aberta as novas possibilidades tecnoldgicas. Seu sentido profundo permanece:
comunicar para incluir, dar voz e construir cidadania a partir do cotidiano das

comunidades.

Figura 01: Segundo encontro com a comunidade durante a cobertura de um evento
beneficente no dia 06/04/2025

B

1.1 Comunicagao comunitaria a partir dos anos 2020: contexto das areas
rurais

As profundas transformagdes ocorridas no mundo rural nos ultimos 30 anos
exigiram dos produtores uma adaptagdo a uma nova realidade em que a producéo de
subsisténcia cedeu lugar a complexos sistemas agroindustriais e as fronteiras entre o
rural e o urbano se diluiram, cada vez mais frageis e fragmentados. O conhecimento

deixou de ser um privilégio e passou a ser um fator de desenvolvimento agricola.
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A década de 1990 marcou o advento da chamada sociedade da informacao e
do conhecimento, que propiciou a massiva disseminacdo de novas informacoes e
distancias de comunicagao, tornando o mundo uma verdadeira “aldeia global”, como
previu McLuhan (1964); por outro lado, o risco de exclusdo nunca antes
compreendido (CASTELLS, 1999). No mesmo periodo, a agricultura assumiu um
carater comercial e a gestdo do comércio agricola passou a exigir cada vez mais,

informagdes sistematicas para o sucesso € a manutencao da atividade.

Na era analdgica, a comunicagdo em comunidades rurais era amplamente
baseada em meios tradicionais, como jornais impressos, radio e televisdo. Jornais
locais desempenham um papel crucial na disseminagao de informagdes relevantes
para a comunidade rural. Além disso, a radio também foi uma forma de comunicagao

amplamente utilizada nessas comunidades.

Varios autores destacam que a inovagao proporcionada pela internet é ainda
maior do que o impacto provocado pela televisdo analdgica nesse contexto.
Se compararmos com a revolugao trazida pela televisdo, veremos que o
poder da internet € muito maior: enquanto a TV possibilita uma comunicagéo
de via Unica, a internet oferece duas vias, o que permite a interagdo e a
integracdo em rede das comunidades que dela participam. Isto traz uma

possibilidade enorme de desenvolvimento. De aumento de cidadania. De
evolugao social. (VECCHIATTI, 2006, p. 45)

A partir do ano de 2020, a comunicagao comunitaria no Brasil passou a
incorporar de forma mais intensa as tecnologias digitais, com destaque para o uso
crescente das redes sociais, aplicativos de mensagens e plataformas de video sob
demanda. O contexto de pandemia da COVID-19, a partir de 2020, acelerou a
digitalizagdo de varias praticas sociais e contribuiu para uma maior insergdo das

comunidades em ambientes virtuais, ainda que de forma desigual.

Para Peruzzo (2006), o uso das tecnologias de informagdo e comunicagao
(TICs) pelas comunidades populares deve ser pensado como uma estratégia de
resisténcia e fortalecimento da cidadania. Segundo Vieiro e Silveira (2011), a
apropriagao das TICs no meio rural brasileiro ocorre de forma gradual e desigual, mas

tende a fortalecer a autonomia dos sujeitos e a valorizar os saberes locais.
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Os dados analisados permitem sustentar que o crescimento da telefonia
celular é um forte indicador de apropriagdo das TICs, tanto para uso
doméstico quanto para as atividades produtivas. Junto a ela, surge a
possibilidade de acesso a rede mundial de computadores, ainda que em
escala modesta no momento atual. (VIEIRO; SILVEIRA, 2011, p. 262)

Esses avancgos tecnologicos permitem uma reconfiguragcdo das praticas
comunicacionais nas comunidades, com maior protagonismo local, interagcdo com
outros territorios e fortalecimento da identidade coletiva. Mesmo em contextos de
baixo acesso a internet, como € o caso de muitas regides rurais, o uso de
smartphones e a produgao de conteudo audiovisual tém se tornado formas eficazes

de comunicagéo e organizagao comunitaria.

Ao adotar o jornalismo digital como uma ferramenta de inclusdo social em
areas rurais, € possivel superar algumas das barreiras existentes, como a falta de
acesso a informacao e a distancia geografica. Conforme apontado por Canavilhas
(2009), o jornalismo digital pode ser um meio para ultrapassar as limitagcbes do meio

rural, ajudando a dinamizar a vida dessas comunidades.

1.2 - Estruturas narrativas do jornalismo na comunicagao comunitaria

A comunicagdo comunitaria, ao se apropriar dos meios digitais, também
incorpora estruturas narrativas inspiradas no jornalismo tradicional, especialmente os
formatos do telejornalismo e do radiojornalismo. Tais elementos estruturais tém por
objetivo conferir credibilidade e inteligibilidade ao conteudo produzido, aproximando
a comunicacado comunitaria das praticas reconhecidas pelo publico, sem, no entanto,

perder sua identidade propria.

Como destaca Nilson Lage (2011), a estrutura da noticia segue uma légica que
prioriza a clareza, a relevancia e a organizagao coerente das informacgdes, o que

também pode ser aplicado a producéo jornalistica de base comunitaria.

Além disso, observa-se a influéncia do radiojornalismo na formacao das
narrativas comunitarias, sobretudo no ritmo das falas, na diccéo clara e no uso de
expressoes regionais. A oralidade, trago marcante da comunicagdo em contextos
rurais, € intensificada e valorizada, conferindo autenticidade aos relatos e

fortalecendo os vinculos com o publico local.
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Assim, a hibridizag&o entre as estruturas narrativas do jornalismo convencional
e as praticas comunicacionais populares resulta em produtos audiovisuais que
combinam informagao, identidade e pertencimento, caracterizando uma comunicagao

comunitaria contemporanea, criativa e conectada com seu tempo.

Além da adaptagdo das estruturas narrativas do jornalismo tradicional, é
importante compreender que as transformagdes nas praticas comunicacionais
comunitarias estdo profundamente associadas a apropriagdo das Tecnologias de

Informagao e Comunicagao (TICs) no meio rural.

Segundo Viero e Silveira (2011), a insergédo das TICs nas comunidades rurais
nao ocorre de maneira linear ou homogénea, mas sim como um processo que reflete

as condi¢des socioecondmicas, culturais e educacionais de cada territorio.

Os autores destacam que, embora o acesso a internet e as ferramentas digitais
no meio rural tenha crescido, persistem desafios relacionados a infraestrutura, a
capacitacdo digital e a produgdo de conteudos que realmente atendam as
necessidades e interesses das populacbes locais. Essa realidade impacta
diretamente nas formas de producao e circulagao de narrativas comunitarias, que,
muitas vezes, precisam mesclar a oralidade tradicional, caracteristica das

comunidades rurais, com os modelos estruturados do telejornalismo e do radio.

Viero e Silveira (2011) também apontam que a apropriacéo das TICs no meio
rural ndo se limita ao uso técnico dos dispositivos, mas envolve um processo de
ressignificagdo cultural, no qual as comunidades passam a inserir suas proprias
praticas comunicacionais nas logicas das plataformas digitais.

Este conceito trata de estabelecer uma relacao explicita e permanente entre
a realidade em que vive o produtor e a da utilizacdo da tecnologia e da
técnica. E essencial que o produtor tenha consciéncia dos recursos de que
dispbe e saiba conciliar o uso da internet com outras tecnologias mais
tradicionais, tendo em mente com que recursos, em que momento, a cargo

de quem, para quem e para que pode ou deve fazer uso de determinada
tecnologia. (VIEIRO;SILVEIRA, 2011, p. 274)

Esse fendbmeno é claramente observado no projeto Fala Povo, no qual os
moradores ndo apenas reproduzem as linguagens do jornalismo tradicional, mas
também incorporam elementos da cultura local, como expressdes regionais, modos

de falar e referéncias simbdlicas préprias do povoado.
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Desse modo, a comunicagcdo comunitaria contemporanea, especialmente em
ambientes rurais, se constroi a partir de uma combinagao entre estruturas narrativas
convencionais e praticas comunicativas locais, possibilitada pela apropriagao critica

das tecnologias digitais.

Exemplos de projetos de jornalismo digital em &areas rurais incluem o
"Observatorio do Nordeste", criado pela Universidade Federal da Paraiba em parceria
com a Universidade do Texas em Austin. O projeto tem como objetivo produzir
reportagens e analises sobre temas relevantes para a regidao Nordeste, como a seca
e a violéncia rural. Outro exemplo é o "Fala Roga", projeto que busca dar voz aos
agricultores familiares do Vale do Ribeira, em Sao Paulo, por meio de reportagens em

formato de audio.

Esses projetos evidenciam o potencial do jornalismo digital como ferramenta
de inclusdo social em areas rurais. Além disso, esse cenario refor¢ca que, mais do que
replicar modelos, as comunidades constroem linguagens proprias, que dialogam com

as plataformas digitais sem perder sua identidade.

1.3 - Contexto da comunicagado no Povoado Bela Vista: praticas de informacgao
na comunidade

No caso do Povoado Bela Vista, até o ano de 2020 apenas algumas poucas
familias possuiam acesso a internet fixa em casa, por meio de redes banda larga e
Wi-Fi. Apés os periodos de isolamento social impostos pela pandemia, houve um
aumento significativo na busca por conectividade. Atualmente, cerca de 70%?2 das
residéncias da comunidade contam com algum tipo de acesso a internet doméstica,

0 que representa um avancgo importante no processo de inclusao digital local.

Nesse periodo, observa-se o fortalecimento de iniciativas locais que se
apropriam das ferramentas digitais para produzir e compartilhar informagdes de
interesse da comunidade. No caso do projeto "Fala Povo — Bela Vista", a utilizagao

do YouTube como plataforma de divulgacdo se mostrou eficaz para aproximar a

3 Informac&o obtida pela autora, a partir de observagéo direta e conversas informais com moradores
do Povoado Bela Vista, durante o desenvolvimento do projeto de jornalismo comunitario, no periodo
de margo a maio de 2025.
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populagao rural dos recursos do jornalismo digital, ao mesmo tempo em que respeita

as especificidades da comunicacao oral e tradicional presente na comunidade.

Na comunidade objeto de pesquisa da autora, a comunicagao se baseia na
oralidade e consumo da midia hegemdnica. Os anuncios de reunides da Associagao
de Moradores do local s&o feitos através de um representante que bate de porta em
porta das familias avisando o maior numero de pessoas com a informacédo. O
noticiario local transmitido em grande parte do Piaui transmite diariamente matérias

sobre a capital onde a comunidade esta localizada.

No Povoado Bela Vista, objeto desta pesquisa, a comunicagao cotidiana ainda
é fortemente marcada pela oralidade e pelo consumo de conteudos da midia
hegemodnica. As praticas comunicacionais locais revelam um sistema de circulagao
de informacgdes baseado na oralidade, caracteristica comum em contextos rurais onde
os meios digitais ainda ndo sdo amplamente acessiveis ou apropriados pela

populagao.

Um exemplo dessa dinamica ocorre nos comunicados da Associacdo de
Moradores, cujas convocagdes para reunides e eventos sio realizadas por meio de
um representante que percorre as residéncias do povoado, repassando, de forma
presencial, as informacdes a cada familia. Trata-se de um modelo tradicional de
comunicacgao comunitaria, que evidencia também a caréncia de meios alternativos de

divulgacgao local.

Por outro lado, a maior parte da populagdo consome diariamente os noticiarios
veiculados pelos grandes meios de comunicagao do estado do Piaui, especialmente
os telejornais que cobrem os acontecimentos da capital, Teresina. Ainda que a
comunidade esteja geograficamente situada dentro da capital, sua realidade rural,

cultural e social permanece a margem da cobertura midiatica.

19



2. JORNALISMO NO YOUTUBE: LINGUAGENS, DESAFIOS E
POTENCIALIDADES NO JORNALISMO DIGITAL
COMUNITARIO

A rede social YouTube, lancada em 2005, se consolidou como uma das
maiores plataformas de compartilhamento de videos no mundo, funcionando tanto
como repositério de midia quanto como uma poderosa ferramenta de comunicacéo e
informagao. No campo jornalistico, a plataforma passou a ser utilizada por veiculos
tradicionais, jornalistas independentes e projetos comunitarios, que encontraram no
ambiente digital uma oportunidade de democratizar a produgdo e circulagao de

noticias.

Segundo Burgess e Green (2009), o YouTube surgiu como um espago voltado
para videos amadores, mas rapidamente se tornou um ambiente hibrido, onde
convivem tanto produtores independentes quanto grandes empresas de midia. Para
os autores, a plataforma “representa uma ruptura com os modelos de negdcio da
midia tradicional” e “emerge como um novo ambiente de poder midiatico” (BURGESS;
GREEN, 2009, p. 35).

O jornalismo no YouTube combina elementos dos formatos tradicionais —
como o telejornalismo e o radiojornalismo — com linguagens digitais mais dindmicas,
interativas e participativas. Ana Cristina Oliveira Lobo (2020) observa que:

Portais e sites jornalisticos buscam novos formatos. Entretanto, esses videos
ndo podem ter as mesmas caracteristicas das reportagens jornalisticas
exibidas em telejornais, o digital € um ambiente diferente e os niumeros da

audiéncia consumindo videos em telas pequenas de tablets ou celulares
aumenta exponencialmente. (LOBO, 2020, p. 14)

Esse modelo de producgao jornalistica valoriza aspectos como a personalizagao
do conteudo, a presencga constante do apresentador na tela e a construgao de uma
relacdo mais préxima e horizontal com a audiéncia. Para Silvia Salek, diretora da BBC
News Brasil, “as pessoas nao confiam necessariamente em institui¢cdes, elas confiam
em pessoas. Por tras daquele trabalho, quem esta? Entao, a cara do apresentador
ganhou um valor diferente” (SALEK apud LOBO, 2020, p. 112).

O uso do YouTube no jornalismo também esta fortemente ligado as dinamicas
das redes sociais. Esses canais transformaram o jornalismo, promovendo um

ambiente mais colaborativo e participativo. O impacto do YouTube no jornalismo se
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da justamente pela possibilidade de producdo e compartilhamento de informagdes de

forma instantanea e interativa.

Segundo uma pesquisa de Gian Fachini, Phillipp Gripp € Marco Bonito (2011),
o YouTube é a maior rede social de videos do mundo.
A imagem construida colaborativamente € o que fizemos quando gravamos
videos de eventos, acidentes, fatos interessantes e logo apds
disponibilizamos eles no Youtube, esse material estara acessivel — desde
que vocé ao colocar ele no Youtube selecione a opgao de torna-lo publico —
para que tanto pessoas comuns como jornalistas possam assistir, os ultimos
também podem utiliza-los como auxilio para a produgdo jornalistica.
Ha também a possibilidade de qualquer um publicar um ponto de vista sobre
uma tragédia, desde o material profissional da televisdo até uma filmagem
amadora, e esses pontos de vista podem dividir 0 mesmo espago, abre-se,
assim, um leque muito grande de caminhos para o préprio interlocutor
construir a sua prépria experiéncia sobre determinado tema a partir do

caminho que ele mesmo escolher seguir. Isso constroi o jornalismo
colaborativo. (Fachin; Gripp e Bonito, 2011, p. 11)

Burgess e Green (2009) ainda destacam que o sucesso da plataforma esta
diretamente ligado a possibilidade de apropriagdo dos conteudos pelos usuarios, que
podem compartilhar, comentar, mixar e distribuir videos em diversos ambientes
digitais, como blogs, sites e outras redes sociais. Isso cria uma dinamica em que o
publico ndo é apenas receptor, mas também agente ativo na circulagdo das

informacgdes.

No contexto da comunicagdo comunitaria, como no projeto Fala Povo — Bela
Vista, o YouTube se apresenta como uma ferramenta fundamental para dar

visibilidade as pautas locais e fortalecer o protagonismo dos moradores.

Analisando pela légica da convergéncia, como defendem Jenkins, Green e
Ford (2014), se observa que os conteudos circulam em multiplas plataformas,
reforgcando a interagédo entre produtores e audiéncia. Beatriz Becker (2012) em seu
trabalho “Midia e jornalismo como formas de conhecimento: uma metodologia para
leitura critica das narrativas jornalisticas audiovisuais” afirma que a centralidade da
comunicacao digital é caracterizada pela expressiva participagao das audiéncias, pela

transmidialidade e pela hibridizagao das linguagens.

Portanto, o jornalismo no YouTube representa uma sintese entre os modelos

narrativos tradicionais e as possibilidades oferecidas pela cultura digital.
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Quando dizemos que nossa cultura esta em processo de se tornar mais
participativa, falamos em termos relativos, ou seja, participativa em relagéo
aos sistemas mais antigos de comunicagdo de massa, e ndo em termos
absolutos. N&o vivemos, e talvez nunca vivamos, em uma sociedade em que
cada membro seja capaz de participar plenamente, em que a mais baixa das
classes baixas tenha a mesma capacidade comunicativa que as elites mais
poderosas. Na medida em que a participagédo dentro dos publicos ligados em
rede se torna uma fonte de poder discursivo e persuasivo, e na medida em
que as capacidades de participar significativamente on-line estdo vinculadas
as oportunidades econdmicas e educacionais, a luta pelo direito a
participagao esta vinculada as questdes fundamentais de igualdade e justica
social. (JENKINS, 2015, p. 333)

No ambito comunitario, essa pratica se configura ndo apenas como uma forma
de informagao, mas também como uma estratégia de fortalecimento da cidadania, da

cultura local e da autonomia comunicacional das comunidades.

A popularizacdo do YouTube como plataforma de informagdo também esta
diretamente ligada a mudanga nos habitos de consumo de noticias. Fachini, Gripp e
Bonito (2011) afirmam que, na sociedade contemporanea, a busca por agilidade,

praticidade e interatividade levou o publico a priorizar meios digitais.

Deste modo, nas plataformas digitais o conteudo audiovisual ganha destaque
pela facilidade de acesso e compartiihamento. Eles reforcam que o video online
tornou-se uma poderosa ferramenta de construcédo da informacédo e de mobilizagao
social.

No site sao disponibilizados espagos para postar comentarios, os visitantes
podem discutir e complementar o video e os comentarios feitos pelos outros
usuarios, formando assim um conhecimento coletivo cada internauta tem a
liberdade de assistir e absorver apenas as informagdes que satisfazem seu

interesse, de acordo com seus proprios critérios e vontades. (FACHINI;
GRIPP; BONITO, 2011, p. 11)

Essa dindmica dialoga diretamente com as praticas do jornalismo comunitario,
especialmente em territérios como o Povoado Bela Vista. Na auséncia de cobertura
jornalistica constante por parte da midia tradicional, o canal Fala Povo — Bela Vista
surge como alternativa para preencher esse vazio informacional. Ao se apropriar das
ferramentas digitais e da légica narrativa do YouTube, o projeto possibilita que os
proprios moradores produzam conteudos sobre sua realidade, seus eventos, suas

conquistas e também suas demandas.
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Figura 02: Canal Fala Povo - Bela Vista acessado em 08/06/2025
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Conforme os autores Burgess e Green (2009), em seu estudo “YouTube e a
Revolugao Digital: Como o maior fenbmeno da cultura participativa”, os usuarios do
YouTube estdo profundamente envolvidos na criagdo de significados e na circulagéo
cultural, o que o diferencia dos meios de comunicagao tradicionais, baseados em

modelos unidirecionais.

No jornalismo praticado no YouTube, observa-se uma mescla entre a
linguagem audiovisual do telejornalismo — com suas reportagens, entrevistas e
narragdes — e a linguagem informal das redes sociais, que prioriza a espontaneidade,
o olhar subjetivo e a conex&o direta com o publico.

No inicio, o YouTube era percebido como uma plataforma de distribuigdo de
videos produzidos por usudrios, a maior parte deles leigos, mas logo
comecgaram a surgir os profissionais, entre eles jornalistas, buscando um
novo espaco de expressao, mais livre por ser um canal direto com o publico.
Hoje, os usuarios do YouTube sao formados por um grupo diverso que inclui
amadores, instituicbes e pequenas empresas que usam a plataforma como

meio mais barato de divulgagao, e também grandes conglomerados de midia
como a BBC. (LOBO, 2020 p. 27)

Outro aspecto relevante estd na logica algoritmica da plataforma, que
influencia diretamente na distribuicdo dos conteudos. De acordo com Burgess e
Green (2009), os algoritmos do YouTube priorizam videos que geram maior
engajamento — curtidas, comentarios, tempo de visualizagdo —, o0 que impacta
diretamente na visibilidade dos conteudos jornalisticos, sejam eles produzidos por

grandes veiculos ou por iniciativas comunitarias.
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Esse cenario apresenta tanto oportunidades quanto desafios. Por um lado,
permite que comunidades como o Povoado Bela Vista possam se inserir no
ecossistema digital e se fazer ouvir. Por outro, exige que os produtores locais
aprendam a lidar com as regras invisiveis da plataforma — titulos atrativos, mini capas
chamativas e estratégias de engajamento — para garantir que seus videos alcancem

mais pessoas.

Nesse sentido, o jornalismo no YouTube também se caracteriza por sua
flexibilidade narrativa. Na pesquisa de Becker (2012), ela destaca que os conteudos
audiovisuais digitais incorporam caracteristicas da transmidialidade, da interagdo e

da personalizagéo; fundamentais para dialogar com as audiéncias contemporaneas.

Essa abordagem permite que projetos como o Fala Povo — Bela Vista nao
apenas informem, mas também construam identidades, reforcem lagos comunitarios

e estimulem a participagao social.

Portanto, compreender o jornalismo no YouTube exige olhar ndo apenas para
os aspectos técnicos e narrativos, mas também para as dinamicas culturais, sociais
e econdmicas que atravessam a produgao e circulagao da informagao na plataforma.
No caso especifico da comunicagdo comunitaria, o uso do YouTube se torna uma
estratégia poderosa de resisténcia e de afirmacao das vozes locais, contribuindo para

a construcdo de uma midia mais democratica, diversa e plural.

2.1 — Desafios da comunicagao: Fakenews e Deepfakes

Com o advento da ampliagao de possibilidades de producéao e circulagcao de
informacodes pelo YouTube, a rede social também se tornou um ambiente propicio

para a disseminacao de desinformacéo.

Assim como as outras, essa rede permite que qualquer usuario publique
conteudo sem passar por processos rigorosos de verificacdo, o que abriu espacgo para
a propagacao de fake news, teorias conspiratérias e, mais recentemente, deepfakes
— videos manipulados por inteligéncia artificial que podem distorcer falas, imagens e

informagdes, criando conteudos falsos com aparéncia de veracidade.
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Burgess e Green (2009) ja alertavam que o carater aberto e participativo da
plataforma, embora positivo sob muitos aspectos, também carrega o risco da
circulagao de conteudos enganosos, justamente pela auséncia de filtros institucionais
que, na midia tradicional, operam como barreiras minimas de checagem e
credibilidade.

A motivacdo comercial por tras do site e a febre pelo YouTube criaram a
possibilidade de participagdo na cultura do video on-line para uma parcela
muito maior de participantes do que era possivel antes. Essa nogao permite
que nos preocupemos menos com a falsa oposigéo entre cultura comercial e
nao comercial, para nos concentrar nas tensées que surgem quando as
l6gicas corporativas tém de enfrentar as caracteristicas rebeldes que surgem
a partir da cultura participativa, e as limitagdbes do modelo de negdcio do
YouTube em relagdo a diversidade cultural e a comunicagéo global.
(BURGESS; GREEN, 2009, p. 106)

Esse cenario € agravado pela logica dos algoritmos, que tendem a priorizar
conteudos que geram maior engajamento — nem sempre 0s mais verdadeiros, mas

0s mais polémicos ou sensacionalistas.

Além disso, essa realidade impde desafios especialmente sérios para o
jornalismo praticado no YouTube e para os projetos de comunicagao comunitaria. A
credibilidade do conteudo torna-se um elemento central, exigindo dos produtores
locais — como no caso do Fala Povo — o compromisso com a checagem das
informagdes, a transparéncia das fontes e o enfrentamento direto das narrativas

falsas que, muitas vezes, também circulam nas préprias comunidades.

Portanto, embora o YouTube seja uma ferramenta potente de democratizagao
da comunicagao, ele também exige uma postura critica e ética dos seus produtores e
usuarios, que precisam estar atentos aos riscos e impactos da desinformagao no

ambiente digital.

2.2 - Pluralidade e amplitude na produc¢ao de contetudos

Em contrapartida, um dos maiores avangos proporcionados pelo YouTube e
pelas plataformas digitais € o fortalecimento da democratizagdo da comunicagéo. Ao
permitir que qualquer pessoa com acesso a internet possa criar um canal, produzir e

distribuir conteudo.
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O YouTube rompe com a légica centralizada dos meios de comunicagéo
tradicionais, como radio e televisdo, nos quais a producdo de informacgao estava

restrita a grandes empresas e grupos econdémicos.

Esse fenbmeno representa uma profunda descentralizagao da audiéncia, que
nao esta mais concentrada apenas nas emissoras de TV ou nos grandes jornais, mas
agora se distribui em milhares de canais independentes, comunitarios, educativos,
culturais e informativos, que atendem a nichos, territérios e comunidades especificas.

Tudo isso sugere que formas mais propagaveis de midia civica podem nao
apenas atingir adeptos imprevistos, mas também plantar sementes que
podem se transformar em compromissos mais profundos ao longo do tempo.
Apesar dos beneficios de tais estratégias, a facilidade com que tal conteudo

se espalha e é reformatado levanta sérias preocupagdes. (JENKINS, 2015,
p. 468)

Como explicam Fachini, Gripp e Bonito (2011), as redes sociais
potencializaram um modelo de comunicagao horizontal, no qual os usuarios deixam

de ser apenas receptores para se tornarem produtores ativos de conteudo.

Essa légica favorece diretamente iniciativas como o canal Fala Povo — Bela
Vista, que nasce da propria comunidade para falar das suas pautas, da sua cultura,
dos seus problemas e das suas conquistas. A pluralidade na produgao de conteudos
significa que mais vozes podem ser ouvidas, mais olhares podem ser compartilhados,

e as narrativas locais ganham espag¢o no ambiente digital.

Além disso, a possibilidade de questionar, opinar e denunciar torna-se mais
acessivel e poderosa. A comunidade passa a ter, ndo apenas um espaco de fala, mas
um instrumento de mobilizagéo social, fortalecimento da identidade local e construgao
coletiva de saberes.

A tecnicidade midiatica acrescentou a formagao das identidades culturais as
migragoes, as redes, os fluxos, a instantaneidade e a fluidez, criando novos
campos de mudancga, que devem ser compreendidos para que se vislumbre
como se processam e que efeitos provocam em alguns pontos da sociedade
atual, e, principalmente, na reorganizagdo dos saberes desde os fluxos e

redes, pelos quais se mobilizam nao s6 a informagao, mas a produgao do
conhecimento. (BACCIN, 2012, p.23)

Portanto, embora o ambiente digital traga desafios, também oferece um terreno

fértil para a construgdo de uma comunicagdo mais democratica, inclusiva e plural, na

26



qual as comunidades podem se reconhecer, se fortalecer e se projetar para além dos

seus limites territoriais.
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3. METODOLOGIA

Este trabalho caracteriza-se como uma pesquisa de campo do tipo participativa,
fundamentada nos principios da comunicagdo comunitaria e da pesquisa social
aplicada. A pesquisa participativa, segundo Brandado (1981), € um processo que
integra os sujeitos envolvidos no fenbmeno pesquisado, ndo apenas como objetos de
estudo, mas como atores ativos na constru¢cdo do conhecimento e na transformacao
da realidade.

A ideia de que a ciéncia nunca é neutra e nem objetiva, sobretudo quando
pretende erigir-se como uma pratica objetiva e neutra. A consequéncia deste
ponto de partida da pesquisa participante é o de que a confiabilidade de uma
ciéncia ndo estd tanto no rigor positivo de seu pensamento, mas na
contribuigdo de sua pratica na procura coletiva de conhecimentos que tornem
o ser humano nao apenas mais instruido e mais sabio, mas igualmente mais
justo, livre, critico, criativo, participativo, co-responsavel e solidario. Toda a
ciéncia social de um modo ou de outro deveria servir a politica emancipatéria

e deveria participar da criagéo de éticas fundadoras de principios de justica
social e de fraternidade humana. (BRANDAO, 1981, p.4)

Nesse modelo, o pesquisador ndo se limita a observagédo, mas se insere no
contexto, atuando conjuntamente com os participantes e intervindo diretamente nos

processos sociais observados.

A escolha por esse método se justifica pela propria natureza do projeto, que
envolve a implementacdo de um canal de jornalismo digital comunitario no Povoado
Bela Vista, com a participacado efetiva dos moradores na producao de conteudos,

definicdo de pautas e circulacdo das informacdes.

Portanto, a metodologia adotada busca tanto compreender as praticas
comunicacionais da comunidade quanto propor estratégias que contribuam para

fortalecer os processos locais de comunicagao.

De acordo com Paulo Freire, na pratica da comunicagdo dialégica, a
construgdo do conhecimento ocorre de maneira coletiva e horizontal, diferente do
modelo vertical, que ele critica no conceito de extensao. “O conhecimento exige uma
presenga curiosa do sujeito em face do mundo. Requer sua agéo transformadora
sobre a realidade. Demanda uma busca constante. Implica invengao e reinvengao”
(FREIRE, 1983, p. 52).

28



Esse pensamento fundamenta a proposta metodoldgica deste trabalho, no
qual a pesquisadora atua tanto na escuta ativa e na observacao do contexto, quanto
na intervengao, propondo e implantando processos de comunicagao comunitaria. A
criacao do canal Fala Povo — Bela Vista, no YouTube, surge como uma ferramenta
de mediagdo, que busca romper com o modelo tradicional de comunicagéo de massa
— muitas vezes verticalizado — e proporcionar um ambiente digital de expresséao

local, no qual os préprios moradores possam ser sujeitos da informagao.

Ao longo da pesquisa, a autora atuou simultaneamente em dois papéis
complementares: como pesquisadora-observadora, realizando a escuta ativa da
comunidade, acompanhando suas dindmicas comunicacionais e analisando os
desafios e potencialidades do territério; € como agente interventora, responsavel pela
proposi¢cao e execugao do projeto de comunicagcdo — criagdo do canal —,
capacitacao dos moradores, desenvolvimento das pautas e acompanhamento da

producéo e divulgagéo dos conteudos.

A construgao metodoldgica foi sustentada por encontros presenciais, reunides
quinzenais, acompanhamento remoto via WhatsApp, além da realizacdo de
atividades praticas como gravagao de videos, edigdo de conteudos e publicagdo no
canal. A participacdo da comunidade foi essencial tanto na identificagdo das pautas
prioritarias — como infraestrutura, segurancga, cotidiano e projetos sociais — quanto

na colaboracao direta na producédo dos materiais audiovisuais.

Por se tratar de uma pesquisa de campo participativa, a metodologia também
esteve aberta a adaptagdes ao longo do processo, respeitando o tempo, as condi¢des
e os interesses dos moradores, bem como as especificidades da cultura local, da
oralidade e das rotinas de trabalho no campo.

O referencial tedrico de Paulo Freire sustenta esse modelo de atuacao,
especialmente quando defende que o processo de comunicacdo deve ser um ato
dialégico, horizontal e libertador. Como afirma Freire (1983), ninguém educa ninguém,
ninguém educa a si mesmo, os homens se educam entre si, mediatizados pelo
mundo. Aplicado a comunicagdo comunitaria, esse principio reforca que o processo
comunicacional deve ser construido em conjunto, considerando os saberes, as

vivéncias e as demandas dos sujeitos envolvidos.
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Por fim, a metodologia n&o se limitou a observar, mas buscou estimular a
reflexdo critica e o protagonismo dos moradores, possibilitando que eles se
reconhecessem como sujeitos ativos na construgao e na circulagao de informacgdes
de interesse coletivo. Ao final, mais do que um estudo académico, o projeto resultou
em um processo formativo, tanto para a pesquisadora quanto para a comunidade,
demonstrando que a comunicagao pode e deve ser uma ferramenta de fortalecimento

social e cultural.

Figura 03: Terceiro encontro com a comunidade no dia 04/05/2025

3.1  Fase de planejamento: fortalecimento dos vinculos locais e a
construcao coletiva

O planejamento do projeto Fala Povo — Bela Vista foi estruturado com base em
principios da comunicagdo comunitaria. Dessa forma, priorizando a participagao dos

moradores, o fortalecimento dos vinculos locais e a construgao coletiva das pautas.

Considerando a realidade da comunidade — marcada por uma comunicacao
predominantemente oral e pela caréncia de veiculos locais de informagdo —, o
planejamento buscou construir estratégias que respeitassem a cultura local, ao

mesmo tempo em que integrasse praticas do jornalismo digital.
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A proposta central do projeto foi desenvolver um canal no YouTube, operado
com a colaboragdo dos proprios moradores, visando a producdo de conteudos
jornalisticos sobre temas de interesse da comunidade. Para isso, foi necessario
organizar etapas bem definidas, incluindo pré-producéao, produgao e pds-producgao,

cada uma com objetivos especificos e metodologias proprias.

3.2 Pré-producao: mobilizacao dos moradores

A fase de pré-producao foi fundamental para compreender o contexto da
comunidade e mobilizar os moradores para participarem ativamente do projeto. O
primeiro passo consistiu na realizagao de reunides com liderangas locais, familiares
e membros da Associagcao de Moradores, a fim de apresentar a proposta e ouvir as

expectativas da comunidade.

Foi identificada uma dificuldade inicial, visto que a Associacdo de Moradores
estava inativa ha cerca de um ano, o que refletia um certo distanciamento coletivo. A
primeira reunido, realizada em 23 de marco de 2025, contou com representantes de
aproximadamente sete familias, que, mesmo em numero reduzido, contribuiram
ativamente com sugestdes de pautas e se comprometeram a colaborar com o envio

de conteudos.

Nesse periodo, também foi realizada a criagdo da identidade visual do projeto,
inspirada em um grupo de WhatsApp criado pela autora, e outros integrantes de um
grupo de trabalho do curso, em 2022, durante a disciplina de Jornalismo Comunitario,

onde o Povoado Bela Vista ja havia sido objeto de um trabalho académico anterior.

Outro momento importante dessa etapa foi a organizagédo das primeiras
pautas, com definicdo dos temas prioritarios, como infraestrutura, seguranca,

cotidiano e projetos sociais.

Também foram dadas orientacdes iniciais sobre como gravar videos, mesmo
que grande parte dos moradores nao tenha participado da reunido em que as técnicas

foram apresentadas.
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Figura 04: Primeira reunido com a comunidade no dia 23/04/2025

3.3 Producgao: o envolvimento da comunidade

A fase de produgdo concentrou-se na execugao pratica do projeto dentro da

comunidade. Esse momento incluiu:

e Coleta de Pautas: as sugestdes surgiram tanto nas reunides quanto

espontaneamente por meio do grupo de WhatsApp e das conversas individuais

com os moradores.

As principais demandas giraram em torno de melhorias na infraestrutura,

questdes de segurancga, eventos comunitarios e agdes sociais.

e Gravacdo dos Videos: a gravagao dos conteudos foi realizada de maneira

colaborativa. Alguns videos foram produzidos pela autora com o apoio de

moradores presentes nos eventos.
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Outros foram gravados diretamente pelos proprios moradores, que

encaminharam os registros para a edigéo e publicagéo.

e Cobertura de Eventos: um dos momentos marcantes da producao foi a

cobertura do jogo beneficente, realizado em 6 de abril.

Esse jogo mobilizou a comunidade em prol de arrecadar fundos para uma
criangca jogadora de futebol que iria disputar um amistoso na Bahia. Isso

resultou em conteudo para o canal.

e Acompanhamento Continuo: as reunides quinzenais permitiram ajustes no

processo de produgao, com entrada de novos participantes e reavaliacdo das

pautas em desenvolvimento.

A caracteristica mais marcante dessa fase foi a rotatividade dos colaboradores,
ja que, a cada reuniao, surgiam moradores diferentes dispostos a colaborar, refletindo

tanto o interesse quanto as limitagdes impostas pela rotina de trabalho no campo.

Figura 05: Grupo de mensagens criado em 2022 para uma outra intervencao
com a comunidade

Dados do grupo Editar < “Fala Povo Bela Vistalil Editar

. Madrinha Rosinha
(” Mamis poderosa W

& ' Ze Maria - Bela Vista
L)

@ ~Alan Soares &

#Fala Povo Bela Vista .
-Q ~Aloisio Junior

Grupo - 46 membros

7
© ;3, ~Ant6nio
<7

Most

Conversa Por Voz Pesquisar

Ola! O Fala Povo Bela Vista é um grupo da
nossa comunidade aqui podemos discutir
assuntos relacionados a nossa
comunidade. E proibido fofocas assim
como qualquer tipo de contetido
pornografico.

sa) Midia, links e docs
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3.4 Pés-producao: recepgao e repercussao na comunidade

Nesta fase, ocorreram as atividades relacionadas a finalizacdo e a

disponibilizagado dos conteudos produzidos. Esse processo envolveu:

34

e Edicdo dos Videos: realizada pela autora, a edi¢cado inclui ajustes de audio,

cortes, inclusdo de legendas, imagens de apoio e montagem das matérias no
formato inspirado no telejornalismo, mas adaptado a linguagem da
comunidade.

Publicacdo no YouTube: os videos foram publicados no canal Fala Povo — Bela

Vista, criado oficialmente no dia 1° de abril de 2025. A divulgacao foi realizada
majoritariamente pelo WhatsApp, meio mais acessivel para os moradores, por
meio do compartilhamento dos links.

Repercussao na Comunidade: a resposta da comunidade foi bastante positiva.

Embora tenha havido resisténcia inicial na participagao ativa da producédo, os
moradores demonstraram interesse no consumo dos conteudos. Muitos
compartilharam os videos, divulgaram o canal e passaram a incentivar outros
moradores a se envolverem no projeto.

Feedback Coletivo: Na reunidao de encerramento, realizada em 4 de maio, os

participantes manifestaram satisfacdo com os resultados, destacando a
importancia do projeto tanto para informar quanto para fortalecer a mobilizacao

local.



CONSIDERAGOES FINAIS

O desenvolvimento do projeto Fala Povo — Bela Vista demonstrou que o uso
do YouTube como ferramenta de comunicagdo comunitaria € uma estratégia viavel,
eficiente e com grande potencial de fortalecimento da identidade local. Apesar dos
desafios enfrentados, os resultados evidenciaram que a comunidade reconheceu a
importancia de possuir um meio proprio para informar, denunciar, valorizar sua cultura

e compartilhar suas demandas.

O projeto contribuiu ndo apenas para a circulagao de informacdes locais, mas
também para a retomada das reunides da Associacao de Moradores, reforcando o
senso de pertencimento e de coletividade. Além disso, permitiu que os moradores se
percebessem como agentes ativos na construgdo da préopria comunicagéo,
entendendo que nao precisam depender exclusivamente da midia tradicional para

tornar publicas suas pautas.

Os moradores passaram a compreender que sao agentes ativos na construgéo
da propria comunicacdo. O YouTube, nesse contexto, se afirma como um meio de
comunicacao acessivel, democratico e descentralizado, no qual qualquer pessoa ou
grupo, desde que tenha acesso basico a internet e a dispositivos de gravagao, pode
produzir conteudo, narrar sua realidade e participar do ecossistema informacional

contemporaneo.

Para comunidades como o Povoado Bela Vista, essa ferramenta se transforma
em um canal ndo apenas de informagédo, mas de resisténcia, de visibilidade e de

afirmacéo cultural.

A pratica de producado de conteudo revelou que a comunicagao comunitaria
nao € apenas sobre transmitir informacdes, mas sobre construir processos
educativos, colaborativos e transformadores, nos quais a populagdo deixa de ser

mera espectadora para assumir o papel de protagonista de sua prépria narrativa.

No desenvolvimento do projeto Fala Povo — Bela Vista, os moradores, além de
se apropriarem das linguagens tradicionais do jornalismo, ressignificaram esses
formatos ao incorporar elementos caracteristicos da cultura local. As expressdes

regionais, os modos de falar, as referéncias simbdlicas e as praticas cotidianas do
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povoado foram integrados a produgdo dos conteudos, resultando em uma
comunicacgao que reflete ndo apenas os principios do jornalismo comunitario, mas

também a identidade e o pertencimento dos sujeitos envolvidos.

Este trabalho também reafirma que o YouTube, quando utilizado com
intencionalidade social, critica e formativa, pode funcionar como um canal acessivel
e democratico para a comunicagdo comunitaria. A descentralizagdo da producéo de
conteudo, antes concentrada nos grandes meios de comunicagao, permite que
territérios rurais como o Povoado Bela Vista possam ocupar espagos no ambiente
digital, expressando sua cultura, suas demandas e suas realidades com autonomia e

autenticidade.

Portanto, conclui-se que o jornalismo comunitario no ambiente digital,
especialmente no YouTube, € uma pratica possivel, relevante e necessaria para
promover uma comunicagdo mais inclusiva, plural e alinhada aos interesses das
populagdes que, frequentemente, permanecem fora das pautas da midia
convencional. Que esta experiéncia sirva de inspiragao para outros territérios e que a

comunicagao continue sendo uma ponte entre o saber, o fazer e o transformar.
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