UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PIAUI’ - UESPIL
PRO-REITORIA DE PESQUISA E POS-GRADUACAO
MESTRADO ACADEMICO EM LETRAS

POLYANA CARVALHO NUNES

A METONIMIA CONCEPTUAL COMO ESTRATEGIA ARGUMENTATIVA EM
CAMPANHAS DE TRANSITO MULTIMODAIS

TERESINA-PI
2021



POLYANA CARVALHO NUNES

A METONIMIA CONCEPTUAL COMO ESTRATEGIA ARGUMENTATIVA EM
CAMPANHAS DE TRANSITO MULTIMODAIS

Trabalho apresentado ao Programa do Mestrado
Académico em Letras da Universidade Estadual do
Piaui - UESPI, como requisito parcial para a obtencéao
do titulo de Mestre em Letras.

Area de concentracio: Linguagem e Cultura.

Linha de Pesquisa: Estudos do texto: produgédo e
recepcao.

Orientadora: Profa. Dra. Barbara Olimpia Ramos de
Melo.

TERESINA-PI
2021



N972m Nunes, Polyana Carvalho.
A metonimia conceptual como estratégia argumentativa em campanhas
de transito multimodais / Polyana Carvalho Nunes. —2021.
145 f.: il

Dissertagao (mestrado) — Universidade Estadual do Piaui — UESPI,
Programa de Mestrado Académico em Letras, Teresina — PI, 2021.

“Area de Concentragao: Linguagem e Cultura.”

“Orientadora: Profa. Dra. Barbara Olimpia Ramos de Melo.”

1. Metonimia conceptual. 2. Referenciacdo. 3. Argumentacao.
4. Persuasdo. 5. Publicidade. I Titulo.

CDD: 469.02

Ficha Catalografica elaborada pelo Servigo de Catalogacdo da Universidade Estadual do Piaui - UESPI
Nayla Kedma de Carvalho Santos (Bibliotecaria) CRB 3* Regido/1188




g
. AS

EMLETR
UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PIAUI e et
PRO-REITORIA DE PESQUISA E POS-GRADUACAO
COORDENACAO DO PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM LETRAS

TERMO DE APROVACAO

A METONIMIA CONCEPTUAL C OMO ESTRATEGIA ARGUMENTATIVA EM
CAMPANHAS DE TRANSITO MULTIMODAIS.

POLYANA CARVALHO NUNES

Esta dissertagao foi defendida as 14:30hs, do dia 28 de Junho de 2021, como requisito
parcial para a obtencao do titulo de Mestre em Letras pela Universidade Estadual do Piaui. A
candidata apresentou o trabalho para a Banca Examinadora composta pelos professores abaixo
assinados. Apos a deliberagao, a Banca Examinadora considerou o trabalho APROVADO.

" .\ { A A 2 ?
iS-‘\.\l\"-\\«.\ {}K MR- \\\NW\ \\‘ /\:J)\}{
Professora Dra. Barbara Olimpia Ramos de Melo — UESPI
Orientadora

Wbl tutle
Professor Dr. Valdinar Custodio Filho — UECE
Membro interno

ﬁjj'/w\\\@.m QQAVW gr '\/J\f

Professor Dr. Franklin Oliveira Silva — UESPI
Membro externo

Visto da Coordenagao:

N /) | 3 3 "
Drehana Dampee Losewe & NoAs?

Dra. Barbara Olimpia Ramos de Melo (Matricula: 147.688-2)
Coordenadora do Programa de Pos-Graduagao em Letras da UESPI

UESPI - Nucleo de Pés-Graduagao (NPG) | Rua Jodo Cabral, 2231 — Bairro Piraja, CEP 64002-150
Teresina — PI, Brasil. Telefone: (86) 3213-2547 | Ramal - 371
Site: https://www.uespi.br/mestradoemletras/ E-mail: mestradoemletras@prop.uespi.br




A minha tia, Auseni Pessoa Nunes, pelo amor,
dedicagdo e incentivo, que  marcaram
profundamente a minha vida e as minhas escolhas.



AGRADECIMENTOS

A Deus, forga suprema que me guia, me encoraja e ilumina minhas escolhas.

Aos meus pais, por, desde cedo, reconhecerem a importancia da educacdo em minha
vida e me incentivarem a percorrer o caminho que liga o sonho a sua concretizacao.

A minha querida irm4, Isabel Maria, pelo carinho, amor e torcida incondicional.

A minha querida tia e professora, Auseni Pessoa, meu exemplo de mulher, de
profissional e de ser humano. Obrigada por dedicar sua vida ao meu estudo e a minha formacao.
Devo a vocé tudo que sou e aquilo que ainda serei. Eu amo vocé de todo 0 meu coracéo e, na
vida, vocé sempre serd a minha maior referéncial

A professora Dra. Ailma do Nascimento e ao professor Dr. Wellington Borges, pela
dedicacdo e carinho a nés destinados durante as maravilhosas aulas ministradas. Em todo esse
periodo, aprendi muito com vocés.

De modo muito especial e particular, agradeco a professora Dra. Silvana Calixto Lima
(in memoriam), por ter aceitado meu projeto, submetido ainda na fase de selegcéo para ingresso
no mestrado. Seu “sim” foi um divisor de aguas em minha vida e me possibilitou a realizacao
de outros grandes sonhos. Agradeco também pela atencéo dispensada, as sugestdes detalhadas
e os sabios conselhos, dados carinhosamente quando a caminhada se tornou dificil demais. Meu
eterno e sincero muito obrigada por tudo!

Ao professor Dr. Pedro Rodrigues Magalhdes Neto (in memoriam), pela leveza, pelos
ensinamentos, pelos “puxfes de orelha” e também pelo entusiasmo com o qual recebeu e
aceitou orientar meu projeto de dissertacdo, ainda que por um breve espaco de tempo. Muito
obrigada, meu eterno mestre!

Aos professores Dr. Franklin de Oliveira Silva e Dr. Valdinar Custédio Filho, pelo
privilégio de ter este trabalho avaliado pelos senhores e por ter contado, em face da qualificacéo,
com suas preciosas sugestdes. Obrigada por, diante de tanto conhecimento que possuem, me
indicarem o caminho de forma tdo humilde e respeitosa. Naquele dia, aprendi para muito além
de uma dissertagéo.

Né&o tenho palavras para expressar a gratiddo, o carinho e a admiragéo pela professora
Dra. Barbara Olimpia Ramos de Melo, minha querida orientadora nesta jornada. Obrigada por
me encorajar e também por assumir “o leme” quando me encontrei prestes a “naufragar”. Sua
competéncia, empatia e carinho foram um balsamo em minha vida. Obrigada por acreditar neste
trabalho e por transmitir a tranquilidade e a confianga necesséria para que ele pudesse ser

concluido!



Agradeco as amizades conquistadas durante o periodo do mestrado: Claudilene,
Ménica, Eduardo, Rafaelly e Priscila, pois, apesar do nosso pouco convivio, aprendi muito com
vocés e guardo com muito carinho as boas lembrangas dos momentos que compartilhamos. De
modo muito especial, agradeco as amizades que foram 0 meu maior presente nesta caminhada:
Jaqueline Santos, Caroline Bezerra e Francineide Fernandes. Como é bom té-las em minha vida
e saber que minha jornada nunca foi solitarial Obrigada pelas audi¢des, compreensoes e,
principalmente, por me ampararem quando tudo parecia ndo fazer mais sentido.

Ao Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do Piaui, pela liberacdo parcial
para este processo de formacdo. De modo especial, agradeco ao reitor, Paulo Henrique Gomes
de Lima, e também aos atuais diretores do campus Corrente: Laécio Barros Dias e Cleonice
Moreira Lino. Estendo ainda meu agradecimento a Coordenacdo das Propedéuticas, na pessoa
de Anaian Antunes, e a torcida carinhosa que recebi dos demais colegas do campus.

A Escola de Ensino Médio Liceu de Tiangua - José Ni Moreira, em especial ao diretor
Cosmo da Costa Lima e aos coordenadores, Paola Gomes, Edenilda Nogueira, José Valdenir e
Atila Carvalho, pela amizade, incentivo e compreens&o no ajuste dos horarios das aulas, o que
me possibilitou dividir meu tempo entre o mestrado na UESPI e o cumprimento da carga horaria
semanal no estado do Ceard, até que a minha licenca fosse concedida. Obrigada, meus queridos,
pois, sem a ajuda de vocés, ndo teria sido possivel. Amplio meu agradecimento a todos os
professores, aos grandes amigos que fiz e aos demais servidores da referida instituicdo de
ensino, com os quais compartilhei cinco anos muito felizes da minha vida.

Aos meus alunos e ex-alunos, que me inspiram a aprender sempre mais e a me
aperfeicoar constantemente. Por vocés irei sempre o mais longe que puder!

Por fim, agradeco a todas as demais pessoas que amo e que S0 meu constante motivo
de inspiracdo e forca para acreditar em um mundo melhor. Nao haveria laudas suficientes para
citar os nomes de todos e a importancia que cada um de vocés tem na minha vida. Dedico a

todos este trabalho. Muito obrigada!l



A linguagem visivel € apenas a ponta do iceberg
da construcdo invisivel de sentido que ocorre a
medida que pensamos e falamos.

Gilles Fauconnier



RESUMO

Neste trabalho, realizamos, por meio de uma interface entre a Linguistica Textual e a
Linguistica Cognitiva, um estudo da metonimia conceptual via modelos cognitivos idealizados,
buscando investigar sua relagdo com a construcdo persuasiva de campanhas publicitéarias de
transito. Partimos da hipotese de gque, nesse género argumentativo, a metonimia conceptual,
manifestada em mais de uma semiose, atua como um importante gatilho para a construcéo
persuasiva e que sua evocacdo ndo ocorre de modo aleatorio. Assim, assumindo como postulado
gue a metonimia ultrapassa a nogdo histérica de extensdo-referencial, fizemos um levantamento
da literatura pertinente aos atuais fundamentos tedricos da Linguistica Textual, da Linguistica
Cognitiva e da Argumentacdo. Nesse sentido, destacamos a relevancia basilar dos
apontamentos de Cavalcante e Custddio Filho (2010) e de Cavalcante (2012), para fundamentar
a nogéo de texto na perspectiva sociocognitiva; de Lakoff (1987), Lakoff e Johnson (2002) e
Abreu (2008), em suas abordagens da metonimia como um modelo cognitivo conceptual e
inferencial; de Lima (2003, 2009), ao tratar da construcdo da interface textual-cognitiva,
contribuindo para o deslocamento teérico da metonimia nos estudos da referenciacdo, e de
Pinto (2010), para subsidiar, por meio da discussdo acerca da Argumentagdo em Géneros, 0
quadro para andlise de géneros persuasivos, o qual forneceu as categorias de analise nesta
investigacdo. O corpus da pesquisa é composto por dez exemplares de pecas publicitarias de
transito coletadas na plataforma Facebook do DETRAN-PI. Revestido de uma natureza
qualitativo-analitico-descritiva dos dados, neste estudo, se analisam e interpretam os fatos
observados. Desse modo, evidenciamos que a metonimia conceptual, manifestada em diferentes
semioses, atua como um gatilho para a construcéo persuasiva das campanhas publicitarias de
transito. Ademais, as analises demonstram que as metonimias se encontram intimamente
relacionadas com as escolhas enunciativas, sendo que sua evocacdo nas campanhas constitui
estratégia argumentativa com que a instancia enunciadora busca persuadir seus interlocutores,
mediante uma teia de sentidos de base inferencial que apela aos conhecimentos socioculturais.

Palavras-chave: Metonimia conceptual. Referenciacdo. Argumentacdo. Persuasao.
Publicidade.



ABSTRACT

In this work, we conducted, through an interface between Textual Linguistics and Cognitive
Linguistics, a study of conceptual metonymy, via idealized cognitive models, aiming to
investigate their relationship with the persuasive construction of traffic advertising campaigns.
Taking into consideration the hypothesis that, in this argumentative genre, conceptual
metonymy, manifested in more than one semiosis, acts as an important trigger for persuasive
construction and that its evocation does not occur randomly. Thus, assuming, as previously
postulated, that metonymy goes beyond the historical notion of referential extension, we
searched in the literature regarding the current postulates of Textual Linguistics, Cognitive
Linguistics, and Argumentation. From this point of view, we highlighted the basic relevance of
the records of Cavalcante (2012) and Cavalcante and Custodio Filho (2010) to underlie the
notion of text in the sociocognitive perspective adopted for this research; Lakoff (1987), Lakoff
and Johnson (2002), and Abreu (2008) to present the approaches of metonymy as a conceptual
and inferential cognitive model; Lima (2003, 2009), addressing the construction of the textual-
cognitive interface, contributing for the theoretical displacement of metonymy to the studies of
referencing; and Pinto (2010) to subsidize, through the discussion about Argumentation in
Genres, the framework for persuasive gender analysis, which provided us with the categories
of analysis in this investigation. The corpus of the study consisted of 10 copies of traffic
advertisement notes, collected from the Facebook platform of DETRAN-PI. With a qualitative-
analytical-descriptive nature of the data, in this study, the observed facts were analyzed and
investigated. Thus, we showed that the conceptual metonymy, manifested in different semiosis,
acts as a trigger for the persuasive construction of traffic advertising campaigns. In addition,
the analyzes demonstrate that metonymies are closely related to the enunciative choices, and
their evocation in campaigns constitutes an argumentative strategy with which an enunciating
instance seeks to persuade its interlocutors, through a web of meanings with an inferential basis
that appeals to sociocultural knowledge.

Keywords: Conceptual metonymy. Referencing, Argumentation. Persuasion, Advertising.
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1 INTRODUCAO

O legado dos estudos linguisticos confirma que a Linguistica se consolidou como
ciéncia no decorrer do século XX, o que se deve, essencialmente, aos postulados de Ferdinand
de Saussure, tdo essenciais ao desenvolvimento da ciéncia linguistica que se tem hoje e que
veio a se constituir como um vasto e importante campo de pesquisa acerca da linguagem. A
partir desse marco histérico metodolégico e epistemoldgico (o corte saussuriano), novas
ramificagdes e diferentes perspectivas de estudo tomaram forma, diversificando “o ponto de
vista” sobre o objeto de estudo da Linguistica.

Em meados dos anos de 1960, desponta como um desses novos ramos nos estudos da
linguagem a Linguistica Textual, a qual se consolidou como uma importante area de estudo na
historia da Linguistica Moderna, avangando por trés importantes e decisivos momentos. Em um
primeiro momento, os estudos foram subsidiados por uma perspectiva transfrastica, a qual
evidenciava ainda uma aproximagdo com o estruturalismo, pois as analises partiam da frase
para o texto. No segundo momento, com o intuito de resolver questdes que as analises no nivel
da frase deixaram descobertas, elegeu-se o texto como objeto privilegiado de estudo; nesse
interim, as abordagens voltaram-se para a perspectiva e consolidacdo de gramaticas textuais. O
terceiro momento foi responsavel pelos estudos e avangos da Linguistica Textual nos Gltimos
30 anos, tendo como foco principal a ampliacédo e a rediscussdo da concepcao de texto que fora
postulada e aceita, apesar de muito questionada até entdo. Essa Ultima fase corresponde aos
estudos de base pragmatica, enunciativa, discursiva e cognitivista, na qual esta pesquisa se situa,
adotando-se, como linha investigativa, uma interface entre a Linguistica Textual e a Linguistica
Cognitiva, em uma perspectiva sociocognitiva (BENTES, 2007).

O tema desta pesquisa € a metonimia conceptual como estratégia argumentativa em
campanhas multimodais sobre transito. Delimitando o tema, estuda-se a metonimia como um
processo cognitivo inferencial e sua relacdo com a construcdo argumentativa em campanhas
publicitarias de trénsito, a partir dos seguintes questionamentos: quais as contribui¢fes dos
processos metonimicos para a construcao dos sentidos em textos multimodais? De que modo o
contexto sociocultural é resgatado via processo inferencial? Qual relacdo pode-se estabelecer
entre a metonimia e a construcao argumentativa em campanhas publicitarias de conscientizacdo
no transito?

Objetiva-se, pois, investigar, a luz da interface entre a Linguistica Textual e a
Linguistica Cognitiva, a metonimia e sua contribuicdo, como um processo cognitivo

inferencial, para a construcéo do potencial argumentativo e, consequentemente, para a producéo
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de sentidos em textos multimodais. De modo mais especifico, objetiva-se identificar as
metonimias verbais e visuais em textos multimodais, descrever a metonimia como uma
atividade cognitiva inferencial atrelada a conhecimentos social e culturalmente compartilhados
e correlacionar as escolhas metonimicas com a ativacdo de gatilhos responsaveis pela
construcdo argumentativa em textos multimodais.

A hipdtese que defendemos, a qual sustenta a nossa incursdo investigativa, é a de que,
nas campanhas publicitarias de transito, a metonimia conceptual, manifestada em mais de uma
semiose, funciona como um importante gatilho para a construgdo persuasiva, por acionar uma
complexa rede inferencial de alcance sociocultural, portanto sua utilizacdo ndo ocorre de modo
aleatdrio.

Diante disso, assumimos um postulado que aponta a metonimia conceptual como um
mecanismo capaz de ativar uma complexa rede inferencial, responsavel por resgatar e/ou ativar
conhecimentos socioculturais compartilhados, contribuindo, assim, para a superagao da nogédo
historica relegada a esse fendmeno como um mero recurso objetivo-descritivo. Partindo dessa
visdo, encontramos, nos trabalhos de Lima (2003, 2009), Santos (2011) e Lima (2014),
evidéncias que contrariam, de forma positiva, a perspectiva de extenséo referencial adotada,
principalmente, pelas gramaéticas tradicionais voltadas ao ensino da lingua, a exemplo de
Cegalla (2008), Rocha Lima (1972) e Ferreira (2011), que abordam o fenémeno desprovido de
ancoragem cognitiva e mapeado apenas em sua materialidade verbal. A observancia disso e a
constatacdo da necessidade de pesquisas que relacionem as abordagens cognitivas ao ensino
abrem possibilidades para um estudo futuro que tenha por objetivo relacionar o aparato tedrico
da metonimia conceptual a uma perspectiva de ensino e aplicacao que favoreca a ampliacdo dos
horizontes de leitura.

Justificamos a relevancia desta pesquisa a partir da constatacdo de que poucas pesquisas
enfatizam a atuacdo da metonimia conceptual na construcdo dos sentidos e, diante da auséncia
de aprofundamento de pesquisas acerca dos processos metonimicos e sua relacdo com a
multimodalidade, encontramos a possibilidade de investigar a relacdo entre a metonimia
conceptual e argumentagdo em textos multimodais de modo a propiciar contribui¢des que visem
a alargar a percepcdo do fendmeno no ambito da Linguistica Textual.

Este estudo, embora reivindiqgue um olhar mais detalhado e minucioso para 0s
fendmenos metonimicos, ndo tem a pretensdo de obscurecer a dimensdo do fendémeno
metafdrico, tampouco dissociar a metafora da metonimia. Busca-se, inclusive, evidenciar que

muitas construces metaforicas se constroem com o apoio da metonimia cognitiva como
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fendmeno de base, conforme comprovam os estudos empreendidos por Lima (2003, 2009) no
tocante aos processos que envolvem o fendmeno da recategorizagao.

Esta pesquisa, portanto, d& uma énfase maior a analise dos fenébmenos metonimicos a
luz do sociocognitivismo, explorando essa figura historicamente coadjuvante, de modo a
ressaltar a sua importancia nos movimentos interpretativos do receptor, sem desconsiderar a
metafora como uma rica e importante fonte possibilitadora de argumentacao e recategorizacao.

Para a fundamentacdo teorica, recorreu-se a um levantamento da literatura nos campos
da Linguistica Textual, da Linguistica Cognitiva, da Multimodalidade e da Argumentacgéo: 0s
estudos de Salomdo (1999), para explicar a importancia do paradigma sociocognitivo; de
Cavalcante e Custodio Filho (2010) e Cavalcante (2012), para fundamentar a nocao de texto na
perspectiva sociocognitiva; de Lakoff e Johnson ([1996] 2002) e Abreu (2008), para apresentar
as abordagens da metonimia como um modelo cognitivo conceptual e inferencial; de Lima
(2003, 2009), para fundamentar a construcdo da interface textual-cognitiva; de Lakoff (1987),
por instaurar a perspectiva semantica para o estudo da metonimia como um modelo cognitivo
idealizado, e de Pinto (2010), para fundamentar a discussdo acerca da argumentacdo em
géneros, fornecendo ainda as categorias de analise para a apreciacao do fenémeno e sua relagédo
com a construcao do potencial persuasivo. Ressaltamos, nesse contexto, a importancia do aporte
tedrico da Argumentacao proposta por Pinto (2010) por apresentar as discussdes mais atuais e
configurar-se como uma das producdes mais recentes dos estudos da argumentacdo em
Linguistica Textual.

O corpus desta pesquisa € constituido por 10 (dez) exemplares de campanhas de transito
coletados diretamente da rede social Facebook de um importante 6rgdo fiscalizador de transito
— 0 DETRAN-PI. Os critérios de selecdo foram os seguintes: o fator temporal demarcado pelos
ultimos 9 anos; a presenca de metonimias nos exemplares e o fato de as campanhas
apresentarem metonimias manifestadas em mais de uma semiose.

Como procedimentos de analise, adotamos o quadro para analise de géneros persuasivos
elaborado por Pinto (2010), aplicando a categoria situacional para situar o género, identificar
seu proposito comunicativo e destacar o papel das instancias interlocutivas, além da relevancia
do lugar e época de circulagdo no que tange a construcéo argumentativa, considerando aspectos
que permeiam a dimensao contextual das campanhas; a categoria componente estilistica, que
guiou a analise da tessitura microlinguistica, identificando-se e descrevendo-se a atuacdo das
metonimias conceptuais na ativacdo de redes inferenciais que atuam como um importante
gatilho para a construgdo persuasiva da campanha de trénsito multimodal; e a categoria

componente enunciativa ampliada, com a qual se evidencia que as metonimias atuam nas pecas
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publicitarias de transito como um mecanismo cognitivo e inferencial marcado por escolhas
enunciativas intencionais que reforcam, mediante o apelo a emocdo ou ao carater do
interlocutor, a face persuasiva desse género multimodal.

Este trabalho encontra-se organizado em quatro capitulos; o primeiro, destinado a
introducdo e apresentacdo geral do trabalho, os dois seguintes destinados a fundamentacdo
tedrica e outro destinado a metodologia do trabalho cientifico e anélise do corpus selecionado,
seguido das Consideracdes Finais.

O primeiro capitulo, intitulado “O paradigma sociocognitivo”, apresenta uma
abordagem da consolidacdo de uma perspectiva que prevé, nos estudos da linguagem, uma
relacdo indissociadvel entre o individuo e 0 mundo que o cerca. Apresentam-se as contribuicoes
dessa filiacdo tedrica no ambito dos estudos da Linguistica Textual, em especial, do campo da
referenciacdo. Ainda, exple-se, por meio de uma integracdo entre duas grandes linhas
investigativas, a Linguistica Textual e a Linguistica Cognitiva, um breve levantamento tedrico
desde a consolidacdo dessas duas vertentes até os postulados mais recentes, que adotam a nogao
de texto inserida na perspectiva sociocognitiva. Tais abordagens foram fundamentais para a
compreensdo do fendmeno investigado: a metonimia como um modo de referir o mundo. Nesse
sentido, sdo rediscutidos e atualizados os estudos acerca do modo de referir os objetos do
mundo, enfatizando o caréater instavel das categorias manifestadas no discurso.

Nessa perspectiva, como base da cognicdo humana, situamos as metéaforas e
metonimias, as quais se tornam perceptiveis gracas a sua estruturacdo em modelos cognitivos
idealizados, que apresentam particularidades especificas. A fim de demonstrar que nem sempre
a metonimia foi concebida pela dtica cognitivista, apresentamos uma abordagem a partir de sua
concepgdo como um objeto retorico e estilistico até sua percep¢do como um modelo conceptual
inferencial, para chegar, enfim, a perspectiva adotada neste estudo, em que se relacionam
metonimias a um processo cognitivo inferencial capaz de atuar na construgcdo argumentativa,
manifestando-se, inclusive, para além do verbal, em textos multimodais.

O segundo capitulo traz a discuss@o acerca da argumentacdo em géneros persuasivos,
perspectiva tedrica robusta e inovadora proposta por Pinto (2010), que busca, por meio de
categorias embasadas em diversas correntes linguisticas, analisar a construgdo persuasiva em
textos multimodais. Nesse capitulo, fazemos uma breve discussdo acerca do género textual
estudado: as campanhas publicitarias de transito e sua relacdo com a multimodalidade e a
persuasdo. Também tratamos de algumas contribui¢des da Linguistica de Géneros para 0s
estudos da argumentacdo em géneros persuasivos. Ademais, abordamos a relacéo entre géneros

textuais e tecnologia, demonstrando que a presenca cada vez mais constante da
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multimodalidade reivindica novos formatos de leitura, uma vez que é imperativo que se saiba
ler essa multiplicidade semidtica do mundo. Essa abordagem é o ponto de partida para que se
perceba a necessidade de uma mudanca de comportamento e posicionamento perante os textos,
em especial, aqueles em que ha mesclas significativas de semioses, manifestadas tanto no plano
verbal quanto no visual, a exemplo das campanhas de transito, objeto desta investigacao.

No terceiro capitulo, apresentamos a metodologia, descrevendo os procedimentos
adotados para a selecdo e analise dos dados, seguido das analises das campanhas sustentadas
pela concepcdo de que a metonimia conceptual funciona como um importante gatilho para a
construcdo argumentativa em campanhas de transito multimodais.

Por fim, expomos os resultados encontrados ao longo das analises, atestando, como
resposta a investigacdo, que a metonimia conceptual, manifestada tanto pela semiose verbal
quanto pelo visual, atua como uma importante e intencional estratégia argumentativa para a

construcdo da face persuasiva das campanhas publicitérias de transito.
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2 O PARADIGMA SOCIOCOGNITIVO

Neste capitulo, apresenta-se o paradigma sociocognitivo e demonstra-se a sua
importancia para a constituicdo de uma promissora e importante agenda nos estudos da
linguagem. Para tanto, versa-se sobre aspectos que oscilam desde a sua consolidacao até a sua
filiacdo a Linguistica Textual, enfatizando o carater decisivo da passagem da nocdo de
referéncia aos estudos da referenciacdo e sua importancia para os desdobramentos dos estudos
linguisticos atuais, inclusive, no que tange ao foco da perspectiva na qual esta pesquisa se

assenta.
2.1 O paradigma sociocognitivo e os estudos da linguagem

A consolidagdo da Linguistica Textual como uma importante, rica e promissora area nos
estudos da linguagem fortaleceu o empenho de muitos estudiosos que tinham como proposito
maior contribuir para o alargamento desse campo investigativo. Assim, essa vertente dos
estudos linguisticos vem aos poucos constituindo-se como um importante e ndo estanque
instrumento tedrico e de carater investigativo acerca da linguagem. Em razdo disso, apresenta
um consideravel volume de estudos sob multiplas abordagens.

Tomando por base essas consideragdes iniciais, discorremos sobre alguns postulados
firmados e revisitados ao longo da consolidacdo da linguagem como objeto de estudo,
procurando refletir sobre as reformulacdes e avancos, até chegarmos aos estudos linguisticos
mais recentes. Iniciamos a abordagem pelo texto de Salomé&o (1999), intitulado “A questdo da
construcdo de sentidos e a revisdo dos estudos da linguagem”, no qual a autora propGe uma
reflexdo sobre importantes momentos nos quais linguistas das mais variadas vertentes
estabeleceram decisivos parametros na busca pela compreensdo da linguagem e sua relacéo
com a significacdo e, consequentemente, com a producéo de sentidos.

A autora traca um panorama evolutivo desses estudos e tece, inicialmente,
consideracdes de cunho critico e analitico acerca do Estruturalismo, pontuando as contribuices
e, a0 mesmo tempo, o paradoxo evidenciado em Saussure ao sucumbir “ao peso de 2.500 anos
de tradicdo de estudo da linguagem como escrita, dimenséo simbolica reificada e alienada de
suas condicdes de producdo para eleger como ponto de vista privilegiado o tratamento da
linguagem como sistema, dentro do qual tudo se sustenta” (SALOMAO,1999, p. 62, grifos da
autora). A pesquisadora questiona a ampliacdo do estudo da lingua subsidiado por um modelo
tedrico que a concebe como estruturada em um sistema logico-formal, que, como tal, poderia

ser estudado.
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Apesar de esse paradigma ser reconhecido como uma ‘“marca registrada do
estruturalismo” e angariar significativas contribuigdes, o fato de as analises recairem sobre o
significante, em um minucioso trabalho de segmenta-lo em unidades cada vez menores dotadas
de significacdo, foi responsavel por reduzir sua dimensdo a meras propriedades combinatorias
e distribucionais. A época, o custo dessa visdo aos estudos linguisticos foi “a exclusdo do
sujeito como usuario “voluntarioso” da linguagem; na verdade, é parte do espolio
interdisciplinar do estruturalismo o orgulho intelectual de ter promovido a desconstrucdo do
“sujeito”, s6 reconhecivel como dimensdo inconsciente” (SALOMAO, 1999, p. 62, grifo da
autora).

A autora explica que, ao levar adiante a concepcdo de linguagem como sistema
autossuficiente (no qual o sujeito ndo interfere), subsidiada principalmente pela tese de base
sociolégica de linguagem como uma instituicdo social, proposta por Emile Durkheim, Saussure
(1916) desconsiderou a perspectiva discursiva da linguagem e reforcou, ainda mais, seu carater
sistematico, servindo de refor¢o a tese socioldgica durkheimiana de que os fenbmenos sociais
seriam coisas e como tais deveriam ser tratados.

Além de Saussure, Gottlob Frege (1978) também contribuiu significativamente para a
exclusdo da dimensdo discursiva da significacdo, eliminando do territrio dos estudos
semanticos qualquer aspecto de cunho subjetivista. Influenciado pelos estudos no campo da
I6gica, da linguagem natural e principalmente da Filosofia, Frege (1978) entendia a linguagem
como uma relacdo direta (espelhada) entre os objetos e 0 mundo e, nesse sentido, a forma como
ele concebia o referente centrava-se no produto final, e ndo no processo. Isso explica, portanto,
o principio da exclusdo da mente, enquanto entidade corporificada, durante muito tempo, na
relagdo com a producéo de sentidos.

De acordo com Saloméo (1999), Saussure, Frege e Durkheim constituem, na primeira
metade do século XX, o importante tridngulo sobre o qual se assentaram o0s dois importantes
eixos de trabalho de base estruturalista: o foco no significante e o estudo do significado como
correspondéncia direta entre as formas e a realidade designada. Para Salomé&o (1999, p. 63), 0
trato do significado como coisa foi responsével por reduzir a linguagem a “um repositorio de
formas e procedimentos autdbnomos, instanciaveis, nas situagdes concretas de uso, como
estruturas pré-disponiveis”.

Esse modelo encontrou nos estudos empreendidos por Noam Chomsky e,
posteriormente, por seus adeptos, muitos questionamentos, abrindo caminhos, a partir de um

profundo deslocamento tedrico, para uma agenda de base cognitivista, segundo a qual
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[...] a geracdo das formas seria tratada como capacidade (virtualmente ilimitada) do
sujeito; além disso, tratamentos cerrados no significante (nas “estruturas
superficiais™) passam a ser alvo de critica, uma vez que relagdes essenciais a descrigdo
dos fatos sintaticos sdo abstratas e somente representaveis em niveis de analise que
transformam o significante (SALOMAO, 1999, p. 63, grifos da autora).

A essa nova proposta é atribuida uma reformulacdo no campo dos estudos que se
dedicavam a compreensdo do funcionamento da lingua, sendo que “a vinculagdo entre a
analisabilidade da linguagem e a possiblidade de criagdo pelo sujeito garantiu,
potencialmente, uma importante reorientagiio da agenda da linguistica” (SALOMAO, 1999, p.
64, grifos da autora). Todavia, o reconhecimento do sujeito cognitivo nos estudos da linguagem
ndo se mostrou suficiente para superar a tradicdo da linguagem como um sistema social
desencarnado, tendo em vista os estudos empreendidos por Saussure, Frege e Durkheim. Mais
que isso, essa tradicdo encontrou reforgo em Noam Chomsky, que a percebeu como
“capacidade-de-acdo de um sujeito também desencarnado da sociedade ou do contexto em que
atua” (SALOMAO, 1999, p. 63).

Assim, as duas premissas postas por Chomsky, ao desconsiderarem o sujeito e a
construcdo de conceitos baseados na experiéncia, limitaram-se a formulacdo de uma sintaxe
gerativa que se manteve aliada a teorias formalistas que floresceram, sobretudo, sob a égide
fregeana (SALOMAO, 1999).

E, pois, com a mudanca do ponto de vista que se cria um novo objeto de estudo das
pesquisas em Linguistica. Dizendo de outro modo, é a partir do momento em que 0s estudos
passam a se concentrar na investigacdo do fendmeno da significacdo, e ndo mais em
perspectivas acerca do significado ou do significante como itens isolados e modularizados no
processo comunicativo, que ocorre, segundo Salomdo (1999), a ruptura necessaria com 0S
modelos formalistas e cai por terra, para algumas correntes linguisticas que se distanciam da
orientacdo gerativista, “a tese da excluséo do sujeito, cultivada pelos estruturalismos de todos
0S matizes, como a tese gerativa da exclusividade do sujeito cognitivo, enobrecida pela
reflexdo platdnico-cartesiana” (SALOMAO, 1999, p. 64, grifos da autora).

Nesse contexto, as semanticas construcionistas apontaram, como alternativa para
superar as dicotomias desencadeadas no campo tedrico do Estruturalismo e do Gerativismo, um
postulado que percebia a linguagem como

operadora da conceptualizacdo socialmente localizada através da atuacdo de um
sujeito cognitivo, em situagdo comunicativa real, que produz significados como
construgdes mentais, a serem sancionadas no fluxo interativo. Em outras palavras, a
hipdtese-guia é que o sinal linguistico (em concomitancia com outros sinais) guie o

processo de significacdo diretamente no contexto de uso. Pela sua énfase equilibrada
em todas as fontes de conhecimento disponiveis (gramatica, esquemas conceptuais,
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molduras comunicativas), esta hipdtese denomina-se sécio-cognitiva. (SALOMAO,
1999, p.63-64, grifos da autora).

Salomdo (1999) destaca, na esteira de Fauconnier (1997), que, ao serem eleitos 0s
processos de produgdo de sentidos e, em carater secundario, 0s componentes estruturais e a
predicdo sobre a formulacdo das sentencas ou sequéncias, ndo se busca apagar a importancia
dos estudos anteriores, mas abrir espaco para o empreendimento de abordagens que, em carater
inclusive paralelo, evidenciam as multiplicidades dos processos de producdo de sentidos que
envolvem um sujeito cognitivo e social podendo, portanto, por meio do aparato discursivo, ser
percebido como um sujeito capaz de operar em uma dada situa¢do comunicativa, produzindo e
recuperando significados, através também de construcdes mentais desenvolvidas e
interpretadas durante o fluxo interativo, estas permeadas por intencGes e tenses imanentes do
processo comunicativo.

Ademais, ao possibilitar investigacGes que envolviam aspectos de ordem semantica e
pragmatica em contextos comunicacionais, sob a Otica sociocognitiva, tornou-se possivel a
abertura para um trabalho analitico voltado as constru¢des que envolviam a multiplicidade de
mapeamentos, esquemas conceituais, molduras comunicativas, frames, dentre outros fatores
subjacentes ao repertdrio linguistico e a atuacdo cognitiva dos interactantes.

Salomdo (1999) enfatiza a funcdo primeira da linguagem, com a qual as pessoas
elaboram versfes sobre si e sobre o mundo, expressam sentimentos, provocam reagoes,
planejam, pensam, agem, persuadem, dentre tantas outras possibilidades. A partir disso,
concebé-la apenas como um conjunto modular de sequéncias arbitrarias mediadas por simbolos
ou como um vasto repertorio sistematico de formas € reduzir demasiadamente a sua funcéo
maior. Os questionamentos, tomando por base o supracitado, deveriam, pois, se concentrar em
questdes mais abrangentes a exemplo de

(i) qual a especifica contribuicdo do sinal linguistico (Iéxico e gramatica) para a
construgdo do sentido? (ii) qual a contribuicdo a esta tarefa das semioses concorrentes
(vocalizacdo, postura corporal, expressdo facial, disposicdo espacial dos falantes)?
(iii) qual a contribuicdo das outras bases de conhecimento acessiveis e atualizaveis
(modelos cognitivos idealizados, moldura comunicativa instanciada, informacéo
contextual focalizada)? (iv) como o processo da interlocucéo interfere na selecéo das
semioses mobilizadas e na negociacdo das interpretacdes relevantes? (v) que

principios cognitivos presidem a estes processos de producao, transferéncia e difusdo
de informac&o entre os diversos dominios conceptuais? (SALOMAO, 1999, p. 65).

A Linguistica Cognitiva, de base majoritariamente californiana, tem empreendido,
embora por diferentes enfogques, um alargamento das investigacdes acerca dos questionamentos

acima mencionados. No ambito dos estudos da linguagem, tem-se defendido a tese da atuagéo
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da linguagem como um instrumento cognitivo capaz de acionar “um conjunto de principios
aparentemente simples, gerais e limitados operativos sobre base de conhecimentos subjacentes
na memoria, ou presentes como contexto, na situacdo comunicativa” (SALOMAO, 1999, p.
65).

Na base desses estudos, encontram-se Langacker, Turner, Fauconnier, Lakoff, Sweetser,
Fillmore, dentre outros, que se dedicam a pesquisar 0S aspectos cognitivos e a geragdo de
inferéncias. Reiteramos que interessam a esta pesquisa, sendo objeto de uma secdo especifica,
os trabalhos desenvolvidos por George Lakoff no campo da Semantica Cognitiva e, de modo
mais especifico, 0s modelos cognitivos idealizados. Assim, retomando a discussao proposta
nesta secdo, percebemos que 0 compromisso desses cognitivistas somados aos “estudos sobre
a interacdo verbal, tanto os de extracdo goffmaniana como os desenvolvidos sob a lideranca
intelectual de John Gumperz” abriram espaco para a formulacao de trés premissas basicas que
sustentam atualmente os estudos da linguagem e 0s circunscrevem em uma perspectiva
sociocognitiva (SALOMAO, 1999, p. 66).

A primeira delas trata do principio da escassez do significante, segundo a qual a escassez
de uma forma linguistica manifesta-se na subdeterminacao do significado pelo significante, ou
seja, ndo sdo as propriedades formais das palavras que as tornam portadoras de sentido. Isso
significa que elas ndo podem ser vistas como “armazéns de conceitos”, posto que a alteracido
do contexto e a sinalizagdo de pistas contextuais dinamizam 0 processo e esvaziam Seus
sentidos. Segundo a autora, é necessario considerar

a concorréncia da semiose linguistica classica (expressdo gramatical e lexical) com
as outras semioses que a elas se agregam (desde o contorno prosédico — que €, ainda,
informacgdo indiscutivelmente linguistica — até condigBes mais independentes: a
expressdo do rosto, o direcionamento do olhar, o dar de ombros, a aproximagdo ou
afastamento do corpo). Como tratar, por exemplo, o discurso irbnico enunciado
oralmente, feita a abstracdo da voz e do gesto? Como tratar, de outra parte, o discurso
escrito, desconsiderando convengbes genéricas, molduras comunicativas,
informacdes contextualmente relevantes? Em qualquer caso, a pista Iéxico-sintatica

precisaria ser enriquecida para a eficaz construgdo do sentido (SALOMAO, 1999,
p. 67, grifos da autora).

A autora explica que aquilo que parece excepcional, ou seja, 0 extralinguistico, instala-
se no proprio coracdo do processo de interpretacdo da linguagem e vem a preencher lacunas
deixadas pela escassez do significante, uma vez que o significado ndo pode ser compreendido
como estavel e unico.

Turner (1996) é citado por Salomé&o (1999) para reforcar essa construgéo teorica, pois

os dois pesquisadores concordam que 0s conceitos ndo Sdo pacotes estaveis e imutaveis de
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sentido, adquirindo significados mediante atividade dindmica, interativa e interpretativa, a
depender dos propositos e do grau de conhecimento dos interactantes sobre a situacdo
comunicativa, podendo, inclusive, apresentar significativas instabilidades e flutuacGes de
sentido.

Por meio de variadas exemplificagbes, Salomé&o (1999) considera, a partir de novas
perspectivas de analises, a manifestacdo de convengbes genéricas, molduras comunicativas,
informacbes contextualmente relevantes, postulando que, em qualquer situacdo de
comunicacdo, a pista léxico-sintatica atua de forma conjunta com esses aspectos para que ocorra
uma eficaz construgéo de sentido, pois o significado nao reside, de forma estanque, em parte
alguma, mas se (re)constitui na e pela linguagem.

A semiologizacdo do contexto surge como a segunda premissa proposta por Saloméo
(1999), manifestando-se a partir do principio do “dinamismo contextual” e estabelecendo
correlagdo com a premissa acerca da escassez do significante. A pesquisadora destaca dois
motivos que ela considera essenciais: em primeiro plano, defende que é comum, principalmente
nos estudos de base funcionalista, o contexto ser tratado como conjunto organico, ou ndo, de
varidveis estaticas e tipicamente ndo linguisticas; em segundo lugar, quando se trata de
contexto, € necessario aduzir a no¢do de foco, ou de enquadramento, para que, de forma
produtiva, se possa lidar com a interatividade entre as diversas semioses. Perceptivelmente, essa
abordagem repudia a distingdo entre linguagem e contexto como polaridades estanques.

Mais util serd distinguir entre instrugdes verbais para construir configuracdes
cognitivas e outras instrucdes semioldgicas, variavelmente focadas, e que tanto
podem corresponder a suposi¢es integraveis ao senso comum ou informagdes
especificas no chdo da interagdo. Em todo caso, em uma e em outra situacéo, tratamos
de instrucdes, pistas, sinais, que podem ou nao ocupar o centro da atencdo
comunicativa. E um truismo reconhecer que a linguagem verbal seja contexto da

linguagem verbal, como verijicaré inescapavelmente quem estiver procedendo a
leitura deste projeto (SALOMAO, 1999, p. 69, grifos da autora).

Nos trabalhos de Kendon (1992) acerca dos planos interativos, a autora encontra a
possibilidade de estudar a complexa relacdo estabelecida, em tempo real, entre os variaveis
fluxos de atencdo convocados pelas diversas semioses, ressaltando, ainda, a importancia de
revisitar as anaforas sem antecedente textual explicito ou anaforas esquematicas, cujos estudos
de base foram propostos por Marcuschi (2002). Os questionamentos sobre onde termina a
linguagem e comeca o0 contexto, por exemplo, abrem caminho para uma percepgdo de mundo

em termos de conceptualizagéo e, portanto, de espaco para
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uma continuidade essencial entre linguagem, conhecimento e realidade que néo as
reduz entre si, mas as redefine em sua fragmentaria identidade (como realidade, ou
como conhecimento, ou como linguagem), segundo as necessidades locais da
interacdo humana. Assim, a “realidade” pode ser focalizada como “conhecimento”
(obviamente, ndo ha conhecimento que recubra, ou substitua, a realidade)
(SALOMAO, 1999, p. 71, grifos da autora).

A autora apresenta, como decorréncia necessaria das duas primeiras, a terceira premissa,
intitulada como o drama das representacdes, postulando “que interpretar € representar, no
sentido dramatico de representacdo” (SALOMAO, 1999, p. 71). Tomando por base essa
premissa, se enfatizam dois pontos importantes:

Em primeiro lugar, fazer sentido (ou interpretar) é necessariamente uma operagéo
social na medida em que 0 sujeito nunca constrdi o sentido-em-si, mas sempre para
alguém (ainda que este alguém seja si mesmo). Construir sentido, como ja ilustramos,
implica em assumir determinada perspectiva sobre uma cena, perspectiva que é
também mutavel no préprio curso da encenacdo. Segundo ponto que destacaremos é
que toda experiéncia social é, por sua vez, semantizante: sé é possivel atuar na
cena social (de carater micro ou macro), investindo-a de sentido, seja com base em
conhecimento consensualizado (o MCI da interacdo), disponivel como norma de

conduta, ou por conta da motivacdo singular de realizar objetivos localmente
relevantes. (SALOMAO, 1999, p. 71, grifos da autora).

Considerar que toda experiéncia social é também semantizante e que, desse modo, é
possivel que atuemos em uma cena social investindo-a de sentido, com base em conhecimento
consensualizado ou na motivacdo singular de realizar objetivos localmente relevantes, nos
permite acrescentar que interpretar/representar € produzir conhecimento socialmente Gtil, pois
este se estabelece num consenso compartilhavel de um encontro determinado. Assim, a
interpretacdo passa a ser préatica interativa, tdo social quanto a prdpria linguagem.

Ao referir-se a terceira premissa, Salomao (1999) pontua a necessidade de elucidar a
instancia metafisica, seja pelo viés realista, segundo o qual a existéncia de um mundo independe
do sujeito, seja pela analise construcionista, a qual prevé o contrario: a realidade se manifesta
como experiéncia do sujeito. Indagando-se sobre a possibilidade de falar de objetividade, a
autora recorre a trés principais metafisicas concorrentes: a aristotélica, a platdnica e a kantiana.
Conforme a metafisica aristotélica, a realidade esta organizada em “classes naturais” que a
linguagem recobre, assim a objetividade estd garantida pela exclusdo do sujeito. No que diz
respeito a metafisica platonica, a objetividade prescinde do mundo e manifesta-se pela
exclusividade do sujeito. Ja para a metafisica kantiana, a objetividade estd associada a
universalizacdo do sujeito, havendo esquemas basicos que servem a experiéncia do mundo e a

producéo de juizos.
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Considerando essas trés abordagens metafisicas que se diferenciam entre si, segundo
Salomé&o (1999), é possivel perceber que a abordagem kantiana é a Unica a se colocar a servico
da mediacdo entre as outras duas, pois ndo descarta de todo o sujeito, porém esbarra na
concepcao de atribuir apenas a ele o Unico sitio de producdo de conhecimento. Isso demonstra
a énfase da proposicéo de uma outra metafisica (SALOMAQ,1999, p.73).

Ao final do seu percurso pelos estudos da linguagem, a autora destaca a importancia
de se eleger o estudo da construcdo do sentido como foco central de um compromisso
cognitivista, visto que “A capacidade da linguagem, heranca da espécie, permite a producéo de
infinitas representacdes, através das quais 0s sujeitos se conhecem e se dao a conhecer, ajustam
a situacdo em que se encontram a conhecimentos previamente acumulados, e criam novos
conhecimentos. ” (SALOMAO, 1999, p. 75, grifo da autora).

Tomando por base o paradigma sociocognitivo, que compreende a linguagem como uma
rica faceta de construtos e significados, situamos esta pesquisa nesse postulado, que valoriza o
entendimento do sujeito como um ser cognitivo e social, que estabelece movimentos
interpretativos na busca por coconstruir sentidos no seio dos eventos comunicativos. E com
base nessa visdo que advogamos a necessidade de compreender a metonimia como uma fonte
conceptual rica que possibilita formas de ler o mundo, carregando em si a instabilidade

constitutiva dos significados a serem construidos no curso da interacéo.
2.1.1 Contribuicdes do paradigma sociocognitivo para a Linguistica Textual

A visdo sociocognitiva, empreendida atualmente nos estudos da Linguistica Textual,
mantém, de certo modo, uma relacdo com as ciéncias cognitivas e com o redimensionamento
da concepcao cléssica de cognicdo. Assim, embora o foco desta se¢do seja o0 sociocognitivismo,
ndo poderiamos deixar de mencionar, ainda que de forma breve, a importancia das divergéncias
no campo das ciéncias cognitivas, pois marcam o nascedouro da perspectiva assumida por esta
pesquisa. Ademais, acreditamos ser de suma importancia destacar o que vem a Ser esse
postulado tedrico e suas principais contribuicdes para a agenda atual da Linguistica de Texto.

Inicialmente, podemos afirmar, de acordo com Koch e Cunha-Lima (2011), que a
relacdo entre linguagem e mundo ndo é uma questdo nova, tampouco exclusiva das ciéncias
linguisticas. Ela motivou o interesse de uma porcao significativa de estudiosos pertencentes a
outras grandes areas, a exemplo da Psicologia, Filosofia, Neurociéncias, Antropologia, o que,
de um lado, provocou muitas divergéncias teoricas, mas, de outro, trouxe valorosas

contribuices, principalmente, para os estudos linguisticos.
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Oriundas de uma forte tendéncia reacionaria ao behaviorismo, corrente que considerava
a mente e seus estados como inacessiveis aos estudos cientificos, as ciéncias cognitivas
propdem, inicialmente, uma investigacdo da mente e dos processos inteligentes, pautando-se na
natureza do raciocinio l6gico-matematico e considerando a possibilidade de se estudarem o0s
mecanismos de funcionamento da mente por meio de aparato cientifico.

Esses estudos, empreendidos a priori pelos cognitivistas classicos, partiam da
investigacdo acerca do modo como se estrutura o conhecimento e dos principios que regem o
funcionamento da mente humana. Os pesquisadores concebiam a linguagem como
modularizada, compartimentada, atuando de forma semelhante ao processamento
computacional, assim, no que concerne a relacdo entre cognicdo e vida social, 0s cognitivistas
classicos confirmam a existéncia dessa correlagdo, mas ndo a consideram relevante para a
construcdo de uma teoria da cognicdo (KOCH; CUNHA-LIMA, 2011).

Embora os estudos de base cognitivista, desde sua origem, apontassem para a
necessidade da investigacdo da cognicdo também por uma perspectiva social, 0s cognitivistas
classicos ignoraram esse aspecto e estabeleceram como premissas basicas a busca por respostas
aos seguintes questionamentos:

como 0 pensamento esti organizado e estruturado na mente? Como a memoria se
organiza? Como a mente se estrutura, ela é dividida em partes independentes que se
coordenam ou existem conexao entre todas as partes? Qual a origem dos Nnossos

conhecimentos, s&o eles inatos ou derivam da experiéncia? (KOCH; CUNHA-LIMA,
2011, p. 252).

O foco dimensionado pela busca de respostas para essas questdes sinaliza para o fato de
que esse grupo de pesquisadores, na tentativa de compreender e explicar o funcionamento da
mente, ndo consideram, em suas analises, o carater social e externo da linguagem e,
consequentemente, ndo focalizam a correlagdo desses fatores com os processamentos mentais.

No campo das ciéncias cognitivas, a no¢ao de mente descorporificada e computacional
tornava-se cada vez mais evidente, e muitos foram 0s cognitivistas que assumiram esse
postulado. De um lado, eles se preocupam fundamentalmente “com aspectos internos, mentais,
individuais, inatos e universais do processamento linguistico” (KOCH; CUNHA-LIMA, 2011,
p. 254) e, por outro lado, “um grupo (que ndo se pode reunir sob um tnico nome, mas que reune
sociolinguisticas, etnolinguisticas, analistas do discurso, pragmaticistas, entre outros” (KOCH;
CUNHA-LIMA, 2011, p. 254) centravam suas investigacOes em aspectos situados no campo
externo, social e histdérico da linguagem. Na concepcdo desses Ultimos, fatores de ordem

bioldgica ou individual pouco influenciavam na percepcéo de como a lingua funciona e, nesse
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sentido, a lingua podia ser entendida como “um fendémeno apenas social que ‘se apossa’ do

individuo, ou melhor, que, por intermédio dele, fala”. (KOCH; CUNHA-LIMA, 2011, p. 254).

Koch e Cunha Lima (2011) ressaltam que, nessa perspectiva classica dos estudos da

cognicdo, 0s pesquisadores buscavam estabelecer distingdes entre 0S processos que

aconteceriam no interior da mente daqueles que ocorreriam fora dela, como se fosse possivel,

na visdo deles, definir fronteiras entre o que era inerente & mente e o que Ihe era exterior. Na
concepcao desses estudiosos,

o conhecimento estaria fora do corpo e das experiéncias, bastando apenas serem

apreendidos e assimilados, de forma passiva, face a uma situagdo necesséria a

interacdo com estes fatores. Um dos pressupostos dessa linha de raciocinio é a

existéncia de uma fronteira nitida entre os processos internos, individuais e mentais,

de um lado, e as coisas do mundo, os fendmenos externos, acessados pela percepcao,

do outro. Todas as respostas procuravam explicar como as coisas que estavam “fora”

conseguiram “entrar” na mente, e se essas coisas que estavam fora entram na mente

na sua forma verdadeira, real. Cabe aqui uma parada para observar que a mente e 0

corpo, nessa perspectiva, sdo considerados duas naturezas absolutamente distintas
(KOCH; CUNHA-LIMA, 2011, p. 258).

Desse modo, cabia ao cognitivismo classico “explicar como os conhecimentos que um
individuo possui estdo estruturados em sua mente e como eles sdo acionados para resolver
problemas postos pelo ambiente” (KOCH, 2018, p. 41). O ambiente, por essa perspectiva,
podia ser analisado e representado no interior da mente humana como se fosse uma fonte de
informacao, assim, “entender a relagdo entre cognicao e cultura, seria, portanto, entender que
conhecimentos os individuos devem ter para agir adequadamente dentro da sua cultura”
(KOCH, 2018, p. 41). Ainda sob esse viés, “a cultura e a vida social seriam parte deste ambiente
e exigiriam a representa¢cao na memoria de conhecimentos especificamente culturais” (KOCH,
2018, p. 41).

Observa-se que, mesmo sendo nitido que muitas capacidades cognitivas “tivessem uma
dimensao social 6bvia”, e, de modo analogo, “as questdes que envolviam a linguagem” também
estivessem ligadas a aspectos sociais, estes foram, por inimeras vezes, colocados em lados
opostos, numa disputa bastante acirrada” (KOCH; CUNHA-LIMA, 2011, p. 253). Essa
compreensdo classica de cognicdo deu suporte ao entendimento de que a mente operava de
forma simbolica, estabelecendo-se, portanto, uma relacdo de equivaléncia direta entre 0 mundo
e as coisas que dele sdo tomadas como representacdes por meio de simbolos. Essa percepgéo
ndo considerava que as experiéncias e conhecimentos de mundo de um individuo brotavam da
sua relacdo com ele.

Koch (2018), na esteira de Koch e Lima (2004), destaca, contrariando os cognitivistas

classicos, que ndo € uma tarefa simples delimitar, nem tampouco afirmar em quais momentos
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a cognicdo esta situada dentro ou fora da nossa mente, pois essa integracdo ocorre por meio de
uma inter-relacdo complexa, sendo que, para tanto, torna-se imperativa a compreensao de que
a interacao é a base da comunicacdo humana, porque € por meio dela que os eventos linguisticos
se efetivam, ndo na individualidade de cada ser, mas na coletividade, no compartilhamento dos
conhecimentos que se entrelagam construindo mais significados. Para Koch (2018), o que
difere, na verdade, a¢Bes conjuntas de ac¢fes individuais ndo é a quantidade de pessoas
envolvidas, mas a qualidade da acdo desenvolvida, pois, nesse contexto, a importancia é
atribuida a presenca e ao grau de envolvimento dos participantes no processo interativo. Desse
contexto de interacdo e experiéncias advindos da coletividade, acolhemos a visdo de Koch
(2018), visto que nossas préticas de linguagem ndo ocorrem de forma isolada,
descontextualizada; ao contrario, se efetivam na e pela coletividade e, ao realiza-las, estamos,
ao mesmo tempo, inseridos em um contexto situacional que pode e deve suscitar outras reacdes,
mediagdes, intervencdes, a depender de com quem se efetiva esse ato comunicativo.

Mesmo com as evidéncias mencionadas, ndo foram poucas as tentativas, por parte dos
cognitivistas classicos, de explicar o processamento textual por meio de métodos
computacionais e automatizados. No ambito dos estudos do texto, por exemplo, as perspectivas
cognitivistas propuseram-se a explicar o processamento textual por meio de atividades de
compreensdo as quais visavam identificar o topico frasal de um texto, apontar seus temas
principais, resumir, fazer inferéncias e observar aspectos de coeséo e coeréncia, todavia 0s
métodos automatizados propostos pelos cognitivistas classicos ndo se demonstraram
suficientes, alids, mostraram-se impossiveis e ineficazes no nivel das inferéncias.

Apesar de constatarmos, mediante este breve percurso, que, por parte dos pesquisadores
cognitivistas, ndo houve unanimidade nos estudos que permearam as investigacdes sobre a
correlacdo entre linguagem e cognicdo, as consideracdes de Koch (2018) apontam para a
necessidade de uma continuidade das pesquisas, assumindo-se, porém, uma perspectiva capaz
de redimensionar o que havia sido posto até entdo no tocante aos estudos da linguagem. Nesse
sentido, 0s cognitivistas passaram a investir em uma visao social da cognicéo, afastando-se do
cognitivismo cléssico, por perceberem que havia se tornado “patente que o processamento de
textos envolvia diversos aspectos interacionais e conhecimentos sociais” (KOCH; CUNHA-
LIMA, 2011, p. 291).

A década de 1980 configurou-se como um periodo marcado pelo interesse de muitos
pesquisadores em iniciar sua trajetéria fazendo incursdes pelo terreno da ciéncia cognitiva

classica, entretanto, ao avancarem em suas investigaces, demonstraram insatisfacdo quanto a
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concepgdo de mente adotada e aos métodos e pressupostos tradicionais, que entravavam novas
percepcdes e contribuicGes nesse campo cientifico.

Esses pesquisadores foram, portanto, responsaveis por impulsionar os dialogos que
relacionavam mente e linguagem numa perspectiva “situada e sensivel ao contexto social”
(KOCH; CUNHA-LIMA, 2011, p. 255), a exemplo de George Lakoff, cujo postulado tedrico
interessa a esta pesquisa, e Ronald Langacker, os quais, insatisfeitos com o modelo tedrico
proposto pelo gerativismo de Noam Chomsky, consideram a linguagem “como uma forma de
acao no mundo, integrada com outras capacidades cognitivas” (KOCH; CUNHA-LIMA, 2011,
p. 255). Em consonancia com essa Visao,

Os estudos desenvolvidos no campo da psicologia cognitiva contribuiram de forma
decisiva para que a Linguistica Textual elaborasse uma de suas principais
formulacBes: a de que nenhum texto € ou poderia ser completamente explicito, j& que,
conforme demonstram os estudos acima apontados, 0s processos de producdo e de
compreensdo de textos dependem, em grande parte, de informacdes que sdo apenas
sugeridas, apontadas nos/pelos textos e que devem ser mobilizadas pelo ouvinte/leitor

para que se consiga estabelecer adequadamente o(s) sentido(s) global(is) de um texto.
(KOCH; CUNHA-LIMA, 2011, p. 292).

Nos estudos da LT, se fortalece, assim, a compreensdo de que, em termos de linguagem,
ndo ha como dissociar os aspectos internos, cognitivos, sociais e individuais, como enfatizam
Koch e Cunha-Lima (2011, p. 255): “compreender a linguagem ¢ entender como os falantes se
coordenam para fazer alguma coisa juntos, utilizando simultaneamente recursos internos,
individuais, cognitivos e recursos sociais”. E a luz dessa percepcio, a qual integra tanto
elementos internos quanto fatores externos na construcdo da relacdo entre o individuo e sua
compreensdo acerca de coisas ou eventos do mundo, que o conceito classico de cognicdo é
redimensionado no seio das ciéncias cognitivas. A partir de entdo, surge uma importante
vertente, o sociognitivismo, que concebe a linguagem como um fendmeno situado, ou seja,
considera que muitos dos nossos processamentos cognitivos acontecem fora das nossas mentes,
e ndo dentro delas (KOCH; CUNHA-LIMA, 2011, p. 279).

A Linguistica Textual assumiu, portanto, o compromisso de filiar-se a um modelo
tedrico capaz de atentar para os fenémenos que envolvem a capacidade da memoria, atencéo,
processamento e representacdes mentais e cognitivas e também para outros fenémenos da
ordem da interacdo, encontrados na andlise de textos (KOCH; CUNHA-LIMA, 2011). Apesar
de reconhecer o desafio que esse compromisso representava, 0s estudiosos reconheciam que a
flexibilidade de que sdo dotados os textos representava um grande desafio a qualquer modelo
cognitivo que tentasse dar conta do processamento linguistico. Esse investimento, no entanto,

tornava-se proficuo as pesquisas acerca das evidéncias sobre o funcionamento de varios
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aspectos da cognicdo, a exemplo da memoria e da representacdo, e nesses termos é valido
reconhecer que um importante passo ja havia sido dado (KOCH; CUNHA-LIMA, 2011).

Os processos que subjazem a compreensdo, por exemplo, dependem dos conhecimentos
compartilhados. Somos capazes de fazer inferéncias e de construir hipdteses sobre aquilo que
conhecemos, fazendo uso de estratégias ou mediados por modelos ou estruturas complexas
responsaveis por organizar nossos conhecimentos e nossas experiéncias. Tais conhecimentos,
armazenados em nossa memoria de longo prazo, podem ser divididos, entre outras
possibilidades, em dois grupos: os conhecimentos procedurais, voltados “ao como fazer”, e 0S
enciclopédicos, relacionados “a estados de coisas” (KOCH; CUNHA-LIMA, 2011).

Retomamaos, no sentido de redimensionar a discussao aqui proposta, a mencgéo feita,
ainda no inicio dessa se¢do, a influéncia das ciéncias cognitivas e até mesmo dos cognitivistas
classicos, reconhecendo que eles, de certa forma, colaboraram para a fundamentacdo deste
importante postulado tedrico: o sociocognitivismo, no qual nossa atencéo se concentra daqui
por diante.

Esse importante ramo tedrico contribuiu para instaurar o paradigma sobre o qual se
assenta a teoria da interconexdo entre linguagem e mente, considerando-as como entidades
indissociaveis em seu funcionamento. De acordo com Koch e Cunha Lima (2011), nessa 6tica,
0 conhecimento se constr6i no curso das experiéncias humanas e sociais, sendo a cognicao
compreendida como um processo situado que se constitui mediante a efetiva interagdo social,
tendo por base o individuo e sua relacdo com as coisas do mundo.

No ambito dos estudos da linguagem, segundo a perspectiva sociocognitiva, a mente
pode ser investigada como um fendbmeno essencialmente corporificado (embodied), e aspectos
motores e perceptuais, além das formas de raciocinio abstrato, sdo vistos como dotados de uma
natureza semelhante. Em consequéncia, encontram-se profundamente inter-relacionados, nao
podendo ser desconsiderados nas analises embasadas nessa teoria (KOCH, 2018).

Os estudos orientados pelas tendéncias que concebem uma mente corporificada foram
responsaveis por ampliar o escopo tedrico da Linguistica Textual, sendo que, a partir da década
de 1990, a énfase dada aos processos de organizacdo global dos textos, acrescentam-se as
questBes de ordem sociocognitiva e os estudos no ambito da referenciacdo, da inferenciacéo,
das formas pelas quais 0 conhecimento prévio € acessado, do tratamento da oralidade e da
relagdo oralidade/ escrita, “bem como o estudo dos géneros textuais, este agora conduzido sob
outras luzes — isto é, a partir da perspectiva bakhtiniana, voltando assim, a questao dos géneros
a ocupar lugar de destaque nas pesquisas sobre o texto e revelando um terreno extremamente
promissor” (KOCH, 2018, p.13-14).
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Situados no campo tedrico do sociocognitivismo e interessados em compreender como
0 sentido pode ser construido, ou melhor, como a linguagem é capaz de referir o mundo,
pesquisadores do grupo franco-suico, dentre os quais destacamos Daniele Dubois e Lorenza
Mondada, Denis Apothéloz, e brasileiros, como Luiz Anténio Marcuschi, Ingedore Koch e
Margarida Salomdo, dedicaram-se aos estudos da referenciagdo, com uma agenda que visava a
compreensdo de como o sentido se constroi interativamente.

Partindo de uma rejeicdo a nocao tradicional de lingua como espelho, capaz de referir o
mundo de forma extensiva (referencial), em que se postula a estabilidade das categorias e se
adota uma visdo idealizada de linguagem (a boa selecdo de palavras equivaleriam confidveis
representagdes), 0s sociocognitivistas adotam a perspectiva da referenciacéo, definindo-a como
processo por meio do qual a referéncia € coconstruida no momento da interacdo, logo 0s
significados ndo se encontram prontos, estabilizados a espera de decodificacdo. Nessa
perspectiva,

o0 sentido das palavras e do texto ndo lhes é imanente e ndo é depreensivel numa
atividade de calculo com regras rigidas previamente estabelecidas. O sentido é
necessariamente situado histdrica e socialmente e é, também, plastico, no sentido de
que, em todos os niveis da linguagem, existe uma negocia¢do entre os interactantes
para o estabelecimento desse sentido. A linguagem ndo traz os objetos do mundo para
dentro do discurso e sim trata esses objetos de diversas maneiras, a fim de atender a

diversos propositos comunicativos: passa-se a falar, entdo, em objetos de discurso.
(KOCH; CUNHA-LIMA, 2011, p. 295).

Essas pesquisas, em que se faz o deslocamento da nocdo de referéncia para a de
referenciagdo, alavancaram muitos estudos em que as percepgdes envolvem tanto os aspectos
da producdo como os da recepcdo de textos no seio da Linguistica Textual. Os estudos dos
processos coesivos, por exemplo, subsidiados pela Gtica da referenciacdo, trouxeram novas
contribui¢cdes ao conhecimento das anaforas e sua relacdo com a progressao textual, enfocando-
se 0 modo como os referentes sdo retomados, introduzidos ou mantidos em uma sequéncia
textual (KOCH; CUNHA-LIMA, 2011).

Conforme destacado por Salomédo (1999), a perspectiva sociocognitiva foi a grande
responsavel por considerar a interacao e atuacéo de elementos ricos e dindmicos na composi¢éo
dos textos, associando a isso a participagdo de um sujeito consciente da sua mediagao por meio
da linguagem, capaz de interagir de modo eficiente com os elementos do mundo. Partindo desse
principio, Mondada e Dubois (2003, p. 20) afirmam que, ao adotarmos uma abordagem que
considere 0 sujeito como encarnado, sociocognitivo e fruto de suas experiéncias, precisamos
levar em consideragdo que “esse sujeito constroi o mundo ao curso de suas atividades sociais e

o torna estavel, gragas as categorias manifestadas no discurso”. Desse modo, ¢ possivel ressaltar
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a importancia das metonimias como recursos capazes de atuar na construcao e no resgate dos
sentidos elaborados em nossas atividades discursivas.

Percebemos que o paradigma sociocognitivo foi responsavel por agregar importantes
contribuicdes para os estudos da LT e também para firmar os estudos do texto, pautados
atualmente por um viés sociocognitivo. Conforme salientamos no inicio da secéo, a Linguistica
Textual mantém uma relacdo com as ciéncias cognitivas, pois estas fundamentaram o ponto de
partida para a perspectiva que subsidia as mais recentes e promissoras investigacdes na agenda
dos estudos da linguagem.

Percebemos essa relacdo em pesquisas como as de Lima (2003, 2009), que reivindica,
para a analise do fendbmeno da recategorizacdo, uma interface entre a Linguistica Textual e a
Linguistica Cognitiva, no intuito de melhor descrever os mecanismos metafdricos e
metonimicos que subjazem ao processo de construcao/reconstrucdo dos referentes. Nos estudos
dessa pesquisadora, encontra-se uma expansao do fenbmeno metonimico, o qual, em nossa
pesquisa, objetivamos demonstrar de forma mais detalhada mediante um recorte que o situa em
uma perspectiva também de interface, buscando correlagdes com a construcdo argumentativa
em textos multimodais

Na préxima secdo, tratamos da passagem da noc¢do de referéncia a de referenciagéo,
aprofundando a percepcao sobre como os aspectos cognitivos, sociais e culturais, que permeiam
nossas praticas comunicativas, passaram a ser evidenciados com mais énfase apo6s a

consolidacdo do paradigma sociocognitivo pela Linguistica Textual.
2.1.2 A passagem da nocdo de referéncia a de referenciacédo

Na secdo anterior, apresentou-se uma revisdo na agenda dos estudos da linguagem,
destacando-se a importancia desse percurso para a atualizacdo dos estudos linguisticos. Nesta
secdo, abordam-se 0s aspectos considerados imprescindiveis para que a concepcao de lingua
ultrapassasse o carater referencial (etiquetagem) e chegasse ao status da referenciacdo (objeto
do discurso). Essa perspectiva da referenciacdo € o foco principal desta pesquisa, pois 0
fendmeno que estudamos se configura como um importante objeto tedrico nos estudos
empreendidos sob essa 6tica, em que a metonimia também passou do status de referéncia a
noc¢éo de referenciacao.

No panorama da Linguistica Textual, os estudos acerca do fenémeno da referenciacéo
tém ganhado cada vez mais espacgo e conquistado o interesse de muitos pesquisadores. Essa
corrente tem suas origens demarcadas por duas importantes pesquisadoras franco-suigas:

Daniele Dubois e Lorenza Mondada, responsaveis por um crescente nimero de pesquisas e
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publicacdes na referida area, com destaque para Lorenza Mondada como centro de interesse da
referida &rea. Nesta secdo se apresenta, de forma sintetizada, a importdncia de suas
contribuicdes para a analise de processos de referenciacdo. Em secdes posteriores, retomamos
essa discussdo, atualizando os estudos que seguiram essa linha precursora, e apresentamos um
panorama dos estudos mais revisitados no tocante a essa tematica, indicando como dialogam
COmM nossa pesquisa.

Mondada e Dubois (2003) discorrem sobre as diferentes concepcdes que, durante muito
tempo, definiram a lingua, desde uma traducéo fiel e objetiva da realidade até a nocao de um
sistema que, embora complexo, era capaz de explicar-se em si mesmo. Esse efeito deveu-se ao
fato de boa parte dos teoricos terem se empenhado, quase exaustivamente, na tentativa de
estabelecer uma relacdo de equivaléncia entre palavras e coisas. Desse modo, a metafora do
espelho e do reflexo, assim como o conceito de “mapeamento”, foram usados para tentar
estabelecer uma relacdo direta entre as palavras e as coisas, sendo que, nessa perspectiva, o
significado era compreendido como algo independente da experiéncia humana.

Vale ressaltar que, nessa busca por uma representacdo equivalente e fidedigna da
realidade, com base em uma relagcdo unidirecional, a sintaxe caberia cartografar, etiquetar a
ordem natural do mundo, restando as gramaticas a tentativa de corresponder a ldgica e capturar
ou enquadrar suas estruturas em um plano extensivo e referencial (MONDADA; DUBOIS,
2003).

Para essas autoras, 0 advento das ciéncias cognitivas forneceu a essa questdo uma
perspectiva mais atualizada, no entanto dois grandes entraves ainda eram recorrentes: 0S
problemas decorrentes da anéalise artificial das linguas naturais e o pressuposto de um mundo
autdbnomo discretizado e independente de qualquer sujeito que a ele se refira, sendo que, ao
contrario do que esperavam 0s estruturalistas, gerativistas e formalistas, cabia também as
representacdes linguisticas estabelecer uma forma de adequacéo e representacdo desse mundo.

Com base nisso, as autoras decidem reconsiderar 0s argumentos que se encontram na
base dessa concepcdo e nos debates contemporaneos das ciéncias cognitivas, empreendendo
entdo um estudo em direcdo divergente. Assim, em vez de pressupor 0 mundo como uma
entidade objetiva, segmentada e estavel, as referidas pesquisadoras partem da observancia da
instabilidade constitutiva das categorias, de ordens cognitivas e linguisticas, bem como de seus
processos de estabilizacdo. Nesse sentido, contrariando o0s postulados aristotélicos e
cartograficos da lingua, Mondada e Dubois (2003, p. 17) postulam que

as categorias e 0s objetos de discurso pelos quais o0s sujeitos compreendem o mundo
ndo sdo nem preexistentes nem dados, mas se elaboram no curso de suas atividades,
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transformando-se a partir dos contextos. Neste caso, as categorias e 0s objetos do
discurso sdo marcados por uma instabilidade constitutiva, observavel através de
operagdes cognitivas ancoradas nas praticas, nas atividades verbais, nas negociacdes
dentro da interag&o.

Questionando os processos de discretizacdo e de estabilizacdo, as autoras destacam 0s
estudos que tomam por base a referéncia, bem como o0s que consideram 0s processos de
referenciagdo, nos quais a nogdo de sujeito se construird & medida que ele for capaz de construir
0 mundo no curso do cumprimento de suas atividades sociais e de o tornar estavel gracas as
categorias manifestadas no discurso.

As autoras superam, assim, a representacdo aristotélica da lingua como um reflexo
(espelho) da realidade e as orientacfes para interpreta-la a luz apenas do contexto linguistico,
passando a tomar, como foco de interesse, 0s processamentos cognitivos e interativos acionados
pelos falantes ao referirem o mundo em seus atos de fala. Essa visdo se pauta nas formas de
negociacdo realizadas pelos falantes a medida que o discurso € construido. Assim, buscando no
ambito das atividades humanas, cognitivas e linguisticas estruturas que ddo um sentido ao
mundo, Mondada e Dubois (2003) passam a analisar os niveis de analise linguistica e cognitiva
pertinentes para se tratar da referéncia associada a objetos de discurso e de categorizacdo,
respectivamente.

As pesquisadoras explicitam que a mudanca e a instabilidade ndo se configuram como
excecdes ou problemas, pois, segundo elas, as categorias podem ser recategorizadas sem
nenhum prejuizo para a construcdo do sentido de um enunciado. Ademais, analisam alguns
procedimentos com os quais a estabilidade é produzida, criando efeitos de objetividade e de
realidade resultantes de processos simbdlicos complexos. Elas demonstram ainda que as
categorias que descrevem o mundo mudam tanto sincronicamente quanto diacronicamente e
gue essa mudanca ocorre pelo fato de que os objetos do discurso, usados pelos sujeitos como
forma de compreender o mundo, ndo sdo nem preexistentes nem dados, ou seja, ndo se
encontram prontos, perfeitamente elaborados e a disposicdo para o uso. Na verdade, eles se
(re)elaboram no curso das atividades e dos processamentos cognitivos, transformando-se,
modificando-se, adquirindo novas significagcbes a partir dos mais variados contextos e
situacoes.

Essas instabilidades se manifestam através de operagdes cognitivas ancoradas nas
praticas, nas atividades verbais e ndo verbais, nas negocia¢ées no campo da interacao, sendo,
portanto, inerentes aos objetos do discurso e das praticas. Desse modo, tais instabilidades estao
inteiramente relacionadas com as propriedades subjetivamente negociadas das denominagdes e
categorizacGes no processo de referenciagdo (MONDADA; DUBOIS, 2003).
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No tocante aos processos de estabilizagdo das categorias, as autoras demonstram que
eles podem ocorrer em dois niveis: inicialmente, em nivel psicolégico, através da
prototipicidade e, posteriormente, em nivel linguistico, manifestado através da lexicalizacao,
dos estereotipos e das anaforas. Mondada e Dubois (2003) se subsidiam na conceituacdo de
Eleonor Rosch e se apropriam da teoria dos protétipos para explicd-los como construcdes
dindmicas, aliados do sistema cognitivo na busca da producéo de estabilidade nas interpretacoes
que os homens fazem do mundo. As autoras explicam que a evolugdo dos prototipos e das
significacbes das palavras para os estereétipos ocorreria mediante a codificacdo social dos
modos de falar e de representar o mundo, até mesmo como reflexo da implementacdo
tecnoldgica.

O fenémeno da “referéncia”, de acordo com Mondada e Dubois (2003), é apresentado
em duas perspectivas, sendo a primeira subsidiada pela categorizacdo, através da qual os
sistemas cognitivos ddo estabilidade ao mundo, e a segunda, pelo viés da linguistica
interacionista e discursiva, a qual prevé a referenciagdo como um processo de construcdo de
objetos de discurso e de negociacdo de modelos pablicos do mundo.

Levando em consideracdo a relevancia da teorizacdo de Mondada e Dubois (2003), é
possivel constatar a estreita relacdo entre categorizacdo e processo de referéncia, pois, ao referir,
os falantes percebem o mundo e o modificam através de processos cognitivos. A lingua, ao
perder seu status de dicionario extensivo-referencial e mundial de palavras, adquire uma
instabilidade necessaria, muito bem explanada pelas autoras, e isso contribui para demonstrar
0 quanto sdo importantes estudos que concernem a compreensdo dos processos de categorizacdo
e referenciacdo para o reconhecimento do papel social e ativo de um sujeito cognitivamente
constituido e atuante no mundo por meio de préticas linguisticas.

Os estudos empreendidos por Mondada e Dubois (2003) sdo responsaveis por distanciar
cada vez mais as concepgdes de lingua da visdo classica de “referéncia”, em que a lingua é
considerada um organismo representativo, produto pronto, que ndo se modifica perante o uso ou
interlocucdo nas mais diversas situaces de comunicacao.

A passagem da nocao de referéncia a de referenciacéo possibilitou importantes avancos
nas pesquisas no campo da Linguistica Textual e suas ricas interfaces, em especial, com a
Linguistica Cognitiva, proposta empreendida também nesta dissertacdo. O modelo no qual se
postula uma ligacédo direta entre as palavras e as coisas desconsidera o carater subversivo da
lingua, ou seja, nega-lhe o aspecto natural de ndo refletir significados estaveis, mediante
possiveis alteragfes do contexto. Uma das consequéncias diretas dessa mudanca de viséo foi a

plasticidade vocabular atribuida as figuras de palavras metafora e metonimia, as quais, durante
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muitos anos, ficaram relegadas ao plano extensivo-referencial e objetivo da lingua, definidas
apenas como figuras de retdrica, aspecto discutido em secdo especifica ainda neste capitulo.

E o rompimento com o paradigma aristotélico da lingua que torna possiveis as percepcoes
dos processamentos cognitivos e interativos acionados pelos interactantes ao referirem o mundo
nas praticas comunicativas e, assim, os sentidos sdo coconstruidos mediante as negociagdes
realizadas pelos falantes & medida que o discurso é construido. Nesse sentido, a referenciacao diz
respeito a uma “construgdo de objetos cognitivos e discursivos na intersubjetividade das
negociacdes, das modificacdes, nas ratificacGes de concepg¢des individuais e versdes publicas do
mundo” (MONDADA; DUBOIS, 2003, p. 18).

Com o rompimento desse paradigma estrutural da lingua, abre-se a possibilidade de
percebé-la e investiga-la considerando-se seu aspecto cognitivo, o qual toma por base a
experiéncia e o sistema conceptual humano. Assim, metaforas e metonimias, por exemplo, sao
consideradas como figuras que nos permitem, de acordo com os postulados de Mondada e Dubois
(2003), significar e compreender conceitos acerca do mundo e dos objetos de discurso.

2.2 A integracdo entre Linguistica Textual e Linguistica Cognitiva

Nesta se¢do, além dos importantes momentos constitutivos da Linguistica Textual e da
sua filiacdo a concepcao de texto apoiada em uma perspectiva sociocognitiva, apresentamos 0s
postulados que deram base a constitui¢do da Linguistica Cognitiva como uma importante area
de investigacdo acerca dos processamentos cognitivos. Além disso, fazemos um
aprofundamento na teoria de George Lakoff a respeito da metonimia conceptual e em sua
proposta dos modelos cognitivos idealizados metonimicos, postulados que alicercaram nossas
analises. Ainda nesta secdo, apresentamos, pela 6tica da referenciagdo, a construgdo da interface
textual-cognitiva, conforme proposta de Lima (2003, 2009), a qual também fornece um
importante apoio tedrico-metodoldgico a esta pesquisa.

De forma mais detalhada, essa interface proporciona um redimensionamento nas
analises dos fendmenos metafdricos e metonimicos que subjazem a construcdo/reconstrugédo
dos referentes em situagdo comunicativa (LIMA, 2003, 2009). Reforcamos gque nosso intuito é
analisar a metonimia pelo viés cognitivo e inferencial, sob a ética da Linguistica Cognitiva, por
acreditarmos que esse aparato teorico aliado a perspectiva da referenciagdo possibilita uma
visdo mais integrada desse fendmeno e estabelece, por meio de correlagdes com a argumentacéo
e a multimodalidade, uma percepcao do fendmeno para além do seu aspecto apenas linguistico

e extensional.
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2.2.1 A Linguistica Textual e seus importantes momentos

A trajetéria dos estudos histéricos até a consolidacdo da Linguistica como uma
importante ciéncia no ramo dos estudos da linguagem foi marcada por distintas fases nas quais
0 objeto de estudo foi concebido sob diferentes perspectivas, sendo que, a cada questionamento
ou constatacdo de insuficiéncia tedrica, novas descobertas e avangos impulsionaram e
alargaram o campo conceitual e o escopo metodoldgico de investigacéo.

O legado histérico e tedrico desses estudos permitiu, dentre tantas valiosas
contribuicdes, compreender e situar a linguagem como uma atividade humana condicionada a
constantes mudancas e adaptacdes motivadas, em especial, pelas necessidades e intencbes
comunicativas dos seus usudrios. Tais estudos consolidaram a percepcdo da lingua como um
sistema dotado de regras que regem seu uso social. Esses mesmos estudos avancgaram no sentido
de compreender que, no escopo social da lingua, um novo elemento investigado, a fala, deveria
ser considerado pelo seu carater heterogéneo e particular, situando-a, assim, no terreno das
variagoes, algo inerente a qualquer “organismo vivo” (BENTES, 2007).

Nessa perspectiva, que envolvia os estudos sobre lingua e fala, um importante e decisivo
elemento foi incluido no centro das discussoes, 0 sujeito, e com ele todo o jogo de intengdes e
interacBes que o situam, a0 mesmo tempo, como usuario e detentor de um codigo linguistico
compartilhado em um contexto interacional. E importante pontuar, de acordo com Bentes
(2007), que, embora essas contribui¢des ndo tenham ocorrido de modo linear, sob a forma de
uma sequéncia cronoldgica bem definida, pois muitas investigacfes e redimensionamentos
ocorriam de forma concomitante, esse panorama conceitual serviu de base para o surgimento
das mais variadas e importantes correntes tedricas e investigativas que foram responsaveis por
agregar muitas contribuic6es aos estudos linguisticos.

O surgimento de um novo ramo de estudos a partir de 1960, a Linguistica de Texto,
proporcionou uma substituicdo gradual do modelo te6rico-metodoldgico estabelecido pelo viés
estruturalista, o qual, por muito tempo, havia limitado suas abordagens investigativas ao nivel
da palavra e da frase, privilegiando os aspectos fonologicos, morfologicos e sintaticos e
deixando descoberto o campo conceitual que mais tarde seria reivindicado pelas abordagens
semanticas, pragmaticas e cognitivas (MARCUSCHI, 2012).

Os estudos linguisticos avangaram de modo muito incisivo no sentido de proporcionar
melhores respostas aos fendmenos que envolviam toda uma situacdo comunicativa. Essa

importante area de estudos, atualmente consolidada como Linguistica de Texto, firmou-se ao
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longo de trés importantes momentos como uma importante ferramenta tedrico-metodoldgica
nos estudos do texto.

De acordo com Bentes (2007, p. 261), o modelo estruturalista, marcado pelo corte
epistemoldgico saussuriano, foi aos poucos sendo substituido por um modelo de analise que
partia da frase para o texto, o qual tinha como principal propoésito abordar e investigar
fendmenos linguisticos que nunca foram bem explicados pelas teorias formalistas. O
surgimento desses estudos, conforme Bentes (2007, p. 259), “faz parte de um amplo esforgo
tedrico, com perspectivas e métodos diferenciados, de constituicdo de um outro campo (em
oposi¢do ao campo construido pela Linguistica Estrutural), o qual buscou inserir no centro de
suas questdes os aspectos ndo abordados pelos postulados estruturalistas.

Embora se perceba um esforco no sentido de superar as analises tradicionais e fazer
contribuicdes significativas, essa nova proposta também apresenta suas fragilidades e
restricdes. Os resultados das analises frasticas trazem a percepcédo de que, quando as abordagens
fazem uso da frase como ponto de partida para sé depois chegar ao texto, esse modelo deixa

algumas lacunas, como observa Bentes (2007, p. 247):

Exatamente por estarem preocupados com as relacdes que se estabelecem entre as
frases e os periodos, de forma que construa uma unidade de sentido, os estudiosos
perceberam a existéncia de fendmenos que ndo conseguiam ser explicados pelas
teorias sintaticas e/ou pelas teorias semanticas: o fenémeno da correferenciagéo, por
exemplo, ultrapassa a fronteira da frase e s6 pode ser melhor compreendido no interior
do texto.

Koch (2001), ao mencionar a ocorréncia de fenbmenos de correferenciacao, ratifica a
necessidade de um olhar para além dos limites da frase, embora, posteriormente, essa autora
venha a fazer ressalvas acerca disso, pois ela defende, a priori, a importancia das analises

transfrasticas como um importante passo:

[...] 0 que se percebeu, em primeiro lugar, foi justamente a necessidade de ultrapassar
os limites da frase, para dar conta de certos fendbmenos como: referenciacéo, elipse,
repeticdo, selecdo dos artigos (definido e indefinido), concordancia de tempos verbais,
relagdo semantica entre frases ndo ligadas por conectivo, varios fatos de ordem
prosédica e assim por diante. Tentou-se entdo, encontrar regras para 0 encadeamento
de sentencas, a partir dos métodos até entdo usados na andlise sentencial — questfes
relativas, como vimos, a correferéncia, a conexdo entre oracdes, a relacdo
topico/comentario, entre outros. (KOCH, 2001, p. 72).

Esse modelo de analise, apesar de configurar-se como mais um passo importante no
campo das pesquisas linguisticas, ndo subsidiava nem contemplava o emaranhado de relagbes

evidenciadas na tessitura textual e ndo atentava para os fatores extralinguisticos que o processo
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envolvia. Nesse sentido, eram, portanto, vistas como insuficientes abordagens que primassem,
essencialmente, pela maneira como as palavras se avizinhavam na construgcdo de enunciados.

Ademais, segundo Bentes (2007), foi necessario levar em consideragéo, na construcdo
do sentido global do enunciado, o conhecimento intuitivo do falante acerca das relacfes a serem
estabelecidas entre sentengas e a observancia de que nem todo texto pode apresentar o
fendmeno da correferenciacdo. Esses dois motivos constituiram-se como fatores propulsores
para “a constru¢do de uma outra linha de pesquisa, que ndo considerasse o texto apenas como
uma simples soma ou lista dos significados das frases que o constituem” (BENTES, 2007, p.
263).

Partindo da investigacdo de novas relagdes entre o texto e suas formas constitutivas e
em busca de uma definicdo que abarcasse todo o fazer textual, abriu-se espaco para novas bases
investigativas que, apesar de também se mostrarem insuficientes para elucidar a complexidade
do objeto de anélise, ao apontar as fragilidades, avangaram um pouco mais no sentido de um
alargamento da teoria que estava a se desenhar, ainda que lentamente.

Na tentativa por explicar os multiplos fenémenos descobertos pelo campo investigativo
da fase transfrastica, o texto passa entdo a ser eleito como objeto de estudo e, assim sendo, as
andlises partiriam do texto para suas imbricacdes particulares constitutivas. Nesse segundo
momento da Linguistica textual, buscou-se explicar, a partir do mais amplo, no caso o texto,
fendmenos de ordem mais particular, a exemplo de questdes relevantes de ordem morfoldgica,
sintatica e semantica. Tem-se, entdo, nesse contexto, a fase das gramaticas textuais. No que
concerne a esse segundo momento, Bentes (2007) ressalta que o sucesso advindo da gramatica
gerativa pOs em evidéncia “a descricdo da competéncia textual do falante”, pois essa
competéncia conferia ao usuario da lingua, dentre outras coisas, o poder de produzir estruturas
dotadas de coeréncia e, de igual modo, reconhecer o que ndo atendesse aos critérios textuais.

Novamente, nas palavras de Koch (2001), evidencia-se que, apesar de todo esforco e
empenho direcionados ao estudo do texto, a este ainda estava designado o estigma de cédigo,
desse modo, ele seria suficientemente capaz de explicar a si mesmo. Em outras palavras, o texto
continuava a ser percebido como um sistema, uniforme e por vezes abstrato, e ao falante, de
acordo com Bentes (2007), era relegada a nogéo de sujeito assujeitado, ou seja, 0 sujeito era
aquele capaz de produzir e recepcionar os textos, mas sem a devida consciéncia que esse ato
implica.

O aspecto contraditorio que marca essa fase se evidencia no fato de que, apesar de o
texto ser eleito como objeto privilegiado e central da abordagem linguistica, a perspectiva sob

a qual se considerava esse objeto era analoga a fase da gramatica gerativa no que se refere a
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maneira que o falante era tratado. E coerente afirmar que as fases das gramaticas textuais
incorreram no equivoco de, ao compreender o texto como “um sistema”, corroborarem também
a teoria do sistema finito de regras, limitando seu alcance a breves consideragdes sobre o que
configuraria de fato um texto, o qual, baseado nesse modo categdrico e sistematico, teria sentido
completo em si proprio, reforcando o principio do carater de imanéncia significativa do qual
seria dotado o signo linguistico. Bentes (2007) destaca que, nesse periodo, postulava-se o
“texto” como uma unidade tedrica formalmente construida, em oposi¢ao ao “discurso”, unidade
funcional, comunicativa e intersubjetivamente construida.

Esse modelo também apresentou fragilidades teoricas, pois, ao conceituar texto como
uma unidade formal, dissociar o falante do seu contexto enunciativo e ancorar-se em padroes
sistematicos para verificar se um enunciado seria ou nao um texto, deu margem para
questionamentos como o seguinte: “como estabelecer as regras capazes de descrever todos e
apenas todos os textos possiveis em uma lingua natural? ” (KOCH, 2001, p. 74). Entre os
argumentos apresentados por essa autora para justificar a fragilidade do modelo, um deles reside
na percepcdo de que haveria sempre a possibilidade de surgirem textos que ndo se
enguadrassem nas regras ou que viessem a coloca-las em xeque, ou, ainda, podiam surgir novos
tipos de textos ndo previstos pelas regras da gramatica, inclusive.

Endossando as questdes levantadas por Koch (2001), seria, portanto, o linguista capaz
de catalogar, classificar e explicar todos os tipos de textos, de forma sistemética, dada a
multiplicidade destes e suas inmeras formas de organizacdo e modos de composi¢do?

Questdes dessa ordem, aos poucos, descortinavam a fragilidade da teoria e apontavam
para a insercdo de um novo elemento desconsiderado até entdo: a pragmatica, a qual, no &mbito
dos estudos textuais, passa a ser considerada um importante elemento no tocante a construgdo
dos sentidos de um texto. Nota-se uma preocupacdo em evidenciar aspectos negligenciados nas
fases anteriores, surgindo uma perspectiva que reivindica a atencdo para o locutor, interlocutor
e 0 contexto, 0s quais passam a fazer parte das analises dos processos de producdo e recepcao
de textos. Na visdo de Bentes (2007, p. 251), é preciso atentar para a “constitui¢do,
funcionamento, producdo e compreensao dos textos em uso” e, nesse sentido, faz-se relevante
considerar seu contexto pragmatico, ou seja, “o conjunto de condigdes externas da produgao,
recepcao e interpretagdao dos textos”.

Além da virada pragmatica e suas importantes contribui¢des, que influenciaram a nogao
de texto adotada atualmente pela LT, no fim dos anos 1980, ocorreu também a virada
cognitivista, responsavel pelos desdobramentos que vieram a situar o texto em uma perspectiva

sociocognitiva, assunto detalhado na préxima secao.
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Segundo essa perspectiva, as estratégias envolvidas na construcéo e recepcao dos textos
sdo norteadas por operagdes de ordem linguistica, social e cognitiva, levando-se em conta 0s
conhecimentos do locutor e do interlocutor e suas interacdes. Sdo eles conscientes do seu papel
enquanto interactantes capazes de resgatar, associar e depreender sentidos, operando em varios
niveis de conhecimento, a exemplo do linguistico, do enciclopédico e do interacional. S&o
também capazes de reconhecer se uma dada estrutura pode ou ndo ser considerada um texto e,
a partir dela, depreender ou estabelecer sentidos baseados em mdultiplas operagdes (KOCH,
2001).

Estabelecendo um paralelo com a importante afirmacdo de Saussure, quando do corte
epistemoldgico, no sentido de justificar seu objeto de estudo, surge, entdo, uma nova hipétese
de trabalho, uma teoria do texto que privilegia um novo olhar capaz de redimensionar o foco
investigativo para 0 mesmo objeto, a partir de um prisma que se afasta, gradualmente, das bases
estruturalistas e gerativas e situa o texto em um contexto pragmatico para o qual convergem
uma multiplicidade de operacdes linguisticas e cognitivas subsidiadas também por um viés
cognitivo e interacional.

Ademais, para Koch (2001), as fases transfrasticas, de inclinacdo gramatical, e das
gramaticas textuais, dotadas de um viés pragmatico-discursivo, serviram de base para a
comprovacao de que € preciso considerar, além dos elementos composicionais de um texto, o
contexto interacional e seu processo e condi¢es de produgdo, com uma forte tendéncia
sociocognitivista. Desponta, portanto, segundo Koch (2004), um importante panorama
evolutivo no campo da LT, principalmente pelo fato de os estudos terem passado a compreender
texto como

unidade bésica da comunicagdo e interagdo humana e, dessa concepgdo, a uma outra
que focalizou o texto como o resultado de uma multiplicidade de operacfes cognitivas
interligadas até chegarem a compreensio de textos como uma “entidade multifacetada”

fruto de um processo extremamente complexo de interagéo social e de construcéo social
de sujeitos, conhecimento e linguagem. (KOCH, 2004, p.175).

E & luz dessas concepgdes e dos avangos nessas importantes fases que o texto passa a
ser concebido como um lugar privilegiado em que a linguagem se manifesta e, por assim ser, é
também dotado de significados que ndo se encontram prontos, acabados, reduzidos a uma Gnica
interpretacdo. Esses significados, conforme Koch (2008), sdo coconstruidos dentro de um
processo incessante e interativo, baseado em mecanismos de troca e negociagdo de sentidos

entre locutor, interlocutor e situa¢Ges contextuais.
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Eis, portanto, o principal compromisso dos estudos da Linguistica Textual nos ultimos
30 anos: apoiar-se em uma perspectiva que ndo toma o texto como produto, mas, sim, como
processo, entendendo-o0 como um construto permeado por intencdes e estratégias de ordem
linguistica, cognitiva e social. Ademais, 0s estudos atuais da LT privilegiam a analise das
condigdes de producéo e recepcao de textos, subsidiados por novas e importantes contribuicoes
de uma teoria robusta que traz no seu arcabouco elementos indissociaveis de ordem pragmatica
e sociocognitivista de carater multifacetado (MARCUSCHI, 2012).

2.2.2 O texto na perspectiva sociocognitiva

Situar o texto em uma perspectiva sociocognitiva é uma tendéncia atualmente adotada
nos estudos empreendidos pela Linguistica Textual, mostrando-se muito relevante para a
consolidacdo de uma rica e promissora agenda nos estudos do texto.

Na obra Introducdo a Linguistica Textual: trajetéria e grandes temas, Koch (2018)
discorre sobre o importante percurso tedrico-metodolégico dos estudos no ambito da
Linguistica Textual e evidencia que houve, no minimo, oito importantes momentos nos quais o

texto foi concebido como objeto de analise, sendo compreendido sob diversas oticas:

1) texto como frase complexa ou signo linguistico mais alto na hierarquia do sistema
linguistico (concepcdo de base gramatical);

2) texto como signo complexo (concepcdo de base semiotica);

3) texto como expansdo tematicamente centrada de macroestruturas (concepcéo de
base semantica);

4) texto como ato de fala complexo (concepgao de base pragmatica);

5) texto como discurso “congelado”, como produto acabado, de uma agdo discursiva
(concepcéo de base discursiva);

6) texto como meio especifico de realizacdo da comunicacgéo verbal (concepcao de
base comunicativa);

7) texto como processo que mobiliza operacGes e processos cognitivos (concepgao de
base cognitivista);

8) texto como lugar de interagdo entre atores sociais e de construgdo interacional de
sentidos (concepcéo de base sociocognitiva-interacional) (KOCH, 2018, p. 12).

Esse panorama conceitual dos estudos do texto demonstra que, durante muito tempo, o
texto esteve condicionado a relagcdo de coesdo e que, s6 depois, quando essa importante
propriedade textual foi equiparada, em termos de importancia na construg¢do dos sentidos do
texto, a nocéo de coeréncia, é que se alargaram os passos em uma direcdo que ndo situava mais
apenas esses dois fatores de textualidade como propriedades intrinsecas e inerentes aos textos,
sem as quais, para os pesquisadores desse contexto, a condigdo de existéncia e a capacidade de

um texto produzir sentidos era, por sua vez, bastante questionada (KOCH, 2018).
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Cabe ressaltar a importancia da virada pragmatica por configurar-se como um
importante fator que promoveu uma redefini¢cao do que era tomado pelo conceito de coeréncia.
Esse momento de insercao da perspectiva pragmatico-enunciativa provoca o rompimento com
0 conceito enraizado na teoria e expande a no¢do de coeréncia, ndo mais a considerando como
mera propriedade ou qualidade do texto em si, mas como um fendmeno muito mais amplo,
visto que ela se constroi em dada situacéo de interacdo entre o texto e seus usuarios, em funcdo
da atuacdo de uma complexa rede de fatores de ordem linguistica, cognitiva, sociocultural e
interacional (KOCH, 2018, p. 12).

A respeito dessas consideragfes, tomando por base os estudos mais recentes que
envolvem a andlise da coeréncia e seus mecanismos constitutivos em situagdo comunicativa,
Cavalcante, Custodio Filho e Brito (2014, p. 21) afirmam que o conceito de texto
universalmente aceito € o de que ele pode apresentar qualquer extensao, desde que “percebidas
uma unidade de sentido e intencdo (elementos garantidores da coeréncia) dentro de uma

unidade de comunicagdo”. Nesse sentido, os autores enfatizam ainda que

a existéncia de um texto esta atrelada a possibilidade de se atribuir coeréncia a uma
dada ocorréncia comunicativa (ndo exclusivamente linguistica). A coeréncia surge da
percepcdo de uma unidade negociada de sentido que depende da intencdo
argumentativa do locutor, da co-participacéo do interlocutor, das indica¢cbes marcadas
na superficie do texto e de um vasto conjunto de conhecimentos compartilhados.
(CAVALCANTE; CUSTODIO FILHO; BRITO, 2014, p. 21).

Esses pesquisadores confirmam que a coeréncia de um texto é construida mediante uma
troca interativa e contextual entre os interactantes do processo comunicativo, postulando entédo
que a coeréncia ndo esta no texto, mas advém da interacdo com ele. Para tanto, confirmam o
carater sociocognitivo cultural como um fator de significativa relevancia na construcdo de

sentidos, pois

esses conhecimentos surgem a partir de nossas experiéncias no mundo e do contato
com as informacdes que recebemos das mais variadas fontes. Por serem determinados
culturalmente, os conhecimentos prévios tém, em sua raiz, um carater socio-historico,
dai ser comum, nos estudos atuais, falar no status sociocognitivo do texto e da
coeréncia (CAVALCANTE; CUSTODIO FILHO; BRITO, 2014, p. 21).

Esses apontamentos reforcam a estreita relacéo entre a linguagem e a mente, e também
com os conhecimentos culturalmente vivenciados, a partir dos quais os individuos elaboram
suas visdes do mundo por meio da interacdo com o meio, construindo e reelaborando, através

da linguagem, sua realidade mediante os atos comunicativos.
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E valido ressaltar, nesse contexto, a contribuicio das ciéncias cognitivas, por serem as
grandes responsaveis por propiciar, no campo dos estudos linguisticos, em especial as que
propdem as investigacdes do fendmeno da cognicdo por meio de uma perspectiva que valoriza
0 aspecto social da linguagem e a possibilidade de compreender a mente como corporificada,
perspectiva que abriu espaco para a hipotese que sustenta o paradigma sociocognitivo.

Nos anos 1990, marcados, na Linguistica Textual, principalmente, pela virada
cognitivista, incorporam-se os fendbmenos de ordem cognitiva e social aos estudos do texto e
producdo de sentidos, de modo que tanto os modelos quanto os tipos de operacdes mentais e as
representacdes individuais passam a ser considerados e inseridos no cerne das investigacoes.
Assim, “o texto passa a ser considerado resultado de processos mentais”, 0 que configura uma
“abordagem procedural, segundo a qual os parceiros da comunicacdo possuem saberes
acumulados quanto aos diversos tipos de atividades da vida social” (KOCH, 2018, p. 34). Tais
saberes se encontram como representacdes na memdaria dos individuos a espera de mecanismos
capazes de acionéd-los mediante algum estimulo ou motivacdo. Entende-se, pois, que, nas
formas de representacGes dos conhecimentos no interior da mente, “os modelos constituem
conjuntos de conhecimento determinados e vivencialmente adquiridos que contém tanto
conhecimento sobre cenas, situagdes e eventos, como conhecimentos procedurais sobre como
agir em situagdes e eventos e realizar atividades especificas”. (KOCH, 2018, p. 35).

Nesses termos, é preciso que se retomem as concepgdes de lingua, situando-a como um
instrumento de comunicacao, ou como manifestacdo/expressdo do pensamento ou, ainda, como
um instrumento de interacdo, para que se torne mais especifica a definicdo do que vem a se
configurar como um texto mediante o enfoque que se da a esse processo comunicativo. Deve-
se levar em consideracdo que, para cada concepcdo de lingua, a nogdo de texto sera alterada,
pois algumas dessas concep¢des desconsideram o processo interativo e tomam o texto como
um artefato pronto e acabado a espera de uma simples decodificacéo.

Atualmente, interessa a Linguistica Textual a concepcao de lingua como instrumento de
interacdo, a partir de uma viséo dialdgica, em que o texto € considerado um reduto cambiavel
de sentidos entre os interlocutores. Desse modo, texto € um processo em construgéo,
ultrapassando-se a nogdo de um artefato a espera de decodificacdo, como se fosse um produto
finalizado. Para Koch (2003, p.17),

a compreensdo deixa de ser entendida como simples captacdo de uma representacéo
mental ou como a decodificagdo de mensagem resultante de uma codificacio de um
emissor. Ela é, isto sim, uma atividade interativa altamente complexa de produgdo de

sentidos, que se realiza, evidentemente, com base nos elementos linguisticos presentes
na superficie textual e na sua forma de organizagéo, mas requer a mobilizacdo de um
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vasto conjunto de saberes (enciclopédico, contextual e interacional) e sua
reconstrucdo no interior do evento comunicativo.

No bojo dessa defini¢do, o sentido de um texto ndo depende meramente do bom uso e
da selecdo de elementos linguisticos, nocdo associada a de lingua como instrumento de
comunicacgéo e/ou como expressdo do pensamento. Na perspectiva sociocognitiva, 0 texto se se
configura como um processo de negociacgdo e de troca entre interlocutores, ou seja, 0 processo
de construcdo de sentidos se efetiva com base no contexto e na interacdo na qual os
interlocutores estejam, efetivamente, envolvidos.

O produtor/receptor de textos estd imerso no tecido social e na teia das comunicacgdes
cotidianas, sendo marcado por ideologias, vivéncias e crencas que Ihe sdo inerentes. Essa
relacdo, baseada na sua experiéncia de mundo, é que o faz se perceber e se reconhecer como
um individuo inscrito e circunscrito na ampla esfera social, 0 que, por sua vez, lhe possibilita
compreender que a producéo dos seus discursos esta intimamente ligada ao seu reconhecimento
e a sua necessidade de comunicacdo como ser social, e ndo apenas como um ser tomado,
unicamente, por um conjunto de habilidades individuais e linguisticas. 1sso vem a dialogar com

a definicdo de texto, que, segundo Koch (1997), também se configura como

uma atividade verbal consciente, isto é, trata-se de uma atividade intencional, por
meio da qual o falante dara a entender seus propositos, sempre levando em conta as
condigBes em que tal atividade é produzida. Considera-se dentro dessa concepgao que
0 sujeito falante possui um papel ativo na mobilizacdo de certos tipos de
conhecimentos de elementos linguisticos, de fatores pragmaticos e interacionais ao
produzir um texto [...] sabe o que faz, como faz e com que propésitos faz (KOCH,
1997, p. 21).

Portanto, corroborando Koch (1997) e Cavalcante (2012), a no¢do de texto pode se
ampliar mediante as escolhas e as necessidades advindas do processo interacional. Para as
pesquisadoras, um texto pode dizer muito ou pouco, configurar-se com mais clareza ou mais
implicitude, a depender das intencdes do falante, pois este, movido principalmente pela
intencionalidade, pode organizar melhor as escolhas em seu projeto de dizer. Nesse sentido, 0
texto, entendido também como um “evento comunicativo”, pode combinar e mobilizar, para
sua composicao, diferentes elementos semioticos e estabelecer, nesse processo de troca e busca
por significados, uma relacdo cambiavel entre os interactantes dentro da nog¢do de continuum
na qual os sentidos sdo coconstruidos.

A exemplo de muitos outros pesquisadores empenhados em construir um conceito que
amplie e redimensione a nogao de texto, Cavalcante (2012), na esteira de Beaugrande (1997) e
Koch (2006), redefine esse objeto tedrico como “um evento comunicativo em que estdo
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presentes os elementos linguisticos, visuais e sonoros, os fatores cognitivos e varios aspectos.
E, também, um evento de interacéo entre locutor e interlocutor, os quais se encontram em um
dialogo constante”. (CAVALCANTE, 2012, p. 20).

Constata-se, nas palavras da autora, que o texto se apresenta como um local privilegiado
para se investigarem aspectos tanto de ordem textual quanto cognitiva, pois se trata de um
evento para o qual concorrem fatores indispensaveis a constru¢do de sentidos. Cavalcante
(2012) também menciona os elementos visuais e sonoros presentes na tessitura textual, o que é
corroborado por Cavalcante, Custodio Filho e Brito (2014), que ressaltam a necessidade de a
atencéo estar voltada a outras possibilidades de ocorréncias comunicativas que ultrapassem 0s
limites do oral e do escrito. Esses pesquisadores destacam, de modo especial, a multimodalidade
e sua ocorréncia nos textos, atribuida quando “dois ou mais modos de enunciagdo se conjugam
para manifestar/sugerir os sentidos pretendidos” (CAVALCANTE; CUSTODIO FILHO;
BRITO, 2014, p. 23).

Considerar, pois, 0 texto em uma perspectiva sociocognitiva € atentar para sua
materialidade verbal e multimodal e dar énfase a aspectos textual-discursivos, reconhecendo
que essa escolha pode impulsionar andlises que privilegiem e cologuem em destaque
possibilidades interpretativas e a relevancia de aspectos textuais muitas vezes desconsiderados
em analises anteriores (CAVALCANTE; CUSTODIO FILHO, 2010).

O estatuto do texto, revisitado por Cavalcante e Custddio Filho (2010), revela que, ao
considerar a interacdo como atividade mediadora da construcao de sentidos, os estudos passam
a reivindicar que seja superada a visdo voltada historicamente apenas a materialidade da
superficie textual. Desse modo, situar o texto pela perspectiva sociocognitivista implica, para a
Linguistica Textual,

a necessidade de uma investigacdo que esteja atenta aos sistemas de conhecimento
acionados/construidos quando da producéo e interpretacdo, bem como ao contexto
socio-histérico envolvido em cada situagdo de comunicagdo. Em virtude da conjuncéao
de tantos fatores, vé-se que a tarefa de se comunicar é revestida de uma complexidade
que demanda a atuagao de sujeitos participativos, 0s quais, a0 mesmo tempo em que
se constroem na interacdo, a partir da alteridade, transformam as situagdes, pois

trazem para a comunicagdo suas experiéncias particulares (CAVALCANTE;
CUSTODIO FILHO, 2010, p. 60).

Assumir essa perspectiva, de acordo com o0s autores, representa, nos estudos modernos
do texto, uma busca por compreendé-lo como um fendmeno que agrega na sua composi¢do uma
multiplicidade de fatores, os quais demandam investigacOes e abordagens mais abrangentes,
que ndo podem ser realizadas, somente, no @mbito de algumas correntes linguisticas. Torna-se

imperativo, nessas condicOes, recrutar o conhecimento advindo de outras areas, a exemplo da
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Antropologia, Sociologia e Filosofia. Nesse sentido, interessa a LT promover uma abertura para
o dialogo interdisciplinar com as demais correntes, linguisticas ou ndo, no intuito de observar
aproximacdes e distanciamentos no que concerne a aspectos tedricos-metodologicos. Nessa
empreitada, “o carater do texto, no estagio atual dos estudos em LT, fala em favor de um objeto
dindmico, multifacetado, resultante de uma atividade linguistico-sociocognitiva, na qual se
incluem parametros discursivos” (CAVALCANTE; CUSTODIO FILHO, 2010, p. 62).

Subsidiados por uma perspectiva dialogica e multifacetada do que vem a configurar um
texto, conforme Cavalcante e Custodio Filho (2010), depreende-se que € preciso integrar as
analises, além dos componentes verbais, a sua dimensdo semidtica e discursiva, componente
indispensavel a interpretacdo. Levar em consideragdo os aspectos multimodais presentes nos
textos, que se estabilizam na forma de géneros textuais, € uma atividade cada vez mais crescente
no terreno em que a Linguistica Textual sedimenta seus estudos.

Nesta pesquisa, buscamos uma aproximacdo com esses postulados em funcdo da
importancia, para a constituicdo dos sentidos, dos processos mediados também pela imagem,
pois, assim como Cavalcante e Custodio Filho (2010, p. 65), compreendemos que “o
pesquisador deve assumir toda a complexidade do objeto texto e propor analises que deem conta
dessa multiplicidade, considerando-se que, ainda que se configurem como ndo verbais” os
diferentes modos pelos quais a linguagem se constitui e ressignifica, eles revelam importantes
processos interativos e interpretativos.

Nesse sentido, defendemos que as metonimias manifestadas tanto no plano verbal
guanto no imagético podem configurar leituras e interpretacdes validas acerca dos modos de
referir e construir significados por meio de interessantes recursos que integram diferentes
semioses. Ademais, acreditamos que essa integracdo seja responsavel, em muitos géneros
textuais, por ativar gatilhos que encaminham para a construcao argumentativa dos enunciados,
como nas propagandas de transito, corpus investigado neste trabalho.

Ao abordarmos esses pertinentes conceitos que situam o texto na perspectiva
sociocognitiva, adotada atualmente nos estudos da LT, reconhecemos também a necessidade
de estender a discussdo aos géneros textuais e a relacdo que mantém com o fenémeno da
multimodalidade, assunto aprofundado no terceiro capitulo desta dissertacao.

Na secdo seguinte discorremos sobre a Linguistica Cognitiva e sua importancia para a
formulacéo do pressuposto tedrico que sustenta os modelos cognitivos idealizados de Georg
Lakoff, que concedeu a metonimia o status de mecanismo conceptual, postulado sobre o qual
esta pesquisa se apoia ao buscar estabelecer uma correlacdo entre esse elemento de natureza

inferencial e a construcao argumentativa em textos multimodais.
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2.3 A Linguistica Cognitiva — pressupostos basilares

De modo anédlogo a consolidacdo da Linguistica Textual como um campo tedrico
investigativo, a Linguistica Cognitiva, ao fim dos anos 1970 e inicio de 1980, buscou se afirmar
como uma importante ferramenta teorica e metodoldgica em oposi¢do aos modelos formais e
ao carater imanente do significado, conforme posto, inicialmente, no terreno dos estudos
linguisticos, tanto por Ferdinand de Saussure quanto por Noam Chomsky e seus seguidores, de
vieses estruturalistas e gerativistas, respectivamente.

Como toda ciéncia, a Linguistica Cognitiva atravessou importantes momentos até
consolidar seus alicerces. Nesta breve abordagem, tracamos um panorama acerca das
contribuicbes e dos avancos advindos dos seus postulados tedricos basilares, bem como
evidenciamos que, a partir dos pontos de divergéncia com modelos tradicionais de investigacdo
da lingua (gramaética formal e influéncia do modelo cartesiano) e por meio dos didlogos com o
funcionalismo, é que se consolidou um importante campo de estudos na area da linguistica, a
Semantica de base cognitiva, assunto da proxima secao.

O que temos hoje como Linguistica Cognitiva representa uma ampliacdo do modelo
tedrico que se desenvolveu, inicialmente, na California, ao fim dos anos de 1970, concentrando-
se, a priori, na figura de George Lakoff, considerado seu maior representante. E importante
ressaltar que, apesar de ser contemporaneo as discussdes entre cognitivistas e sociocognitivistas
acerca de uma teoria da cognicdo, Lakoff mediou incursdes por outros terrenos 0s quais serdo
descritos mais adiante.

Nesta abordagem discorremos sobre as principais caracteristicas e impasses observados
no modelo teérico de Chomsky, uma vez que foi 0 modelo mais contestado especialmente por
George Lakoff e Charles Fillmore. Possivelmente, a critica mais incisiva ao modelo tedrico
gerativista foi o fato de que, apesar de a linguagem ter sido concebida como um fenémeno
mental e 0 aspecto da cognigdo ter sido reconhecido e postulado por Chomsky “de modo
definitivo” para a compreensao da linguagem, sua abordagem metodoldgica incidiu sobre um
ponto de vista bioldgico, racional e universal. (MARTELOTA; PALOMANES, 2008, p. 177).

Uma possivel justificativa para essa ocorréncia deve-se a influéncia histérica e cultural
advinda do percurso histérico e comparatista dos estudos da linguagem, anterior a sua
configuracdo como uma ciéncia, que se instaurou a partir do corte epistemoldgico proposto por
Ferdinand de Saussure. Assim, desde seu surgimento, no final da década de 1950, o gerativismo
de Noam Chomsky consolidou uma tendéncia que perdurou por algum tempo nos estudos da

linguagem, que a concebia como dissociada do corpo, figurando “como um sistema de
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conhecimento autbnomo depositado no cérebro dos individuos e constituido de uma série de
principios inatos referentes a estrutura gramatical das linguas” (MARTELOTA;
PALOMANES, 2008, p. 178).

Lakoff e Johnson (1999) apontam as insuficiéncias desse modelo de base cartesiana,
que concebe a lingua como um “aparelho” légico-formal, e refutam as principais teses de
Chomsky, como seguem: primeira, a visao dissociada de mente e corpo; segunda, o principio
da autonomia da razao; terceira, a ideia de que tudo possui uma esséncia que faz tudo ser o que
é; quarta, o principio da racionalidade, que define a natureza humana como apta ao pensamento
racional; quinta, a matematica como razdo ideal, capaz de explicar todas as coisas; sexta, a
crenca na razdo como um aparelho formal capaz de manipular representagdes e estruturar
relacdo entre simbolo e imagem mental sem a interferéncia das experiéncias; sétima, a hipotese
do pensamento como linguagem e seu carater descritivo e universal; oitava, o principio das
ideias inatas, as quais independem da experiéncia; nona, 0 método da introspeccao, segundo o
qual, ao refletirmos sobre nossas proprias ideais e conceitos, poderiamos, a rigor, compreender
a mente com precisao e absoluta certeza.

Ao considerarmos, conforme explicitado em Lakoff e Johnson (1999), esse modelo
automatizado, compartimentado e descorporificado, para compreender a estrutura e o
processamento cognitivo da lingua, percebemos que muitas foram as problematicas advindas a
partir da consideracdo desse método interpretativo-regulador e simulador das praticas de
linguagem. Ademais, em muitas situacfes que esse modelo teérico se propds analisar, foram
postas em Xeque as consideracdes sobre uma suposta autonomia da sintaxe, como se a ela
coubesse, como um mecanismo autossuficiente, regular e preencher todas as lacunas do
processo comunicativo. Embora ndo se desejasse negar as contribuicdes dos estudos
gerativistas para a compreensao tanto da linguagem como de muitos fenémenos pertencentes a
natureza cognitiva, Martelotta e Palomanes (2008, p. 177) esclarecem que

Os gerativistas privilegiavam em suas analises a busca de aspectos linguisticos
universais, deixando de lado, portanto, as questBes sociais e interativas que
caracterizam, de modo mais localizado, 0 uso concreto da lingua nas situacdes reais
de comunicagao. [...] em termos mais gerais, a linguagem é vista como um sistema

formal interpretado no sentido légico, isto é, as expressdes sdo construidas por um
sistema de regras exclusivamente, que sdo posteriormente investidas de significacao.

Isso ratifica que, apesar de apresentar muitas contribui¢cbes para os estudos da
linguagem, o0s postulados gerativistas desconsideravam associag0es importantes

correlacionadas aos niveis sintatico, cognitivo, fonologico e semantico da lingua, pelo fato de
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a conceberem como um mecanismo inato e modularizado, através do qual os sentidos se
construiam via estruturas e habilidades especificas da linguagem.

Assim, partindo do questionamento das teorias mais tradicionais, em especial no campo
do gerativismo, pesquisadores de base cognitivista se manifestaram em defesa de uma
abordagem que contemplasse o estudo da mente como uma estrutura corporificada, assim, de
forma hibrida, mente e corpo estariam na base das nossas proje¢des mentais e dos nossos
pensamentos e, consequentemente, nossa comunicagdo formaria entre mente e corpo um elo

indissociavel. E nesse contexto que, de acordo com Martelota e Palomanes (2008, p.178),

Muitos pesquisadores se posicionaram contra essa tradi¢do. Entre eles podemos citar
linguistas como George Lakoff e Charles Fillmore, cujas reflexdes referentes a
estrutura seméantica das linguas acabaram levando a um questionamento dos
pressupostos gerativistas e abrindo caminho para uma abordagem do fendémeno da
linguagem. Recentemente, os linguistas que seguem essa nova tendéncia tém utilizado
termos como “cognitivo” e “cognitivista” para designar seus modos de analisar as
linguas.

Partindo da rejeicdo aos pressupostos gerativistas, Langacker, Lakoff, Tomasello e
Taylor estabeleceram reflexdes referentes a estrutura semantica das linguas, abrindo caminho
para uma nova abordagem dos fenémenos da linguagem que, na interface do funcionalismo
com o cognitivismo, promovesse dialogos cada vez mais produtivos baseados na captacao da
experiéncia para a construcdo de significados, de modo a ndo se dissociarem linguagem,
pensamento e experiéncia. Dessa forma, esses desdobramentos e confrontos foram responsaveis
por incorporar os fendmenos referentes a interacdo social, o que permitiu a inser¢do do
vocabulo “sécio”, sendo criado 0 termo sociocognitivismo, no qual se enfatiza a importancia
do contexto nos processos de significacdo e o aspecto social da cogni¢cdo humana.

Ainda nesse terreno, a reformulacdo de seis postulados tedricos empreendida por
George Lakoff (1987) possibilitou, nos estudos em Semantica Cognitiva, a elaboracdo da
proposta tedrica dos modelos cognitivos idealizados como estruturas mentais e atividades
representativas do mundo ao curso das interagcdes na mente dos individuos.

A Linguistica Cognitiva postula que a linguagem ndo € algo que ocorre de forma
dissociada da cognicéo, alias, compreende a primeira como parte da segunda. Muitos dos
processos interativos sdo, pois, mediados por operagdes de natureza sociointeracional. Desse
modo, ndo se pode compreender o significado como uma versao fiel e espelhada do mundo, um
equivalente de forma objetiva. Contrario a isso, a construcdo de sentidos esta intimamente
relacionada com as experiéncias individuais, bioldgicas, sensoriais, sendo permeada pelos mais

diversos processos de interagdo e comunicacao acionados cotidianamente, 0s quais partem da
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individualidade para a coletividade mediante modelos culturais e conhecimentos de mundo
experienciados ou culturalmente conhecidos, de acordo com Feltes (2007).

A proposta cognitivista de base interacionista focaliza a linguagem como forma de acéo,
incorporando fendmenos referentes a interacdo social. Desse modo, se enfatiza a importancia
do contexto nos processos de significacdo e o aspecto social da cogni¢cdo humana, pois se
reconhece que € por intermédio dela que “oramos, ensinamos, discursamos, informamos, enfim,
enquadramo-nos nos milhares de papéis sociais que compdem nossa vida diaria”
(MARTELOTTA; PALOMANES, 2008, p. 179). Isso significa que ndo existem significados
prontos a espera de uma decodificacdo automatica e idéntica por parte dos interlocutores em
dada situacdo comunicativa, mas, sim, mecanismos de construc¢do de sentidos a partir de dados
contextuais essencialmente ricos e dindmicos, que se constituem como produto do trabalho
imaginativo da mente humana. Assim, podemos enfatizar, com apoio em Lakoff e Johnson
(2002), que os significados ndo sdo elementos mentais Unicos e estaveis, mas resultado de
complexos processos de integracdo que envolvem, muitas vezes, diferentes dominios do
conhecimento.

A abordagem de carater 16gico-formal, que durante muito tempo caracterizou e ainda
caracteriza a Linguistica Gerativa, foi responsavel por influenciar o pensamento de que 0s
elementos da vida mental de um individuo sdo primitivos e componentes de uma ordenacao
I6gica, no entanto uma analise mais cautelosa e desprendida do viés inatista demonstra que, na
verdade, esses elementos se constituem como produto final de um amplo e significativo trabalho
imaginativo da mente humana.

Ao contrario do que preconiza “a capacidade inata da linguagem”, para Lakoff (1987),
o0 sentido ndo constitui uma propriedade intrinseca da linguagem, mas opera como resultado de
uma atividade conjunta que pressupde cooperacdo associada a operacGes de projecdo e
transferéncia entre dominios. Uma vez que 0S processos cognitivos e interativos estejam
associados ao funcionamento das linguas, pode-se dizer que a formacdo béasica de frases,
aparentemente simples, em qualquer lingua, recebe a influéncia desses fatores.

Os cognitivistas interacionistas ndo dissociam mente de corpo, visto que, para eles, 0
pensamento é corporificado e é através do corpo que obtemos nossos primeiros contatos com o
mundo, sendo que, a partir dai, algumas extensdes de sentido sdo estabelecidas. Martelota e
Palomanes (2008) explicam que, desde a mais tenra idade, fazemos uso das experiéncias
corporeas e mentais para dar sentido as coisas. Dessa forma, simples gestos do cotidiano podem
apresentar categorizagdes diferentes, visto que sua interpretacdo mobiliza conhecimentos

socioculturais e requer a compreensao das intencdes que estdo por tras deles. De modo analogo,
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os autores reforcam que o sentido de um quadro, por exemplo, ndo est4 circunscrito a sua
materialidade, mas na interpretacdo que somos capazes de construir a partir dele por meio da
experienciacao.

Essa perspectiva toma os sentidos como unidades conceptuais e as palavras e as
estruturas da lingua, como recursos para simbolizar a construcéo que o falante faz de cenas ou
fatos da vida cotidiana. Pressupfe-se que a construgdo de uma cena envolve sempre uma relagéo
entre um falante (ou um conceptualizador) e uma situacdo que ele toma em consideracdo. 1sso
implica dizer que, a referéncia ao mundo através das palavras, ndo se faz de acordo com uma
descricdo objetiva de como ele é, mas de acordo com a visao que se tem do que ele é, ou seja,
do que ele significa. Desse modo, existe uma relagdo direta e indissociavel entre o sujeito e a
construcdo do significado (MARTELOTTA; PALOMANES, 2008).

Esses novos conceitos e postulados dos estudos da Linguistica Cognitiva fornecem um
campo teorico rico e conceitual a demonstrar o funcionamento/acionamento de conhecimentos
arquivados e estabilizados na mente humana, a exemplo das molduras comunicativas,
caracterizadas por um conjunto de conhecimentos prévios indispensaveis a construcdo de
sentidos, e dos esquemas imagéticos, que podem ser classificados como genéricos e flexiveis
refletores de aspectos importantes da experiéncia humana. Trata-se de modelos cognitivos
idealizados que compdem estruturas através das quais nosso conhecimento se organiza, huma
mesclagem que se configura como conexdes entre diferentes dominios conceptuais e a projecao,
que seria propriamente a conexao entre dominios cognitivos (MARTELOTA; PALOMANES,
2008, p. 185).

A construcdo dos sentidos passa a ser considerada em um processo de trocas e
negociagdes entre falantes e ouvintes, 0s quais estdo imersos em um contexto social, histérico
e cultural no qual estdo e sdo (re)constituidos. Este, possivelmente, constitui um dos pontos de
interseccdo mais notaveis entre os estudos da Linguistica Textual e os da Linguistica Cognitiva,

apoiados em uma perspectiva sociocognitiva, proposta que fundamenta esta pesquisa.
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2.3.1 Metonimia: do viés tradicional a abordagem cognitiva

Os textos que remontam, principalmente, a antiguidade classica apresentam uma forte
tendéncia de prender/ganhar a atencdo do seu auditério em razdo, principalmente, da sua
construcdo retdrica singular, que inclui zelo com a linguagem, evidenciado em uma criteriosa
selecdo de palavras. Nesse cenario classico, em termos de linguagem, tanto o carater ornamental
(poético) quanto a persuaséo (retdrica) parecem atuar, quando ndo dissociados, um a servi¢o do
outro (ARISTOTELES, 2004).

Esse senso estético, que perdurou e influenciou, por muitos séculos, a oratdria, a escrita
e os estudos linguisticos parece ter sido responsavel por relegar as figuras de palavras,
metaforas e metonimias, uma abordagem na qual elas figuram apenas no plano linguistico,
sendo o seu aspecto referencial associado a uma simples implicacdo de troca, desvio ou
substituicdo de uma palavra por outra. Tomando isso por base, de acordo com a visdo
aristotélica da linguagem, a uma criteriosa selecéo lexical caberia estabelecer estreitas relaces
com o efeito ornamental e estilistico das composi¢des e, por isso, esse método, adotado para a
abordagem das metaforas e metonimias, durante muitos séculos, limitou-se a dimensGes
significativas muito aquém do alcance real e do potencial expressivo proporcionados por tais
figuras.

Quanto a isso, Fiorin (2014) afirma que os discursos do ocidente sofreram forte
influéncia da Retdrica, arte discursiva caracterizada pela “acéo de falar”, a qual se propunha a
lancar mdo de um conjunto de técnicas para aperfeicoar o dizer a um determinado auditorio.
Em sua obra Figuras de Retorica, Fiorin (2014) aborda, dentre outras figuras, as metaforas e as
metonimias e atesta que elas atuam por intermédio de operagdes enunciativas, com vistas a
enfatizar algum elemento do discurso, podendo ser descritas, por conta dessas caracteristicas,
como importantes mecanismos discursivos. Nesses termos,

A metonimia é uma difusdo seméntica. No eixo da extensdo, um valor seméantico
transfere-se a outro, num espalhamento sémico. Com isso, no eixo da intensidade, ela
da uma velocidade maior ao sentido, acelerando-o, pois, ao enunciar, por exemplo,
um efeito, j& se anuncia também a causa, suprimindo etapas enunciativas. Ao dar ao
sentido aceleragdo, a metonimia tem um valor argumentativo muito forte. O que
estabelece uma compatibilidade entre os dois sentidos é uma contiguidade, ou seja,
uma proximidade, uma vizinhanga, um contato [...]. Metonimia, em grego, significa
“além do nome, o que sucede o nome”. A metonimia é, pois, o tropo em que se
estabelece uma compatibilidade predicativa por contiguidade, aumentando a extensao
sémica com a transferéncia de valores sémicos de um para outro dos elementos

coexistentes e aumentando sua aceleracdo com a supressdo de etapas de sentido.
(FIORIN, 2014, p. 37-38).
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O pesquisador enfatiza que, em muitas ocorréncias nas quais essa figura encontra-se
ancorada, sua dissociabilidade discursiva do contexto enunciativo/comunicativo impossibilita
a percepcao de todo o potencial argumentativo e persuasivo que ela apresenta.

Podemos perceber que o uso da metonimia e sua relacdo com a comunicacdo humana
ndo é recente, outrossim, é inegavel também a percep¢do do quanto o potencial linguistico-
cognitivo dessa importante figura foi desconsiderado durante tanto tempo. Condicionada, ent&o,
historicamente aos estudos classicos da linguagem, a metonimia, segundo Aristoteles (2004),
figurava ao lado da metafora em um mesmo grau de importancia, definidas como idénticas,
servindo, por analogia, a transferéncia de sentido de uma coisa para a outra ou, ainda, de uma
espécie para outra.

Paiva (2010) observa que a indistincdo apregoada por Aristoteles apresenta, na
contemporaneidade dos estudos do fenémeno, alguns equivocos. A pesquisadora argumenta
que o autor classico, ao definir metafora como “a transferéncia do nome de uma coisa para
outra, ou género para a espécie, ou da espécie para 0 género, ou de uma espécie para outra, ou
por analogia” (ARISTOTELES, 2000, p. 63 apud PAIVA, 2010, p. 8), desconsidera que

dos quatro exemplos de metéfora citados nessa definicdo, percebe-se, claramente, que
os trés primeiros, sdo na realidade, exemplos de metonimia. 1sso é confirmado pelas
exemplificagcBes que ele oferece ao leitor. Como exemplo de analogia, o Unico que
seria hoje considerado como metafora, ele cita “a velhice como a tarde da vida, ou o
ocaso da vida” (p. 64), pois, por analogia, a velhice esta para a vida como a tarde esta
para o dia. Os outros sdo de metonimia, como o de transposi¢do do género para a
espécie, com a frase “Meu barco esta parado”, e explica que “fundear” é “uma espécie
do género parar” (p. 64). E interessante observar que em uma das versdes da “Arte
Poética”, a tradugdo do exemplo é: “"minha nau aqui se deteve", pois langar ferro é
uma maneira de “deter-se”. A comparagio entre as tradu¢des mostra que o primeiro
tradutor usou “fundear”, uma metafora e que significa “deitar ferro ou ancora”, uma
metonimia dupla, pois, se observamos a expressdo verbal, ela descreve parte do
processo de parar 0 barco; se pensarmos no objeto usado nessa cena maritima, teremos
a substituicdo da matéria pelo objeto, pois a ancora ¢ feita de ferro. (PAIVA, 2010, p.
8).

Pontuamos que os conceitos inicialmente definidos para explicar a metonimia foram,
aos poucos, adquirindo novos contornos, e a distingdo entre ela e a metéfora percorreu uma
interessante trajetoria nos estudos linguisticos, em especial naqueles tomados pela Linguistica
Cognitiva. E importante ressaltar que, nesta se¢do, nos deteremos em uma breve discussdo
acerca de como a metonimia é concebida pelo viés das gramaticas e dos estudos classicos da
linguagem, bem como de sua passagem a percepcao pela ética cognitiva.

Nesse intuito, tomamos por base dois importantes gramaticos, Rocha Lima (1972) e
Cegalla (2008), levando em consideracao um espacgo temporal consideravel entre as publicacdes
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de cada um, a fim de verificar se h uma evolugdo significativa no conceito de metonimia nesses
dois manuais de estudo da lingua.

Na concepcéo de Rocha Lima (1972, p. 605), a metonimia pode ser entendida por meio
de uma relacao de contiguidade: “origina-se este tropo das ideias evocadas por outra com a qual
apresentam certa interdependéncia. Se leio Os Lusiadas, lembro-me de Camdes, seu autor; se
me refiro a navio, vém-me a lembranga as suas velas — partes que sdo daquele todo”. O autor
discorre, por meio de uma série de exemplos, sobre as possibilidades de ocorréncia de
metonimias, atrelando sua manifestacdo ao plano linguistico, sem mencdo contextual, com
énfase na relacdo de contiguidade (extenséo referencial). Dentre os exemplos apresentados pelo

autor, destacamos os que constam no quadro 1:

Quadro 1 — Lista de relagbes metonimicas em Rocha Lima (1972)

a) O efeito pela causa: As cés inspiram respeito. (velhice).

b) O autor pela obra: Ler Machado de Assis. Havia no saldo um Rafael. (obras)

c) O continente pelo Tomar uma taca de cha, uma garrafa de vinho. (taca, garrafa)
conteddo:

d) A parte pelo todo: Completou quinze primaveras (quinze anos).

“Aquele que criou todo o Hemisfério, ” (CAMOES)
(hemisfério = mundo).

“Ele sabia que Deus derramara seu sangue para que o mundo
0 amasse. ” (JOSE LINS DO REGO) (o mundo = 0s

homens)
e) O singular pelo plural: A mulher tem sempre rara intui¢éo (as mulheres).
f) Caracteristica pelo “(Um homem) trazia um ferro na méo gotejando vermelho,
produto uma faca de ldmina estreita ou um punhal. ” (RAUL

POMPEIA) (vermelho = sangue)

g) Abstrato pelo concreto “A vinganga vai-lhes no encalgo. ” (ALEXANDRE
HERCULANO) (vinganca = vingadores: o abstrato pelo
concreto)

Fonte: Rocha Lima (1972, p. 605).

Cegalla (2008, p. 615), por sua vez, define metonimia como um mecanismo que
“consiste em usar uma palavra por outra, com a qual se acha relacionada. Essa troca se faz ndo
porque as palavras sdo sindnimas, mas porque uma evoca a outra”. O autor apresenta, assim
como Rocha Lima (1972), um quadro teorico (Quadro 2) e atesta que ha ocorréncia de

metonimia quando se emprega:

Quadro 2 — Lista de relagdes metonimicas em Cegalla (2008)

a) O efeito pela causa: Os avifes semeavam a morte. [= bombas mortiferas] [as
bombas= a causa; a morte= o efeito]



b) O autor pela obra:

¢) O continente pelo
conteddo:

d) O instrumento pela
pessoa que o utiliza:

e) O sinal pela coisa
significada:

f) O lugar pelos seus
habitantes ou produtos:

g) O abstrato pelo
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Nas horas de folga lia Camdes. [Cambes = a obra de
Camdes]. Um Picasso vale uma fortuna. [Picasso = o quadro
de Picasso]

Tomou uma taca de vinho. [= 0 vinho contido na taca]

A terra inteira chorou a morte do santo pontifice. [= 0s
habitantes da terra]

Ele € um bom garfo. [= comedor, comil&o, glutao]

As penas mais brilhantes do pais reverenciaram a memoria
do grande morto. [= 0s escritores]

Que as armas cedam a toga. [Isto é, que a forca militar acate
o direito] O trono estava abalado. [isto €, o0 império]

"A América reagiu e combateu."(LATINO COELHO)
[America= lugar pelos seus habitantes]

Aprecio o madeira. [= o vinho fabricado na ilha da Madeira]
A mocidade é entusiasta. [Mocidade= mocos] "Dificil

concreto: conduzir aquela bondade trépega ao carcere, onde curtiam
pena o0s malfeitores.” [bondade = o bom velho]

(GRACILIANO RAMOS)

Ele ndo tinha teto onde se abrigasse. [Teto = casa] Marcia
completou ontem vinte primaveras. [Primaveras = anos] Jodo
trabalha dobrado para alimentar oito bocas. [bocas = pessoas]

O homem é mortal. [0 homem = 0s homens]

"Foi onde o paulista fundou o pais da Esperanca.”
(CASSIANO RICARDO) [paulista= habitantes de S&o Paulo]
"Andai como filhos da luz", recomenda-nos o Apostolo (para
dizer Séo Paulo). [S&o Paulo (individuo) foi um dos apostolos
(espécie)]

k) O individuo pela espécie Os étilas das instituicbes (destruidores)/ O Judas da classe
ou classe: (traidor)

I) A qualidade pela espécie: Os mortais [em vez de 0s homens]

m) A matéria pelo objeto: ~ Ouvia-se o tinir dos cristais. [= copos].
Estava sem um niguel no bolso. [= moeda].
Os irracionais [= 0s animais]
"O aco de Zé Grande espelha reflexos dos cristais ... "
(HAROLDO BRUNO) [aco = faca]

h) A parte pelo todo:

i) O singular pelo plural:

j) A espécie ou a classe
pelo individuo:

Fonte: Cegalla (2008, p. 616).

Considerando os dois posicionamentos tedricos e estabelecendo uma linha temporal que
distancia os dois autores, observamos que, tanto na concepg¢do de Rocha Lima (1972) quanto
na de Cegalla (2008), a metonimia foi e continua apresentada em manuais da lingua como um
fendmeno atrelado ao plano extensivo referencial.

Verificamos, ainda, que, ao estabelecer uma lista (quadro descritivo) para ocorréncias
metonimicas, Cegalla (2008) avanca no sentido de listar mais ocorréncias do fenémeno, porém
esbarra novamente no aspecto reducionista para a figura ao tentar enquadra-la pela l6gica ainda
objetivista da lingua. O gramético tambem se mostra afeito ao modelo aristotélico de separar

as coisas em categorias e conceber a linguagem como uma relagéo transparente entre escolhas
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lexicais e significados etiquetados, prontos a espera de decodificacdo. A defini¢do de Cegalla
(2008), embora contribua para ampliar o enquadramento do fendbmeno e avance no sentido de
uma maior percep¢do da sua relacdo de contiguidade, corroborada também por Rocha Lima
(1972), desconsidera, por outro lado, a natureza inferencial, cognitiva e conceptual do processo,
pois 0s mapeamentos demonstrados situam-se em frases destituidas de contexto, cabendo
apenas o enquadramento linguistico referencial do fenémeno.

Corroborando essas explanacdes, um dos estudos mais recentes em que se faz uma
analise da abordagem das figuras metafora e metonimia em uma gramatica de ensino da lingua
foi empreendido por Nunes et al. (2021), que sinaliza para um alargamento no campo conceitual
da descricdo da metéfora, porém, mediante anélise no material didatico, os pesquisadores
ressaltam que a metonimia é apresentada ainda de forma timida, sem uma sinalizacao para seu
aspecto conceptual. Os autores ressaltam também que, no referido material, o fenémeno
metonimico ancora-se apenas no plano linguistico.

[...] no tocante & metonimia, percebeu-se uma aproximagédo ainda muito ancorada na
sua abordagem como uma figura retdrica e que estabelece apenas uma relacéo direta
entre um elemento que, por uma relagdo de extensdo ou contiguidade, se conecta a
outro. Admite-se como possivel justificativa a auséncia de um maior volume de
pesquisas que centrem suas analises e investigacbes sobre esse fenémeno
aparentemente simples, que, por sua natureza composicional de integracdo em apenas
um dominio, ndo parece despertar o interesse, diferente da metafora, que atrai 0s mais
diversos e interessados olhares (NUNES et al., 2021, p. 92).

Os pesquisadores, ao final das suas analises, destacam muitos pontos positivos em
relacdo aos estudos da metéfora, ressaltando que, no manual de ensino, a abordagem da
metonimia deu énfase apenas ao plano linguistico referencial. Nesse sentido, ao se conceber
essa figura desse modo, é possivel “estar salvo engano, diante de um grande equivoco, pois esta
figura (a metonimia) parece revelar uma face extremamente significativa e dotada de uma
natureza inferencial capaz de resgatar importantes conceitos e significacfes” (NUNES et al.,
2021, p. 92).

Ainda sobre as abordagens da metonimia, em Al-Sharafi (2004), encontramos a
confirmacdo de que, apesar de muitos esforcos dedicados ao estudo do fenémeno, as
contribui¢es do campo tedrico ndo demonstram muitos avangos, pois 0 enquadramento da
figura como um recurso poético enseja que ela seja percebida como um desvio de linguagem,
reforcando, assim, as definicOes classica e retorica, as quais, mesmo considerando sua
participacdo em questdes relacionadas a significacdo, ndo foram devidamente aprofundadas a
época. De modo analogo, Paiva (2010, p. 9) ao retomar as pesquisas do referido estudioso,

postula que
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Em sua ampla revisdo sobre o assunto, Al-Sharafi (2004, p.19-20) pontua que a
metonimia, na retorica ocidental, foi entendida ora como substituicéo de palavras, ou
entre coisas, e, em outros momentos, como uma questdo de significagdo, mas salienta
que ndo houve integracdo dessas visdes em um modelo coerente e nem avangos na
discussdo pelas geracGes subsequentes. Ao contrario, o que ele constata é que houve
uma oscilagdo entre tentativas de progresso e retorno a definicéo classica. Além disso,
o tratamento da metonimia ficou restrito a exemplificacdes dentro do pressuposto de
que “a metonimia é um recurso poético que contém algum tipo de desvio do modo
normal da estrutura da linguagem com o objetivo de fornecer algum charme e
grandeza ao estilo”.

Ao mencionar os trabalhos de Al-Sharafi, na esteira de Rosiene (1992), Paiva (2010)
menciona quatro processos que envolvem a significagdo metonimica, os quais, segundo a
autora, ndo devem ser desconsiderados:

(1) a denominagdo através da escolha de um referente; (2) um processo de abstragdo
da relagdo de contiguidade entre os referentes; (3) a compreensdo dessas relacées; e
(4) a conclusdo do processo metonimico chamando algo de um nome que ndo é seu

nome comum, mas com o qual esta associado (ROSIENE, 1992, p. 183 apud PAIVA,
2010, p. 9).

Nesses quatro processos, verifica-se uma importante relacdo entre a metonimia e a
construcdo dos referentes. Essa percep¢do mostra-se efetivada e empreendida nos mais recentes
estudos do campo da referenciagdo, assunto que sera aprofundado nas se¢des seguintes.

Retomando o contexto dos estudos norteados por um viés tradicional de concepc¢édo da
lingua, Jakobson ([1956] 2003) foi o principal responsavel por alavancar e atrair a atencéo para
os estudos linguisticos interessados em descrever o funcionamento de metaforas e metonimias.
Ao estabelecer uma dissociagdo entre os dois fendmenos, passa a descrevé-los tomando por
base os postulados dos eixos paradigmatico e sintagmatico. Para ele, essas figuras atuam como
os dois grandes eixos nos quais se assenta a linguagem humana.

De acordo com Jakobson ([1956] 2003), a constru¢do de um discurso pode ocorrer
levando em consideracdo duas importantes e por vezes até complementares linhas de atuacéo:
a similaridade e a contiguidade. Tomando por base esses conceitos, ele situa a metafora no eixo
das similaridades (paradigmatico) e o discurso metonimico no eixo sintagmatico. Acerca desse
ultimo, afirma que as significagcGes estariam ancoradas no ambito da contiguidade, recurso
através do qual uma palavra forneceria, por extensao do significado, acesso a outra situada no
mesmo universo semantico. Jakobson ([1956] 2003) possibilita assim o ponto de partida para a
formulacdo de importantes teorias, a exemplo da teoria dos espagos mentais e dos modelos

cognitivos idealizados, que subsidiariam muitos estudos promissores empreendidos por
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importantes semanticistas do campo da cogni¢do, a exemplo de Fauconnier (1994,1997),
Lakoff (1980, 1987) e Lakoff e Johnson (2002).

Vale ainda pontuar outra grande contribui¢do dos postulados de Jakobson ([1956] 2003)
para os estudos posteriores acerca da metonimia. Isso se deve ao apontamento, proposto pelo
pesquisador, que permitiu a insercdo da metonimia em um campo investigativo que extrapola
0 @mbito apenas linguistico do fendmeno. O pesquisador ao propor uma exemplificacdo das
figuras estilisticas, valendo-se de uma analogia entre o cubismo e o surrealismo, duas
importantes e inovadoras tendéncias de arte vanguardistas, postula que a perspectiva cubista
estaria voltada para uma interpretacdo do fenébmeno metonimico (fragmentacao e perspectiva),
enquanto o surrealismo poderia ser associado ao processo metaférico (integragdo, hibridizacéo,
fusdo). Desse modo, 0 autor anuncia a possibilidade da experienciacdo dos eixos metafdricos e
metonimicos compreendidos por meio do universo semidtico e seus elementos constituintes.

Corroborando os postulados de Jakobson ([1956] 2003), Fiorin (2014) indica que o
quadro Guernica?l, de Picasso, é formado por um processo metonimico, explicando que a obra
traz em sua constituicdo elementos que, embora fragmentados, se conectam de modo a enfatizar
0 quadro de horror que se instala em uma guerra. O monocromatismo resultante do uso apenas
das cores cinza, branco e preto, somado a auséncia de relevo argumentam na direcdo de que
ndo h& mais formas de vida e atestam para a natureza e tristeza (simbologia) da morte em toda
a extensao da imagem. Assim, o autor segue discorrendo sobre mais ocorréncias metonimicas:

[...] as figuras dos caidos, bem como as coisas representadas (a lampada a querosene,
a lampada elétrica, as chamas do incéndio, o touro) mostram que os aviadores alemées
destruiram a vida, considerada tanto do ponto de vista da natureza quanto da
histéria. Guernica representa o horror da guerra, com seu cortejo de destrui¢des. Com

ela desaparece a vida, desaparece a arte, desaparece a civilizacdo (FIORIN, 2014, p.
15).

A partir das mudangas supramencionadas, o0 eixo tedrico dos estudos cognitivos toma
a metonimia como um dos objetos de investigacdo e promove uma ruptura na abordagem a qual
essa figura esteve historicamente condicionada. Assim, ultrapassando a reduzida nogéo de
extensdo referencial, a metonimia passa a ser estudada dentro das abordagens linguistico-

cognitivas, evidenciando sua capacidade de “propiciar o entendimento”. Ressitua-se, pois,

! Pintura em 6leo sobre tela do pintor espanhol e cubista Pablo Picasso, que busca traduzir o quadro de horror
instalado durante a Guerra Civil espanhola. Produzida em 1937, Guernica é considerada uma das mais
emblematicas obras do artista, 0 qual retrata o caos causado pelo bombardeio a cidade de Guernica, que se
evidenciou em um grande massacre de ordem nazista. (Cf. MIRANDA, Dilmar Santos in: Artes Pasticas:
Historia da Arte 11, UECE, 2019, edUECE).
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como fendmeno constitutivo na base da formacdo de conceitos e experiéncias de mundo,
passando a ser descrita “como um mecanismo conceptual da lingua” (LAKOFF; JOHNSON,
2002, p. 93).

Com base nessas abordagens, acrescentamos que a metonimia ganha status
diferenciado na compreensao dos processos de significacao e, sob a égide cognitiva, passa a ser
analisada como um veiculo detentor de um carater e uma natureza inferencial que lhe conferem
0 poder de carregar em seu escopo, de forma comprimida ou expandida, um grande repertério
sociocultural que pode facilmente ser acessado via operacdes mentais. Esse carater inferencial
da metonimia encontra suporte nos estudos empreendidos por Panther e Thornburg (1999), que
ratificam o funcionamento das metonimias no aparato cognitivo, descrevendo-0s como
esquemas naturais de inferéncias. De acordo com esses pesquisadores, as estruturas ou modelos
metonimicos seriam responsaveis por estabelecer relagfes indissociaveis entre o todo e suas
partes, ou o contrario.

Lakoff e Johnson (2002) explicam que as metonimias perpassam a capacidade de
estruturar apenas a linguagem humana em termos de entendimento, destacando que elas
também estdo situadas nas organizacfes do pensamento, nas atitudes e acdes, organizando,
portanto, a base do conhecimento conceptual. As representacbes metonimicas podem ser
manifestadas em situacGes nas quais apenas uma parte é facilmente percebida, sendo que,
através de operagdes cognitivas, determinada cena, em sua amplitude, é resgatada.

A compreensdo da metonimia como um processo cognitivo, de acordo com Abreu
(2008), ocorre em termos de projecdo através da qual conceitos sdo resgatados, ampliados e
inferidos, pois

A nossa experiéncia de proje¢do mais comum € a da projecdo de uma parte em um
todo. Se estamos diante de uma pessoa sentada do outro lado de uma mesa, nossa
percepcdo visual abarca apenas parte do seu tronco, a cabeca e, possivelmente, 0s
bracos. Sabemos, entretanto, que ela se encontra inteira atras da mesa. Essa conclusdo
se fundamenta numa proje¢éo: projetamos a parte que percebemos visualmente no
todo que é a parte inteira. (ABREU, 2008, p. 50).

A exemplificagdo apresentada por Abreu (2008), se aplicada a outros dominios,
diferente do PARTE PELO TODO, por exemplo, reforca o aspecto conceptual e inferencial da
metonimia e sua correlagdo com a experienciagdo dos objetos do mundo. Partindo dessa
observacdo, podemos afirmar que a construgdo de um conceito via ativagdo metonimica pode
ser capaz de suscitar, acessar, ainda que de forma sutil, cenas ou conhecimentos construidos
mediante a interacdo social e cultural, a depender, no entanto, do conhecimento enciclopédico

compartilhado e recuperada pelos interlocutores.
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A respeito da face tradicional dos estudos metonimicos, Abreu (2008, p. 51) afirma que
“a metonimia era tratada apenas como figura de linguagem, mas modernamente ¢ entendida
como um dos principais processos cognitivos utilizados no dia a dia pelo ser humano”. Nesse
sentido, o autor acrescenta que os fatores que nos levam a construir projecdes metonimicas
estdo intimamente ligados a aspectos historicos e sociais, 0s quais sdo resgatados em funcao do
seu carater conceptual e inferencial, corroborando os postulados de Panther e Thornburg (1999).

Abreu (2004) compreende a metonimia como uma forma de linguagem que carrega em
si projecdes da emocao e aborda o processo de formacdo dos amalgamas cognitivos como
relevantes modos de projecdes de valores via ativagdes metonimicas. O autor exemplifica a
associacao entre metonimia e emocao por meio de uma referéncia ao livro de Platdo (1996),
recorrendo, de modo ilustrativo, a um trecho do dialogo entre Sdcrates e seu discipulo Fédon,
no qual o primeiro cita a “reminiscéncia” como uma forma de manifestagdo da metonimia
emocional, a despeito da natureza e sensacOes despertadas na alma dos amantes ao entrar em
contato com uma lira, trajes ou outras coisas usadas pelos que amam. Sobre esse carater
extensivo das emocdes ativado por meio de gatilhos metonimicos, Abreu (2008), ao associar

essa caracteristica a publicidade, constata que

E em funcdo da memoéria emocional, que muitas agéncias de propaganda utilizam
locais paradisiacos, belas garotas, celebridades para anunciar seus produtos. Elas
apostam no efeito de projecéo desses locais, das garotas ou das celebridades sobre
aquilo que pretendem vender. Esse tipo de colagem é chamado de amalgama
cognitivo. Numa atitude muitas vezes criminosa, algumas agéncias de publicidade
associam o esporte ao consumo de cigarros e 0 consumo de cerveja a corpos bonitos.
(ABREU, 2008, p. 52).

O autor evidencia que a metonimia € um elemento constitutivo de nossas acoes,
pensamentos e formas de compreender o mundo, podendo ser usada, inclusive, para fins que
buscam aparentar uma despretensiosa persuasdo, com uso da ancoragem cognitiva para ativar
gatilhos emocionais que interessam a construcdo, muitas vezes, silenciosa da propaganda
publicitaria. Abreu (2008) discorre sobre essas construgdes, que ele considera amalgamas
(liga/conexao), e demonstra em seus postulados a relagéo entre a afeigéo e ativacao de gatilhos
persuasivos, desenvolvidos por um potencial consumidor perante um determinado produto ou
marca.

Tomando por base as discussOes apresentadas nesta secdo, inferimos, apoiados,
principalmente, em Lakoff e Johnson(2002) e Abreu (2004, 2008), que a metonimia conceptual
funciona como um grande deposito de informacGes, mas projeta, a partir de uma cena maior,

uma menor por¢ao, seja por um recurso de economia linguistica, seja por fatores demandados
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por uma ordem intencional dos locutores, deixando a cargo deles, mediante operacOes
cognitivas (projecOes) ou inferéncias, o resgate e a construcao de sentidos, formulando juizos

de valor acerca do mundo e dos seus significados.
2.3.2 Modelos cognitivos idealizados metonimicos

No escopo dos estudos linguisticos, surge, nos anos 1970, a Semantica Cognitiva como
uma importante subarea da Linguistica Cognitiva, tendo como fortes influenciadores os
resultados advindos dos estudos no campo da psicologia experimental. Por se tratar de uma
proposta inovadora, € vista como um pressuposto tedrico muito ousado, por opor-se, de forma
muito direta, aos modelos ldgicos-formais ja existentes para a semantica das linguas naturais.
No ambito da Semantica Cognitiva, os pesquisadores, apesar de ndo serem unanimes em suas
percepcOes, tém como ponto de convergéncia o0 pressuposto de que, em linhas gerais, o
significado esta intimamente relacionado as estruturas conceituais presentes na mente (LENZ,
2013).

Nesse ponto principal de convergéncia, Lakoff (1987) fundamenta o seu conceito de
semantica. Para esse teorico, que adota uma visdo de mente corporificada, o significado se
ancora na relacdo entre o individuo e sua interacdo com o meio. Embora hoje esse postulado
esteja muito bem definido e situado na grande area da Linguistica Cognitiva, vale ressaltar que
ele atravessou importantes momentos e auferiu contribuices de outras areas interessadas nos
estudos da relagdo entre linguagem e cognicdo, isto €, 0 modelo proposto por Lakoff (1987)
ndo se firmou imediatamente, tendo trilhado um importante, decisivo e, por vezes, acidentado
percurso epistemologico.

O amadurecimento e consolidacdo do modelo de Lakoff (1987) ocorreram ao longo de
trés importantes momentos. Segundo Feltes (2012), inicialmente, se observa a ruptura com o
gerativismo e os postulados de Chomsky, estabelecendo-se a partir de entdo como uma ciéncia
de carater empirico. Posteriormente, esses postulados iniciais encontraram na proposta
experimental de Eleonor Rosch, no campo da psicologia, a teoria dos protétipos, sendo este o
ponto fundamental para a conexao entre a Psicologia Cognitiva e a Linguistica, pois € a partir
dessa teoria que Lakoff reivindica, para o estudo de muitas questdes relacionadas a semantica,
a consideracdo do processo humano de categorizagdo como ponto de partida para a
compreensdo de como os significados sdo estruturados.

A teoria prototipica de categorizacdo €, portanto, a grande responsavel por alavancar e
sedimentar o espaco interdisciplinar ja empreendido pelo pesquisador. Feltes (2012), ao
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mencionar a importancia da terceira fase, a qual constitui a sedimentagéo da teoria dos modelos

cognitivos, proposta por Lakoff, afirma que essa teoria constitui

tanto uma resposta a questdes tedricas levantadas no ambito da Teoria Prototipica
como a questdes semanticas (e mesmo pragmaticas) que tém persistido como
problemas anémalos em diferentes matrizes disciplinares assumidas pela Linguistica
cientifica. A semantica cognitiva prototipica de Lakoff assenta-se, pois, sobre essa
Teoria dos Modelos Cognitivos ldealizados, que, embora programaética, parece, como
veremos, acenar com alguns “insights” interessantes para o estudo da significagdo das
linguas naturais. (FELTES, 2012, p. 49).

Das severas criticas ao modelo chomskyano, motivadas especialmente pelas tentativas
frustradas de construir uma seméantica gerativista, e do encontro com a psicologia experimental
e a teria prototipica, Lakoff apresenta seis teses que demarcam seu rompimento definitivo com
0 gerativismo e que sdo fundamentais para a sustentacdo do seu postulado tedrico, que defende
uma visao corporificada da linguagem. Feltes (2012) destaca as teses que embasam a semantica
cognitiva de Lakoff (1982):

1. A faculdade linguistica ndo é independente de outras faculdades.

2. As estruturas e processos da linguagem natural, no minimo de alguma maneira,
dependem de e seguem-se de estruturas e processos de varias capacidades humanas
ndo linguisticas [...]

3. A faculdade linguistica faz uso de outras faculdades inatas, ndo sendo pacifico que
haja setores dessa faculdade que sejam ao mesmo tempo inatas e especificas para a
linguagem.

4. Diversos aspectos da estrutura linguistica dependem de processamento cognitivo e
uso.

5. As linguas naturais relacionam enunciados em discursos e significados em
contexto.

6. A estrutura linguistica tem tanto aspectos holisticos como atomisticos, o que quer
dizer que:

6.1 o significado do todo ndo € necessariamente funcdo dos significados das partes,
podendo depender, por exemplo, de nossa percepcdo, de nosso conhecimento de
mundo ou de nossa maneira de ver o mundo (pontos de vista, propositos etc.)

6.2 ndo ha necessidade de predicados atdmicos, ja que a anélise seméantica € um
processo humano e como tal, esté sujeito a principios de anélise em termos gestalticos
(LAKOFF, 1982 apud FELTES, 2012, p. 50).

Desse modo, nao é dificil perceber que, para Lakoff (1982), uma teoria da linguagem
deveria fundamentar-se principalmente na nogéo de experiéncia. Nesse sentido, uma teoria da
cognicgdo precisava levar em conta o desenvolvimento humano e as experiéncias advindas da
interacdo do individuo com o meio social em que se insere, bem como o tipo de relacdo
estabelecida com esse contexto.

Feltes (2012) explicita que essa visdo experiencialista proposta pelo autor vai muito
além de mais uma abordagem para os fendmenos linguisticos, ja que se fundamenta como uma

epistemologia que se interessa por “questoes gerais sobre cognigdo humana, sobretudo daquelas
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relativas a capacidade de categorizacdo, pois, conforme o autor, € através da categorizacdo que
a experiéncia se faz significativa para o individuo” (FELTES, 2012, p. 51).

A nocdo de experiéncia, que subsidia os postulados de Lakoff, advém das raizes
filoséficas do realismo interno de Putnam (1981), que surge da discordancia dos pressupostos
de base do realismo metafisico ou externalista, predominante na época. Enquanto para o
realismo metafisico “o mundo existe independentemente da mente humana e das teorias por
elas geradas”, sendo os significados construidos por meio de uma relacdo direta entre a
expressdo linguistica e as coisas do mundo, o realismo interno diverge e apoia-se no
experiencialismo para sustentar “que os signos nao correspondem intrinsecamente aos objetos
independentemente dos esquemas conceituais dos usuarios e do modo como eles os empregam
numa dada comunidade” (FELTES, 2012, p. 51).

Estudar, pois, o significado na visdo experiencialista que fundamenta a Semantica
cognitiva prototipica de George Lakoff €, de acordo com Feltes (2012, p. 52), compreendé-lo
em termos de corporalidade, considerando-se a coletividade das capacidades biolégicas, as
experiéncias sensoriais, motoras e sociais mediante uma constante interacdo entre homem e
mundo.

Essas contribuicdes advindas dos postulados da Semantica Cognitiva Prototipica, ao
implementarem a ideia de mente corporificada, trouxeram a luz a importancia dos processos
interativos e das trocas de saberes mediadas pela interagdo social para a organizacdo do
conhecimento. Nesse ambito, o aspecto social da cognicdo, a possibilidade de realizar
experiéncias humanas de carater sensorial e estético e a instabilidade das categorias (processos
de reformulacdo dos significados) demonstraram que a base do funcionamento da mente e,
consequentemente, da producao e estabilizacdo de significados resulta de processos complexos
qgue ocorrem pela integracdo entre dominios e que podem, de maneira mais simples, ser
descritos como espacos do conhecimento (FELTES, 2012).

Nos postulados de Lakoff e Johnson (2002), a mente humana é entendida como um
sistema que opera atraves de mapeamentos e projecdes, 0s quais correlacionam e acessam
estruturas conceituais por nos ja conhecidas. A esse conjunto de conhecimentos organizados
em estruturas acessiveis na mente é dado o nome de modelos cognitivos idealizados (MCIs).

A semantica conceitual, proposta por Lakoff (1987), fornece os aprofundamentos acerca
de como o conhecimento se estrutura, mediante o conjunto das seis teses supracitadas, e de
como se fundamenta a nogdo dos modelos cognitivos idealizados. O termo “idealizado” surge
para explicar que o conhecimento é dado via processos que, em sua elaboracdo, requisitam do

individuo um amplo repertdrio de experiéncias, vivéncias, atitudes, crengas, valores, advindos,
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em especial, das suas formas de interagir e experimentar as coisas e as sensa¢cdes do mundo,
sendo que é em termos de corporalidade que compreendemos esses conceitos por meio da
conceptualizacdo humana (modelos cognitivos). O pressuposto basico dessa teoria € 0 de que 0
conhecimento se organiza por meio de MCls, compreendendo-se que a estrutura de categorias
e os efeitos prototipicos resultam dessa organizacao (LIMA, 2009).

De acordo com Feltes (2012), a elaboracdo da teoria dos modelos cognitivos
idealizados, proposta arrolada por Lakoff (1987), parte de uma ampliacéo e revisita as no¢oes
que conferem as metaforas e a metonimias o status de fendmenos de ordem conceptual. Feltes
(2012) acrescenta a esses postulados inicialmente desenvolvidos em Lakoff e Johnson (1980)
outras trés importantes fontes conceituais: a Semantica de Frame, de Charles Fillmore (1982),
a Gramatica de Langacker (1986) e a Teoria dos Espacos Mentais, de Gilles Fauconnier (1985).
E, pois, subsidiado por toda esse aparato teérico-metodoldgico que Lakoff (1987, p. 145) define
0s MCls como

uma estrutura conceitual complexa, de carater experiencial, que organiza nosso
conhecimento geral do mundo. N&o sdo, entretanto, representagcdes internas da
realidade externa. 1sso porque so construtos que resultam da interago do individuo
com seu meio ambiente, via corporalidade e, também, porque, muito frequentemente,
sdo construidos com apelos aos mecanismos imaginativos da razdo - a metéfora e a
metonimia.

Nesses termos, Lakoff e Johnson (2002) discorrem sobre as metaforas?> como
importantes veiculos carregados de significacdo e descrevem seu funcionamento com base na
integracdo conceptual entre dois dominios: o fonte e o alvo. Assim, caberia ao dominio fonte
carregar a informacdo primaria, logo, a mais conhecida, e ao dominio alvo, processar a
informacdo que precisa ser alcancada.

Feltes (2007, p.146) apud Lakoff (1987) define os MCIls metonimicos como:

(a) “representados estruturalmente pelo esquema CONTEINER, e o mapeamento é
representado pelo esquema ORIGEM — PERCURSO — META”

(b) tomada de “um aspecto bem-entendido ou facil de perceber de alguma coisa e usa-
la para estar pela coisa como um todo, por algum outro aspecto ou parte dela” o que
processualmente, significa que:

) h& um conceito A a ser compreendido, para algum propdsito, em algum
contexto;

) h& uma estrutura conceitual contendo tanto A como um outro conceito B;

. B ou é parte de A ou estd intimamente associado com ele nessa estrutura

conceitual, e a escolha de B tipicamente determinara A nesta estrutura conceitual.

2 Embora ndo seja o foco desta pesquisa, em algumas situacGes, mencionaremos a metafora, pois, conforme
explanado, ela se inseriu, ao lado da metonimia, na agenda dos estudos da linguagem, em especial, no campo da
Linguistica Cognitiva, tomando por base a teoria prototipica de Lakoff (1987).
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° comparado com A, B é ou mais facil de compreender, ou mais facil de lembrar
ou mais facil de reconhecer ou mais imediatamente utilizavel para a situacao;
. e, sendo assim, um modelo metonimico é um modelo de como A e B estdo

relacionados em uma estrutura conceitual, sendo a relagdo especificada por uma
funcéo de B para A.

Na visdo da pesquisadora 0 modelo cognitivo metonimico é uma das mais ricas fontes
de efeitos prototipicos, pois serve a uma ampla variedade de propositos e formas de raciocinio
que véo desde aspectos mais gerais a raciocinios dedutivos, indutivos ao reconhecimento de
objetos para fazer inferéncias, julgamentos, planos, dentre outras operagdes imanentes da
relacdo entre 0 homem e a linguagem. Acrescenta-se a isso, que 0 pressuposto assumido por
Lakoff (1987), para os modelos cognitivos metonimicos, encontra sustentacao nas experiéncias
concretas que o individuo estabelece entre ele e as coisas do mundo, partindo de associagdes,
projecdes e inferéncias entre aspectos prototipicos, considerados de facil percepcéo e, que, em
termos representativos, uma parte menor pode ser evidenciada para retomar o todo que a
constitui ou, de modo inverso, o todo pode ser sugerido para fazer pensar/ inferir aspectos mais
particulares desse prototipo.

Diferente do modelo supracitado, a construcdo da metafora ocorre entdo por ser
possivel, a partir de uma dada realidade, conceber-se outra e ndo apenas parte dela. Conforme
Lakoff e Johnson (2002), isso poderia ser definido como a capacidade de experienciar uma
realidade em termos de outra por meio do recrutamento de caracteristicas particulares e
inerentes de um dominio que poderia facilmente ser projetado em outro. Para os autores, esse
processo ndo levaria em conta todas as caracteristicas de um dominio em sua totalidade
conceptual, ou seja, durante o processo de integracdo, algumas informacg6es sdo desprezadas
em favor da construcdo do sentido que se pretende.

O modelo cognitivo idealizado para a metonimia, por sua vez, difere do estruturado para
a metafora por envolver uma relacdo de conceptualizacdo dentro de um mesmo dominio. Para
Lakoff e Johnson (2002), haveria, nesse caso, a relacdo direta de uma coisa com outra,
equivalendo, portanto, a uma integracdo conceptual dentro de um mesmo dominio. Nessa
perspectiva, uma espécie de subconjunto forneceria acesso ao todo do conjunto, ou, de modo
contrario, o todo poderia ser também concebido por uma relacdo com suas partes. Assim, na
visdo cognitiva, pode-se caracterizar a metonimia como um veiculo conceptual que possibilita

focalizar mais especificamente certos aspectos da entidade a que estamos nos
referindo. Assemelha-se também a metéfora no sentido que ndo é somente um recurso
poético ou retdrico, nem € somente uma questdo de linguagem. Conceitos

metonimicos (como PARTE PELO TODO) fazem parte da maneira como agimos,
pensamos e falamos no dia a dia. (LAKOFF; JHONSON, 2002, p. 93).
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Na visdo de Lakoff e Johnson (2002), é importante compreender que processos
diferentes orquestram as projec@es que colaboram para a formacgéo da metafora e da metonimia.
Prosseguiremos com a descricdo e detalhamento dos modelos cognitivos idealizados de base
metonimica e suas possiveis correlagdes com o fazer argumentativo, aspectos que investigamos
neste trabalho.

Nos estudos de Lima (2009), constatamos que ndo Sdo raras as ocorréncias em que
metaforas e metonimias interagem na construcdo do processo de recategorizacdo. Em suas
analises, a pesquisadora detalha como os aspectos cognitivos, via MCIs, dessas importantes
figuras se imbricam na construcdo dos sentidos do género piada. A autora propde, mediante a

andlise de um exemplar, reproduzido a seguir, a evidéncia dessa correlacao.

E o velhote fica noivo de uma menina de dezessete anos. O casamento
dos dois vira o0 assunto do momento no bairro. Um parente préximo tenta
dissuadi-lo da ideia:

— Cai na real, Olegéario! Nao vai demorar um més e essa garota vai
comecar a te chifrar! Por que ndo arruma uma mulher mais madura, mais
experiente, que cuide bem de vocé?

— Nada disso, meu caro! Eu prefiro dividir um filé com os amigos do
que comer pelanca sozinho! (SARRUMOR, 1999, p. 138). (LIMA, 2009, p.

60).

A pesquisadora demonstra que, nesse exemplar do género, uma das estratégias para a
construcdo do efeito humoristico € atribuir a categoria mulher duas recategorizac@es: uma de
“mulher jovem” (garota), como “filé¢”, e outra, de “mulher madura”, como “pelanca”. Ao atentar
para 0 processamento metaforico que subjaz a recategorizacdo de mulher como carne bovina, a
pesquisadora ndo desconsidera, alias, evidencia o importante papel da metonimia na construcdo
dos sentidos, atentando para o fato de que

ha também uma relagdo metonimica PARTE PELO TODO, que realga dois tipos
de carne, a de melhor qualidade (filé) e a de pior qualidade (pelanca). Essa relagdo
metonimica, sem dudvida, integra as duas ocorréncias do processo de recategorizagao
que servem de gatilho para o humor na piada. E interessante perceber que, nesse caso,
a simples associagao do corpo da mulher com a carne bovina néo surtiria efeito comico
tdo imediato como o desencadeado pelo papel da metonimia na relacdo PARTE

PELO TODO, dai a necessidade de interacdo entre os dois processos. (LIMA, 2009,
p. 60, grifos nossos).

Outro fator interessante abordado pela autora, na anélise, é a percep¢do de um modelo
cultural de sexualidade que sinaliza, no processo de recategorizagdo, para uma orientacdo

argumentativa, além do efeito comico. Segundo Lima (2009, p. 61, grifos nossos),

Nesse modelo machista, o corpo da mulher é associado a comida, pronto para ser
“devorado” pelo homem. O filé é a carne mais macia e saborosa, por iSso mesmo
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associada ao frescor da juventude feminina, enquanto que a pelanca, carne de pior
qualidade, magra e flacida, se associa @ mulher madura, menos valorizada em termos
de atrativos sexuais. Assim, dizer apenas que essas recategorizacdes sdo construidas
com o proposito de gerar a comicidade do texto parece muito pouco. Ndo estamos
negando ou diminuindo a relevancia desse prop6sito comunicativo, mas ndo podemos
descuidar que essa construgdo resulta da imbricacdo dos elementos linguisticos e
cognitivos que reivindicamos para este estudo, porque uma descri¢cdo de cunho mais
tedrico desse processamento requer uma relacdo mais estreita com a Linguistica
Cognitiva, como intentamos fazer neste trabalho.

Nos estudos empreendidos por Lima (2009), encontramos o ponto de partida para a
nossa pesquisa, Visto que, a0 mencionar a relagdo entre os componentes metonimicos “filé” ¢
“pelanca” e ao associa-los ao modelo cultural de sexualidade, a pesquisadora evidencia uma
estreita relacdo entre metonimia e argumentacédo, sendo esse 0 ponto central e motivador desta
pesquisa. Com essa perspectiva, buscamos aprofundar a percepcdo sinalizada pela
pesquisadora, elegendo como objeto de investigacdo a metonimia como um gatilho para a
construcdo argumentativa em textos multimodais.

Lima (2009) destaca ainda que, no que tange as recategorizaces com motivacao
metonimica, ndo se percebe, na proposta de Apothéloz e Reichler-Béguelin (1995), nenhuma
sistematizacdo que localize, de forma precisa, esse tipo de ocorréncia. Nesses estudos, observa-
se, segundo a pesquisadora, men¢do apenas aos pronomes anaforicos, aos quais é atribuida a
funcdo de operar deslizes metonimicos que podem vir a operar modifica¢fes da extensdo do
objeto ou de seu estatuto légico.

Nesse contexto, Lima (2009) discorda da proposta tedrica de Apothéloz e Reichler-
Béguelin (1995), demonstrando, por meio de exemplos e analises, que as recategorizagdes
operadas também por metonimias podem ocorrer no mesmo nivel das metaféricas, ou seja, ndo
restritas a pronomes que operam apenas deslizes metonimicos. Para ilustrar esse
posicionamento, temos o seguinte exemplar do género piada, analisado em Lima (2009, p. 58,

grifos nossos):

O Manuel vai ao cinema, a tarde. Entra e ndo enxerga um palmo naquele escuro.
Fica parado, de pé, esperando acostumar a vista. O lanterninha vem ajuda-lo. O
Manuel vé aquela luz se aproximando, se aproximando... e pimba! Pula com tudo no
colo de um casalzinho que comia pipocas. Maior fuzué, voa pipoca, todo mundo
reclama aos berros.

— Me desculpe, mas € que se eu nao saio da frente, aquela moto iria me
atropelaire! (ALMANAQUE DE PIADAS, [2002], p. 65).

Na anélise desse exemplar, a pesquisadora evidencia pontos de discordancia, conforme

acima mencionado, apontando o componente metonimico e sua presenca nos textos para além
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do seu estatuto l6gico, conforme sinalizam Apothéloz e Reichler-Béguelin (1995). Lima (20009,
p. 58) explica que o exemplar analisado atesta a validagdo de sua hipotese, pois
ocorre a recategorizacdo de ‘luz se aproximando’, metonimicamente tomado por
‘lanterninha’, como ‘moto’. Note-se que é o processo metonimico PARTE PELO
TODO que motiva a recategorizacdo, um equivoco cometido pelo portugués
(Manuel), que gera a comicidade do texto.

Nesses termos, retomando os estudos empreendidos em Lima (2003), Lima (2009)
atenta para duas questdes muito significativas no que se refere aos processos de recategorizacéao.
A primeira aponta para a necessidade de admitir que os limites do processo de recategorizacao
ultrapassam a fronteira da superficie textual e, desse modo,

a ancoragem do processo de recategorizacdo ndo se explicita textualmente por meio
da retomada de um item lexical ou de uma rede de itens lexicais, havendo ocorréncias
em que essa ancoragem faz parte do processo inferencial e, assim, ndo ha como
recupera-la sendo pela “abertura” do processamento cognitivo em que comparecem
determinadas estruturas pertencentes a modelos cognitivos/culturais [...]. O certo é
que, a rigor, nenhuma ancora do processo de recategorizacdo é rastreada somente na
superficie (LIMA, 2009, p. 58).

Como segunda questéo a ser considerada, a autora reivindica uma maior atengéo para a
possibilidade de interacdo dos fenémenos metafora e metonimia na constituicdo de expressoes
linguisticas recategorizadoras, advogando, para tais analises, uma maior associacdo com a
Linguistica Cognitiva e a importancia dessa interface para os estudos correntes nessa area.

Constatamos, por meio de levantamentos bibliograficos, que o viés apontado por Lima
(2009) foi desenvolvido, ainda de forma timida, em pesquisas posteriores, que apontam para a
relacdo entre metonimia e argumentacdo. Observamos que esses estudos avancam para a
percepcdo da metonimia para além do aspecto verbal, alargando a proposta empreendida por
Apothéloz e Reichler-Béguelin (1995), mas ndo houve um detalhamento acerca dessas duas
observacGes importantes (argumentacdo e multimodalidade) aplicadas aos componentes
metonimicos.

Em pesquisa intitulada O processo de recategorizacdo no género charge: um estudo a
luz da perspectiva sociocognitiva, Lima (2014) também evidencia a correlacéo entre metonimia
e argumentacao, analisando, na construcdo da recategorizacdo metonimica, a constru¢do do
potencial persuasivo mediado por um discurso critico, que € propriedade intrinseca do género

charge. Analisemos esse recorte na figura 1, a seguir.

Figura 1 — Charge: o vicio nas redes sociais
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Fonte: Lima (2014, p. 133).

Nesse exemplar, percebemos uma ampliacdo nos estudos do processo de
recategorizagdo, estendidos a textos multimodais®, partindo-se da mesma base metodoldgica e
conceitual proposta por Lima (2009). Atentando para os aspectos que auxiliam na construgédo
de sentidos, nesse texto, é possivel distinguir o simbolo do Facebook, um individuo em situacéo
analoga ao uso de drogas e um tablet. A respeito disso, a autora menciona duas recategorizacbes

ocorridas pela integracdo de elementos semioticos:

a de “redes sociais” como “uma droga” ¢ a de “usuarios de redes sociais” como
“viciados”. Na base dessas recategorizacOes, podemos identificar a metafora REDE
SOCIAL E UM VICIO. Contudo, para esse entendimento, é preciso ver que o
simbolo do Facebook integrante da charge é tomado pelas redes sociais como um
todo, ou seja, numa relagdo metonimica PARTE PELO TODO (LIMA, 2014, p.
133, grifos nossos)

Na analise desse exemplar, observa-se que Lima (2014) aplica aos textos imagéticos a
teoria dos modelos cognitivos idealizados, no intuito de capturar a metonimia como um

fendmeno cognitivo-inferencial, pelo viés da multimodalidade. Ainda, segundo a pesquisadora,

duas recategorizacdes metafdricas nesta charge ocorrem diretamente pela imagem, ja
que, ao olhar a charge, prontamente realizamos as recategorizagfes do usuério do
face como usuério de drogas, além da figura do tablet ser tomada pelas drogas em
geral, revelando o poder que as imagens tém de congregar a recategorizagdo num
tnico plano. No entanto, a recategorizacdo metonimica do tablet por outros
componentes tecnolégicos, como celular, por exemplo, exige maior esforco mental
para sua realizagdo. Sendo assim, a imagem desta charge traz como principal funcéo
recategorizadora criticar os usuérios dos aparelhos tecnolégicos que se comportam
como viciados de drogas (LIMA, 2014, p.133, grifos nossos).

3 Lima (2014, p. 133) esclarece que, em seu estudo, o texto multimodal foi concebido como aquele formado por
imagens aliadas ou ndo ao texto verbal, sendo os elementos semi6ticos compostos por figuras, cores, formatos,
letras, dentre outros.
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Evidenciamos, novamente, uma sinalizacdo para a relagdo entre metonimia e
argumentacao, pois, ao mencionar a implicitude do fendmeno por meio da recategorizagao
metonimica, a pesquisadora estabelece uma aproximacdo com o efeito persuasivo da charge.

Essa abordagem, advinda das contribui¢des da Linguistica Cognitiva, situa essas figuras
em um escopo tedrico que, aos poucos, as distancia da visdo gramatical tradicional que, durante
anos, aprisionou o campo semantico, discursivo e pragmatico desses dois componentes
estilisticos. A metonimia, principal objeto de estudo nesta pesquisa, seguiu entdo, ao lado da
metafora, a construcdo de uma rica e interessante agenda de estudos que se incumbiram de
revisitar e langar novas percepcoes acerca desses dois fendbmenos nos quais se assenta muito da
nossa bagagem cognitiva, situando-se na base diaria da comunicagdo e dos demais atos da
interacdo humana.

Outrossim, é valido acrescentar que tanto os aprofundamentos no campo da
Linguistica Cognitiva, especialmente situada na semantica prototipica de Lakoff, quanto a
consolidacdo da Linguistica Textual apoiada em uma perspectiva de base sociocognitivista
foram decisivos para trazer ao centro do debate, no cerne das questbes linguisticas, a
importancia e implicacBes intencionais das escolhas, bem como os efeitos e as relagdes
estabelecidas a partir das motivacGes metaféricas e metonimicas na dimenséo sociodiscursiva

da lingua.
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2.3.3 Metonimia e referenciacdo — a construcgdo da interface

A metonimia, conforme explanado em se¢do anterior, durante muitos anos, se inseriu
nos estudos linguisticos como uma figura de carater ornamental e retorico. Preferida pelos
grandes classicos e filosofos da antiguidade classica, serviu a estratégias de argumentacédo e
recurso de embelezamento dos discursos (ARISTOTELES, 2004). Aos gramaticos da lingua,
como Rocha Lima (1972), Cegalla (2008) e Ferreira (2011), motivou o interesse pelas
possibilidades de construcdes estilisticas ornamentais relegadas ao plano linguistico.

Sob o olhar cuidadoso e “metonimico” da Linguistica Cognitiva (ABREU, 2004, 2008;
LAKOFF; JHONSON, 1987, 2002), a metonimia ganhou outros contornos, passando a ser
compreendida como um mecanismo capaz de propiciar a compreenséo, visto que seu potencial
inferencial permite ora expandir ora comprimir, processo que acarreta uma gama de conceitos
e conhecimentos, 0s quais podem ser resgatados ou assimilados de forma mais simples ou
complexa, a depender do repertério cultural e das trocas negociadas durante a construcdo dos
sentidos entre o locutor e o interlocutor.

Esse fenbmeno, historicamente conhecido e estudado principalmente no campo da
retorica, aos poucos, sob a Otica da Linguistica Cognitiva, passa a constituir-se como um
componente importante do sistema conceptual. Na Linguistica Textual e, de uma forma mais
restrita, no &mbito dos estudos da referenciacao, apoiados em Lima (2003, 2009), evidenciamos
a énfase, de forma mais veemente, na importancia dessa figura, ao lado da metafora, na
construcdo dos sentidos dos textos.

Esses estudos partem, em sua maioria, da metonimia ou dos modelos metonimicos para
alcar a metafora e, assim, empreender construcdes de sentido mais complexas, reforcando que
esses fendbmenos (metafora e metonimia) podem atuar na perspectiva de um continuum para a
construcdo de um outro fendmeno, a recategorizacdo. Desse modo, compreendemos que, por
uma questdo de recorte e delimitacdo do objeto dessas pesquisas, a metonimia é apresentada
como um mecanismo cognitivo e inferencial, mas a énfase recai sobre as constru¢cdes maiores
que a combinacdo com a metéafora ocasiona. Esta pesquisa reconhece a importancia desses
estudos, inclusive toma-0s como ponto de partida, e compreende que, na maioria dos processos
de recategorizacdo, a indissociabilidade entre metafora e metonimia é imprescindivel para uma
analise dos fendmenos que subjazem a recategorizacao.

Por outro lado, ainda de forma discreta, um grupo mais restrito de pesquisadores busca
empreender estudos acerca da metonimia e seu funcionamento nas préaticas discursivas,

considerando 0 seu aspecto conceptual e as possibilidades de compreender conceitos e
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significados a ela associados. Nesse pequeno grupo, identificamos Santos (2011), cuja
dissertacdo, intitulada Um estudo sobre a metonimia como um processo cognitivo, apresenta a
formulacdo de uma proposta investigativa que situa a metonimia para além da extensdo
referencial. A pesquisadora parte de estudos da Retdrica até os postulados da Linguistica
Cognitiva sobre a metonimia como um fenémeno conceptual, evidenciando, em um estudo de
caso (em texto com linguagem exclusiva verbal), a face conceptual e inferencial da metonimia
atrelada a aspectos socioculturais.

Partindo dos resultados evidenciados em Santos (2011), surgiu 0 nosso interesse
particular em fazer parte dessa nova geragdo de pesquisadores que buscam redimensionar a
metonimia e estabelecer possiveis didlogos a luz de significativas interfaces. No sentido de
alargar os resultados encontrados em Santos (2011) acerca da metonimia conceptual e
inferencial de resgate sociocultural e observando, em Lima (2014), a ocorréncia da metonimia
mapeada no plano visual (imagético), buscamos unificar os postulados dessas importantes
pesquisas e situar as analises nas ocorréncias metonimicas licenciadas tanto pelo aspecto verbal
guanto pelo imagético, em textos multimodais, de modo a investigar a metonimia como um
importante gatilho para a constru¢do argumentativa desses textos.

Partindo dessa breve explicacdo que justifica a motivacao e a conexao da nossa pesquisa
com a Linguistica Textual, considerando ainda a importancia da interface com a Linguistica
Cognitiva, cujos postulados sé@o de extrema relevancia para a observacdo do fenémeno
metonimico, explanamos a seguir sobre a construcdo da interface, propriamente dita, entre 0s
estudos da referenciacdo e a Linguistica Cognitiva.

Os estudos que, no terreno da Linguistica Textual, se voltam para o fenbmeno da
referenciacdo tém se mostrado muito promissores. As pesquisas empreendidas, em especial,
por Lima (2003, 2009) e Cavalcante e Custodio Filho (2010) reforcam a importancia do
paradigma sociocognitivo no embasamento dessas pesquisas, pois € esse paradigma que situa
0 processo de construcdo dos referentes em um plano textual, discursivo e cognitivo como uma
atividade de plena e constante negociacéo de sentidos entre os interactantes. Essa perspectiva,
postulada inicialmente por Mondada e Dubois (2003), rompe com a tradi¢cdo extensiva
referencial dos estudos de base aristotélica.

Conforme abordado no capitulo que abre esta dissertacéo, a perspectiva sociocognitiva
desloca a nocédo de referéncia (significados etiquetados e prontos a espera de decodificacdo)
para a nocdo de referenciagdo (instabilidade dos significados e construgéo dos referentes no
curso da atividade discursiva). A referenciagdo pode ser definida como um postulado tedrico

“que salienta o carater altamente dindmico do processo de construcdo dos referentes em um
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texto” (CAVALCANTE; CUSTODIO FILHO; BRITO, 2014 p. 27). Esse dinamismo, de
acordo com os autores, encontra suporte em trés principios fundamentais: a instabilidade do
real, a negociacao entre os interlocutores e a natureza sociocognitiva da referéncia. Em outras
palavras, existem mecanismos que permitem que os referentes sejam construidos/reconstruidos,

porém € preciso compreender que tudo depende uma negociacao, pois

O trabalho da construcdo dos referentes ¢ uma atividade partilhada,
intersubjetiva. Ndo se trata de construir versdes da realidade ao bel-prazer do
locutor, mas, sim, de submeter a versdo a aceitagdo de outros participantes da
interlocucdo. E ndo poderia ser diferente, ja que a agdo de referir é inerentemente
social. (CAVALCANTE; CUSTODIO FILHO; BRITO, 2014, p. 38, grifo dos
autores).

Percebemos, mediante o exposto, que, durante o0 contato ou evento comunicativo
partilhado pelos interactantes, os sentidos vdo sendo construidos a medida que aquilo que €
dito/escrito pode fundamentalmente ser aceito, resgatado, inferido. Essa aceitacdo depende,
conforme os autores, das versdes de mundo construidas pelos interactantes, do conhecimento
historico sociocultural que partilham e das associa¢es ou processamentos mentais envolvidos.

Em seus estudos sobre a recategorizacdo, Lima (2009, p. 24), corroborando Mondada
(2005), explica que

A referenciacdo surge como uma segunda via para o tratamento da questdo da
referéncia, desde hd muito debatida nos quadros da Filosofia da Linguagem e da
Lé6gica como um problema de representacdo da linguagem, donde resulta a concepgéo
cléssica de referéncia, centrada num modelo de relagdo especular entre as palavras e
os objetos do mundo, em que as formas linguisticas sdo avaliadas em termos de suas
condigdes de verdade e de correspondéncia com o mundo (“mundo real” ou

“universos possiveis”). Diferentemente da abordagem cléssica, a referenciacao
propde uma visao de referéncia como resultado de um processo dinamico.

Os estudos que abordam o fendmeno da referenciagcdo no tocante a metonimia, ao lado
da metafora, tém empreendido uma promissora agenda acerca desses fenémenos, especialmente
no ambito da Linguistica Textual. Dois dos mais notaveis trabalhos acerca desses fenbmenos e
sua correlagdo com o plano cognitivo e inferencial foram realizados por Lima (2003, 2009), em
sua dissertacdo de mestrado e tese de doutorado, respectivamente. Esses estudos tém servido
de base para muitas outras pesquisas dentro e fora do terreno da referenciacdo, e demonstrando
a importancia de uma interface textual cognitiva para o estudo dos processos referenciais.

Em sua tese, intitulada Entre os dominios da metafora e da metonimia: um estudo de
processos de recategorizacdo, por meio de uma interface entre a Linguistica Textual e a
Linguistica Cognitiva, a pesquisadora desloca as analises da metafora e da metonimia para

muito além do plano de extensdo-referencial e textual-discursiva. Desse modo, o estudo traz
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uma importante contribuicdo para a percepcdo dessas figuras, ao concebé-las pela oOtica
cognitivo-inferencial, perspectiva também adotada em nosso estudo.

A tese de Lima (2009) tem como objeto de estudo a recategorizacdo no processo de
referenciacdo, reivindicando uma nocdo mais ampla do que a proposta por Apothéloz e
Reichler-Béguelin (1995), porque, para a pesquisadora, o fenémeno vai além do que propdem
0s pesquisadores franceses. Uma das criticas a esse quadro tedrico é que “o proprio termo
‘recategorizacdo lexical’ ja é, em certa medida, reducionista, ao apontar somente para a
dimensdo textualmente manifesta do fenomeno” (LIMA 2009, p. 39-40).

Considerando que, no &mbito da Linguistica de Texto, 0s pesquisadores supracitados
foram os pioneiros na investigagdo desse tema, Lima (2009) reconhece a importancia desses
estudos, mas enfatiza que, pelo fato de as abordagens do processo de recategorizacdo se
restringirem apenas as recategorizacgdes lexicais, as analises, por sua vez, concentravam-se em
uma perspectiva textual-discursiva, apenas. Isso fica evidenciado quando Lima (2009)
demonstra, mediante um amplo percurso pelos postulados pioneiros dos estudos propostos por
Apothéloz e Reichler-Béguelin (1995), a limitacdo, ndo intencional, desse estudo inicial da
recategorizacao.

Segundo Lima (2009), os autores ndo se mostram alheios a esses aspectos, no entanto
eles ndo concentram nem expandem suas analises aos aspectos cognitivos subjacentes a
ocorréncia do fendbmeno. Nesse sentido, ndo discorrem sobre aspectos que viriam a contribuir
para a ampliacdo, inclusive, do conceito de recategorizacdo lexical, visto que “metafora ¢
metonimia sdo fendmenos exemplares para explorar o papel dessas redes
conceituais/inferenciais no processo de recategoriza¢do” (LIMA, 2003, p. 57). A pesquisadora
ressalta que,

Embora ndo seja esse 0 nosso foco, assumimos também que a recategorizacao,
enquanto estratégia de designacéo, esta a servigo de um prop6sito comunicativo, que
se revela por diferentes fungdes, pois ndo negamos a concepcao primeira do fendmeno
nos termos da Linguistica de Texto. Ndo obstante, 0 nosso intuito é exatamente
explorar a recategorizacdo numa perspectiva mais ampla, em que 0s aspectos
semanticos e pragmaticos possam ser tratados conjuntamente, provendo uma

descricdo adequada ao nivel de explanagdo, isto €, ao nivel cognitivo-referencial
(LIMA, 2009, p. 57).

Subsidiada pelo aporte da semantica cognitiva prototipica, de Lakoff (1987) e seus
colaboradores, e, tomando por base o pressuposto da natureza cognitivo-referencial da
recategorizacdo, Lima (2009) postula a necessidade de uma interface entre a Linguistica de
Texto e a Linguistica Cognitiva, defendendo que essa proposta atenderia, a contento, a

complexidade e a dinamicidade desse processo em termos descritivos e explanatorios.
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Lima (2009) objetiva demonstrar que as recategorizacfes podem revelar-se, ou ndo, por
meio de expressdes referenciais, alargando assim as propostas iniciais de Apothéloz e Reichler-
Béguelin (1995) nos estudos da referenciacdo. Nesse intento, a pesquisadora se debruca sobre
as analises que centram a abordagem no fenémeno das recategorizacdes licenciadas por
metaforas e metonimias.

Um dos nossos objetivos, neste estudo, é exatamente encontrar um caminho para
descortinar os aspectos cognitivos do processo de recategorizacdo, particularmente
em respeito aos tipos metafdrico e metonimico. Para tanto, ratificamos que é preciso
redimensionar a prépria concepcdo de recategorizagdo, tendo por certo que ndo

podemos nos filiar a uma concepcédo atrelada somente a remissdes e retomadas de
itens lexicais (LIMA, 2009, p. 48).

As duas hipéteses formuladas por Lima (2009), assim como sua proposta metodoldgica
de anéalise deslocam a metonimia e a metafora do plano referencial, conforme concebidas
inicialmente nos estudos da referenciacdo, para a percep¢do de uma abordadagem subsidiada
pelo aparato cognitivo. As hipéteses de Lima (2009) sdo as seguintes: i) a existéncia de um tipo
de recategorizagdo por interacdo metafora-metonimia e 1) que a abordagem das
recategorizacOes licenciadas por metaforas e metonimias atuam na perspectiva de um
continuum. Nesse sentido, a estudiosa encontra na teoria dos modelos cognitivos idealizados,
de Lakoff (1987) e colaboradores, o ponto de partida para fundamentar suas analises no seio da
Semantica Cognitiva.

A grande contribuicdo do estudo de Lima (2009) e gue interessa a nossa pesquisa € 0
redimensionamento da abordagem da recategorizacdo, antes proposta apenas pelo aparato da
Linguistica Textual, sendo, posteriormente, subsidiada por uma interface com a Linguistica
Cognitiva, em que se adota uma perspectiva cognitivo-inferencial para a analise da ocorréncia
de recategorizacOes licenciadas por metaforas e metonimias. Os resultados encontrados por
meio da interface textual-cognitiva proposta por Lima (2009) fornecem contribui¢cdes muito
significativas para o trato da complexidade desses dois fendmenos linguisticos — metafora e
metonimia — principalmente por permitirem uma descrigdo minuciosa dos processos cognitivos
que as envolvem. Além disso, no que concerne a analise do fenbmeno maior, a recategorizacéo,
torna-se possivel compreender e experienciar os fendmenos linguisticos e 0s processos
cognitivos que lhe subjazem.

Nossa pesquisa encontra nos trabalhos empreendidos por Lima (2003, 2009) a
possibilidade de também promover um olhar diferenciado para o0 processo metonimico e sua
importancia na construcdo argumentativa em textos multimodais, uma vez que a pesquisadora

tdo bem o demonstrou na analise de textos verbais e multimodais, sem desconsiderar, no
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entanto, a ocorréncia do fendmeno no plano cognitivo, muitas vezes, ndo ancorado em
expressdes linguisticas.

Nossa proposta enseja, portanto, analisar 0s processos que licenciam metonimias e
investigar quais as relagdes que esses modelos cognitivos idealizados tém com a construgédo
argumentativa em campanhas publicitérias de transito. Assim como em Lima (2009), nos
apoiaremos nos MCIs no intuito de evidenciar a potencialidade que esse modelo pode
proporcionar na investigacdo da metonimia como um modelo cognitivo inferencial de alcance
sociocultural na tecitura da paisagem argumentativa das campanhas de transito.

No capitulo seguinte, abordamos a teoria da argumentacdo em géneros persuasivos,
proposta por Pinto (2010). Buscamos, apoiados nos pressupostos mencionados até aqui,
estender a discussdo ao ambito da argumentacdo, no sentido de aprofundar os apontamentos
evidenciados em Lima (2003, 2009) e advogar a respeito da metonimia conceptual como um
gatilho que contribui para a face persuasiva e complexa das campanhas multimodais sobre

transito.
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3 ARGUMENTACAO EM GENEROS

A fim de compor um estudo que privilegie, no ambito da Linguistica Textual em
interface com a Linguistica Cognitiva, a compreensdo e a percep¢do da materializacdo da
metonimia conceptual como um veiculo detentor de sentidos e capaz de ativar gatilhos que
encaminhem o processo de construcdo da argumentacdo, esta secdo dedica-se ao
aprofundamento da teoria da argumentacdo em géneros, proposta por Pinto (2010). Essa teoria
se mostra pertinente a nossa pesquisa cujo objetivo principal é analisar a atuagdo da metonimia
na tessitura argumentativa do género escolhido, proporcionando, para tanto, as categorias de

analises que subsidiam o enfoque de andlise pretendido ao fenémeno.
3.1 O género propaganda e sua face persuasiva

O advento da Revolucdo Industrial despertou nas pessoas uma maior motivacao para o
consumo e aquisicao de bens, principalmente os industrializados. Nesse contexto, o capitalismo
vigente destacou-se como o principal impulsionador e detentor dos meios de producéo,
interessando-se principalmente, em nome do lucro, pela expansédo de mercados, producédo e
consumo de mercadorias em escala crescente. E nesse contexto de ideais capitalistas, atividades
industriais, relacdo direta entre bens e consumo que despontam os horizontes de um novo tipo
de inddstria: a publicidade, a qual surgiu como uma importante ferramenta visando a
manutencdo do consumo, e, para atingir seus propositos, desenvolveu uma nova forma de
comunicacao: a linguagem publicitaria.

Na obra A evolucéo do texto publicitario, Carrascoza (1999) empreende uma busca por
desvendar os segredos que cercam a estrutura do texto publicitario, na esteira de Saussure,
Jakobson, Eco e outros estudiosos. De acordo com o pesquisador, na segunda metade do século
XX, aproximadamente no inicio dos anos de 1960, apds o “boom criativo”, a publicidade passa
a exercer influéncia na comunicagéo, e sua presenca é notada em Varios setores: “os jornais
deixam de ser apenas informativos e adotam a linguagem persuasiva (tanto verbal quanto
escrita)” (CARRASCOZA,1999, p.14).

Mediante a efervescéncia comunicativa midiatica, uma atencdo maior € dada a
composi¢do dos géneros que se ocupam em disseminar as ideias e os produtos mediante 0s
interesses do anunciante. A montagem de boas estratégias garantia aos produtos anunciados seu
consumo por parte do seu publico-alvo e, assim, a grande roda industrial, impulsionada pelos

ideais capitalistas, poderia continuar seu percurso de producdo e consumo em larga escala,
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preocupando-se, dentre outras coisas, em satisfazer, estimular e elevar cada vez mais a
autoestima de seus consumidores.

Campos-Toscano (2009, p. 71) observa que o processo crescente de globalizacéo e
integragdo entre mercados e paises fomentou a “convergéncia das midias, informacoes, cultura,
linguagens sincréticas” e que tudo isso foi responsavel por modificar o discurso publicitario e
o di&logo entre os sujeitos da comunicacdo. Para a autora,

o0 mundo, com a diminuicdo das fronteiras espaco temporais, acaba por alterar nossas
formas de interacdo, que ha muito tempo deixaram de ser face a face. A linguagem
verbal é ainda a mais utilizada, entretanto, ndo podemos descartar as outras
linguagens, em particular no texto publicitario. (CAMPOS - TOSCANO, 2009, p. 71).

Os géneros da esfera publicitaria encontram-se intimamente relacionados com os modos
sociais tanto do fazer quanto do dizer. Em outras palavras, um texto publicitario mobiliza
diferentes vozes e tematicas muitas vezes relacionadas “com o tempo € o espago em que esta
inserida a propaganda, com uma construcdo composicional que, numa mescla de linguagens e
com um texto mais agil, seduz o enunciatirio, com apelo emocional mais evidenciado”
(CAMPOS-TOSCANO, 2009, p. 57).

A autora elucida ainda que, no contexto em que vivemos, muitos fatores que
propiciaram o encurtamento das distancias parecem ter encurtado também o tempo das pessoas,
e o discurso publicitario passou a se valer dessa ambivaléncia para intensificar o uso do
pictérico. Em virtude de sua veiculagcdo ocorrer, em sua maior parte, pelos meios de
comunicacdo de massa, 0s géneros dessa esfera comunicativa passaram a se utilizar de
construcdes discursivas breves, instantaneas, porém potentes, sendo que, nesse plano, a
linguagem visual tem se mostrado em sobreposicao a verbal, a fim de produzir os efeitos de
sentidos desejados (CAMPOS-TOSCANO, 2009, p. 60).

Ainda segundo a autora, a linguagem verbal nunca constituiu uma forma dnica e
exclusiva de nos comunicarmos. Pelo contrario, a linguagem se efetiva mediante diferentes
estratégias semioticas e “nessa pluralidade de signos, de valores sociais e de cultura, o homem
tem a seu dispor uma variedade de formas comunicativas, a0 mesmo tempo em que Se encontra
imerso nos mais diversos discursos” (CAMPOS-TOSCANO, 2009, p.13). Ao atentar para 0s
discursos que circulam na nossa sociedade, a pesquisadora afirma que, de fato, o processo de
globalizacdo privilegiou uma linguagem marcada pela “irrup¢do imagética que privilegia o
instante, a fragmentacdo da realidade, o dinamismo, a descontinuidade” (CAMPOS-
TOSCANO, 2009, p. 60). Segundo ela, a importancia dos estudos sobre os discursos midiaticos,

em especial os textos da esfera publicitaria, deve-se, sobretudo, as mudancas ocorridas no inicio
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do seculo XX, momento em que floresceu o desenvolvimento de importantes setores, como
economia, cultura e tecnologia. Nesse contexto,
0s novos meios de comunicagdo, como a televisdo e a internet, ndo somente
modificaram as relagdes comunicativas como encurtaram as fronteiras espacgo
temporais. 1sso ocasionou uma transformacdo cultural, pois, como auxilio de
maquinas que substituem a forga, os sentidos e o cérebro humano, foram criadas novas

formas de representacdo do mundo e de relages sociais, ou seja, novos signos
(CAMPOS-TOSCANO, 2009, p. 13).

Por meio de um breve retorno a Saussure, e repensando a teoria do signo e as defini¢fes
das relagfes sintagmaticas e associativas, ou paradigmaticas, Carrascoza (1999) constata que
se abriu um largo caminho para a analise e utilizacdo dos signos, em especial pela linguagem
da propaganda. De acordo com esse autor, a partir da década de 1990, a linguagem da
propaganda incorpora mais um recurso na elaboragdo de seu sistema persuasivo.

Né&o ha exagero em dizer que parte significativa do texto publicitario contemporaneo
no Brasil é construida por meio de relagbes associativas, sobretudo, aquelas por
analogia dos significados — o seu algo mais. Em torno da palavra espetaculo, por
exemplo, tema de um anuncio, orbitam outras que fazem parte de seu universo
semantico (palco, cena, plateia, ato, show etc.). A transposicdo dessas palavras do
plano mental para o plano do discurso resulta num método construtivo a que se
costuma chamar em literatura ‘puxa-puxa’. Evidentemente, um texto todo elaborado
com palavras anéalogas ao significado de um paradigma — a palavra geradora, “sol
central” ou “raiz mental”, na terminologia de Leo Sptizer em seus estudos sobre

estilistica — objetiva torna-lo atraente e mais facilmente memorizavel para o leitor.
(CARRASCOZA, 1999, p. 51-52, grifos do autor).

Acerca da unidade de composic¢do, Carrascoza (1999) enfatiza a importancia das
escolhas lexicais que irdo compor a mensagem persuasiva, pois essa op¢do tem vinculagéo
intencional, sendo fruto de uma escolha cuidadosa. Assim, na linguagem da propaganda, “optar
por este ou aquele termo ndo é uma decisdo arbitraria, mas ideoldgica” (CARRASCOZA,1999,
p. 33). Nesse aspecto, as figuras de linguagem, por exemplo, “proprias do discurso aberto, sdo
usadas para ampliar a expressividade da mensagem e por isso, foram levadas tal qual aves
migratdrias, para o do discurso fechado ou persuasivo” (CARRASCOZA, 1999, p. 36-37).
Nota-se na publicidade a presenca cada vez mais comum de figuras de palavras, ou tropos,
como metafora, metonimia, catacrese, sinédoque, sinestesia, antonomasia, além das figuras de
pensamento e outros estratagemas linguisticos ndo reduzidos apenas ao aspecto verbal, mas
também codificados visualmente (CARRASCOZA, 1999). Reiteramos que, embora a
perspectiva sinalizada pelo pesquisador a epoca ndo correspondesse a forma pela qual
atualmente essas figuras sdo compreendidas, sobretudo pela ética sociocognitivista, ainda

assim, seu trabalho ao mapear e sinalizar para essas evidéncias se mostra bastante relevante,
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pois abre caminho para as percepc¢les da atuacdo dessas figuras de palavras em dominios
discursivos que extrapolam o literario.

Assim, como os géneros do discurso publicitario estdo em toda parte, permeando nossa
comunicacdo diaria, principalmente por intermédio dos meios de comunicagdo de massa, dessa
presenga constante vem a nossa necessidade de compreendé-los. Em sua maior parte, 0s
anuncios publicitarios sdo comerciais, ou melhor, objetivam vender produtos, promover marcas
e fidelizar consumidores ao produto, de modo a promover a movimentacdo da cadeia
consumidora e capitalista. Além desse propdsito, Campos-Toscano (2009, p. 57, grifo nosso)
destaca outros tipos de propagandas, que ndo visam a fins lucrativos, mas sim, ao
convencimento por meio de proposi¢gdes que visam a modelar comportamentos e atitudes.
Nesse sentido, a autora destaca “as chamadas propagandas ndo comerciais ou de ideias,
como as propagandas institucionais ou governamentais”.

No que concerne aos géneros do universo publicitario, interessa a esta pesquisa analisar
as campanhas publicitérias de transito pelo viés da propaganda, que, de acordo com Sandmann
(2020), é um termo abrangente que pode ser usado em todos os sentidos, desde a divulgacao de
ideias e valores, a venda de produtos, até o alcance dos desejos do interlocutor, uma vez que
seu enfoque incide sobre a busca de adesdo a quaisquer um dos produtos mencionados, logo
atrair a atencdo do consumidor representa o desafio maior. Segundo o autor, a linguagem da
propaganda se reveste de criatividade e incorpora elementos expressivos que chamam a atencao
do publico, de modo “que o facam parar e ler ou escutar a mensagem que lhe € dirigida, nem
que para isso se infrinjam as normas da linguagem padrdo ou se passe por cima das convencées
da gramética normativa tradicional e, em certo sentido, da competéncia linguistica abstrata
geralmente aceita” (SANDMANN, 2020, p. 14).

Tipicas do campo da publicidade, as campanhas publicitarias sociais compartilham dos
mesmos objetivos, ou seja, buscam conquistar a adesdo e até certo grau de fidelidade (no campo
das ideias) do seu publico-alvo, disseminando e associando valores a atitudes, porém objetivam
atingir objetos diferentes: “mentes”, em vez de “cartdes de crédito”.

E cada vez mais nitido, frente principalmente as plataformas tecnoldgicas, conforme ja
apontava Toscano (2009), que as campanhas publicitarias se remodelam a fim de constituirem
importantes ferramentas persuasivas. A publicidade reveste-se de um carater multimodal, e
novas estratégias persuasivas sdo usadas mediante a implementacdo de recursos criativos e
inferenciais na constru¢cdo da mensagem publicitaria. A respeito dessa composi¢do tanto
imagética quanto verbal por parte do enunciador, Toscano (2009, p. 57) vé, em termos de

intencionalidade, que



81

a escolha dos recursos linguisticos, assim como dos recursos inerentes a linguagem
ndo verbal, constitui uma forma de comunicagdo com o enunciatario. Comunicar,
nesse contexto, representa ndo so apresentar certo produto, mas convencer seu ouvinte
de que a aquisicao desse produto é relevante, pois pode se tornar uma necessidade
material ou social, ou, ainda, modificar suas interacbes com os mais diversos sujeitos
inseridos na sociedade.

No caso especifico da campanha publicitaria de transito, nesta pesquisa, a tomamos
como um conjunto de textos especificos que atuam por intermédio de um enunciador cujo
proposito comunicativo visa influenciar ou propiciar uma mudanga de comportamento ou
tomada de consciéncia por parte do seu interlocutor. Na mobilizagdo dos recursos que
constroem a cena persuasiva, atuam estratégias discursivas e argumentativas que, entre outras
coisas, tendem a captar e mobilizar a capacidade de conscientizacdo e a empatia do publico-
alvo, principalmente por meio de escolhas teméaticas como morte e imprudéncia na composicao
da paisagem multimodal, estabelecendo, assim, um terreno propicio também a retérica
argumentativa.

Com o género propaganda, € possivel, de acordo com Pinho (1990), atuar por meio dos
mais variados suportes e assumir as mais variadas facetas comunicativas como agentes sociais
e advogar no sentido de causas que interessem as mais variadas esferas da atuacdo humana.
Interessa a esta pesquisa a esfera da propaganda social, analisando-se as campanhas
publicitarias de transito, tendo em conta sua importancia no combate a violéncia e na busca por
respeito, seguranca e manutencao da vida.

Os acidentes de transito no Brasil figuram entre os principais responsaveis por ceifar
milhares de vidas todos os anos. De acordo com dados divulgados pela Organizacdo Mundial
da Saude (OMS), conforme relatério de 30 de junho de 2018, o Brasil ocupa o quarto lugar no
ranking dos paises estatisticamente mais violentos em rodovias e perimetros urbanos. Nesse
contexto, as campanhas de transito exercem um importante papel no sentido de argumentar a
favor da defesa da vida e do respeito a ela, porém é preciso enfatizar que conscientizar ndo é
uma tarefa facil, dai a importancia dos géneros persuasivos, com 0s quais, mediante variadas
estratégias, se pode atingir tal proposito.

Sandmann (2020) adverte que o destinatario da mensagem propagandistica, no caso, o
comunicatario, principalmente aquele inserido no contexto de vida urbano, encontra-se
saturado por estimulos de diversas formas (sonoros, visuais, gestuais) e que, mesmo que se
dedicasse a prestar atencdo e assimilar todas as mensagens que a ele chega por meios dos mais
variados meios de comunicagdo, muita informac&o importante Ihe passaria desapercebida. E

por isso que
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a linguagem da propaganda enfrenta o maior dos desafios: prender, como primeira
tarefa, a atencdo desse destinatario. Tendo conseguido que o comunicatario se ocupe
com determinado texto, convencé-lo ou leva-lo em consequéncia a acdo
possivelmente sdo tarefas ou desafios menores. Prender a atengéo do leitor ou ouvinte
parece ser a porfia maior. Por isso a criatividade incansavel do propagandista ou
publicitario na busca incessante de meios estilisticos que fagam com que o leitor ou
ouvinte preste atencdo ao seu texto, chocando-o até se for necessario. (SANDMANN,
2020, p. 12-13).

Nesses termos, postulamos que, na campanha publicitaria de transito, compilar
estratégias discursivas e textuais na composicdo do jogo persuasivo evidencia importantes
recursos argumentativos que revelam processos metonimicos imbricados e apresentados
mediante mais de uma semiose. Ademais, acreditamos que, na composic¢ao da cena multimodal,
o0 enunciador faz escolhas intencionais que visam produzir ou potencializar no seu interlocutor
0s mais distintos sentimentos, 0s quais podem oscilar entre aspectos positivos, que reforcam
sua identificagdo com comportamentos adotados no transito, e efeitos negativos de sua conduta,
experienciados por meio de emocgdes como sensacdo de culpa, medo, decepg¢do, compaixéo,
empatia, dentre outros.

Acrescentamos ainda gque analisar de forma atenta e detalhada a mensagem veiculada
nesse formato textual, bem como a integracdo entre o verbal e o visual na construcdo dos
sentidos desse género, amplia as possibilidades de interacdo perante os textos que circulam

amplamente nas redes sociais nos quais a multimodalidade se faz presente.
3.2 Argumentacao em géneros persuasivos

Amplamente estudada e com sua importancia consolidada nas mais diversas areas do
conhecimento, a argumentacao tornou-se objeto de estudo e interesse, desde a Grécia Antiga,
nos postulados retoricos de Aristoteles. Ao longo do tempo, influenciados por esse importante
filésofo e sua dedicacdo ao campo da oratdria, muitos outros trabalhos que tomaram por base
0s seus postulados os foram modificando e consolidaram, de forma mais ampla ou mais restrita
por delimitacdes epistemoldgicas, diversas contribuicdes no campo das pesquisas interessadas
na argumentacao.

Dentre os estudos desenvolvidos a partir desse “embrido” aristotélico, ressaltamos 0
estudo da argumentacdo em géneros persuasivos empreendido por Pinto (2010), que tem se
destacado no panorama dos promissores trabalhos sobre o fenémeno, ao considerar, alem do
campo textual, o discursivo, 0 semantico, o pragmatico, o semidtico, dentre outros, no tocante

a construgdo argumentativa. Ao0s estudos que centram suas atencfes na analise dos textos
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persuasivos, Pinto (2010) reivindica a observancia e a atencdo a aspectos inerentes ao
funcionamento textual que foram historicamente desconsiderados pelos estudos da Pragmatica
Semantica, da Linguistica Textual e da Analise do Discurso, dentre outros, propondo uma
revisao e atualizacdo da teoria da argumentacdo que privilegie, como ponto de partida, as
investigacdes e notdrias contribui¢des da Linguistica de Géneros.

Nesta sec¢do, procuramos detalhar, a partir da proposta de analise de Pinto (2010), a
selecdo das categorias de analise que possibilitaram a investigacdo do objeto (a metonimia) no
corpus selecionado para este estudo, no caso, as campanhas publicitarias de transito.

Pinto (2016) discorre sobre a trajetoria dos estudos acerca da argumentacao e ratifica
que esse campo conceitual, influenciado pelas mais diversas abordagens, percorreu um longo
trajeto desde os estudos retdricos até o presente momento. A autora reconhece a argumentacao
como uma atividade complexa e lanca um olhar para as varias teorias que contribuiram
significativamente para alargar esse importante campo investigativo, mas que, por outo lado,
deixaram lacunas ainda ndo preenchidas ao longo das investigactes a tenham como foco.

Ao empreender uma revisdo dos postulados sobre texto e género, Pinto (2010) procurou
evidenciar as contribui¢cbes dos estudos linguistico-textuais ao terreno da argumentacéo,
ressaltando as limitacfes dos modelos de analise de textos empiricos a luz da Linguistica de
Géneros. A autora parte do principio de que a argumentacdo ndo pode ser estudada em textos
abstratos, nos quais as questdes de ordem discursiva, portanto extralinguistica, ndo sejam
levadas em conta em face das andlises textuais, posicionando-se de maneira contraria aos
postulados defendidos durante muito tempo pela propria Linguistica Textual em uma de suas
mais notorias fases, a das gramaticas textuais.

Para efetivar sua proposta, a pesquisadora concentrou sua investigacéo, de modo mais
particularizado, na abordagem da teoria da argumentacdo em géneros e nos estudos situados no
campo da Linguistica Textual no Brasil, em busca de possiveis confluéncias. Nessa empreitada,
muitas reflexdes de cunho tanto tedrico quanto epistemoldgico foram provocadas pela autora,
com o intuito de reforcar seu argumento inicial de que a argumentacédo néo deve ser pensada de
forma abstrata (descontextualizada), tampouco por meio de abordagens que desconsiderem os
fatores extralinguisticos.

Pinto (2015) partilha da perspectiva bronckartiana e a destaca em suas analises,
discorrendo sobre a importancia desse modelo, que concebe 0s textos como unidades
comunicativas globais, sendo que, em fungéo disso, sua materialidade linguistico-textual deve
ser observada. Nesse sentido, é preciso levar em consideracdo as funcdes dos textos e as praticas

sociais em que se inserem, incluindo-se também, como elementos importantes para a analise,
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seus aspectos semidticos ou, em outras palavras, seus recursos verbais e ndo verbais
constitutivos. A autora situa ainda os trabalhos de Jean-Michel Adam, no campo da Linguistica
Textual, como decisivos para a inclusao de categorias importantes para a analise de textos. De
forma ilustrativa, sdo demonstrados, por meio de um esquema, 0s principais elementos que
Adam (2001) apresenta sob a forma de categorias imprescindiveis e, até certo ponto, inovadoras
para as analises textuais, como no esquema 1, usado por Pinto (2016), a seguir.

Esquema 1 — Niveis ou planos de analise textual

P FORMACAO <—— > INTERACAO <——» ACAODE

SOCIODIS- SOCIAL LINGUAGEM
- (17 e Eae RS Fe gl L (VISADA,
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TEXTO
-— -~ v - - )
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enunciadas e (sequéncias ¢ discursiva) dade enunciativa) ¢ orientagio

periodos) planos de textos) (N6) ¢ coesio argumentativa
(N4) (N5) polifdnica (NS)

(N7)
NIVEIS OU PLANOS DA ANALISE TEXTUAL

Fonte: Pinto (2016, p. 128).

Apesar de o0 modelo de anélise proposto por Adam (2001) proporcionar a insercdo de
importantes categorias para a analise de textos, Pinto (2016) ressalta que, nos primeiros
trabalhos do tedrico, ele parecia desconsiderar importantes aspectos acerca da materialidade
textual, os quais somente em publicacdo posterior foram retomados e assumidos como
influentes e relevantes dimensdes vinculadas & microestrutura textual.

Nesses termos, Pinto (2016, p.16) pontua que, nesse novo modelo proposto por Adam
(2001), “os géneros podem ser descritos através de oito componentes: o semantico, o
enunciativo, o pragmatico, o estilistico e o fraseolégico, o composicional, o material, o
peritextual e o metatextual”. Porém, a autora adverte que, apesar dessa descri¢cdo mais detalhada
e abrangente, o autor ainda se mantém ligado a tradigdo que parece polarizar duas dimensdes:
a discursiva, de ordem interacional, e a textual ou estritamente linguistica, embora ndo chegue

a negar uma possivel confluéncia entre ambos os dominios tedricos.
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Tomando por base o percurso conceitual e tedrico tracado por Pinto (2010) e suas
consideracdes acerca da complexidade do processo argumentativo, a proposta de analise que
concentrou seus esfor¢cos em uma Linguistica de Géneros sinalizava para um modelo de analise
de textos que permitisse contemplar, ao mesmo tempo, as dimensdes contextual e linguistico-
textual do processo argumentativo.

Assim, Pinto (2010) alerta que, nos estudos de géneros, estes ndo sejam concebidos
apenas como formas de manifestacdo historica e social da lingua situadas historicamente e
institucionalmente, nem tampouco desintegra-los desse contexto, percebendo-os de forma
isolada. Mais que isso, que sejam investigados como uma categoria complexa “inter-
relacionado a dimensdo social a verbal e & paraverbal ou vice-versa” (PINTO, 2010, p. 153).

Percebe-se que a proposta tedrica apresentada por Pinto (2010) é inovadora,
principalmente por incluir, na analise dos processos que consideram a construcdo argumentativa
ao lado da materialidade linguistica, outro componente relevante a essa construcdo: as
estratégias adotadas pelo enunciador. Assim, a argumentacao pode ser observada de modo mais
abrangente, permitindo lidar com a complexidade do imbricamento das relacBes sociais e
linguisticas materializadas no plano textual discursivo.

A seguir, apresentamos o0 quadro tedrico proposto por Pinto (2010), no qual a autora
apresenta categorias de andlise dos géneros persuasivos que consideram tanto a dimensdo
contextual quanto a linguistica (Quadro 3).

Quadro 3 — Categorias de analise para géneros persuasivos

Dimenséo contextual
Componentes Definicéo

Arquitextual Textos ja existentes diretamente relacionados, consistindo
em uma memodria textual

Situacional Aspectos contextuais relevantes para a producdo de textos.

Lugar/época de circulagdo Lugar e época em que os textos foram produzidos e circulam.

Instancias interlocutivas/estatuto | Pessoas responsaveis pela producdo/interpretacdo, papel

dos interlocutores social e institucional dos interlocutores.

Finalidade Obijetivo do ato comunicacional.

Suporte material Suporte utilizado, colocagdo na pagina, escolha tipogréfica.

Peritextual Fronteiras do texto.

Metatextual Discurso sobre o género caracteristico da formacdo
sociodiscursiva e sobre as teorias desenvolvidas a respeito
do género.

Discursiva Pratica sociodiscursiva na qual o texto esta integrado.

Intertextual Ecos dos textos neles presentes

Dimensdo linguistico-textual
Componentes Definicdo

Organizacional Planos de texto (tipos de discurso e sequéncias). Escolha

semantica e temética. Argumentacdes internas e externas.
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Estilistica Textura  microlinguistica  (organizadores  textuais,
modalizagdes, aspectos multimodais, dentre outros
elementos).

Enunciativa ampliada Grau de responsabilidade dos enunciados, identidade e
implicacdes.

Fonte: Pinto (2010, p. 256).

Percebemos que essa proposta de analise da argumentacdo pensada para 0s géneros
persuasivos permite situar, com mais clareza, componentes que oscilam entre aqueles
pertencentes a uma ordem mais interna ou a uma ordem mais externa em relacdo aos aspectos
composicionais discursivos e textuais, de modo a contemplar o que vem a ser toda a
complexidade neles envolvida (PINTO, 2010).

Partindo das percepcdes advindas dos estudos os quais nominou de estudo dos géneros
de discurso, Pinto (2010) seleciona, mediante uma investigacdo criteriosa, 0s componentes de
ordem interna e de ordem externa por meio dos quais torna-se possivel o estudo de um texto
empirico enquadrado em determinado género, considerando-se toda a complexidade envolvida.
Desse modo, 0s aspectos pertencentes a ordem externa, ou ao eixo contextual, abarcam os
componentes arquitextuais, situacionais, intertextuais, metatextuais, peritextuais, os quais se
mostram mais alinhados ao ambito discursivo e evidenciam, com mais nitidez, manifestacfes
de ordem social e histérica. Conforme a pesquisadora,

0s componentes externos dizem respeito a todos 0s aspectos contextuais (sociais,
histdricos, situacionais) relativos ao universo textual que intervém diretamente na sua
materializacéo. Esses aspectos sdo constitutivos do texto e com ele estabelecem uma
relacdo dindmica e dialdgica. (PINTO, 2010, p.159).

No que concerne aos componentes de ordem interna, sdo vistos pela pesquisadora como
elementos integrantes do eixo linguistico-textual, os quais promovem importantes relagdes com
0S componentes organizacionais, estilisticos e enunciativos. Esses componentes “dizem
respeito a todos os aspectos relativos a organizacdo linguistico-textual do texto. Na verdade,
essa organizacdo leva em conta tanto os elementos verbais quanto os ndo verbais, em textos
plurissemioticos” (PINTO, 2010, p. 168).

Com base nos elementos inseridos por Pinto (2010) nesse quadro conceitual (cf. Quadro
3), considerando a necessidade do recorte das categorias em face das limitacdes da pesquisa e
de modo a atender os propoésitos deste estudo, selecionamos os componentes da dimensdo
contextual de ordem situacional que abarcam como subcategorias a finalidade, o suporte, a
época de circulacdo e a instancia interlocutiva. Quanto aos componentes da dimenséo
linguistico-textual, selecionamos os componentes de ordem estilistica e enunciativa ampliada.

Discorremos, a seguir, acerca desses conceitos, de modo a evidenciar a incorporacéo e a relacéo



87

dessas escolhas para subsidiar as nossas analises acerca dos componentes metonimicos e sua

relagdo com a construcdo argumentativa em géneros persuasivos.
3.2.1 Argumentacdo em géneros — componente situacional

Nos trabalhos encabecados e posteriormente aprofundados por Maingueneau (2002)
acerca dos géneros, sdo observadas questdes relacionadas a finalidade, percebidas mediante
formas explicita e implicita, que se relacionam ao lugar tanto de carater empirico quanto de
circulacdo, a legitimidade do estatuto dos parceiros, ao momento de realizacao no que se refere
a periodicidade e encadeamento e também ao suporte material.

Em suas analises, Pinto (2010) discorre sobre a importancia dos componentes de ordem
situacional, pois apresentam informacfes fundamentais no que concerne a descrigcdes e
detalhamentos acerca dos géneros investigados. Esses elementos sdo descritos pela autora como
o lugar e a época de circulacdo do género, o papel das instancias interlocutoras, o objetivo ou
proposito comunicativo e o suporte através do qual o texto é veiculado. O compilado dessas
informacdes é imprescindivel em analises que investiguem a construcdo da argumentacéo em

géneros persuasivos, conforme descrito no quadro 4:

Quadro 4 — Subcategorias do componente situacional

Epoca — tempo empirico e de circulago; periodicidade; duracio
de encadeamento; continuidade; duracdo de validade.
Componente Lugar — empirico e de circulagéo.

Situacional Instancias interlocutivas — papel dos interlocutores.

Suporte material — lugar em que o texto é veiculado.

Finalidade da comunicacdo — externa e interna.

Fonte: Pinto (2010, p.167).

Para a pesquisadora, € importante trazer a cena “o leitor modelo ou o leitor realmente
evocado”, como aponta Maingueneau (2002), segundo o qual esse leitor é acionado a partir da
apresentacdo do texto e mostra-se muito relevante nas instancias de produgéo de sentidos mais
complexas.

Pinto (2010) ratifica os postulados de Maingueneau (2002) acerca da complexidade das
instancias de producdo junto as questdes de ordem temporal, pontuando que esses elementos
sdo importantes estratégias na producao dos géneros persuasivos. Em relacdo ao componente
que trata da questdo temporal, Pinto (2010), embora reconheca a simultaneidade dos processos
de producéo e recepgédo dos textos, inclui, em suas categorias do plano situacional, o tempo
empirico e o tempo de circulacdo do género, justificando que configuram dois importantes eixos

a serem considerados.
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Segundo a pesquisadora, o tempo empirico se refere & época em que o género é
produzido, enquanto o tempo de circulacdo faz mencdo ao tempo préprio da sua circulacdo
social. Outro elemento fundamental e basilar na compreensdo do componente situacional é a
finalidade da comunicacdo e, no caso especifico do quadro tedrico proposto pela autora,
encontra-se aplicada aos géneros persuasivos. Considerando que a finalidade pode repercutir
tanto no aspecto externo quanto no interno, Pinto (2010) observa que a finalidade externa se
refere “ao objetivo pretendido a partir de um grupo de textos e pode ser analisavel sob dois
polos; a finalidade a que se propGe determinado género, de forma genérica; ou ainda, o objetivo
de um certo género em determinado veiculo” (PINTO, 2010, p. 167). Caberia entdo a finalidade
interna constituir-se a partir da leitura integral de um dado texto. Pinto (2010) n&o descarta,
inclusive sugere, a integracdo dos elementos de ordem interna e externa atuando na perspectiva
de um continnum por meio do qual o aspecto persuasivo e 0 aspecto demonstrativo atuam em
regime colaborativo, potencializando os efeitos de sentido e a construcdo da cena argumentativa
e variando em graus a depender do género em analise.

Em face disso, nesta pesquisa, adota-se esse modelo teoérico, pois, tomando por base 0s
aspectos que compdem essa categoria, pode-se analisar com mais profundidade as relacdes
estabelecidas entre proposito comunicativo, lugar e época de producgdo, meios de circulagdo
(suportes) e construcdo dos efeitos de sentido, levando em consideracdo aspectos linguisticos e
discursivos na composicao dos sentidos, fatores que enriquecem e ampliam a analise.

No caso especial das campanhas publicitarias de transito, corpus selecionado para esta
investigacdo, percebe-se a importancia de considerar a época de producdo, pois cada campanha
aborda uma temaética diferente e mobiliza recursos linguisticos-discursivos que colaboram para
a construcdo de uma argumentacdo situada em um contexto (carnaval, férias, feriado
prolongado). O jogo argumentativo pode ser analisado pela ética dos locutores ao
estabelecerem didlogos com seus interlocutores, também sinalizados como publico-alvo,
identificados nas categorias discursivas de motoristas, ciclistas e pedestres.

O proposito comunicativo desse género, por sua vez, pode fornecer pistas importantes
sobre 0 que se pretende atingir, de que forma isso serd viabilizado e quais os elementos
linguisticos e discursivos sdo mobilizados com o intuito de alcancar os efeitos de
conscientizacdo e sensibilizacdo, frente ao tema. Além disso, o locutor pode apelar para a
memoria discursiva dos interlocutores e, no jogo discursivo, estabelecer uma projecéo
emocional apelando para constru¢bes multimodais que visem impactar ou sensibilizar seus
interlocutores, em um esforgo persuasivo de promover uma mudanga de comportamento ou

capacidade de reflexdo mediante a campanha.
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3.2.2 Argumentacéo em géneros — componente estilistica

Nas secOes anteriores, ao discorrermos sobre os estudos dedicados as figuras de
palavras, o levantamento teorico evidenciou a metonimia como um importante componente
estilistico tomado como objeto de estudo em diferentes abordagens. No campo mais amplo do
fendmeno, a estilistica, alguns estudos tém se destacado por empreender analises mais
profundas desse componente discursivo-textual, que se manifesta sob as mais variadas formas
que os géneros podem assumir, em especial, naqueles que se situam nos horizontes da
persuasdo. Nesse panorama investigativo, nossa pesquisa se pauta nas reflexdes de Pinto
(2010), que também se interessa em compreender a atuacdo desse importante componente na
construcdo argumentativa dos géneros persuasivos.

Salientamos que a referida pesquisadora atribui a Bakhtin (1997) o titulo de primeiro
autor a integrar a nocao de estilo a problematica dos géneros, sendo responsavel por imprimir
uma nogdo mais complexa ao fendmeno ao associé-lo as escolhas do autor, colocando-se no
campo da intencionalidade e da funcionalidade discursiva. Ela também aponta que Jean-Michel
Adam (1997) consolidou a percep¢do do fenémeno no campo dos estudos da Linguistica de
Texto, detendo-se, porém, nos aspectos microlinguisticos, recorte que o fez desconsiderar, de
certo modo, a atuacao da estilistica nas mais variadas praticas discursivas.

Nesta pesquisa, optamos, assim como Pinto (2010), pela perspectiva de Bakhthin (1997)
para fundamentar a nog¢do de estilo, pois os postulados de Adam (1997) ndo se mostram
suficientes para a investigacdo desse componente textual. Dentre as principais criticas as
abordagens de Adam (1997) para o estudo do estilo, a maior delas recai sobre o fato de o tedrico
ndo considerar que “as escolhas estilisticas também devem ser feitas de acordo com o grau de
conhecimento que um destinatario tem de uma situacdo, seus pontos de vista, suas crencas.
Tudo isso condicionara uma compreensdo responsiva desse enunciado por parte desse
destinatario” (PINTO, 2010, p. 181).

Na obra bakhthiniana Estética da Criacdo Verbal, o estilo foi incorporado a
problematica dos géneros pelo fato de que, em todas as esferas da comunica¢do humana, 0s
discursos se materializam sob a forma de enunciados concretos resultantes das enunciacoes e
se apoiam em trés elementos fundamentais: o estilo, que engloba recursos lexicais,
fraseoldgicos e gramaticais, o conteudo tematico e a estrutura composicional. (PINTO, 2010,
p. 108).

Ao correlacionar o estilo também as escolhas do locutor, Bakhtin (1997) atribui ao

destinatario o que Pinto (2010, p.109) nomeia de compreensado responsiva, e nesse sentido, a
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depender do local de onde a atividade humana reportara um dado enunciado, esta dever levar
em conta o destinatario como fator determinante para a escolha do género em que se enunciara.

Pinto (2010), na esteira de Bakhthin (1997), adverte para o fato de a estilistica
tradicional definir o estilo baseando-se apenas “no contetido do discurso e na relagdo que o
locutor tem com o seu interlocutor e com seus enunciados (existentes e presumiveis)” (PINTO,
2010, p. 110). E necessario, na visio de Bakhthin (1997), que se atente para a importancia do
estilo linguistico atrelado a nocéo de género, pois o prejuizo dessa desvinculacdo pode recair
em um aspecto reducionista por meio do qual as mudancas histdricas que ocorrem e sdo caras
aos estilos da lingua se dissociam das mudancas que afetam diretamente os géneros do discurso.

Embora tenha partido de Bakhtin (1997), quando da percepcdo acerca do estilo, a
subdivisdo entre individual e funcional, ele préprio critica a estilistica tradicional “por
privilegiar o contetdo do discurso e a relacdo que o locutor mantém com o mesmo, nao levando
em conta o dialogismo que ¢é parte constitutiva da nog¢do de estilo” (PINTO, 2010 p. 179).

Na concepcao de Pinto (2010), apesar de ser inegavel que o estilo incide sobre uma
escolha do locutor, devemos considerar os demais componentes que integram o género e nos
colocarmos em consonancia com a esfera da comunicacgéo na qual o discurso € produzido, sem
desconsiderar o destinatario. A pesquisadora enfatiza a complexidade que envolve o processo
comunicativo e orienta que, ao atentarmos para a nogao de estilo, esta deve interagir diretamente
com os elementos tanto externos quanto internos da tessitura textual, que de modo
indissociaveis devem ser vistos.

O componente estilistico, abordado por meio de uma ancoragem que privilegia 0s
pressupostos basilares da Linguistica de Géneros, possibilita, entdo, a observancia das
evidéncias argumentativas nas construgdes e associacdes que atuam tanto na conjuntura interna
(textual) quanto na externa (discursiva) associadas as questfes dos géneros persuasivos.

Partindo da concepcdo adotada para analise do componente estilistico na proposta de
Pinto (2010), que toma por base as contribuicBes da Linguistica de Géneros, concordamos com
a autora acerca da importancia de considerar as varias possibilidades discursivas e textuais na
andlise de géneros via componente estilistico, estabelecendo o dialogo entre intencGes
comunicativas, texto e produtor.

Ademais, situando, ainda de forma breve, o corpus selecionado para esta pesquisa, as
campanhas publicitarias de transito, percebemos a relevancia do componente estilistico na
construcdo de uma paisagem argumentativa de natureza multimodal e inferencial na qual se
manifestem, em graus de maior ou menor implicitude, as relagbes metonimicas envolvidas no

processo, as quais relacionam causa e consequéncia, continente pelo contetido, parte pelo todo,
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instrumento pela pessoa que o utiliza, concreto pelo abstrato, dentre outras manifestacdes de
base metonimica que participam das construcGes de sentidos.

3.2.3 Argumentacdo em géneros — componente enunciativa ampliada

Esse componente é apontado por Pinto (2010) muitas vezes associado ao componente
estilistico e esse fator ressalta a necessidade de ele ser levado em consideracdo mediante
analises que se debrucem sobre a construcdo da argumentacdo em textos persuasivos. A
pesquisadora parte da hipotese de que, na tessitura textual, 0 componente enunciativa ampliada
pode exercer “uma espécie de controle sobre o componente organizacional e o estilistico e, ao
mesmo tempo, é condicionado por esses dois ultimos” (PINTO, 2010 p. 183). Segundo a
pesquisadora, a escolha dos recursos verbais e paraverbais nasce das intencdes do locutor /
interlocutor ao buscar criar imagens de si, sendo que essas escolhas influenciam muito a forma
pela qual resgatamos as imagens desse locutor/ interlocutor. A respeito disso, Pinto (2010, p.
182, grifos da autora) enfatiza que

O componente enunciativo englobara imagens que determinado Locutor quer trazer
para 0 seu enunciado (ethos), visando a algum objetivo, de forma a predispor um
Outro (phatos) a receber sua mensagem. Entretanto essas imagens s serdo percebidas
a partir da escolha perpetrada pelo Locutor dos recursos verbais e paraverbais
utilizados e dos fatores organizacionais presentes no universo textual.

Estabelecendo uma breve revisita aos estudos aristotélicos, Pinto (2010) reforca que
questBes relativas ao ethos sempre estiveram relacionadas, desde a retorica cléssica, a duas
vertentes: uma, de base grega, que tomava por base os habitos oratorios, sendo a imagem do
locutor construida pelo discurso, e outra, de base romana, que levava em conta os habitos reais,
sendo a imagem do orador um dado pré-existente, relacionada a aspectos pessoais €
institucionais.

E importante pontuar que, nos estudos aristotélicos, a no¢ao das trés provas que definem
o discurso, “0 logos — correspondente as estruturas dos argumentos colocados pelo orador, 0
phatos — referente as emocg0es suscitadas pelo discurso junto ao auditorio, e o ethos — imagem
que o orador transpde de si para o discurso” (PINTO, 2010, p. 183) colaboraram para o
reconhecimento da importancia do ethos em relagdo as provas, pelo fato de se construir no
interior do discurso e se evidenciar “pelas escolhas dos recursos verbais e ndo verbais, feitas
pelo orador.” (PINTO, 2010, p. 184).

Pinto (2010) demonstra que, tanto na base das ideias de Quintiliano, Isdcrates, ou
Cicero, quanto em Aristoteles, o ethos, de fato, se configura como um dado pré-existente do
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orador, do qual se presume um carater individual e institucional baseado nas suas escolhas
sociais e no seu modo de viver, que o autoriza a assim enunciar-se a um determinado auditério.
Ademais, a pesquisadora encontra nos estudos de Perelman e Olbrechts-Tyteca (1998), aléem da
ampliacdo do estudo da argumentacdo as esferas argumentativas, que se ocupam tanto da
oralidade quanto da escrita, o refor¢o da importancia da adequacao discursiva do orador ao seu
auditorio em vista da construgdo da persuasao.
Tais tedricos, reforcam, principalmente, os habitos oratorios que perpassam a histdria
da argumentacdo desde a Antiguidade greco-romana, mas enfatizam a necessidade do
orador de se adequar as crencas e valores do seu auditorio. Para isso, esse mesmo
orador deveria ter uma certa representagdo do que seria esse auditdrio, e também das
ideias deste Ultimo em relagdo ao primeiro (PINTO, 2010, p. 185).

Ao tragar um panorama dos estudos que privilegiam o ethos no &mbito dos estudos
linguisticos, Pinto (2010) destaca as contribuicGes advindas das pesquisas empreendidas por
Charaudeau (1984, 2005), Maingueneau (1996, 1999), Amossy (1999) e Adam (1999). A
pesquisadora percorre a nogdo de ethos desde estudos basilares, identificados em Aristoteles,
até a sua consolidacdo como um mecanismo discursivo-textual. N&o temos a pretensdo de
detalhar cada um desses estudos, apenas pontuaremos, a luz das percep¢des da pesquisadora,
as contribuicdes que mais se aproximam do viés de analise que realizamos nesta pesquisa.

Assim, salientamos uma curiosa percepcdo dentro do escopo investigativo da
Linguistica Enunciativa observado por Pinto (2010). Segundo a pesquisadora, em pleno século
XX, nem nos postulados de Benveniste nem nos de Kerbrat-Orecchioni, constava a
terminologia ethos. Essa percepcdo chama a atencdo, pois esses autores se ancoram nos
preceitos aristotélicos e se centralizam em descricdes de processos linguisticos que refletem a
presenca de um locutor (PINTO, 2010, p. 186). Decerto, parece entdo tratar-se de uma escolha
terminoldgica.

Pinto (2010, p. 186) ressalta que Oswald Ducrot € “que realmente trouxe a problematica
do ethos para o ambito da linguistica”, e isso ocorreu pela importancia que foi atribuida ao
enunciado e pela revisdo da importancia outrora atribuida ao sujeito (exterior ao enunciado), o
que fez com que as anélises se centrassem no campo das instancias discursivas do interlocutor.
Nesse contexto, abriu-se espaco para a presenca, no discurso, de um ou varios enunciadores,
gue corresponderiam por sua vez, a diferentes pontos de vista. Esse enunciador ou 0s varios
enunciadores propostos por Ducrot sdo retomados posteriormente por Dominique

Maingueneau, desta vez com uma abordagem do ethos pela veia da Anélise do Discurso. Nessa
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perspectiva, o ethos passa a constituir-se a partir de escolhas linguistico-textuais, e sua presenga
passa a ser legitimada a partir de um
quadro interactivo (dentro de uma cena globalizante e genérica definidas e
com uma cenografia legitimada discursivamente) e inserido em um
determinado género, o que implica papéis especificos, lugares, momentos de

enunciagdo, suporte material e modo de circulacdo para determinado
enunciado. (PINTO, 2010, p. 188).

Nesse sentido, cabe, portanto, ao leitor, no movimento interpretativo, recuperar, através
das pistas, “o enunciador, a garantia e o co-enunciador”, pois, nesse panorama situacional
previsto pela estrutura discursiva, havera um enunciador que procura estabelecer um tom de
validacdo daquilo que é por ele dito.

Nos estudos posteriores, as investigagdes centradas no ethos foram retomadas, €, nos
trabalhos de Adam (2001), o componente enunciativo é entendido a partir de uma nova
perspectiva teorica que o prevé ndo apenas como “grau de responsabiliza¢do dos enunciados,
mas também a identidade e a implicacdo dos co-enunciadores, a saber, 0 ethos e o pathos”
(PINTO, 2010, p. 192). O pathos, tanto nos estudos de base aristotélica quanto nos de seus
seguidores, a exemplo de Perelman (1997), Plantin (2004) e Adam (1999, seguiu na agenda dos
estudos discursivos-textuais associado a categoria e as capacidades das emoc¢des (PINTO,
2010).

Tracando um breve paralelo comparativo com as campanhas publicitéarias de transito,
na esteira de Pinto (2010) e das reflexdes advindas do componente enunciativa ampliada,
investimos na construcdo da paisagem argumentativa dessas campanhas, acreditando que
explorar as categorias ethos e pathos na construcdo persuasiva do género contribui para ampliar
as possibilidades de leitura e interpretacdo mediante a percepg¢ao de um sujeito que se enuncia
e busca validar seu argumento. Esse enunciador, enquanto uma institui¢do, objetiva interagir
com seu interlocutor, tendo em vistas persuadi-lo a mudar-lhe determinado comportamento (em
caso negativo) ou reforcar determinado hébito (validado como positivo).

Postulamos que a opg¢do do locutor (ethos institucionalizado) por usar palavras ou
imagens que remetem a atitudes de selvageria, alcoolismo, excesso de velocidade, por exemplo,
colabora para a construcdo de uma paisagem argumentativa que avalia de forma negativa e
punitiva os comportamentos de um dado condutor (interlocutor pathos) ao combinar alcool e
direcdo, por exemplo. Mediante tais opcOes, a imagem que se (re)constroi desse interlocutor,
em face do argumento apresentado (logos), pode assumir diferentes nuances, desde infrator,

monstro ou até mesmo suicida.
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Ressaltamos, por outro lado, que a selecao pode ocorrer também com vistas a construcao
de uma imagem positiva desse interlocutor/condutor. Em outra situacdo, ao combinar elementos
que colaboram para reforcar atitudes afirmativas, a imagem do outro/ interlocutor podera ser
traduzida em avaliagcdo positiva, como consciente, prudente ou responsavel.

Enfatizamos que, a depender das escolhas estilisticas, enunciativas e composicionais,
na trama argumentativa das campanhas de transito, o enunciador, no caso, a instituicdo
fiscalizadora de transito, pode colocar-se em uma condicdo que lhe confere autoridade para
persuadir pela forca da emocao e das imagens impactantes, ou de atitudes positivas, visando
atingir o seu interlocutor e o fazer refletir sobre a imagem de si que é construida diante de seus
olhos.

Mediante a explanacéo e contextualizacdo das categorias selecionadas para esse estudo,

na secdo seguinte se descrevem a pesquisa e 0s procedimentos metodoldgicos utilizados.
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4 METODOLOGIA E ANALISE DOS DADOS COLETADOS

Nesta secdo apresentamos a metodologia empregada no processo investigativo mediante
a caracterizacdo da pesquisa e os procedimentos metodologicos, incluindo-se, além dos critérios
utilizados na constituicéo e selecdo do corpus e os procedimentos de analise, a analise dos dados

coletados.
4.1 Procedimentos metodolégicos

A pesquisa é de carater documental e de natureza qualitativa e descritiva quanto a fonte
e ao tratamento dos dados, respectivamente. A pesquisa bibliografica, segundo Fonseca (2002),
é feita a partir do levantamento de referéncias tedricas ja analisadas e publicadas por meios
escritos e eletrénicos, como livros, artigos cientificos, paginas de websites. Conforme o autor,
qualquer trabalho cientifico inicia-se por uma pesquisa bibliografica, que permite ao
pesquisador conhecer o que ja se estudou sobre o assunto e, partindo disso, acrescentar algo.

No que concerne a pesquisa descritiva, Trivifios (1987) define como sua caracteristica
fundamental promover uma analise minuciosa e descritiva do objeto de estudo, fato que exige
do investigador uma série de informacGes sobre o que deseja pesquisar.

Nesse sentido, justificamos a delimitacdo e selecdo do referencial tedrico, que
possibilitou a delimitacdo do escopo deste trabalho. Para a consolidagdo da proposta, nos
pautamos nos pressupostos da Linguistica Cognitiva, para proceder ao estudo da metonimia
como um processo conceptual, estabelecendo uma interface com a Linguistica Textual e
assumindo os postulados da referenciacdo e da proposta tedrica de Pinto (2010), que trata da
argumentacdo em géneros persuasivos, foi possivel elencar as categorias de analise para a
observacdo do fendmeno que procuramos evidenciar, bem como enfatizar a relagdo entre a
metonimia e argumentacdo no curso da interacéo.

Ressaltamos que este trabalho ndo tem a pretensdo de quantificar a ocorréncia do
fendmeno, mas sim descrever e interpretar, com base em uma analise minuciosa, a ocorréncia
de metonimia conceptual manifestada em mais de uma semiose e investigar sua relacdo com a
construcdo persuasiva das campanhas multimodais de transito.

Discorreremos, a seguir, a respeito da selecdo e constituicdo do corpus desta

investigacao.
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4.1.1 Constituicdo do corpus

O corpus desta pesquisa se constitui de 10 (dez) exemplares de campanhas de trénsito
coletados diretamente da pagina governamental do DETRAN-PI, na plataforma Facebook. E
sabido que as redes sociais, em razdo, principalmente, da democratizacdo da internet, tém se
configurado cada vez mais como poderosas ferramentas comunicativas. Nesse sentido,
empresas e instituigdes, inclusive entidades fiscalizadoras e reguladoras, buscam, por meio da
mediacdo tecnoldgica, promover estratégias discursivas atrativas e interativas capazes de
alcancar seu publico-alvo, disseminando ideias, comportamentos, apelos. No caso especifico
das campanhas de transito, elas tém ganhado espaco tanto na midia televisiva quanto nas
plataformas de interagdo online, como é o caso das redes sociais.

Os critérios de escolha das campanhas foram, primeiro, o fator temporal, demarcado
entre a primeira postagem, em 2012, e a Ultima, em 2017, configurando um limite de 6 anos de
veiculacdo das campanhas na plataforma; segundo, o fato de, nos exemplares, estarem presentes
metonimias, e, terceiro, o fato de as campanhas apresentarem metonimias manifestadas em mais
de uma semiose.

Quanto ao segundo e terceiro critérios, estes se justificam pelo interesse da pesquisa nao
se ater apenas a ocorréncia do fendmeno metonimico atrelado apenas ao verbal, pois isto j& tem
sido feito historicamente, como na pesquisa de lone Aires Santos (2011), que se concentra na
analise e descri¢do da metonimia como um fenémeno cognitivo e inferencial na materialidade
verbal, ndo considerando textos multimodais.

De modo a seguir nessa perspectiva de reconhecimento da metonimia como um
mecanismo cognitivo e inferencial, buscamos aprofundar um pouco mais esse campo
investigativo e encontramos em Lima (2009) um estudo centrado nos processos de
recategorizacao que tem por base, na maioria das vezes, as observacdes acerca desse fendBmeno
construido via ativagdes metonimicas e metaforicas imbricadas. Nesse estudo, ocorre, via
integracdo semidtica, a sinalizagdo para possiveis constru¢cdes metonimicas tambem no plano
visual. Ademais, trabalhos ainda mais recentes, a exemplo do estudo do processo de
recategorizacdo no género charge empreendido por Lima (2014), sinalizam para a metonimia
mapeada no modo imagético atuando como um importante elemento, ao lado da metafora, no
processo de recategorizacdo e construcdo de sentidos em textos visuais. Assim, portanto,
tomando por base essas relevantes pesquisas, sittamos nosso estudo.

Embora reconhegamos que, ao elegermos o texto multimodal para anélise, isso ja venha

arepresentar um grande avango nos estudos dedicados exclusivamente & metonimia, analisamos
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ainda a possibilidade de sua ocorréncia atrelada também ao plano visual. Nesse sentido, esta
pesquisa estabelece uma possivel relacdo entre 0 componente metonimico manifestado no plano
verbal, mas também para além dele, considerando o componente visual e a sua relacdo com a

construcdo da argumentacdo em campanhas de transito.
4.1.2 Procedimentos de analise

De modo a comprovar a viabilidade da aplicacdo da teoria da metonimia conceptual em
textos multimodais por meio de uma interface com a Linguistica Textual a partir da teoria da
argumentacdo em géneros, tomando por base o didlogo entre essas duas areas de estudo, uma
sequéncia de passos fez-se necesséria a fim de comprovarmos a hipétese estabelecida na fase
inicial deste trabalho, conforme o quadro 5.

Quadro 5 — Passos metodologicos

Explanacdo acerca do género textual persuasivo campanha de transito,
mediante as subcategorias adotadas a partir do componente situacional,
Primeiro passo | conforme Pinto (2010), com vistas a abarcar aspectos da dimenséo
contextual que demonstram relevancia para a construgdo argumentativa
desse género.

Mapeamento das metonimias manifestadas tanto por semiose verbal
Segundo passo | quanto visual, por meio do componente estilistico pertencente a dimensao
microlinguistica.

Descricdo das metonimias mapeadas, tomando por base seu caréater
Terceiro passo | conceptual, amparadas pelo aporte teérico da Semantica Cognitiva via
modelos cognitivos idealizados (MClIs), conforme Lakoff (1987).
Mediante o componente enunciativa ampliada, proposto por Pinto (2010)
no quadro de analise para géneros persuasivos, estabelecimento da
Quarto passo relacdo entre as escolhas enunciativas pautadas em metonimias
conceituais e a ativacao de gatilhos que expandem e ativam a dimenséo
sociocultural, conferindo as campanhas publicitéarias de transito um viés
intencional que revela uma complexa face persuasiva.

Fonte: A autora.

Esse percurso metodoldgico viabilizou a analise da metonimia conceptual em textos
multimodais como um importante e complexo elemento que atua como um gatilho na
construcdo de estratégias argumentativas nas campanhas de transito. Partimos da hipotese de
que esse fendmeno (a metonimia conceptual) ativa uma importante rede inferencial de alcance
sociocultural, e sua convocacdo/selecdo nao se da de modo aleatorio. Apoiando-nos nesse
pressuposto, postulamos uma correlacdo intencional entre as escolhas enunciativas
metonimicas e a construgdo persuasiva nas campanhas a servico da conscientizagdo no trénsito,

demonstrada nas analises presentes no proximo capitulo.
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4.2 Analise das campanhas publicitarias de transito

Com o intuito de alcangar os objetivos propostos nesta pesquisa, apresentamos as
analises que revelam a relacdo entre a metonimia conceptual e a construgcdo da argumentacgéo
no género campanha publicitaria de transito.

A primeira campanha (Figura 2), compartilhada em 08 de outubro de 2012, na
plataforma Facebook do DETRAN-PI, visa persuadir o interlocutor a respeito dos riscos de

assumir o volante apos a ingestdo de bebida alcoolica.

Figura 2 — Campanha “Alcool e volante: um suicidio”

Uma Caipiroska
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alcool € uma das principais causas. A cada hora
acontece um acidente de transito com vitima em
algum lugar do estado. Isso resulta em mais de
mil internagdes por ano nos hospitais da rede
publica, gerando um grande 6nus financeiro que
poderia estar sendo revertido para a construgao
de mais hospitais, por exemplo.

SE VOCE E CONSCIENTE E SABE

DAS CONSEQUENCIAS DE DIRIGIR
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Mas, se vocé ainda dirige depois de tomar todas
ou somente um golinho de bebida alcodlica, fique
sabendo que alcool e volante sdo como uma
roleta russa: uma hora a unica bala do tambor
encontra o disparador.
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Fonte: https://www.facebook.com/DetranPl/photos/423638787698147 acesso em 18 de outubro de 2020.

Iniciamos a analise apoiando-nos na categoria situacional, pertencente a dimensao
contextual, de modo a detalhar, com base em Pinto (2010), a importancia desse componente e
suas subcategorias na analise dos géneros que apresentam uma face persuasiva. Assim,
observamos que essa campanha tem o propdsito de persuadir seus interlocutores acerca da
importancia de uma tomada de consciéncia em relacdo a condutas infracionais ao volante,
elegendo como tematica a relagdo perigosa entre o consumo de bebidas alcodlicas e o ato de

dirigir.
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No que diz respeito & época de circulagdo, vemos que a postagem no Facebook se deu
em um contexto que antecede um importante feriado nacional reservado pela tradi¢ao catolica
a santa padroeira do Brasil, Nossa Senhora Aparecida, comemorado no dia 12 de outubro.
Acreditamos que a proximidade com feriados e a possibilidade de viagens possam ter
influenciado e motivado a divulgacdo dessa campanha, que visa alertar e conscientizar um
maior nimero de condutores.

Culturalmente, porém de modo ndo exclusivo, em muitos feriados prolongados, as
familias, na tentativa de desfrutar de mais tranquilidade, fugindo do caos da cidade, procuram
o litoral, a casa de familiares e amigos, pousadas, dentre outros lugares, para se reunir ou
simplesmente buscar reflgio dos afazeres do trabalho, aproveitando a diversdo e o descanso
que o recesso representa. Nessas ocasides, em que pessoas queridas se reinem, € comum que
as reunides sejam regadas a bebidas alcodlicas e que o desejo de aproveitar até o Gltimo
momento do passeio/encontro leve muitas pessoas a retornarem a suas casas assumindo o
volante em condic¢des que nao sdo condizentes com o que prevé o Cédigo Nacional de Transito,
ou seja, dirigem sob o efeito do alcool, contribuindo drasticamente para a crescente estatistica
de acidentes com vitimas fatais em rodovias e estradas estaduais.

A fim de contemplar as categorias selecionadas para a analise, corroborando Pinto
(2010) no que diz respeito a complexidade que a face persuasiva de um texto assume,
abordamos o componente situacional referente a dimensdo contextual dessa campanha. Nesse
sentido, percebemos que a instancia interlocutiva, DETRAN-PI, demonstra um alinhamento
com o que prevé o Cddigo de Transito Brasileiro (CTB) e, amparada por argumentos que lhe
conferem autoridade, junto a sua posi¢ao institucional, dirige-se ao seu interlocutor assumindo,
como estratégia argumentativa, um tom que revela julgamento critico a pratica criminosa
adotada por muitos condutores de veiculos automotores.

De modo a situar os aspectos da lei que embasam a construcdo argumentativa nessa
campanha, destacamos que a Lei n® 11.705, também chamada de Lei Seca, foi sancionada pela
presidenta Dilma Rousseff, em 19 de junho de 2008, sendo resultante de uma reformulacéo e
endurecimento da Lei 9.503/1997, que previa como infra¢do gravissima, no Codigo de Transito
Brasileiro (CTB), a constatacao superior a 0,6 g/l de alcool no sangue dos condutores.

Sancionada, portanto, como uma grande aliada no combate ao habito de beber e dirigir,
a Lei Seca reduz a zero a toleréncia quanto ao teor de alcool presente no sangue dos condutores
e estende-se também a fiscalizar, coibir e punir a venda de bebidas alcodlicas ao longo das
rodovias federais. Além disso, sujeita o condutor flagrado em condicdes adversas ao pagamento

de multas de alto valor, incluindo ainda apreenséo do veiculo e suspenséo do direito de dirigir.
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Ademais, o condutor infrator pode vir a ter esses valores e puni¢Ges agravadas, ou mesmo
duplicadas, em caso de reincidéncia, podendo sofrer detencdo por um periodo que pode variar
de 6 meses a 1 ano.

Diante do exposto, evidenciamos que o locutor dessa campanha se dirige ao seu
interlocutor no sentido de alertar, por meio do slogan “Alcool e Volante: um suicidio”, que
assumir a direcdo sob os efeitos do alcool equipara-se a uma atitude suicida, pois o condutor,
voluntariamente, se submete a possibilidade de causar a propria morte no transito. Além disso,
ao comparar os efeitos do alcool na direcdo com as conhecidas e perigosas praticas de roleta-
russa, a instancia interlocutiva evidencia repudio a essas duas atitudes, colocando-as em um
mesmo patamar de condenacéo, ou seja, equiparam-se duas ocorréncias perigosas e criminosas
gue nada tém a ver com posturas corajosas ou desafiadoras, ao contrario, o que elas evidenciam
é o total desprezo para com a propria vida ou a de outrem no transito.

Reiteramos que a Lei Seca tornou-se amplamente conhecida em nossa sociedade,
figurando como um dos temas escolhidos para a redacdo do ENEM, no ano de 2013. Também
estampou, de modo obrigatério, capas de cardapios em bares e restaurantes e faz-se presente
em midias como radio e televisao sob variados formatos textuais. Nos ultimos anos, 0s 6rgaos
fiscalizadores responsaveis por sua disseminagdo, visando conscientizar um maior nimero de
condutores, tém-se utilizado das artimanhas da linguagem publicitéaria e dos suportes materiais
das plataformas virtuais, valendo-se, assim, dos seus ambientes interacionais. Sob esse enfoque,
acrescentamos que o género propaganda, as plataformas virtuais e sua relacdo com a
multimodalidade tém contribuido significativamente para uma maior disseminacdo das
informagBes e das mensagens persuasivas veiculadas nas campanhas que visam a
conscientizacao no transito.

Essa linguagem, marcada pela presenca da multimodalidade, conforme Kress e Van
Leeuwen (2006), tem evidenciado que, na composicdo de uma imagem, existem elementos tdo
ricos do ponto de vista da construcdo de sentidos, quanto o0s elementos dispostos e ja tdo bem
explorados pelo plano verbal da lingua. Isso reforga, cada vez mais, a necessidade imperativa
da leitura visual e o desvendar das inferéncias, aspectos que se confirmam mediante a
dinamicidade exigida ao ato de ler e a compactagédo e camuflagem das ideias que a linguagem
publicitaria e os modernos suportes interacionais implicam. No Facebook, por exemplo, a
leitura é caracterizada pela instantaneidade, visto que os sentidos devem ser construidos “no
deslizar dos dedos”, sob o risco de ndo serem apreendidos, € outras informacgdes, com

construgdes as vezes mais interessantes, venham se sobrepor.
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Tomando por base o quadro para analises de géneros persuasivos proposto por Pinto
(2010), damos énfase aos elementos da dimensdo linguistico-textual e, sob o enfoque do
componente estilistico e enunciativa ampliada, procedemos a analise da textura
microlinguistica, no sentido de aferir a presenca de metonimias conceptuais e descrever sua
Importancia para a construgdo argumentativa dessa campanha multimodal.

A priori, evidenciamos, nesse exemplar do género persuasivo, uma relacdo metonimica
de CONTINENTE PELO CONTEUDO, advinda da escolha do componente visual ‘copo” para
referir a “bebida alcoolica/alcool”, aspecto confirmado mediante a expressdo lexical
“caipiroska”, um tipo especifico de bebida dentro do universo dos drinks e coquetéis etilicos.
Comumente conhecida como caipiroska e suas variagdes (caipivodka e caipirodka,
caipirissima), a caipirinha (mistura de cachaca, liméo, acUcar e gelo) é uma bebida popular e
originalmente brasileira que, em sua formulacdo, apresenta um alto teor alcodlico.

Na campanha em analise, a bebida é apresentada visualmente na sua versdo tradicional,
porém com a nomenclatura “caipiroska”. E possivel inferir nessa escolha enunciativa que o
interlocutor conhece o potencial alcodlico da cachaca, que beira os 48% de alcool,
estabelecendo, assim, também a correlacéo entre o consumo e o rapido efeito desse componente
no organismo, desde alteragdes motoras a psicoldgicas, em fracdo de segundos.

Em face disso, é a apresentacdo visual e estilistica do componente “volante” que
permite, por meio da ancoragem metonimica baseada no INSTRUMENTO PELA PESSOA
QUE O UTILIZA, que seja trazida a baila a figura central da campanha, o condutor. Observa-
se, partindo disso, uma alteracdo da paisagem argumentativa, bem como o tom daquele que se
enuncia. Observamos que, embora 0 copo possa ser tomado metonimicamente como bebida
alcodlica, na primeira vez que aparece no texto da campanha, ao ser reapresentado com indicios
do contetido consumido e associado ao condutor, este componente passa a figurar, por meio da
metonimia CAUSA PELO EFEITO, como “embriaguez”.

Nesses termos, corroborando Lakoff e Johnson (2002), é em termos metaféricos que
somos capazes de experienciar uma coisa em termos de outra. Assim, nessa campanha,
mediante as construgdes inferenciais evidenciadas, podemos pensar, em face da associacdo
entre bebida alcodlica e a expressio lexical “roleta-russa”, a metafora BEBIDA ALCOOLICA
E UMA ARMA e, entre volante e embriaguez, que O CONDUTOR EMBRIAGADO E UM
SUICIDA.

Por meio do componente enunciativa ampliada, inferimos que o enunciador se vale,
como estratégia argumentativa, da recategoriza¢ao do “condutor” como “suicida”, pois essa

escolha enunciativa estabelece um jogo com a emoc¢édo do interlocutor com vistas a apelar,
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mediante apresentacdo de uma prova irrefutavel, para o seu carater. Além disso, essa escolha
enunciativa busca desencorajar o interlocutor a respeito dessa préatica, ao persuadir por meio do
apelo ao instinto/ desejo de preservacédo da propria vida.

Para fins de melhor contextualizacédo, reforcamos que a perigosa e criminosa préatica da
roleta-russa é assumida em um conhecido jogo de azar no qual os participantes, mesmo cientes
das consequéncias, munem um revélver com apenas um cartucho, giram e fecham o tambor,
disparando contra si proprios ou outrem, apelando para a sorte ou para o encontro direto com a
morte.

Acrescentamos que, seguindo essa vertente argumentativa, 0 enunciador busca
persuadir seu interlocutor da importancia de obedecer as leis, apresentando evidéncias de que
perder a vida por uma atitude irresponsavel representa uma grande ou talvez a maior puni¢éo
ao condutor e que disparar o “gatilho” contra a propria vida acarretaria um prejuizo muito
superior ao valor das multas e das penalidades aplicadas pelo CTB, pois, no caso evidenciado
na campanha, o preco da infracdo é pago com a vida.

Percebe-se, por meio dos componentes selecionados como categorias de anélise, 0s
quais tomam por base o quadro para argumentacdo em géneros persuasivos propostos por Pinto
(2010), que o enunciador langa médo de metonimias mapeadas mediante semioses verbal e visual
como importantes estratégias inferenciais que contribuem para a construcdo persuasiva dessa
campanha de transito. Além disso, essas escolhas enunciativas revelam estratégias
argumentativas que intentam resgatar, mediante ancoragem em conhecimentos socioculturais
compartilhados, conforme Abreu (2004), o refor¢o necessario para condenar ou inibir, com
base em avaliacdo moral negativa e acusatdria, a postura criminosa e infracional possivelmente
adotada por alguns condutores.

Salientamos que, em nossa analise, ndo desconsideramos as metaforas nem outras
instancias que colaboram nesse fazer argumentativo, porém buscamos evidenciar que as
metonimias constituem a base de uma rede inferencial que se expande e articula mais sentidos
e significagdes, mantendo, assim, uma estreita e importante relagdo com a construcdo da
persuasdo nas pecas publicitarias de transito, comprovando e confirmando o que j& fora
apontado por Lima (2009).

Isso posto, passemos a analise da proxima campanha (Figura 3), compartilhada em 25
de marco de 2013, no Facebook do DETRAN-PI, a qual tem como tematica a perigosa

combinacéo entre celular e volante.
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Figura 3 — Campanha “Né&o use celular ao volante”
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Fonte: https://www.facebook.com/detranpiaui/photos/500931729968852 acesso em 18 de outubro de 2020.
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Tomando por base o quadro tedrico para analise de géneros persuasivos (PINTO, 2010)
e considerando aspectos da dimenséo contextual por meio das subcategorias do componente
situacional, verificamos que essa campanha apresenta como prop6sito comunicativo persuadir
seus interlocutores a respeito da necessidade da ado¢do de uma postura responsavel e respeitosa
no transito para consigo e com os outros, mediante a exploracdo de uma tematica que
problematiza o uso do celular ao volante e 0s perigos aos quais essa atitude infracional encontra-
se associada.

No que diz respeito a época de circulacdo da campanha, ndo percebemos uma relacao
direta entre a data de postagem e alguma comemoracao ou data especifica que tenha motivado
sua publicacdo. Destacamos, todavia, mediante a atemporalidade e importancia do tema, que a
instituicdo governamental, DETRAN-PI, faz uso constante da plataforma para divulgar
campanhas que visam a alertar os condutores para 0s riscos de usar o celular no transito.

No intento de contextualizar essa ferramenta indispensavel a vida cotidiana e a
sobrevivéncia em uma sociedade permeada por tecnologias, vale destacar que esse equipamento
tecnoldgico trouxe inumeros beneficios, principalmente no campo das comunicagdes, tornando
mais faceis e ageis as interacdes. Por meio dos diversos recursos e aplicativos disponiveis, é
possivel, por exemplo, que o usuario se beneficie da possibilidade de estar em mais de um lugar

ao mesmo tempo, aspecto, dentre tantos, que concedeu ao celular posicdo de destaque no
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encurtamento das distancias, na melhoria nas relacfes interpessoais e na rapida resolucéo de
problemas do cotidiano.

Entretanto, apesar dos inimeros fatores positivos advindos do uso desse aparelho, ha os
efeitos negativos que decorrem de uma relacdo indissociavel entre o usuario e 0s recursos
tecnoldgicos. Essa dependéncia se materializa em meio a constante falta de limites entre a
fronteira que determina quem controla quem, repercutindo assim em atitudes perigosas no
transito. Isso porque, muitas vezes, em razdo da pressa, da ansiedade ou até mesmo da
curiosidade, o condutor se arrisca ao visualizar uma mensagem, atender uma ligacdo, acessar
um site, abrir um aplicativo, pondo em risco a vida de terceiros e contribuindo inevitavelmente
para 0 aumento no nimero de acidentes automobilisticos, aspecto que se confirma em pesquisas
divulgadas pela Associacio Brasileira de Medicina de Trafego®, as quais atestam que a terceira
maior causa da morte no trénsito é o uso do celular ao volante.

Pesquisas realizadas por importantes 6rgaos reguladores, a exemplo da Administragdo
Nacional de Seguranca Viaria (ANSV) e do Centro de Experimentacdo e Seguranca
Viaria(CESVI)®, enfatizam os perigos do uso do celular ao volante € o quanto esse
aparentemente inofensivo aparelho pode afetar a atencdo do condutor. Mesmo em se tratando
de contato apenas pelo canal auditivo, o desvio de atencdo causado por atender uma ligagéo
aumenta em até 400% o risco de ocorrer um acidente de transito por ndo haver, nessas
condigdes, tempo suficiente para o condutor reagir mediante ocorréncia inesperada. Essas
pesquisas ainda dao conta de que o desvio do olhar do condutor para responder uma mensagem
no WhatsApp, mesmo a uma velocidade de 80 km/h, equivale a dirigir, sem perceber, o
equivalente a extensdo de um campo inteiro de futebol; abrir o Facebook a velocidade de 50
km/h equivale a deixar o carro “dirigir sozinho” uma distancia equivalente a 12 veiculos
populares enfileirados, e o simples fato de carregar a rede social a velocidade de 50 km/h

equivale a percorrer a extensdo de duas carretas enfileiradas com os olhos fechados.

4 Cf. USO do celular ao volante é a terceira maior causa de mortes no transito. Disponivel em:
https://estado.rs.gov.br/uso-do-celular-ao-volante-e-a-terceira-maior-causa-de-mortes-no-transito; USO de
celular ao volante aumenta risco de acidente em 400%. Disponivel em:
https://mobilidade.estadao.com.br/mobilidade-com-seguranca/uso-de-celular-ao-volante-aumenta-risco-de-
acidente-em-400/; MEDICOS Especialistas em Medicina de Trafego ensinam a reduzir riscos de acidentes nas
estradas- Disponivel em: https://abramet.com.br/noticias/medicos-especialistas-em-trafego-abramet/

5 Cf. CESVI Brasil faz estudo sobre riscos de dirigir e usar o celular/ acesso em 28 de margo de 2021.

Disponivel em: https://www12.senado.leg.br/radio/1/conexao-senado/2019/11/26/cesvi-brasil-faz-estudo-sobre-
riscos-de-dirigir-e-usar-o-celular; VIDAS em risco: o perigoso uso do celular ao volante. Disponivel em:
https://www.portaldotransito.com.br/noticias/vidas-em-risco-o0-perigoso-uso-do-celular-ao-volante/ acesso em
28 de marco de 2021.
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Além desses fatores presentes nas pesquisas, destacamos que o fato de atender uma
chamada enquanto dirige pode submeter o condutor ao descontrole de suas emocdes, em fungéo
de noticias ou fatos imprevisiveis, 0 que pode afetar diretamente sua tomada de decisdes,
interferindo na conducdo do veiculo. Desse modo, expdem-se ao perigo outras pessoas,
incluindo pedestres ou outros condutores, devido ao avanco de semaforos, a ndo leitura de
placas com avisos importantes, ao excesso ou reducdo brusca do limite de velocidade. Além
disso, a desordem emocional, mesmo momentanea, pode implicar atitudes impulsivas e por
vezes até agressivas.

Nessa campanha, percebemos que a instancia interlocutiva busca alertar seu interlocutor
sobre o perigo mortal de fazer uso do celular enquanto dirige, valendo-se, como estratégia
argumentativa, do seu papel institucional e fiscalizador, amparando-se em argumentos de
autoridade conferidos pelo CTB.

Estendendo a contextualizacdo ao ambito da lei que reforga a argumentacdo nessa
campanha, pontuamos que o artigo 252 do CTB classifica como infragdo gravissima o ato do
condutor de segurar ou manusear aparelho celular durante conducdo de veiculo, o que se
estende ao uso de fones de ouvido ou quaisquer outros dispositivos de interacdo, mesmo que
emita apenas sinais sonoros. O condutor flagrado em situacdo contraria ao previsto na lei esta
sujeito a multa no valor de R$ 293,47, além da perda de 7 (sete) pontos na CNH.

Assim, constatamos que o locutor busca evidenciar a perigosa e incompativel
combinacdo entre o uso do celular e o ato de dirigir, imprimindo um tom que reforca a
necessidade de atitudes responsivas no transito mediante o enunciado “No transito a escolha é
sua. Faca um pacto pela vida”. A instancia interlocutiva intenta persuadir seu interlocutor por
meio do slogan “Nao use o celular ao volante”, destacando, em tom imperativo, a necessidade
de o condutor se desvencilhar da dependéncia causada pelo celular, sob pena de assumir no
trénsito o risco de morrer ou matar, devido a iminéncia de uma colisdo, atropelamento ou outros
acidentes fatais.

Passamos a analise dessa campanha com foco na atuagdo das categorias em sua
dimensdo linguistico-textual, enfatizando o aspecto microlinguistico, e, sob o enfoque das
categorias estilistica e enunciativa ampliada, revelamos as contribuicdes da metonimia
conceptual para a construcdo do potencial persuasivo desse exemplar de campanha.

Inicialmente, percebemos que, nessa peca multimodal, € possivel inferir o referente
“condutor” a partir da escolha estilistica e visual de uma “mé&o”, o que evidencia uma
ancoragem metonimica de PARTE PELO TODO. Essa escolha enunciativa revela uma

importante estratégia argumentativa pelas implicacdes que traz. Ao retomar, mediante
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construcdo inferencial, o referente “condutor”, o enunciador intenta projetar também sobre ele
0 grau de responsabilidade e o julgamento de valor ao qual suas atitudes encontram-se
constantemente submetidas no tréansito.

Reforcamos que, neste trabalho, assumimos o pressuposto de Lakoff (1987) que nos
permite dizer que os modelos cognitivos metonimicos encontram sustentacdo nas experiéncias
concretas entre o individuo e as coisas do mundo, partindo de associacdes entre aspectos
considerados de facil percepcdo, de modo que, em termos representativos, uma parte que se
mostra projeta outras porcdes e significacdes que a ela estejam associadas.

Partindo disso, acrescentamos que a apresentacdo do componente estilistico “celular”
mediante semiose verbal e visual permite, por meio da metonimia CAUSA PELO EFEITO,
inferir que a “dependéncia” causada pela relacdo descontrolada dos condutores para com esse
equipamento traz um alto custo a vida. Nesse contexto, ressaltamos a importancia do
componente estilistico visual “sangue” que pode ser pensado como “vida” ancorado numa
relacdo metonimica de CONCRETO PELO ABSTRATO. Partindo desse pressuposto, é
possivel instaurarmos a metafora SANGUE E VIDA e, a partir disso, podemos acrescentar, que
nesta peca publicitaria, o referente “condutor” adotou uma atitude de negligéncia consigo
mesmo ao deixar a “vida” escapar entre seus dedos quando optou por desafiar os riscos que
corria atendendo ao chamado do celular.

Importante enfatizar que nossa anélise segue a linha de percepcao adotada por Kress e
Van Leuween (1996) acerca da analise das imagens. Segundo esses pesquisadores, elas sdo tdo
importantes, ricas e passiveis de analise quanto a estrutura verbal, ndo devendo ter sua
importancia considerada em grau diferente do conferido ao verbal, pois as estruturas visuais
produzem importantes significados, assim como as estruturas linguisticas.

Necessario também pontuar que, conforme evidenciam Cavalcante, Custddio Filho e
Brito (2014), a construcdo dos referentes é iminentemente social, partilhada e intersubjetiva,
carregando em si a necessidade da interacao, pois a elaboracdo de versdes do mundo e dos seus
objetos constitutivos ocorre em meio a intencdes e negociacdes, nem sempre dadas na superficie
textual. No exemplar em analise, a constru¢cdo dos sentidos encontra-se condicionada a
aceitacdo e negociagdo entre os participantes da situacdo interativa, do seu conhecimento de
mundo e da sua bagagem cultural, mediante os quais cabera julgar como procedente ou nao a
interpretacdo que aqui propomos.

Aprofundando essa discussdo e seguindo a categoria de analise enunciativa ampliada,
podemos afirmar que as escolhas enunciativas acima apresentadas, somadas as pistas textuais

que sinalizam para a ocorréncia de morte no transito, permitem a recategorizacdo do condutor
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como “dependente tecnologico” e “vitima fatal”, ambas se constituindo por processos
metonimicos.

Essas escolhas enunciativas atuam como estratégias argumentativas que visam atingir o
phatos do interlocutor, ao projetar a imagem de um possivel condutor que reflete diretamente a
impoténcia, a dependéncia e a submissdo a um equipamento tecnoldgico, revelando, por meio
desse efeito, 0 alto custo que muitos condutores pagam ao dispensarem alguns segundos de vida
para atender ao chamado da morte.

Retomando os objetivos desta investigacdo e os componentes que servem de base para
as analises, concluimos que as metonimias mapeadas, manifestas em semioses verbal e visual,
atuam como importantes e intencionais escolhas enunciativas indispensaveis a construcao da
face persuasiva dessa peca publicitaria. Esse mecanismo conceptual e estilistico se mostra
dotado de um poder inferencial que ativa, mediante o resgate sociocultural dos acidentes de
transito, “teias de sentido” que se expandem e se complexificam, ativando importantes gatilhos
argumentativos. Acrescentamos que, em face dessa complexidade, alguns outros elementos que
ndo estavam em foco no estudo foram incluidos, por se mostrarem relevantes para a construcao
de sentidos, por isso foram aqui mencionados.

Passemos, a anélise da campanha cuja tematica € o perigo das ultrapassagens em locais
nédo permitidos (Figura 4), compartilhada em 25 de margo de 2013, no Facebook do DETRAN-
PI.

Figura 4 — Campanha “No transito a escolha é sua. Faca um pacto pela vida”

-<PARADA

PACTO NACIONAL

Z PELA REDUCAO DE
ACIDENTES

UM PACTO PELAVIDA

Veja o que uma ultrapassagem
perigosa pode deixar para tras.
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Fonte: https://www.facebook.com/DetranPl/photos/500931759968849 acesso em 18 de outubro de 2020

A partir da andlise de aspectos que permeiam a dimensdo contextual, sob a 6tica do
componente situacional, essa peca publicitaria revela que seu propdsito comunicativo é
persuadir seus interlocutores sobre a responsabilidade que devem assumir com as vidas que
estdo sob sua confianga no transito. Assim, essa campanha multimodal emerge em face da
tematica que envolve o perigo das ultrapassagens perigosas, alertando o condutor para o risco
de tragédias decorrentes de escolhas imprudentes no transito.

No que diz respeito a época de circulacdo, essa campanha encontra-se associada a um
contexto que antecede o periodo reservado a Semana Santa, importante feriado da tradicdo
catélica. Como ja mencionado, nesses feriados prolongados, € comum as pessoas viajarem no
intuito de desfrutar de um passeio e sair da rotina das grandes cidades, em busca de regides
mais interioranas. O perigo esta no fato de que, a depender da programacéo, muitas vezes as
datas de saida e retorno coincidem, fazendo com que muitos condutores peguem a estrada ao
mesmo tempo, ocasionando congestionamento e lentidao no transito. Esses fatores, somados a
pressa, stress ou impaciéncia do condutor podem resultar em muitas ultrapassagens proibidas
ou em condicOes perigosas, ocorréncias que disputam hoje o topo das principais causas de morte
no transito.

Gestadas no campo da publicidade, as campanhas publicitarias, no intento de convencer
seu publico-alvo, utilizam como estratégia argumentativa um forte apelo emocional
(CARRASCOZA, 1999), que, no caso da campanha em analise, emerge na representacao de
uma cena violenta e tragica de um acidente de transito com vitima fatal, despertando muitos
sentimentos, desde a revolta até a compaixdo. Nesse sentido, observamos que a
multimodalidade presente na campanha atua como um importante recurso argumentativo que
potencializa, mediante o forte apelo emocional, a permanéncia da mensagem persuasiva na
lembranca dos condutores por mais tempo, influenciando-os para uma pratica mais consciente.

Importante destacar a importancia da divulgacdo de campanhas de transito em
plataformas interacionais, a exemplo do Facebook, amplamente conhecido e visitado por
milhares de usuarios diariamente, o que garante a esse suporte a probabilidade de mais amplo
acesso aos apelos de conscientizagdo presentes nas campanhas. Desse modo, 0 conhecimento e
a informacao tém sido cada vez mais acessados pelo publico-alvo, tornando maiores as chances

de os textos serem visualizados, mais de uma vez, inclusive.


https://www.facebook.com/DetranPI/photos/500931759968849

109

No sentido de alertar os condutores para o perigo das ultrapassagens, nessa campanha,
percebemos que a instancia interlocutiva vale-se, como estratégia argumentativa, do que prevé
0 CTB, em especial, os artigos 203 e 302, para sustentar o seu dizer e persuadir seu interlocutor.

No intuito de uma melhor contextualizacéo, acrescentamos que o artigo 203 tipifica
como infracdo gravissima a ultrapassagem de um outro veiculo pela contraméo feita em faixa
continua ou de pedestres, em locais com marcagédo longitudinal de fluxos opostos do tipo linha
dupla continua ou simples continua amarela ou em lugares onde a visibilidade da rodovia seja
prejudicada. O condutor flagrado infringindo a lei esta sujeito a perda de 7 (sete) pontos na
CNH e ao pagamento de multa, que pode ter um valor até 5(cinco) vezes superior ao estipulado
pelo CTB em casos de reincidéncia dentro de um periodo inferior a 12 (doze) meses da infragdo
anterior.

Ademais, o artigo 302 do CTB qualifica como criminosa a atitude do condutor que
demonstre indiferenca pela vida, ao provocar acidentes automobilisticos que provoque lesdes
corporais nas vitimas e que, por consequéncia, resulte em obito. Para efeitos da lei, nesses casos,
subentende-se que, apesar de ndo ser essa a intencdo do condutor, ele assume o risco de atentar
contra a vida de outrem ao contrariar as normas de seguranc¢a no transito e deve responder
judicialmente pelos resultados que sua imprudéncia e conduta negativa acarretarem.

Partimos dessa contextualizacdo para acrescentar que a instancia interlocutiva adota,
como estratégia argumentativa, um posicionamento institucional favoravel a obediéncia e ao
respeito as leis de transito, ao tempo em que também busca mobilizar a consciéncia do seu
interlocutor adotando um tom de julgamento e avaliacdo moral de suas atitudes, como se
percebe no enunciado “veja o que uma ultrapassagem perigosa pode deixar para tras”. A iSSO
se soma a imagem que aponta diretamente para as consequéncias fatais da imprudéncia no
transito, levando o condutor a refletir que a promessa de descanso no feriado prolongado pode
facilmente transformar-se em uma tragédia.

Apos essa explanacdo dos elementos de dimensdo contextual, de ordem situacional,
procedemos a analise da relacdo entre a metonimia conceptual e a construgdo argumentativa
dessa campanha, tomando por base a categoria estilistica e enunciativa ampliada, conforme
Pinto (2010).

No tocante as escolhas estilisticas, é possivel inferir uma relagdo metonimica de PARTE
PELO TODO, visto que uma “mao” € apresentada como semiose visual para remeter ao
referente “crianga”. Conforme Abreu (2008), nos casos de ocorréncia da metonimia conceptual,
uma parte mais saliente é destacada para que, a partir dela, seja enfatizado o todo, ou seja, as

projecdes por trds dessa pequena por¢do que se mostra. Nesse sentido, no que se refere as
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escolhas enunciativas, a escolha do referente “mao” para retomar “crianga” nao se da de modo
aleatorio ou despretensioso. Isso porque, a depender de a quem se associa, a escolha metonimica
das “maos” representa diferentes repertdrios socioculturais e propicia muitas implicacdes e
julgamentos de valor, conforme preconizam Mondada e Dubois (2003) acerca dos significados
que se desestabilizam e sofrem flutuagdes de sentidos mediante alteragdes do contexto.

No caso dessa campanha, a “mé&o”, referida e sinalizada por pistas visuais que
evidenciam um contexto violento, d& margem a muitas implicacGes argumentativas, posto que,
em face da ingenuidade e incapacidade de defesa de uma crianca, o que se espera dos adultos
sdo atitudes que demonstrem protecéo, respeito e zelo pela manutencdo da vida inocente. O
enunciador vale-se desses efeitos e impacta o seu interlocutor pela possibilidade de fazé-lo
experienciar o contraditdrio, representando, pelo brutal impacto, a fragilidade da méo
pequenina, ensanguentada e sem vida.

Por meio do componente enunciativa ampliada, podemos acrescentar que, com essa
estratégia enunciativa, o enunciador visa atingir o phatos do seu interlocutor, ao projetar uma
cena chocante marcada pela dor da perda e pelo peso da culpa, caso a vitima, além de ser uma
crianca, ainda se tratasse de um filho. Verificamos, pois, que o enunciador intenta atingir a
emocao do interlocutor, apelando implicitamente para o valor sociocultural da relacéo entre
pais e filhos. Culturalmente, esse lago afetivo € tido como sagrado, e aos pais € atribuida,
durante todas as fases da vida, a responsabilidade por educar, proteger, ensinar 0s primeiros
passos e amparar em situacdes dificeis. Desse modo, embora possa ocorrer, ndo se espera que
eles sejam responsaveis, direta ou indiretamente, por algum mal ou dano que seus filhos venham
sofrer. Alias, 0 que é mais comum em nossa sociedade é 0 consenso de que 0s pais S0 capazes
de dar a vida por seus filhos, e ndo os responsaveis por sua morte.

Além dessas consideragdes, outros elementos entram nesse circuito textual, colaborando
para a dramaticidade e persuasdo da campanha. A boneca, por exemplo, pode ser entendida
como um elemento trazido & cena para referir “brincadeira” por meio da metonimia SIMBOLO
PELA COISA OU ENTIDADE SIMBOLIZADA, no entanto esse efeito e tudo que dele emana
é sobreposto, em carater quase imediato, pela tristeza advinda da metafora orientacional “PARA
BAIXO E RUIM”, expressa na posi¢cdo do sorriso invertido da boneca. Acrescentamos que,
mediante a recategorizagéo do referente “crianga” como “vitima fatal”, é possivel inferir que a
alegria, a brincadeira e o entusiasmo do passeio também acabaram ali. O que resta, a partir da
ocorréncia do sinistro, ¢ um lugar concedido a tristeza em decorréncia da cena grotesca de um
corpo pequenino e sem vida arremessado brutalmente as margens da rodovia representada
visual e metonimicamente pela relagio SIMBOLO PELA COISA OU ENTIDADE
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SIMBOLIZADA, representada por meio de uma extensa faixa branca longitudinal que divide
a pista do acostamento, de modo a enfatizar, mediante a metonimia de CAUSA PELO EFEITO,
que “a imprudéncia” foi responsavel por deixar “uma vida a margem”.

Desse modo, o referente “condutor” é trazido a cena por meio do componente
enunciativa ampliada, sendo recategorizado como “monstro”/ assassino, em razéo do ocorrido
e motivado pelas pistas textuais. Nesse contexto, outra construgdo merece destaque: a boneca
que adquire personificacdo. Partimos do pressuposto de que o enunciador estabelece com o
interlocutor um jogo psicoldgico que apela para o conhecimento de mundo acerca da
simbologia da boneca no universo infantil e, ao inverter a ordem natural das coisas, 0
enunciador revela uma face argumentativa que impacta, pois, nessa situacdo especifica, € a
crianga que € “retirada” da boneca. Esta, personificada, manifesta o seu pesar e a sua compaixao
diante da cena tragica, transmitindo ao interlocutor esses sentimentos sob a forma do
julgamento manifesto no olhar que simboliza tristeza e revolta. Dessa forma, enfatiza-se que,
diante daquela cena, um ser inanimado foi capaz de ter sentimentos mais nobres que um
humano, pois este, o condutor, a quem inocentemente uma vida foi confiada, traiu essa
confianca, ao assumir uma postura imprudente no transito, sendo, portanto, responsavel por
conduzir uma vida inocente ao encontro direto com a morte.

Evidenciamos a metonimia conceptual como um recurso estratégico e intencional
intimamente relacionado ao potencial persuasivo da peca publicitaria analisada. Além disso,
ressaltamos, por meio das categorias de analise, que as metonimias conceptuais expressas em
semiose visual, nessa campanha, ativam uma complexa rede inferencial que perpassa a
dimensdo linguistico-textual e alcanca 0 aspecto contextual, recuperando conceitos e
julgamentos de valor atribuidos ao condutor em face dos acidentes de trénsito com vitimas
fatais. Essas escolhas enunciativas se revelam como importantes gatilhos para a construcédo
persuasiva dessa campanha de transito, pois reforcam implicacdes as quais a conduta e o carater
do condutor encontram-se submetidos, e esses fatores podem incidir diretamente em uma
mudanca de atitude ou na adesdo a um comportamento que demonstre mais empatia no transito.

O proximo exemplar do corpus € uma campanha publicitaria compartilhada em 16 de
abril de 2013, no Facebook do DETRAN-PI, cujo tema sdo as atitudes dos motociclistas no

transito (Figura 5).
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Figura 5 — Campanha “A vida é mais fragil sobre duas rodas”

s

UM CAPACETE UM CRANIO
QUEBRADO E FACIL QUEBRADO
SUBSTITUIR./_ E IMPOSSIVEL.

— —

A vida é mais fragil
sobre duas rodas.

Fonte: https://www.facebook.com/DetranPl/photos/510035369058488 acesso em 18 de outubro de 2020.

Situando inicialmente os elementos que permeiam a dimensao contextual e nos valendo
das subcategorias aplicadas mediante 0 componente situacional (PINTO, 2010), percebemos
que essa campanha tem como propdsito comunicativo persuadir seus interlocutores a respeito
da vulnerabilidade a que muitos motociclistas e seus respectivos passageiros estdo submetidos
no transito, com uma escolha tematica que reforca a importancia do uso do capacete como um
acessorio que salva vidas.

No que diz respeito aos componentes de ordem contextual, pertencentes a categoria
situacional, quanto a época de producdo e circulacdo, ndo encontramos uma motivacdo
especifica para o compartilhamento da campanha em rede que mantenha relacdo direta com a
data da postagem. Vale destacar, em face disso, que a tematica dessa campanha é de carater
atemporal, ou seja, é sempre necessario falar aos motociclistas sobre a importancia do uso do
capacete, o que justifica o compartilhamento de postagens com esse tema na plataforma.

No sentido de contextualizar um pouco mais a importancia desse acessorio, remontamos
ao contexto dos anos 1970, em que as motocicletas representavam aos seus usuarios a promessa
de liberdade e satisfacdo. Em funcdo disso, a publicidade atuava ancorando a sensagédo de
liberdade e status social a belos rostos que, na maioria das vezes, ndo portavam o equipamento
de seguranca, o capacete. Embora, nesse cenario, o uso do capacete ja constasse no CTB como
item de uso obrigatorio, as penalidades aplicadas aos infratores eram leves, e a fiscalizacao,
ineficiente, aspectos que colaboravam, mediante a auséncia de estimulos, para um numero

reduzido de condutores e passageiros fazer uso desse equipamento de seguranca.
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Atualmente, permeadas por um contexto urbanizado, as motocicletas tém, cada vez
mais, ganhado as ruas, porém assumindo outros significados/funcdes, desde ferramentas de
trabalho a alternativas de transporte publico, uma vez que elas tém maior facilidade de
locomocdo no transito caotico dos grandes centros e menor consumo de combustivel em relacéo
aoutros tipos de veiculos. Esses fatores tém sido, em grande parte, responsaveis por condicionar
0 motociclista e eventuais passageiros a situacdes constantes de vulnerabilidade e exposicdo a
graves acidentes de transito.

Ao se levar em conta o elevado nimero de acidentes envolvendo motociclistas e o fato
de que, em sua maioria, eles apresentam desfecho tragico, conscientizar o maior nimero
possivel de condutores aponta para uma intervencdo no sentido de mitigar essas graves
estatisticas. Diante disso, percebemos que o potencial persuasivo presente nas campanhas de
transito representa uma possibilidade de influenciar os condutores a adotarem mudancas de
comportamento, aderindo ao que é preconizado pelo CTB, mediante 0 apelo persuasivo a
conscientizacao.

A instancia interlocutiva que se manifesta nessa campanha se vale do argumento de
autoridade que Ihe confere o CTB e a nota resolutiva do Conselho Nacional de Transito
(CONTRAN), responsaveis por disciplinar e regulamentar o uso de capacete para condutor e
passageiro de motocicletas, motonetas, ciclomotores, triciclos e quadriciclos motorizados®. Por
meio dessa resolucdo, tornou-se obrigatério, para circulagdo em vias publicas,
0 uso de capacete afixado a cabeca pelo conjunto formado pela cinta jugular e engate por
debaixo do maxilar inferior. Acrescenta-se que o condutor desobediente ao que estabelece essa
lei podera ser multado por cometimento de infracdo gravissima e penalizado com reducdo de 7
pontos na CNH, correndo o risco de ter suspensa a permissao para dirigir.

Nesses termos, a instancia interlocutiva, valendo-se de seu papel institucional e apoiada
em argumentos que lhe conferem autoridade, intenta persuadir seu interlocutor enfatizando o
tema “Um capacete quebrado ¢ facil substituir. Um cranio quebrado, impossivel”. Desse modo,
o0 locutor se vale da condicdo de exposicédo e vulnerabilidade a qual os corpos do condutor e
eventuais passageiros estdo submetidos, em caso de acidentes de transito, para mobilizar
estratégias argumentativas que visem ao convencimento acerca da importancia do uso do

capacete como um acessorio de seguranca.

6 Cf. Resolucdo CONTRAN 453, de 26 de setembro de 2013, que disciplina o uso de capacete para condutor e
passageiro de motocicletas, motonetas, ciclomotores, triciclos motorizados e quadriciclos motorizados.
Disponivel em: https://www.detran.pr.gov.br/arquivos/File/legislacao/Resolucoes/Resolucao4532013.pdf
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E perceptivel que o locutor adota um posicionamento que reforca a necessidade de
obediéncia a lei e busca persuadir seu interlocutor usando, como estratégia argumentativa, uma
comprovacdo perante o slogan “A vida é mais fragil sobre duas rodas”, combinada a
representacdo visual de um sobrevivente, de modo a reforcar o argumento de que, no transito,
nem sempre é dada ao condutor uma segunda chance e que o capacete pode impedir um
desfecho tragico.

Passando as consideracdes que remetem aos componentes dispostos na dimensédo
linguistico-textual, sob o enfoque dos componentes estilistica e enunciativa ampliada,
procedemos a analise da textura microlinguistica, analisando as metonimias e sua relacdo com
a construcao persuasiva dessa campanha de transito.

Nessa peca publicitaria, € possivel inferir o referente “motociclista” mediante a
metonimia PARTE PELO TODO, através da qual o componente estilistico verbal “duas rodas”
pode ser tomado para referir aquele responsavel por pilotar uma motocicleta. Essa escolha
enunciativa tem implicagdes argumentativas, pois € possivel projetar, por meio desse referente,
uma gama de implicagdes e julgamentos de valor a ele associados, no transito.

E também possivel inferir que 0 componente estilistico “cranio”, representado tanto por
semiose verbal quanto visual, pode ser tomado, no caso dessa campanha de transito, pela
“vulnerabilidade” a qual os condutores e passageiros estdo expostos em face de uma coliséo.
Assim, por meio de uma ancoragem metonimica de PARTE PELO TODO, essa escolha
enunciativa revela o perigo a que os motociclistas estdo submetidos em caso de acidentes no
trénsito, pois muitos Obitos decorrem de traumatismo craniano ou morte encefalica, aspectos
que evidenciam o perigo da exposic¢ao dessa parte do corpo a choques violentos.

Somada a isso, a apresentacdo, mediante semioses verbal e visual, do componente
estilistico “capacete” permite, por meio da ancoragem PARTE PELO TODO, que 0 aspecto
mais saliente desse equipamento seja trazido a tona. Assim, em contraste com a
“vulnerabilidade” ja evidenciada pelo componente “cranio”, o aspecto de “protecdao” advindo
do “capacete” se sobrepde nessa cena, possibilitando a percepcao de que atrelados ao capacete
estdo os aspectos de protecdo e resisténcia, fatores responsaveis por salvar muitas vidas no
transito.

A partir dessa rede inferencial motivada por escolhas metonimicas combinadas a outras
pistas textuais visuais, a exemplo das ranhuras na viseira do capacete, das lesdes no rosto do
personagem e da bandagem, constatamos que é possivel pensar a recategorizacdo desse
referente/ personagem “motociclista” como “sobrevivente”, embora estejamos diante das

evidéncias que apontam para a ocorréncia de um sinistro.
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Percebemos, mediante o exposto, que durante o contrato ou evento comunicativo, 0s
sentidos vao sendo construidos a medida que aquilo que é dito/escrito pode ser aceito,
resgatado, inferido. Essa aceitacdo depende, conforme Cavalcante e Custodio Filho (2010),
das versdes de mundo construidas pelos interactantes, do conhecimento historico sociocultural
que partilham e das associagdes ou processamentos mentais envolvidos.

Sob esse enfoque, acrescentamos que os postulados de Lakoff e Johnson (2002) acerca
dos modelos cognitivos idealizados nos permitem compreender a mente humana como um
sistema que opera atraves de mapeamentos e projeces os quais correlacionam e acessam
estruturas conceituais por nos ja conhecidas e que os modelos metonimicos aqui descritos
evidenciam tanto essa organizacdo do conhecimento quanto a capacidade inferencial de
resgate dessas estruturas.

Partindo dessas consideracdes e tomando por base 0 componente enunciativa ampliada,
observamos que o0 enunciador intenta persuadir seu interlocutor por meio da apresentagéo de
provas que visam, como estratégia argumentativa, mobilizar sua emocdo e, mediante as
evidéncias postas, mostrar que ndo ha davidas de que o capacete € um item de seguranca
obrigatdrio e indispensavel ndo so para as leis de transito, mas também para as leis da vida, pois
a linha ténue entre a vida e a morte é definida por escolhas conscientes do condutor, a quem
nem sempre é dada, como nessa campanha, uma segunda chance.

Em face da andlise, atestamos que as metonimias conceptuais representam escolhas
intencionais do enunciador, aspecto que reforca a hipotese de que os processos metonimicos
sdo responsaveis por ativar importantes redes inferenciais de conhecimentos socioculturalmente
compartilhados e que essas escolhas ndo ocorrem de modo aleatério, passando, em virtude
disso, a se constituirem como importantes estratégias argumentativas a servico da persuasao em
campanhas publicitarias de transito.

Dito isso, passemos a analise da proxima campanha (Figura 6). O compartilhamento

dessa peca publicitaria foi feito em 24 de marco de 2014, no Facebook do DETRAN-PI.
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Figura 6 — Campanha “N&o deixe o transito mudar sua historia. Seja vocé a mudanca
no transito”
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Fonte:https://www.facebook.com/DetranPl/photos/a.396744050387621/673328569395833 acesso em 18 de
outubro de 20020.

Tomando por base o componente situacional e as subcategorias por ele fornecidas,
verificamos que essa campanha tem o proposito comunicativo de persuadir os interlocutores
acerca da importancia de a¢es conscientes no transito, explorando uma tematica relativa as
graves consequéncias que o condutor pode sofrer ao assumir condutas imprudentes no transito.

No que diz respeito a plataforma de divulgacdo da campanha e sua época de circulacéo,
ndo encontramos vinculacdo direta entre a data da postagem e o tema gerador. No caso dessa
campanha, observa-se que essa tematica pode ser enfatizada ao longo do ano, posto que o
consumo de bebidas alcodlicas, excesso de velocidade, ultrapassagens perigosas, dentre tantas
outras infragdes, constituem perigosos habitos do condutor brasileiro, os quais ndo se limitam
a datas especificas, embora, em muitas dessas datas, as ocorréncias de sinistros se exacerbem.

Com base no exposto, verificamos que os érgdos fiscalizadores tém se valido das
plataformas interacionais para divulgar campanhas sobre as mais variadas tematicas que
envolvem os riscos no transito, na busca de garantir a conscientizacdo e a adesdo do seu publico-
alvo. Nesse sentido, verificamos que, nessa campanha, ocorre uma mobilizacdo por parte das
instancias interlocutivas DENATRAN, Ministério das cidades e Governo Federal, as quais
tomam por base o0 argumento de autoridade conferido pela Lei Seca e, apoiando-se em seu papel
institucional, se dirigem ao seu interlocutor no intuito de conscientiza-lo sobre as graves
sequelas que dirigir alcoolizado pode deixar em suas vidas.

Na campanha, mediante o slogan “Né&o deixe o transito mudar sua historia. Seja vocé a

mudanca no transito”, percebemos, por meio da combinacéao visual, a soma e sobreposicéo de
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elementos que remetem a diferentes e contrastantes contextos. Acrescentamos que essas
escolhas se apresentam como importantes estratégias argumentativas por meio das quais as
instancias interlocutivas buscam persuadir o interlocutor evidenciando o perigo de mutilacéo
ou perda sensivel de movimentos do corpo como consequéncias diretas a quem insiste em burlar
as leis de transito.

Nessa andlise, destacamos a importancia da concepcdo de texto pautada em um viés
sociocognitivo, pois, conforme Koch (1997) e Cavalcante (2012), essa perspectiva amplia o
escopo de andlise, ao incluir a investigacdo dos demais aspectos do processo interacional. Desse
modo, um texto pode dizer muito ou pouco, configurar-se com mais clareza ou mais
implicitude, a depender das intenc¢des do falante, o qual pode organizar melhor as escolhas de
seu projeto de dizer e mobilizar e combinar diferentes elementos semioticos, estabelecendo com
seu interlocutor uma relacdo cambiavel de sentidos, em um continuum no qual os sentidos séo
coconstruidos.

Com base no exposto, acrescentamos que as estratégias argumentativas multimodais
utilizadas pelo locutor e reforcadas pelo campo da publicidade, nas mensagens veiculadas pelas
campanhas de conscientizacdo, tendem a convencer por meio do forte apelo persuasivo e
mediante a apresentacdo de provas que atuam sobre o interlocutor de modo a induzi-lo a
reflexdo e a ponderacédo acerca das implicagcdes que determinadas atitudes suas produzem.

Com base no supracitado e reconhecendo, de acordo com Pinto (2010), a importancia
do componente estilistico e enunciativa ampliada para a compreensdo da tessitura
argumentativa interna dessa campanha, analisamos 0s componentes da dimensdo
microlinguistica no sentido de evidenciar a relagdo que 0s componentes metonimicos
estabelecem com a persuasao.

Nessa campanha, é possivel inferir o referente “condutor” a partir da ancoragem
metonimica de parte PELO TODO, por meio da qual o componente estilistico visual “méao”
pode ser tomado para referir aquele que conduz um veiculo. Nesse exemplar observamos uma
particularidade, pois, mediante a rapidez da fusdo imagética, 0 componente estilistico e visual
“mao” passa a referir ao mesmo tempo o referente “motociclista” e o “usuario de cadeira de
rodas”.

Nesse sentido, inferimos que, a velocidade se mostra como um importante componente
na composicdo da mensagem persuasiva dessa campanha e a partir dessa observacao, inferimos
que o componente estilistico “velocidade” foi trazido, a composi¢do dessa cena, por meio de

uma relacdo metonimica de CAUSA PELO EFEITO para evidenciar que, no transito, o excesso
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de velocidade pode facilmente transformar um “motociclista” em um “cadeirante/usuario de
cadeira de rodas”.

Acrescentamos, por meio do componente enunciativa ampliada, que o enunciador
intenta persuadir seu interlocutor, usando, como estratégia argumentativa, a apresentacdo de
um exemplo trdgico através do qual o “condutor” ¢é rapidamente recategorizado como
“cadeirante/ usuario de cadeira de rodas”. Nesse contexto, as opgdes estilisticas por
“motocicleta” e “cadeira de rodas” aferidas por meio da ancoragem metonimica de PARTE
PELO TODO, evidenciam faces paradoxais e complexas a servi¢co da argumentacdo, pois, de
um lado, o interlocutor experiencia a velocidade e a liberdade proporcionadas pelo prazer de
pilotar e, de outro, a prisdo e a dificuldade de locomocao e as restrigdes impostas ao usuério de
cadeira de rodas. Essas escolhas enunciativas atuam no sentido de reforcar a persuasdo por
mobilizarem o phatos do interlocutor evidenciando que o fator que separa as duas fronteiras
acima explicitadas € a atitude responsavel no tréansito.

Conforme demonstra a analise dessa campanha, as escolhas metonimicas mapeadas por
meio de diferentes semioses ddo uma contribuicdo significativa para a construcéo
argumentativa das campanhas publicitarias de transito. Nesse sentido buscamos demonstrar,
conforme Cavalcante e Custddio Filho (2010), a importancia de se considerarem 0s processos
mediados também pela imagem, assumindo uma proposta de analise que considera os diferentes
modos semioticos com 0s quais 0s sentidos sdo construidos.

Mediante os componentes selecionados como categorias de analise, constatamos a
atuacdo das metonimias como importantes mecanismos inferenciais que engatilham a
construgdo argumentativa nessa campanha. Reiteramos que as escolhas metonimicas ndo se
efetivam de modo aleatério, mas representam escolhas intencionais, posto que a elas sdo
atribuidas funcdes argumentativas que potencializam, mediante uma teia de conceitos que se
expandem aos conhecimentos socioculturais, tanto a credibilidade em relacdo a aceitacdo das
provas quanto a adesdo do interlocutor ao apelo persuasivo presente na campanha.

A seguir, procedemos a analise da peca publicitaria que evidencia a perigosa
combinacdo de alcool e direcdo (Figura 7), compartilhada em 5 de fevereiro de 2013, no
Facebook do DETRAN-PI.
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Figura 7 — Campanha “Bebida e dire¢do. Deixe essa mistura fora da folia”
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Fonte: https://www.facebook.com/detranpiaui/photos/a.396744050387621/479368895458469 acesso em 18 de
outubro de 2020.

Quanto a dimensdo contextual, usando como categoria de analise o componente
situacional, percebe-se que essa campanha publicitaria tem como propdsito comunicativo
persuadir seus interlocutores acerca da importancia de atitudes conscientes no tréansito,
mediante a exploracdo de uma tematica que envolve a perigosa e por vezes fatal combinagédo
entre alcool e direcdo em contextos de festas de carnaval.

No que concerne a época de circulacdo, a postagem ocorre com breve antecedéncia ao
periodo reservado as festas carnavalescas, ocasido em que o consumo de bebidas alcoolicas
aumenta significativamente, e, por isso, as instancias governamentais se mobilizam no sentido
de conscientizar os condutores do perigo de praticas infracionais e criminosas.

Para fins de maior contextualizacdo, reforcamos que essa festividade, conhecida em
todo 0 mundo, ndo é originaria do territdrio brasileiro, mas adentrou o pais junto as primeiras
caravelas, ainda no periodo colonial. Com uma origem que remonta a época medieval, 0
carnaval € uma manifestacdo cultural que mantém uma relagdo intrinseca com o cristianismo,
motivo pelo qual sua continuidade e permanéncia foram garantidas na tradi¢do brasileira. As
primeiras manifestagdes em solo brasileiro se deram sob a alcunha de “entrudo”, celebracdo
que se caracterizava por um modo violento e desrespeitoso de comemorar a chegada de
determinada data. Marcada por um cendrio de atrocidades e atitudes repudiaveis, como
arremessar, nos participantes ou em pessoas desavisadas, frutas, ovos podres, restos de comida,

cal, goma e polvilho, além de baldes de agua suja, essa comemoragdo ndo tardou a ser


https://www.facebook.com/detranpiaui/photos/a.396744050387621/479368895458469

120

criminalizada pela alta corte e pela sociedade burguesa, que, ao tempo que proibiam as
festividades nas ruas, desfrutavam dos espacos elitizados, como clubes e teatros, para
promoverem seus bailes a fantasia ao som de mausica erudita. Como a populacéo mais pobre e
também os escravos ndo desistiram da pratica do entrudo, eles encontraram, na subversao aos
moldes cristdos, uma forma de manter essa comemoracgédo, sendo que, por volta dos anos de
1910, o carnaval voltou a ganhar as ruas, se popularizando e juntando distintas classes sociais
ao som de tambores, marchinhas, confetes, mascaras, fantasias e afins.

Atualmente, seguindo essa ultima configuracdo, os folides vivenciam o carnaval
imersos em um contexto de muita alegria e permissividade, com brincadeiras regadas a bebidas
alcodlicas e, em alguns casos, até mesmo a drogas ilicitas e entorpecentes. Nesse cenario de
transgressao e subversdo, torna-se potencialmente perigoso assumir, no transito, postura
descompromissada compativel com a do brincante de carnaval, pois, ao conduzir um veiculo
nessas condi¢des, o condutor submete ndo s6 a sua vida, mas a de muitas outras pessoas, ao
risco de morte.

No que concerne a divulgacdo dessa campanha, percebemos, por parte dos 6rgdos
fiscalizadores, uma postura que reflete engajamento social no sentido de levar a um publico-
alvo cada vez maior, mediante o suporte das plataformas interacionais, o apelo a
conscientizacdo e a adocdo de atitudes responsaveis no transito. A tematica dessa campanha,
quando veiculada em suportes midiaticos, tende a alcangar em maior quantidade o publico para
guem € destinada, ganhando significativa importancia em periodos de festas, principalmente,
porque, conforme evidenciam as pesquisas realizadas por diferentes orgdos fiscalizadores,
nesses contextos se observa um aumento exponencial nas estatisticas de acidentes de transito
com vitimas fatais motivados pelo consumo de alcool.

Nesse sentido, nessa campanha, a instancia interlocutiva adota um posicionamento
favoravel ao carater disciplinar da Lei Seca, valendo-se disso como estratégia argumentativa,
além de apoiar-se em seu papel institucional para se dirigir ao seu interlocutor com a
apresentagdo do tema “No carnaval s6 ndo vale brincar com a vida”. O intuito é persuadi-lo
sobre 0s riscos de associar a liberdade e a folia carnavalesca com a atitude de misturar alcool e
direcdo no trénsito. Nesse sentido, o locutor busca convencer seu interlocutor por meio do
slogan “ Bebida e dire¢do. Deixe essa mistura fora dessa folia” combinado a apresentacao visual
de um veiculo capotado, de modo a evidenciar, por meio da apresentacdo de provas, que a
referida mistura no transito pode ser fatal, refor¢cando assim a gravidade que representa a perda

da vida mediante conduta infracional e criminosa.
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Retomando, de forma breve, os aspectos proibitivos da Lei Seca, ja explanados,
reiteramos que essa lei foi responsavel por reduzir a zero a tolerancia de mg/l de alcool no
organismo dos condutores, e seu carater punitivo se estendeu também a fiscalizacdo ao longo
das rodovias federais, no sentido de coibir a venda de bebidas alcoolicas durante eventuais
paradas dos motoristas para descanso, alimentacao ou abastecimento do veiculo.

Em seguida, analisamos a tessitura microlinguistica dessa campanha e, subsidiados
pelas categorias estilistica e enunciativa ampliada (Pinto, 2010), discorremos sobre a construcao
argumentativa e a relacdo que as metonimias conceptuais estabelecem com o potencial
persuasivo dessa campanha.

Nessa peca publicitaria, é possivel inferir o referente “condutor”/ “folido recategorizado
como “vitima fatal” mediante a apresentacdo de acessorios carnavalescos, um veiculo capotado
e a apresentacdo estilistica e visual do componente “sangue”. ESse componente tomado por
meio da relacdo metonimica de CONCRETO PELO ABSTRATO pode representar uma
importante escolha enunciativa por simbolizar mais uma “vida” ceifada no trénsito e, no que
concerne a isso, surgem algumas outras implicacGes argumentativas, visto que o veiculo se
encontra capotado, o que sinaliza para pistas que nos permitem inferir sobre possiveis condutas
imprudentes adotadas pelo condutor.

Partindo dessa implicagdo, acrescentamos que, por meio da ancoragem metonimica de
CAUSA PELO EFEITO, ¢é possivel inferir que o componente estilistico verbal “alcool” foi
tomado nessa campanha para referir seu efeito no trénsito, ou seja, esse componente pode ser
pensado pelo efeito provocado, ou seja “ o capotamento do veiculo” que pode ser um motivo
provavel pela recategorizagdo do referente “condutor”/ “folido” em * vitima fatal” conforme ja
fora mencionado. Assumir essa escolha enunciativa permite, como estratégia argumentativa,
que o referente estilistico verbal “alcool” possa ser pensado a partir dos efeitos que provoca
no organismo consumidor, desde alteracbes motoras que interferem no desempenho do
condutor, até alteracGes de ordem cognitiva, iniciando pela inibicdo do cortex frontal, que afeta
diretamente a capacidade de julgar e avaliar situacGes, seguindo com a perda sensivel do
controle da direcéo devido a estados que oscilam entre lentid&o nos reflexos, turbidez da viséo,
sensacédo de euforia ou de sono.

Ainda no que se refere a tessitura do mosaico argumentativo dessa campanha, a escolha
estilistica e visual “mascara” pode sugerir, por meio da relagio SIMBOLO POR SUA
REPRESENTACAO, que a “alegria” e todo o contexto de fantasia e diversdo oriundos das

festividades carnavalescas foram deixados para tras, restando dali em diante a triste realidade
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estatistica de mais uma morte no transito por conta da fatal, criminosa e imprudente combinagéo
entre alcool e direcao.

Por meio do componente enunciativa ampliada, acrescentamos que a recategorizagao
do referente “condutor”/ “folido” como “vitima fatal” representa uma escolha enunciativa que
revela uma importante estratégia argumentativa que visa atingir o phatos do interlocutor
mediante a comprovacéo de que o condutor abdicou da vida, da alegria e da fantasia do carnaval
para, assumindo uma dire¢do perigosa, ir ao encontro direto com a morte. Além disso, ao
projetar, mesmo que de forma implicita, a imagem do condutor em uma cena tragica, o
enunciador busca evidenciar o perigo a que a vida esta submetida quando o condutor leva para
0 trénsito as atitudes inconsequentes, as brincadeiras e do espirito de permissividade do
contexto de carnaval. Por meio desse apelo a emocdo do interlocutor, o enunciador reforca sua
argumentacao em torno do fato de que a vida no transito deve ser pensada de forma séria, pois,
a depender das escolhas feitas, surgem consequéncias que se estenderdo para além do carnaval.

Guiados pelos componentes selecionados como categorias de analise, constatamos que
as metonimias expressas por meio de diferentes semioses atuam na constru¢do argumentativa
dessa campanha como um importante mecanismo conceptual e inferencial, conforme Abreu
(2004), Lakoff (1987) e Panther e Thornburg (1999). Reiteramos que essas escolhas ndo séo
desprovidas de intencdes, incluindo aspectos tanto da dimensdo contextual quanto da
microlinguistica, 0 que potencializa a expansdo de uma rede inferencial que se apoia em
conhecimentos socioculturais imprescindiveis para a construcdo da complexa face persuasiva
dessa campanha.

A seguir, procedemos a analise da préxima campanha (Figura 8), compartilhada em 13
de fevereiro de 2015, no Facebook do DETRAN-PI.
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Figura 8 — Campanha “Se beber, va de taxi ou
de carona! Folido alegre, folido consciente”

Nao seja bobo, bebida e
direcao acabam a diversao!

Fonte: https://www.facebook.com/detranpiaui/photos/851124964949525 acesso em 18 de outubro de
2020.

Tomando por base o componente situacional e suas subcategorias (PINTO, 2010),
percebemos que o proposito comunicativo dessa campanha é persuadir seus interlocutores sobre
a necessidade da adocdo de comportamentos que respeitem a vida, mediante uma escolha
tematica que relaciona os riscos da combinacao entre alcool e direcdo em contextos de festas
de carnaval.

Vale destacar que, em relacdo a época de circulacdo, a publicacdo dessa campanha nas
redes sociais ocorreu com a proximidade de um dos feriados nacionais mais aguardados, em
que o consumo de bebidas alcodlicas geralmente esta presente, como ja mencionado. As
festividades desse periodo se configuram como eventos sociais e populares marcados pelo
espirito de liberdade, diversdo e entrega a prazeres de toda ordem. Ademais, em sua origem
esse periodo mantém uma relagdo histérica com um contexto de inversao de papéis, subversao
de valores e criticas ao comportamento social e as classes politicas, 0 que ndo se observa com
a mesma naturalidade em outras situagdes ao longo do ano.

No contexto brasileiro, reiteramos que as festas pagas adquiriram novas significagoes,
principalmente, em face da ascensdo do cristianismo, responsavel por remodelar a grotesca

préatica do entrudo, festa comemorativa introduzida ainda no periodo colonial. A partir de entéo,
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esse periodo festivo que antecede a quaresma passou culturalmente a simbolizar um periodo
reservado a despedida dos consumos e dos “vicios da carne”.

Em meio a esse cendrio festivo, € comum que muitos folides saiam as ruas e
“mergulhem” na atmosfera carnavalesca, desfrutando, ao longo dos dias e noites, do consumo
de bebidas alcodlicas e drogas ilicitas, dancando ao som dos mais variados ritmos e praticando,
de forma descontraida, muitas acdes que pem em risco a vida de outras pessoas, aproveitando-
se da liberdade e permissividade que a esse periodo se associa.

Diante desse contexto, percebemos que a instancia interlocutiva se vale de seu papel
institucional como estratégia argumentativa e, apoiando-se do argumento de autoridade que lhe
confere o CTB, busca persuadir seu interlocutor por meio da adverténcia imperativa expressa
no enunciado “Nao seja bobo, bebida e direcdo acabam a diversdao”. Evidencia-se que, por
meio dessa mencao direta ao interlocutor, o locutor apela para sua conscientizacao e o alerta
sobre os riscos de assumir, no transito, comportamentos inconsequentes e ridiculos, analogos
aos de um personagem muito conhecido por caracteristicas nada significativas, o “bobo da
corte”. Além disso, o tom de aconselhamento no slogan “Se beber, va de taxi ou de carona!
Cidadao alegre ¢ cidaddo consciente” demonstra, por meio da apresentacdo de provas, que
existem alternativas seguras para garantir um ir e vir nas festas de carnaval com mais
tranquilidade e respeito a vida.

Retomando os efeitos da referida lei, que garantem o argumento de autoridade a
instancia interlocutiva, pontuamos que, desde sua implantacdo, em 2008, a Lei Seca tem se
mostrado como uma forte e poderosa aliada no combate a préatica infracional e criminosa
adotada por muitos condutores no Brasil, e seu aspecto rigoroso e punitivo tem demonstrado
significativa contribuicdo na reducdo das estatisticas que contabilizam o nimero de mortes no
transito em decorréncia da combinacdo entre alcool e direcéo.

Contemplados os aspectos da dimensdo contextual, apoiados pelas subcategorias de
analise fornecidas pelo componente situacional, nos debrugcamos a seguir sobre os elementos
da dimensdo linguistico-textual e, sob o enfoque do componente estilistico e enunciativa
ampliada, procedemos a analise da textura microlinguistica dessa campanha no intuito de
confirmar a presenca de metonimias mapeadas em mais de uma semiose e analisar qual a
relacdo que elas estabelecem com a construgéo persuasiva dessa campanha.

Nesse exemplar, é possivel inferir o referente “condutor” por meio da ancoragem
metonimica de PARTE PELO TODO, através da qual o componente estilistico visual “carro”
pode ser tomado para referir aquele que € responsavel por seu comando. Essa escolha

enunciativa se revela como uma importante estratégia argumentativa, pois traz implicacdes e
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julgamentos de valor aos quais o condutor é submetido em face das decisbes que toma no
transito.

Partindo de uma tomada metonimica de CONTINENTE PELO CONTEUDO, podemos
inferir que o componente estilistico visual “garrafa” € tomado para referir a “alcool/ bebida
alcoolica”. Essa escolha enunciativa ndo é desprovida de intencionalidade, pois 0 componente
alcodlico presente na garrafa é que afeta o condutor, comprometendo seu desempenho no
transito, em decorréncia de alteragdes sensoriais, cognitivas e motoras.

Frente a isso, colaboram para a construcdo do efeito persuasivo dessa campanha a
apresentacdo de uma placa de transito subvertida em seu formato original, a qual, mediante uma
faixa transversal na cor vermelha, tomada pela relagio SIMBOLO PELA SUA
REPRESENTACAO, evidencia que ao referente “condutor” é expressamente proibido o
consumo de bebidas alcodlicas, mesmo que este esteja circunscrito em um contexto aprazivel
que homologa um espirito de subversdo e transgressdo de valores, em que fantasias e
brincadeiras sdo liberadas e ndo costumam trazer consequéncias graves aos brincantes.

Outra escolha enunciativa que contribui para a composicdo argumentativa nessa
campanha é inferida a partir do componente estilistico visual “chapéu”, que, por meio de uma
retomada intertextual, remete ao personagem “bobo da corte”, cujas projecdes trazem a
lembranca tracos que marcam sua personalidade grotesca, caricata, cbmica deploravel e, por
vezes, ridicula de um buféo ou palhaco sem nocao.

Partindo disso, é possivel pensar a recategorizacdo do referente “condutor alcoolizado”
como um “palhago”/ “sem no¢do”, aspecto que revela uma importante estratégia argumentativa
com a qual se busca evidenciar que o condutor, ao adotar condutas proibidas no transito, se
comporta analogamente a um palhaco ridiculo e grotesco que ndo leva nada a sério e que,
portanto, ndo inspira confianca, posto que a figura do bobo também esté associada a uma atitude
(negativa) de brincar com a vida e infringir regras, sem ponderar as consequéncias severas
decorrentes.

Esse aspecto do “bobo da corte” configura uma estratégia argumentativa com outra
ancoragem cognitiva: os ambientes palacianos, onde a personagem se dirigia ao rei e dizia-lhe
coisas absurdas, jamais pensadas por outrem, por meio de constru¢fes humoristicas de cunho
satirico. Desse modo, 0 bobo ndo demonstrava nenhuma preocupagéo com o que o rei lhe daria
como destino ou castigo, pois sua intengdo era divertir e agradar a plateia, mesmo correndo
risco de morte ou condenacéo.

Por meio do componente enunciativa ampliada, percebemos que o enunciador busca

estabelecer, como estratégia argumentativa, um jogo psicologico com seu interlocutor no intuito
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de persuadi-lo a ndo se deixar influenciar pelos sentimentos de autodesprezo e falta de amor
que caracterizam o bobo. Assim, inferimos que a campanha apela para a capacidade de o
condutor controlar seus instintos e seu ego, de modo a ndo permitir o despertar do “bobo da
corte” interior que pode existir no mais profundo de cada um.

Nessa andlise, destacamos a importancia das escolhas enunciativas marcadas por
metonimias conceptuais as quais demonstram uma rela¢do intrinseca com a construcdo
argumentativa da campanha. Tomando por base as categorias de analises, verificamos que as
metonimias atuam como um importante mecanismo conceptual e inferencial responsavel por
engatilhar a argumentacao e potencializar a face persuasiva dessa campanha.

Corroborando Lakoff (1987) e Abreu (2004, 2008), atestamos que as metonimias
conceptuais funcionam como um recurso inferencial dotado de informacdes a serem resgatadas
por meio de operacOes cognitivas (projecdes), ficando a cargo do interlocutor recuperar, em
meio a essas construgdes, 0s juizos de valor atribuidos socialmente a determinados referentes
mencionados/resgatados na campanha.

Ressaltamos, que, em nossa analise ndo desconsideramos outros fendmenos ou pistas
textuais que concorreram para a construcao persuasiva observada, no entanto ndo nos detivemos
em uma analise mais aprofundada sobre eles.

Segue a analise de outra campanha (Figura 9), compartilhada em 26 de janeiro de 2015,
no Facebook do DETRAN-PI.

Figura 9 — Campanha “Um pouco de velocidade a mais pode mudar
muito o seu destino”

Um pouco de velocidade a mais
pode mudar muito o seu destino.

PARADA

UM PACTO PELA VIDA

Fonte: https://www.facebook.com/DetranPl/photos/841135949281760 acesso em 18 de outubro de 2020.
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Tomando por base as categorias propostas por Pinto (2010) para analise dos géneros
persuasivos, observamos que, em sua dimens&o contextual, mediante o componente situacional,
essa campanha apresenta como proposito comunicativo persuadir seus interlocutores acerca da
importancia do respeito as regras de transito e da obediéncia aos limites de velocidade, com
uma escolha tematica que relaciona o excesso de velocidade ao perigo de morte no transito.

Em relacdo a época de circulagdo e periodo em que foi postada, ndo foi possivel
evidenciar nenhuma relacdo direta entre a data de publicacdo e algum feriado ou data
comemorativa, fato que muitas vezes motiva a publicacdo de campanhas de transito com
antecedéncia na plataforma. Nesse sentido, o que percebemos, em relacdo ao contexto de
producdo, é a constante necessidade de se enfatizarem os perigos que o excesso de velocidade
representa para a vida, visto que essa pratica se manifesta na rotina dos brasileiros, camuflada
por meio das mais variadas tentativas de burlar a lei, desde justificativas que remetem a pressa,
urgéncia, stress, a outras injustificaveis desculpas mencionadas pelos infratores.

Quanto ao suporte da campanha, observamos que, cada vez mais, 0S 0rgaos
fiscalizadores tém se utilizado dos recursos midiaticos e dos ambientes interacionais para a
divulgacdo das campanhas que visam a adesdo do condutor a condutas respeitosas, alinhadas
com o que prevé o CTB. Nessa empreitada, a multimodalidade tem se mostrado cada vez mais
eficaz na construcdo da paisagem argumentativa desse género persuasivo, motivo que justifica
a escolha desse corpus para as analises nesse estudo.

Além disso, as pecas publicitarias de transito tém se mostrado importantes aliadas no
processo de construcdo de uma consciéncia coletiva por demonstrarem, por meio das mais
variadas tematicas, que a velocidade excessiva interfere no tempo de reacdo do condutor € na
frenagem do veiculo, condi¢des muitas vezes determinantes para a vida ou para a morte em
caso de colisGes ou atropelamentos. Conforme demonstram pesquisas sobre esse tema, a
exemplo da Organizacdo Mundial da Saude (OMS), o excesso de velocidade continua sendo
uma das principais causas de acidentes com vitimas fatais nas rodovias em todo 0 mundo. Em
termos percentuais, a OMS alerta para 0s riscos que envolvem o excesso de velocidade e as
chances de morte. Um pedestre adulto, por exemplo, se atingido por um carro a menos de 50
km/h, tem 20% de chances de morrer, ao passo que esse risco sobe para 60% caso 0 pedestre

seja atingido por um veiculo que se desloca a uma velocidade de 80 Km/h.”

7 Cf. ORGANIZACAO Mundial da Satde (OMS) divulga relatério sobre mortes no transito e sugere reduco de
velocidade em dareas urbanas. Disponivel em: https://gl.globo.com/carros/noticia/2018/12/07/oms-divulga-
relatorio-sobre-mortes-no-transito-e-sugere-reducao-de-velocidade-em-areas-urbanas.ghtml
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Assim, evidenciamos que a instancia interlocutiva se vale, como estratégia
argumentativa, do argumento de autoridade que Ihe confere o CTB, cujo artigo 218 determina
os limites de velocidade estipulados para cada situacéo especifica: maximo de 80 km/h nas vias
de transito rapido; 60 km/h nas vias arteriais; 40 km/h nas vias coletoras e 30 km/h nas vias
locais. Vale ressaltar que, a depender da velocidade excedida, o valor das multas aplicadas aos
condutores infratores pode sofrer variagdo nos valores, que variam, no ano de 2020, de
R$130,16 a R$880,41. Ainda, a depender da gravidade das consequéncias, a CNH pode ser
recolhida, e o condutor ter suspenso seu direito a direcao.

A instancia interlocutiva, partindo do argumento de autoridade conferido pelo CTB e
valendo-se do seu papel institucional, se dirige ao seu interlocutor no intento de persuadi-lo
sobre a importancia de obedecer aos limites de velocidade permitidos. Por meio da escolha
tematica “Um pouco de velocidade a mais pode mudar muito o seu destino”, 0 locutor usa,
como estratégia argumentativa, a constatacdo de que o excesso de velocidade pode alterar a
paisagem, que se mostra nitida aos olhos do interlocutor. Além disso, sugere, mediante a
apresentacdo de um simbolo que remete a perigo de morte, a possibilidade de o condutor perder
o0 controle sobre seu préprio destino, conclamando-o a refletir sobre a gravidade implicada no
ato de transgredir a lei.

Quanto a textura microlinguistica dessa campanha, nos apoiamos nos componentes da
dimensdo linguistico-textual, mais precisamente nos componentes estilistica e enunciativa
ampliada, no intuito de analisar as relacGes estabelecidas entre as metonimias conceptuais,
mapeadas em mais de uma semiose, e a construcdo argumentativa dessa peca publicitaria de
transito.

Nesse sentido, é possivel inferir que, mediante a relacdo de PARTE PELO TODO, a
escolha estilistica e visual de um “velocimetro” foi usada para referir ao “condutor”, por meio
de pistas textuais que apontam para o fato de que o veiculo se mantém em movimento, conforme
indica a sinalizacdo no marcador de velocidade, o que implica pensar que ha alguém
responsavel por seu funcionamento e conducéo. Essa escolha enunciativa se revela, pois, como
uma estratégia argumentativa por trazer implicacdes e julgamentos de valor a respeito do
comportamento que o condutor adota ao volante.

Mediante a apresentacdo dos elementos que compdem o painel desse veiculo, € possivel
inferir, por meio da ancoragem SIMBOLO POR SUA REPRESENTACAO, que 0 componente
estilistico visual “caveira” foi tomado para referir a “perigo”, pois esse simbolo (caveira/ cranio
sobre 0ss0s cruzados), encontra-se comumente associado a morte ou a coisas perigosas e

nocivas que pdem a vida em perigo. Devido a isso, essa escolha enunciativa revela um
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importante gatilho para a constru¢do argumentativa, em virtude de esse simbolo estar
posicionado dentro do velocimetro e indicar que, ao exceder o limite de velocidade permitido
para a via, o condutor assume os riscos de matar ou morrer.

A constatacdo de que o limite de velocidade aferido pelo velocimetro se encontra em
consonancia com o que indica uma placa de trénsito posicionada a frente do veiculo permite
que o referente “condutor” seja recategorizado como “prudente”, posto que sua deciséo de se
manter na velocidade estipulada pela placa revela obediéncia ao que preconiza o CTB.

Acrescentamos, tendo em conta o componente enunciativa ampliada, que o enunciador
usa como estratégia argumentativa para persuadir um refor¢o positivo que enfatiza o carater do
condutor, enfatizando que, embora ele se mantenha na velocidade permitida para a via, esta
prestes a ultrapassar esse limite. Assim, em caso de transgressdo ou desobediéncia ao que
preveem as leis, estard submetido tanto a sangdo moral quanto a juridica, pois quem sabe dos
riscos que corre e, ainda assim, dirige com excesso de velocidade pbe em risco a propria vida e
de outros, demonstrando desprezo pela vida e disposicdo para se deparar com consequéncias
imprevisiveis.

De acordo com os componentes selecionados como categorias de analise, constatamos
que as metonimias conceptuais mapeadas nessa campanha mediante semiose visual contribuem
significativamente para a construgcdo persuasiva desse exemplar. Além disso, ressaltamos a
importancia da interface aqui empreendida, em consonancia com Lima (2003, 2009), visto que
privilegia uma andalise minuciosa dos aspectos que subjazem a construcdo dos referentes e 0s
situa nos planos textual, discursivo e cognitivo como uma atividade de plena e constante
negociagao de sentidos entre os interactantes.

A concatenacdo de todos esses fatores evidencia que as metonimias conceptuais atuam
nas campanhas publicitarias de transito a partir de escolhas enunciativas intencionais e que, por
meio de movimentos interpretativos, o receptor resgata e ativa importantes contextos
socioculturais que contribuem para a persuasao das pec¢as publicitarias de transito.

Passemos a analise da proxima campanha (Figura 10), compartilhada em 5 de outubro
de 2016, no Facebook do DETRAN-PI.
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Figura 10 — Campanha “Mais do que uma questdo de seguranca,
exigir o cinto é um ato de amor!”

B Mais do que uma
® QUESTAO DE SEGURANCA,
B) exigir o USO DO CINTO

é um ATO DE AMOR!

TRANSITO ;%% Piaui

Fonte: https://www.facebook.com/detranpiaui/photos/a.308110739250953/1215468215181863 acesso em 18 de
outubro de 2020.

Tomando por base as categorias propostas por Pinto (2010) para analise da
argumentacao em géneros persuasivos, quanto ao componente situacional e suas subcategorias,
essa peca publicitaria apresenta como propésito comunicativo persuadir seus interlocutores
acerca da importancia do uso do cinto de seguranca, explorando-se uma tematica que atribui a
esse item de uso obrigatorio a possibilidade de salvar vidas. Desse modo, usé-lo revela-se como
um ato de amor por parte daqueles que respeitam as leis do transito.

No que tange a época de circulacdo, ndo encontramos nenhuma relacdo direta entre a
data de postagem e algum evento gque possa ter influenciado a publicacdo. Ressaltamos, no
entanto, que o tema € de extrema relevancia para a manutencao de vidas no transito e, por esse
motivo, tem carater atemporal, fato, que além de dispensar contextos especificos que motivem
sua divulgacdo, reforca a necessidade de sempre ser mantido sob a atencdo de condutores e
passageiros.

A respeito do suporte midiatico dessa campanha, verificamos que, nesses ambientes
interacionais, o uso de uma linguagem dinamica, inferencial, que apela, muitas vezes, para a
emoc¢do ou imaginacdo dos interlocutores facilita as instancias reguladoras e fiscalizadoras
estabelecer uma maior e mais significativa forma de dialogo com o seu publico-alvo. Desse
modo, percebemos que a énfase persuasiva e 0 apelo a conscientizacdo, presentes nessas
campanhas, se sobrepdem ao autoritarismo evidenciado pelo aspecto rigoroso da lei e, assim,

as pegas publicitérias de transito tém se mostrado atrativas e convincentes também por conta de
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construcOes argumentativas que adotam um tom institucional mais pedagogico que disciplinar.
Acrescentamos ainda que a énfase dessas campanhas recai em ponderacdes sobre o valor da
vida, no intuito de persuadir, mediante o risco de morte, acerca da importancia de adotar
comportamentos e atitudes compativeis com o que preconiza o estatuto da lei que rege o transito
no Brasil.

De modo a contextualizar um pouco mais o item central dessa campanha, ratificamos
que, embora atualmente ndo se questione ou conteste a importancia do cinto como equipamento
de protecédo de uso obrigatorio tanto para o condutor quanto para seus respectivos passageiros,
a consolidacdo do uso desse equipamento ndo ocorreu de forma imediata. Até 1968, esse item
ndo constava na lista de equipamentos obrigatérios de um veiculo e, somente apos esse periodo,
é que ele passou a constar, por meio de um projeto de lei®, como um item obrigatdrio dentro
dos veiculos, porém isso ndo condicionava uso nem pelo condutor nem pelos passageiros.

Posteriormente, a utilizagdo do cinto por parte do condutor foi decretada como conduta
obrigatdria na cidade de S&o Paulo, por meio da lei municipal n° 11.659/1994°, que determinou
0 uso do cinto para ocupantes do banco dianteiro em automoveis particulares e de aluguel. Essa
lei também proibia que criangas menores de dez anos ocupassem o banco dianteiro dos veiculos.
Em sua reformulagdo, essa lei se estendeu a fiscalizar também o uso do cinto nos assentos
dianteiros de utilitarios, caminhdes e veiculos da unido, estados e municipios, além de
motoristas de 6nibus. Apenas trés anos depois, em 1997, por meio da LEI N° 9.503, de 23 de
setembro de 1997, é que sua obrigatoriedade passou a vigorar em todo o Brasil, e a fiscalizacédo
estendeu-se no sentido de orientar o uso do cinto em rodovias e perimetros urbanos, sendo que
tal orientacdo enfrentou, de inicio, muita rejeicdo por parte dos condutores, que questionavam
a eficécia desse componente em caso de acidentes.

A partir da implementacao dessa lei, que vigora até os dias atuais, o cinto de seguranca
passa, entdo, de um item antes ignorado a um dos componentes mais importantes no quesito
seguranca dentro de um veiculo. Com isso o cinto adquiriu o status de principal aliado de

motoristas e passageiros em trajetos de curta, média ou longa distancia.

8 Projeto de lei, instituido em 1968, que previa a obrigatoriedade do uso do cinto de seguranca e se configura
como o marco inicial da busca por uma regulamentacao para instalagdo desse recurso como item obrigatério
em veiculos automotivos. Disponivel em:
https://www.camara.leg.br/proposicoesWeb/prop_maostrarintegra;jsessionid=892A33A3A6812E4329BD6BF7
DF7346B0.node2?codteor=1193233&filename=Avulso+-PL+1180/1968

® Cf. Lei Municipal n° 11.659/1994, sancionada pelo entdo gestor municipal, Paulo Maluf. Disponivel em:
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/I9503compilado.htm
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Com base nessa contextualizacdo, percebemos que ha, na campanha em andlise, uma
mobilizagdo por parte da instancia interlocutiva, que assume, como estratégia argumentativa,
um posicionamento favoravel a aplicacéo e fiscalizacdo do que preconiza o CTB e, valendo-se
do seu papel institucional, se dirige ao seu interlocutor mediante a apresentacéo do tema “Mais
do que uma questdo de seguranga, exigir o uso do cinto € um ato de amor”. Com esse enunciado,
o0 locutor intenta persuadir seu interlocutor demonstrando, por meio de provas, que algumas
atitudes no transito revelam amor e zelo pela vida. Assim, mediante a apresentagéo visual de
um cinto sendo afivelado, o locutor busca legitimar que essa atitude constitui um gesto de amor
do condutor para consigo mesmo e também com os demais ocupantes do veiculo.

Frente ao exposto, constatamos que, nessa campanha, a instancia interlocutiva vale-se
do artigo 65 do CTB como argumento de autoridade para sustentar o seu dizer, visto que se
trata do uso obrigatorio do cinto de seguranca por condutor e passageiro, em todas as vias do
territorio nacional. Ressalta-se que, em algumas raras e excepcionais situagdes, essa lei ndo se
aplica, ficando esses casos sob a égide de resolucdo complementar do CONTRAN, O artigo
do CTB ainda reserva, para os casos de flagrante desobediéncia, subtracdo de cinco pontos na
CNH, multa no valor de R$ 195,23 e retencéo do veiculo para fins de recolocacdo do cinto.

Uma vez contemplados os aspectos da dimensdo contextual, que tomam por base o0
componente situacional, procedemos, a seguir, a analise dos elementos da dimensdo
microlinguistica e, por meio das categorias estilistica e enunciativa ampliada, observamos a
atuacdo de metonimias conceptuais na construcao dos efeitos persuasivos da campanha.

Nesse aspecto, é possivel inferir o referente “condutor” mediante a apresentacdo do
componente estilistico visual “maos” por meio da ancoragem metonimica de PARTE PELO
TODO. Conforme evidenciamos em analises anteriores, a escolha enunciativa ndo ocorre
desprovida de intencGes argumentativas, pois, a depender da associacdo condicionada as
“maos”, emerge, mediante teia inferencial, toda a carga de responsabilidade e julgamentos
atribuidos a esse referente. Nesse caso, trata-se de um condutor do qual se esperam atitudes
condizentes com uma postura respeitosa e responsavel no transito.

Com base nisso, mediante uma ancoragem metonimica de SIMBOLO PELA SUA
REPRESENTACAO, é possivel inferir ainda que o componente estilistico visual “cinto de
seguranca” é posto em cena por meio de uma escolha enunciativa que revela, como estratégia

argumentativa, a intencdo de trazer a tona o aspecto mais representativo desse referente: a

10 Cf. Resolugdo CONTRAN 453, de 26 de setembro de 2013, que disciplina o uso de capacete para condutor e
passageiro de motocicletas, motonetas, ciclomotores, triciclos motorizados e quadriciclos motorizados.
Disponivel em: https://www.detran.pr.gov.br/arquivos/File/legislacao/Resolucoes/Resolucao4532013.pdf
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“protecdo” que ele representa aos usuarios. Nesse contexto, salientamos que adquire muita
importancia, nessa campanha, o enquadramento visual que focaliza as méos do referente
“condutor” e a atitude que reflete o encaixe do cinto na trava de seguranca.

Essa escolha enunciativa combinada a outras pistas textuais que atuam em colaboracao,
revela mais uma importante estratégia para alavancar o potencial persuasivo dessa campanha,
pois, apesar de o cinto de seguranca representar um item de protecdo capaz de salvar vidas, é a
atitude do condutor em fazer o travamento, com encaixe da fivela, que, de fato, implica protecédo
e amor as vidas que ele assume como responsabilidade no transito. Partindo dessas evidéncias,
é possivel pensar, mediante a postura assumida pelo condutor, em sua recategorizacdo como
“consciente”/ prudente/ respeitoso/ protetor pelo fato de estimular a obediéncia tanto as leis do
transito quanto as da vida no transito.

Nesses termos, evidenciamos, conforme postula Abreu (2008), a metonimia na
publicidade como estratégia argumentativa, pois, segundo o0 pesquisador, esse componente
estilistico e conceptual se configura como um elemento constitutivo de nossas acdes,
pensamentos e formas de compreender 0 mundo, logo pode ser usado, inclusive, para os fins
que buscam aparentar uma despretensiosa persuasao, usando-se de ancoragem ou projecoes
cognitivas para ativar gatilhos emocionais que interessam a persuasdo, muitas vezes,
silenciosa da propaganda publicitaria. Nesse exemplar, o aspecto da seguran¢a advindo do
cinto encontra ancoragem nas projecdes que advém do dominio conceptual do amor, mediante
0 reconhecimento de que aquele que ama protege.

Por meio do componente enunciativa ampliada, é possivel verificar que as escolhas
enunciativas atuam, nessa campanha, como importantes estratégias argumentativas com vistas
a persuadir o interlocutor sobre o fato de que a atitude de afivelar o cinto revela muito do seu
carater e compromisso com as vidas pelas quais é responsavel no transito e que seu gesto, além
de ensinar a respeitar as regras do transito, revela um instinto amoroso e protetor. Isso pelo fato
de impedir que os demais ocupantes/ passageiros, em caso de acidentes, sejam ejetados para
fora do veiculo, ou arremessados contra suas partes rigidas, com graves danos ou até mesmo
oObito.

Percebemos, ainda, que o enunciador lanca mdo da metonimia conceptual mapeada
mediante semiose visual, com vistas a persuadir seu interlocutor a adotar posturas respeitosas
que valorizam a vida, por meio do refor¢o positivo associado ao gesto de travar o cinto de
seguranga. Desse modo, a atuacdo do componente estilistico metonimico se mostra um recurso
fundamental para a construcdo argumentativa dessa campanha, por conta, principalmente, da

expansdo inferencial que alcanga a dimensao sociocultural. Desse modo, mediante apresentacédo
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de provas incontestaveis, se influencia o interlocutor a aderir & tese defendida nessa peca
publicitaria.
Seguimos para a apreciacdo do nosso ultimo exemplar de analise (Figura 11),
compartilhada em 23 de fevereiro de 2017, no Facebook do DETRAN-PI.
Figura 11 — Campanha “Carnaval sem acidentes. Bebida e diregéo.

Pule fora dessa!”
B oii.o

FAZ TODA

A DIFERENCA
NA HORA DA VOLTA

UM ESTADO QUE CRESCE
JUNTO COM SUA GENTE L4

%

Fonte:https://www.facebook.com/detranpiaui/photos/a.308110739250953/1361924980536185 acesso em 18 de
outubro de 2020.

Conforme as categorias propostas por Pinto (2010), constatamos que, quanto ao
componente situacional, pertencente a dimensdo contextual, essa campanha tem como
propdsito comunicativo persuadir seus interlocutores sobre a necessidade de assumirem
atitudes conscientes e responsaveis no transito. Nesse sentido, a escolha tematica aponta para
0s perigos da combinacdo entre alcool e direcéo, tdo frequente em um importante e aguardado
feriado nacional, o Carnaval.

A respeito da época de circulacdo dessa campanha, percebemos que esta diretamente
relacionada com o periodo das festividades carnavalescas e que, em virtude disso, a necessidade
do refor¢o na abordagem do tema tem se mostrado de grande relevancia, posto que, durante
esse periodo, as estatisticas dao conta de um aumento significativo no numero de acidentes,
muitos deles envolvendo vitimas fatais. Reiteramos que as campanhas que tematizam a relacéo
perigosa entre o consumo de bebidas alcodlicas e a conducdo de veiculos visam a contribuir
para a construgdo de uma consciéncia coletiva, de forma a mudar comportamentos
condicionados a velhas e conhecidas praticas infracionais cometidas por muitos brasileiros, que,

embora ndo se restrinjam ao contexto carnavalesco, sdo, muitas vezes, por ele influenciados.


https://portalcidadeluz.com.br/wp-content/uploads/2017/02/Artecampanha.jpeg.png
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No que diz respeito a plataforma de divulgacéo da campanha, percebemos que 0s 6rgaos
fiscalizadores tém buscado advertir e conscientizar cada vez mais seu publico-alvo sobre os
perigos aos quais a vida é exposta quando atitudes infracionais e criminosas sdo adotadas ao
volante. Ademais, a linguagem publicitaria manifesta nesses ambientes e o aspecto multimodal
constitutivo da campanha atuam nos interactantes por meio de uma injuncao figurativa que
apela para suas emoc0es e sensibilidade, conforme aponta Carrascoza (1999).

No que concerne a instancia interlocutiva, percebemos que usa como estratégia
argumentativa o seu papel institucional, apoiada no argumento de autoridade que Ihe confere o
CTB, em especial na redacdo dada pela Lei Seca. Assim, dirige-se ao seu interlocutor no intuito
de convencé-lo dos perigos de assumir a diregdo veicular apds a ingestdo de bebidas alcoolicas.
A referida lei foi devidamente explanada e contextualizada em andlises anteriores, portanto aqui
reiteramos apenas 0 seu carater punitivo e rigoroso, que reduz a zero a tolerancia de alcool por
parte dos condutores.

Evidenciamos, nessa campanha, que o locutor, ao abordar o tema “A escolha na ida faz
toda a diferenca na hora da volta”, intenta convencer seu interlocutor, caso ele seja consumidor
de bebidas alcoolicas, a ndo fazer uso de veiculo proprio para se dirigir as festas de carnaval,
aconselhando-o a adotar outras alternativas que possam garantir o seu deslocamento com
seguranca, principalmente, quando frequentar festas e outros eventos onde a probabilidade de
ingestdo de alcool é alta.

Nessa direcdo, o locutor instrui seu interlocutor por meio do slogan “Carnaval sem
acidentes. Bebida e dire¢ao pule fora dessa” e usa, como estratégia argumentativa para sustentar
0 seu dizer, a evidéncia, mediante semiose visual, o contraste entre o ato de conduzir um carro
de passeio durante a ida a evento de diversdo e o fato de ser conduzido de volta em uma
ambulancia. Desse modo sugere ao interlocutor que sdo de sua inteira responsabilidade as
consequéncias das escolhas que faz.

Procedemos a seguir a analise dos elementos pertencentes a dimenséo microlinguistica
e, por meio das categorias estilistica e enunciativa ampliada, discorremos sobre a atuacdo de
metonimias na construcdo da persuasdo na campanha.

E possivel inferir o referente “condutor” mediante a ancoragem metonimica de PARTE
PELO TODO, através da qual a escolha estilistica ¢ visual “carro de passeio” pode ser tomada
para referir a quem dele faz uso e as implicagfes associadas as escolhas que esse referente adota
no transito. Essa escolha enunciativa tem implicacfes argumentativas, posto que, em uma
sociedade capitalista, possuir um veiculo representa, além de um “cartdo de visitas”, status de

empoderamento social. Em virtude disso, essa escolha enunciativa evidencia que, muitas vezes,
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em detrimento do conforto e da comodidade que o veiculo representa, o condutor abre mao da
sua prépria seguranca. Nesse aspecto, mediante a escolha estilistica e verbal “bebida”, presente
no slogan dessa campanha, é possivel inferir, por meio da ancoragem de EFEITO PELA
CAUSA, que a “embriaguez” pode ser apontada como possivel responsavel pela alteracdo dos
planos do condutor e também por motivar o seu retorno de modo indesejado, visto que seu
retorno se d, diferente da ida, em uma ambuléncia, aspecto que aponta para sua condi¢do como
acidentado/ vitima de acidente.

Essa construcdo inferencial torna-se possivel em face do conhecimento que se tem sobre
os efeitos do alcool nas capacidades motoras e cognitivas dos seus usuarios, a exemplo de perda
ou diminuicdo dos reflexos e da resposta aos estimulos, turbidez e duplo foco da visdo, sensagédo
de euforia, dentre outros que potencializam as mais conhecidas fatalidades que ocorrem em
muitos acidentes de tréansito.

Somada a todas essas construcdes, mediante a apresentacdo do componente estilistico
visual “ambulancia”, é possivel pensar a recategorizagdo do referente “condutor” como
“vitima”/ acidentado, por meio da metonimia PARTE PELO TODO. Acrescentamos que essa
escolha, assim como as demais aqui descritas ndo ocorrem de modo aleatdrio, pois a opc¢éo
estilistica por “ambulancia” remete a um contexto ao qual associamos experiéncias que incluem
desde a prestacdo dos primeiros socorros até o resgate e conducgdo das vitimas aos hospitais
especializados. Além disso, suscita 0 drama que muitas vitimas de acidentes de transito sofrem
ao darem entrada em hospitais superlotados, com auséncia de médicos e medicamentos,
acrescido do risco de serem submetidos a cirurgias de alta complexidade, que, muitas vezes,
resultam em mutilagdes de partes do corpo, dentre outros fatores comuns a tratamentos
traumatoldgicos em ambientes hospitalares. Isso sem mencionar a recuperacdo, que pode ser
marcada por traumas e limitacGes de toda ordem.

Esses aspectos confirmam o carater inferencial da metonimia postulado por Abreu
(2004), segundo o qual esse componente estilistico pode ser compreendido como uma forma de
linguagem que carrega projecdes e armazenamentos ancorados na emocao do interlocutor,
mantendo intima relacdo com a formagdo de amalgamas cognitivos que atuam de modo
relevante na ativacao de projecdes e julgamentos de valor via ativa¢fes metonimicas.

Com base nisso, por meio do componente enunciativa ampliada, inferimos que o
enunciador se vale, como estratégia argumentativa, dessa recategorizacdo do referente
“condutor” como “vitima”/acidentado, no intuito de persuadir seu interlocutor sobre a

importancia de ele ndo ceder aos caprichos da vaidade e do ego e, consequentemente, dos
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instintos que impulsionam o desejo de autoafirmacédo atrelado aos bens materiais, pois o prego
desse aparente conforto pode significar, em outras palavras, abrir mdo da prépria vida.
Concluimos, ao longo das analises aqui empreendidas, que as metonimias conceituais
mapeadas mediante semiose verbal e visual sdo marcadas por escolhas enunciativas
intencionais e que guardam uma intrinseca relagdo com a constru¢do argumentativa das
campanhas de transito aqui investigadas. Ademais, evidenciamos que a hipotese defendida
nesta pesquisa se confirma mediante o carater inferencial da metonimia, a qual propicia a
ativacdo de redes inferenciais que se estendem a conhecimentos socioculturais que atuam na

potencializagéo dos efeitos persuasivos demonstrados em todo o corpus analisado.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Neste estudo, investigamos a atuagdo da metonimia conceptual e sua relacdo com a
tecitura argumentativa em campanhas publicitarias de transito. Para isso, realizamos um
levantamento tedrico apoiado nos postulados mais recentes acerca da metonimia conceptual e
da argumentacdo, sem, no entanto, desconsiderarmos a importancia dos estudos e
empreendimentos precursores, dada sua importancia, por alavancar a discussdo. Cientes do
risco de tornar a pesquisa ampla ou demasiadamente restrita, ressaltamos que, na perspectiva
sociocognitiva e nos postulados da referenciacdo, encontramos o ponto de convergéncia para
fundamentar a hipdtese sobre a qual nossa pesquisa se assenta e, assim, melhor pudemos definir
0 escopo teorico e metodoldgico que a subsidiou.

Indagamos sobre quais papéis 0s processos metonimicos resgatam ou ativam, de que
modo contribuem para a construcdo argumentativa das campanhas publicitarias analisadas e,
ainda, se as escolhas enunciativas com as quais essas escolhas estdo imbricadas se revestem de
um viés intencional com vistas a complexificar e potencializar a face argumentativa desses
textos. Além dessas questdes, nos interessou mapear as metonimias manifestadas em mais de
uma semiose, pois entendemos, conforme Cavalcante (2012) e Cavalcante; Custddio Filho e
Brito (2014), que se faz necessario voltar a atencdo a outras possibilidades de ocorréncias
comunicativas que ultrapassem os limites do oral e do verbal, atentando-se, pelo viés da
multimodalidade, para as ocorréncias nos textos devido ao fato de dois ou mais modos de
enunciacao se conjugarem com o intento de manifestar/sugerir os sentidos pretendidos.

Assim, no sentido de dar respostas aos guestionamentos acima mencionados, partimos
da concepcdo de que, nas campanhas publicitarias de trénsito, a metonimia conceptual,
manifestada em mais de uma semiose, funciona como um importante gatilho para a construcéo
persuasiva, por acionar uma complexa rede inferencial de alcance sociocultural, e de que sua
convocacdo nao ocorre de modo aleatorio.

Desse modo, fundamentamo-nos em uma interface entre duas grandes éareas, a
Linguistica Textual e a Linguistica Cognitiva, adotando a concepcao sociocognitivista de texto,
por considerarmos, assim como Cavalcante (2012), o texto como um local privilegiado para se
investigar aspectos composicionais tanto de ordem textual quanto cognitiva, pois, sendo
compreendido como um evento comunicativo, os fatores mencionados concorrem de forma
imprescindivel para a construgéo de sentidos.

No decorrer do processo analitico, alguns fatores se mostraram relevantes a nossa

observagdo. Inicialmente, a adogdo do paradigma sociocognitivo e a aproximagdo com a
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referenciagdo possibilitaram uma maior percep¢do e abrangéncia ao estudo da metonimia
conceptual, possibilitando que seu protagonismo fosse evidenciado no corpus selecionado para
esta investigacdo, mediante uma perspectiva de analise que inclui aspectos de natureza
cognitiva, linguistica e sociocultural. Desse modo, evidenciamos que 0s aspectos multimodais,
mapeados via ativagcbes metonimicas, somados a outras pistas textuais identificadas durante a
andlise, colaboram significativamente para a expansdo da constru¢cdo argumentativa,
demostrando que tanto os aspectos de ordem mais interna quanto os de ordem mais externas ao
texto atuam em regime colaborativo constante e que a constru¢do argumentativa nao ocorre de
forma linear, conforme sinaliza Pinto (2010).

Acerca das metonimias mapeadas mediante semiose verbal e visual, elas confirmam que
0s processos referenciais ultrapassam a nocdo extensdo-referencial e linguistico-textual,
podendo conclamar, mediante ancoragem cognitiva, muito além do que se explicita na
materialidade textual, conforme defende Lima (2003, 2009). Quando assim ocorre na atividade
interativa e interpretativa dos interactantes em dada situagdo comunicativa, se expande uma
rede inferencial que amplia, mediante “teias de sentido”, conceitos e significados que
homologam, com base em conhecimentos socioculturais compartilhados, a for¢a argumentativa
necessaria ao potencial persuasivo das campanhas de conscientizacdo no transito.

Outro fator que vale acrescentar € que nossa andlise deu conta de metonimias
conceptuais mapeadas por semiose visual em todos os exemplares analisados, sendo que, em
alguns desses casos, foram evidenciados também processos de recategorizacdo metonimica,
fator Gltimo este que, apesar de raro, esta presente em alguns dos exemplares investigados, o
que indica possibilidade de aprofundamento em estudos posteriores.

Nossa analise aponta, como resultado indireto da proposta aqui investida, que, em face
da constituicdo semiotica das campanhas, as imagens exercem func@es semelhantes a algumas
reservadas as expressdes referenciais. Nos exemplares investigados, embora ndo detalhamos
por conta do recorte da pesquisa, foi possivel perceber a predominancia de possiveis anaforas
indiretas imagéticas as quais coincidem com as metonimias conceptuais visuais, podendo,
nossos resultados, inclusive, abrir caminho para uma expansdo dos modos de perceber as
anaforas pelo viés da multimodalidade. Nesses processos mencionados, a metonimia
conceptual abriu espaco para recategorizagdes metonimicas, na maioria dos casos analisados.

Destacamos ainda que a proposta de Pinto (2010) para a analise da argumentacdo em
géneros persuasivos se mostrou de significativa relevancia para a comprovacédo da hipotese aqui
levantada, visto que, por meio das categorias de analise, foi possivel constatar que as escolhas

enunciativas marcadas por metonimias conceptuais, mapeadas em mais de uma semiose,
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mostraram-se intencionais e frutiferas a construgdo persuasiva das campanhas multimodais de
transito compartilhadas por meio da plataforma institucional do DETRAN-PI.

Assim, os resultados da pesquisa evidenciam que as metonimias conceptuais verbais e
visuais constituem um importante gatilho para a construcao persuasiva do género selecionado
para a investigacao, pois o acionamento da rede inferencial que se expande a conhecimentos
socioculturais compartilhados fortalece o potencial persuasivo das campanhas em face da
apresentacdo de provas incontestaveis que implicam julgamento de valor e apelos ao carater do
interlocutor.

Em suma, confirmamos a importancia dos avangos dos estudos da Linguistica Textual
no campo da referenciacdo e reforcamos que o aporte tedrico da Linguistica de Géneros e 0s
postulados da Semantica Linguistica propiciaram conceitos basilares para a comprovacao de
gue a metonimia conceptual guarda uma estreita relacdo com a construcdo argumentativa das
campanhas multimodais que visam a conscientizagdo no transito.

Acreditamos, por fim, que nossa pesquisa contribui para um alargamento da percepc¢ao
do fendmeno investigado e que segue uma tendéncia empreendida pelos estudos atuais que
elegem uma perspectiva de texto que ndo se restringe a sua materialidade verbal, considerando
0S aspectos visuais e ainda 0s sonoros e gestuais. Desse modo, se amplia 0 escopo investigativo
e se redimensionam estudos que tradicionalmente se ocuparam da linguagem exclusivamente
verbal, alargando significativamente os horizontes de pesquisas no ambito da Linguistica

Textual no Brasil.
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