UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PIAUI — UESPI

PRO-REITORIA DE PESQUISA E POS-GRADUACAO — PROP

COORDENACAO DO MESTRADO ACADEMICO EM LETRAS
AREA DE CONCENTRACAO: LINGUAGEM E CULTURA

MONICA VALERIA MINEIRO DA SILVA

(DES)CONSTRUCAO DA DESINFORMAGAO NAS MIDIAS SOCIAIS: UMA
ANALISE DA CRIACAO, (RE)PRODUCAO, COMPARTILHAMENTO E CRITERIO
DE CREDIBILIDADE DE UMA INFORMAGAO FALSA

TERESINA
2021



MONICA VALERIA MINEIRO DA SILVA

(DES)CONSTRUCAO DA DESINFORMAGAO NAS MIDIAS SOCIAIS: UMA
ANALISE DA CRIACAO, (RE)PRODUCAO, COMPARTILHAMENTO E CRITERIO
DE CREDIBILIDADE DE UMA INFORMAGAO FALSA

Dissertacao apresentada ao Programa de
Mestrado Académico em Letras da
Universidade Estadual do Piaui - UESPI,
como requisito parcial para a obtencéo do
titulo de Mestre em Letras. Area de
Concentragdo: Linguagem e Cultura.
Linha de Pesquisa: Estudo do texto:
producéo e recepcgao.

Orientadora: Professora Doutora Giselda
dos Santos Costa.

TERESINA
2021



S586d

Silva, Ménica Valéria Mineiro da.

(Des) constru¢do da desinformagao nas midias sociais: uma analise da
criagdo, (re)producdo, compartilhamento e critério de credibilidade de uma
informagao falsa / Monica Valéria Mineiro da Silva. — 2021.

126 f.: il

Dissertacao (mestrado) — Universidade Estadual do Piaui — UESPI,
Programa de Mestrado Académico em Letras, Teresina — PI, 2021.

“Area de Concentracio: Liinguagem e Cultura.”

“Orientadora: Profa. Dra. Giselda dos Santos Costa.”

1. Desinformacdo. 2. Redes sociais. 3. Pandemia.
4. Autenticacdo da desinformacdo. I Titulo.

CDD: 469.02

Ficha Catalografica elaborada pelo Servigo de Catalogagdo da Universidade Estadual do Piaui - UESPI

Nayla Kedma de Carvalho Santos (Bibliotecaria) CRB 3* Regido/1188




PROGRAMA R‘E]
A s-nnAuuAi\
0 EMLETRAS

T RATE MO 0 P 3P

'UNIVERSIDADE ESTADUAL DO PIAUI i
PRO-REITORIA DE PESQUISA E POS-GRADUAGAO
COORDENAGAO DO PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM LETRAS

TERMO DE APROVACAO
(DES) CONSTRUCAO DA DESINFORMACAO NAS MIDIAS SOCIAIS: ECOS
TEXTUAIS ENCAPSULADOS DE CREDIBILIDADE
MONICA VALERIA MINEIRO DA SILVA
Esta dissertagao foi defendida as 10h, do dia 24 de setembro de 2021, como requisito
parcial para a obtengao do titulo de Mestre em Letras pela Universidade Estadual do Piaui. A

candidata apresentou o trabalho para a Banca Examinadora composta pelos professores abaixo

assinados. Apos a deliberagao, a Banca Examinadora considerou o trabalho APROVADA
(Aprovado, nao aprovado).

Gl doe Sl o).

Professora Dra. Giselda dos Santos Costa — UESPI
Orientadora

Professora Dra. Maria Virginia Leal — UFPE
Membro externo

‘ . |
Pr of{ssm Dr. Franklin Oliveira Silva — UESPI
Membro interno

Professor Dr. Francisco Wellington Borges Gomes — UESPI/UFPI
Suplente

Visto da Coordenagao:

£\ N A " !
\5 -\\L'«\\-A (J\ MR- | PRV & \>‘ Ay
Dra. Barbara Olimpia Ramos de Melo (Matricula: 147.688-2)
Coordenadora do Programa de Pos-Graduagéo em Letras da UESPI

UESPI - Nucleo de Pos-Graduagdo (NPG) | Rua Jodo Cabral, 2231 — Bairro Piraja, CEP 64002-150
Teresina — PI, Brasil. Telefone: (86) 3213-2547 | Ramal - 371
Site: https://www.uespi.br/mestradoemletras/ E-mail: mestradoemletras@prop.uespi.br




Ao meu filho, Vinicius, minha maior inspiragao.

Ao meu companheiro de vida, Marcus, por ser meu
alicerce em todo o processo.

Aos meus queridos alunos, por quem eu desejo ser
melhor como profissional a cada dia.



AGRADECIMENTOS

Agradeco a Deus todo poderoso que é meu amparo e protecdo em meic
todas as aflicbes, e que me mostrou que tudo € possivel quando cremos e agimos
para realizar os nossos sonhos por mais ardua que seja a trajetoria ate eles.

A minha querida orientadora, professora Dra. Giselda dos Santos Costa, que
com toda sua sabedoria soube dosar os puxdes de orelhas e palavras de incentivo
em meio a todos os ensinamentos teoricos. Ela é realmente maravilhosa em todos
0s sentidos.

Aos meus queridos professores do PPGL/Uespi, que contribuiram
imensamente nesta jornada académica, especialmente o Professor Franklin Oliveira,
pessoa mais humana e terna que conheco; e a saudosa Professora Silvana Calixto
gue nos deixou tdo brevemente.

Aos professores Dra. Maria Virginia Leal e Prof. Dr. Franklin Oliveira Silva por
terem participado da banca deste trabalho desde a qualificacdo e pelas valiosas
colaboracdes concedidas a ele.

Ao meu gestor Gilvan Monteiro por ter sido extremamente compreensivo
comigo e acreditar no poder da educacdo ndo sé dos alunos, mas também na vida
desta professora.

Ao meu companheiro de vida Marcus Vinicius Nery de Oliveira por ser sempre
meu parceiro desde o inicio deste projeto, sonhando junto comigo.

Aos meus pais, Maria de Jesus Mineiro da Silva e Francisco Pereira da Silva,
por me inspirarem a crescer e ser sempre uma pessoa melhor.

Aos meus irmédos Marcio e Marcos e os demais familiares, cunhadas, tios,
tias, primos, por toda torcida.

Aos meus amigos, em especial Erica Thais, Mykaele, Luma, Daniele, Rafael,
iris, que se fazem presente como a familia que escolhi para caminharmos juntos,
sempre apoiando e comemorando a vitéria um do outro.

A toda turma 10 do Mestrado Académico em Letras UESPI, em especial, ao
Eduardo que compartilhou comigo muitas aflicbes desde o periodo da selecédo. E a
Jaqueline que sempre se disp0s a ajudar com muito carinho neste processo.

A todos, meu muitissimo obrigada!



Uma mentira pode viajar meio mundo enquanto a verdade ainda

esta sendo calgada.



Mark Twain

RESUMO

Com o avango tecnoldgico, a internet tornou-se uma otima ferramenta de acesso
rapido a informacgdo, contudo, também, facilitou a criacdo e a divulgacdo da
desinformacéo, especialmente por meio das midias sociais, provocando o fenébmeno
conhecido como Infodemia, registrado pela OMS e outras instituicoes
governamentais como um fator problematico mundialmente na atualidade. Diante do
exposto, esta pesquisa tem como objetivo geral investigar a producdo, distribuicdo e
recepcdo das informacdes falsas no meio digital, analisando as estratégias
linguisticas para a elaboracdo desse tipo de texto e sua aceitacdo por parte dos
leitores. Para atingir tal objetivo, a metodologia utilizada baseou-se do Modelo
Interativo de Miles et al. (2014) e na técnica de triangulagédo concebida por Denzin e
Lincoln (2005). O corpus analisado consiste num conteddo falso produzido no
contexto da pandemia de Covid-19, publicado no site Gossip e compartilhado no
Facebook e no Twitter, intitulado “Coronavirus: o presidente russo, Vladimir Putin,
libera 800 tigres e 500 ledes para impor a regra de ‘proibi¢gao de circulagdo’ no pais”;
bem como os comentarios postados nas redes sociais sobre a matéria. O aporte
tedrico no qual nos fundamentamos concentra-se principalmente nos estudos de
Alcott e Gentzkow (2017), Burkhardt (2017), Tandoc et al. (2017;
2018), Wardle (2017), Wardle e Derakhshan (2017), Zaryan (2017), Roozenbeek e
Linden (2019), Khairunissa (2020), Zaryan (2017), dentre outros. Os dados mostram
que a principal estratégia de producdo consiste na intertextualidade, ou seja, a
sobreposicao e didlogo entre diferentes textos. Quanto a recepg¢édo, percebemos que
as informacfes manipuladas possuem um alto nivel de credibilidade, tendo como
principais critérios de autenticacdo a mensagem (52,9% no Facebook) e o
interpessoal-intencional (50,7% no Twitter). Nossos resultados evidenciam a larga
necessidade da aquisicdo do letramento critico midiatico como uma ferramenta
positiva no enfrentamento a cultura da desinformacdo e suas possiveis
consequéncias.

Palavras-chave: Desinformacdo; Redes sociais; Pandemia; Autenticacdo da

desinformacgé&o.



ABSTRACT

With the technological advances, the internet has become a great tool for quick
access to information. On the other hand, it has also facilitated the creation and
dissemination of misinformation, mainly via social media, which causes the
phenomenon known as Infodemia, registered by the World Health Organization and
other government institutions as a problematic factor worldwide nowadays.
Therefore, this research aims to investigate the production, distribution, and
reception of false information in the digital environment, analyzing linguistic strategies
for the elaboration of this type of text and its acceptance by the readers. In order to
achieve this goal, the methodology used was based on the Interactive Model of Miles
et al. (2014) and on the triangulation technique designed by Denzin and Lincoln
(2005). The analyzed corpus consists of fake content produced in the context of the
Covid-19 pandemic published on the Gossip website and shared on Facebook and
Twitter, entitled “Coronavirus: Russian President Vladimir Putin releases 800 tigers
and 500 lions to enforce the rule of 'prohibition of circulation' in Russia”; as well as
the comments posted on social media regarding this topic. The theoretical framework
on which we based focuses mainly on the studies by Alcott and Gentzkow (2017),
Burkhardt (2017), Tandoc et al. (2017 and 2018), Wardle (2017), Wardle and
Derakhshan (2017), Zaryan (2017), Roozenbeek and Linden (2019), Khairunissa
(2020), Zaryan (2017), among others. The data show that the main production
strategy consists of intertextuality, that is, the overlapping and dialogue between
different texts. Regarding the reception, we realized that the manipulated information
has a high level of credibility, having as main authentication criteria the message
(52.9% on Facebook) and the interpersonal-intentional (50.7% on Twitter). Our
results show the great need for the acquisition of critical media literacy as a positive
tool in confronting the culture of disinformation and its possible consequences.

Keywords: Disinformation; Social networks; Pandemic; Authentication of
misinformation.
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CONSIDERACOES FINAIS Erro! Indicador néo definido.
ANEXOS 102

INTRODUCAO

A era poés-verdade, como a chamam nas esferas cientificas e na midia h.
traz consigo desafios para a comunidade em geral. Embora seja possivel falar da
presenca e existéncia de varios tipos de mentiras e técnicas de manipulagédo antes
do surgimento da Internet, nenhum meio ofereceu tantas oportunidades de
divulgacdo de noticias falsas como o espaco digital e, principalmente, nas redes
sociais.

As plataformas online, em particular as redes sociais, passaram a ser
consideradas como as principais fontes de noticias para um numero crescente de
individuos, uma vez que o relato de um acontecimento ou fato deixou de estar
reservado exclusivamente a profissionais credenciados. O panorama da midia online
tem sido cada vez mais caracterizado pela prevaléncia de noticia falsa ou
desinformacdo que viaja mais rapido, mais profundo e mais amplo do que histérias
verdadeiras (VOSOUGHI et al., 2018).

O termo “noticias falsas” é frequentemente usado em conexdo com
“desinformacao”. Isso deve ser evitado aqui, porque por um lado sé pode descrever
de forma extremamente inadequada e limitada os varios tipos de informacgdes
divulgadas que levam a informagfes falsas ou manipulativas. Além disso, o termo
“noticias falsas” é usado principalmente por politicos para desacreditar a reportagem
de organizacbes de noticias. E usado para contornar e minar a liberdade de
imprensa e, portanto, ndo deve ser utilizado para um discurso sobre desinformagéo.

Reforgcando nosso pensamento, Wardle e Derakhshan (2017) evitam usar o
termo “noticias falsas”, que é lamentavelmente equivocado para capturar
efetivamente a complexidade do fenébmeno da poluicdo da informagdo, sem
mencionar que esta se tornando cada vez mais politizado. Eles afirmam que o termo
noticias falsas ndo abrange tudo. A maior parte desse conteudo nem é falso; muitas
vezes é verdadeiro, usado fora do contexto e transformado em arma por pessoas
gue sabem que falsidades baseadas em um cerne de verdade sdo mais provaveis

de serem acreditadas e compartilhadas.
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Ha varios usos do termo noticias falsas em diferentes relatos de informacéo.
Na maioria das vezes, a narrativa inveridica combina trés nocdes diferentes,
segundo os estudos de Wardle e Derakhshan (2017): desinformacgéo
(misinformation), informacdo errada (desinformation) e informagcdo maliciosa (bad-
information). As desinformacfes séo informacfes falsas, mas quando uma pessoa
as transmite, acredita que sao verdadeiras e as compartilha. A informacédo errada é
aquela que é compartilhada intencionalmente por uma pessoa mesmo depois de
saber que é ficticia. Por ultimo, tém-se informac¢des baseadas na realidade, mas que
causam danos a uma pessoa, organizacdo ou pais, sendo denominadas mas
informacgdes, como no caso de vazamentos de informacdes pessoais.

Neste trabalho, usaremos preferivelmente a nomenclatura “desinformacao”,
podendo ser substituida ao longo do texto por expressdes afins, como, transtorno
informacional, informacéao falsa, conteddo impostor/manipulado, matéria fraudulenta,
noticia fabricada, narrativas falsas, pseudonoticia, entre outros, para falar das
noticias fabricadas dentro do contexto da pandemia da COVID-19.

No inicio de 2020, uma grande quantidade de informacdes incorretas estava
circulando em torno do coronavirus contendo tdpicos, como: falsos estudos,
alegados autotestes e medidas preventivas ineficazes contra a doenca. A
Organizacdo Mundial da Saude (OMS) anunciou que a nova pandemia estava
acompanhada por uma “infodemia” de desinformagdo. E a organizagdo ainda
afirmou que um dos aspectos Unicos da pandemia da COVID-19 tem sido a
proliferacdo de um enorme volume de informacfes, tanto precisas quanto
fabricadas, tornando dificil para o publico em geral encontrar fontes confiaveis
(OMS, 2020).

Esses rumores e fontes ndo confiaveis sobre ciéncia, tecnologia e satde nédo
sdo novos nem exclusivos da COVID-19. O extraordinario volume de desinformacéao,
muitas vezes baseado em teorias da conspiracdo, ampliou ainda mais o caos de
informacgdes relacionadas a COVID-19 (GRADON, 2020). Essas “noticias falsas”
foram vistas por esta investigadora (2020) como uma das maiores ameacas a
democracia, ao jornalismo e a liberdade de expressao.

Como Gallotti et al. (2020) observou que, dentro de uma emergéncia de
pandemia global, a comunicacdo humana € amplamente caracterizada pela

producdo de ruido informativo e informacdes enganosas ou falsas. Ondas de
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informacBes ndo confiaveis e de baixa qualidade tém impactos potencialmente
perigosos sobre a capacidade de resposta da sociedade e podem impedir acdes que
poderiam contribuir para conter a propagacao da pandemia.

E dentro deste contexto pandémico, para compreender como uma
desinformacéo é criada e distribuida nas redes sociais, selecionamos um exemplar
para compor 0 nhosso corpus publicado no meio digital, o qual se intitula
“Coronavirus: Russian President, Vladimir Putin Releases 800 Tigers And 500 Lions
To Enforce ‘No Gathering’ Rule In The Country”, traduzido para o portugués como
“Coronavirus: Presidente russo, Vladimir Putin, libera 800 tigres e 500 ledes para
impor a regra de isolamento social no pais”, bem como comentarios relativos a
mesma no Facebook e Twitter.

Para compreender e analisar a desinformagao coletada, abordaremos,
principalmente, os estudos de Wardle e Derakhshan (2017), que apresenta uma
definicdo e classificacdo do transtorno de informacdes, de acordo com o nivel de
engano e intencdo do autor; e os postulados de Tandoc el at. (2017, 2018) que
apresentam um Modelo Conceitual de critérios de credibilidade usados nesse tipo de
narrativa forjada, o qual foi utilizado para analisar os comentarios da informacéao
inveridica publicada no periodo da pandemia de Coronavirus.

Posto isso, lancamos, como motivacdo para este trabalho, primeiramente, o
interesse pessoal desta professora pesquisadora, que surgiu durante conversas com
minha orientadora: mostrar aos meus colegas profissionais como uma
desinformacédo € construida, pois acreditamos que os professores devem ser bem
treinados no assunto para capacitar os alunos com as competéncias necessarias
para compreenderem e avaliarem criticamente as informacdes veiculadas por todas
as formas de midia. A desinformacdo e as noticias falsas tém o potencial de
polarizar a opinido publica, promover o extremismo violento e o discurso de 6dio e,
em ultima analise, minar as democracias e reduzir a confiangca nas informacdes
midiaticas.

A educacao sobre como os meios de comunicacao operam e as implicacbes
de como as pessoas compartilham, processam e consomem informacdes podem
preparar os alunos e outros para se tornarem cidadaos criticamente engajados. O
professor precisa estar consciente de como trabalhar este fenbmeno textual dentro

da sala de aula. Precisamos ensinar a diferenga entre uma opinido pessoal
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apaixonada e noticias ou artigos cientificos suportados por evidéncias. Incentivar os
alunos a pensar, desafiar e questionar o que veem online.

Desta maneira, a presente pesquisa pode contribuir para sanar a lacuna
existente na leitura de noticias impostoras, fazendo com que os interlocutores
reflitam e se questionem ao se depararem com esse género, desenvolvendo um
olhar critico-reflexivo significativo, no qual a audiéncia ndo aceite passivamente
todas as informagOes que encontram na rede, apenas levando em conta a face da
noticia.

Nesse cenario, esta dissertacdo pretende analisar as estratégias linguisticas
usadas na producdo desta pseudonoticia, as quais contribuiram para ampla
divulgacéo e credibilidade da matéria. Além disso, iremos classificar os tipos de
critérios persuasivos que o0s leitores seguem para acreditar em determinado
conteudo, com base no Modelo Conceitual de Tandoc et al. (2017). Desta forma, a
relevancia do presente estudo da-se pelo carater funcional e inovador de nossa
pesquisa, que tenta suprir a lacuna, ainda existente, na leitura critica e reflexiva dos
textos, sobretudo no meio digital.

Assim, para promover o processo investigativo deste estudo, tomamos como
parametros as seguintes questées de pesquisa: Quais sdo as estratégicas textuais
de criacdo e compartilhamento da desinformacao? A fim de abordar esta questéo de
pesquisa, as seguintes subquestdes foram exploradas: a) Como acontece a
manipulacdo dos fatos para elaboracdo de uma desinformacao? b) Quais os critérios
de credibilidade que sdo usados na autenticacdo da noticia enganosa?

Com o propdésito de responder as perguntas norteadoras deste trabalho, o
objetivo geral desta pesquisa consiste em explorar as estratégicas textuais de
criacao, reproducao, compartilhamento e recepcao da desinformacgéo. Relacionados
a finalidade geral, elencamos quatro objetivos especificos: 1) Identificar na literatura
os tipos de desinformacdo encontrados nas midias sociais; 2) Descrever 0s
elementos que compdem as informacdes enganosas; 3) Caracterizar como ocorre
distribuicdo/compartilhamento da desinformacdo na rede; 4) Discutir os critérios de
autenticacdo usados pelos publicos para verificar as informacoes.

Quanto a organizagéo, a presente dissertacdo esta dividida em seis partes. A
primeira trata-se da introducio e encerra-se no tépico atual. E dedicada a

apresentacao da ideia de investigacao; problematicas; objetivos, geral e especifico;
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bem como elucida as justificativas e motivacdes pela tematica investigada, assim
como as contribuicdes. Em seguida, passamos as se¢des concernentes ao aporte
tedrico, detalhadas a seguir, metodologia e consideracdes finais.

O segundo tépico alusivo a secéo |, intitulada Infodemia e Desinformacéo em
Epoca de Pandemia, registra informacdes gerais condizentes a definicdo do termo
desinformacéo, particularidades a respeito do surgimento, significados de verdade e
pés-verdade, uma breve caracterizagdo de midias sociais e ambiente em que
encontramos esse tipo texto. Bem como, discorremos a respeito do contexto
situacional no qual a desinformacédo foi produzida e compartilhada, o cenario
pandémico de Coronavirus, o qual influenciou diretamente no surgimento do
conceito de Infodemia. Além de informacgfes gerais a respeito do virus, trouxemos
dados voltados para a pandemia no Brasil e discorremos a respeito da vasta e
crescente producdo de desinformacdo focada nesta tematica, que acarreta
complicacBes no ambito social.

No terceiro topico concernente a secdo dois, debatemos sobre a taxonomia
da desinformacgédo baseada nas pesquisas de Claire Wardle e Hossein Derakhshan
(2017) elencando os critérios utilizados pelos autores (2019); por fim, destacamos a
recepcado da matéria enganosa pautada no estudo do Modelo Conceitual de Tandoc
(2017) de critérios de credibilidade, o qual foi analisado a partir dos comentarios das
redes sociais Facebook e Twitter a respeito da noticia manipulada.

No quarto item, referente a secéo trés, discutimos os aspectos metodoldgicos
seguidos durante toda a nossa investigacdo, primeiramente denotando o tipo e
natureza do estudo, seguido do delineamento do Modelo Interativo de Miles et al.
(2014), o qual destaca os componentes de analise de dados divididos em quatro
partes: coleta, reducéo, exibicdo e verificagdo/conclusdo. Para a constatacado dos
resultados, recorremos ainda a Triangulacdo metodoldgica postulada por Denzin e
Lincoln (2006).

O quinto tépico relativo a secao quatro, expomos a analise da desinformacao
publicada no periodo pandémico, dividido pelas categorias de anélise de
detalhamento das estratégias de construcéo da noticia falsa em contexto situacional
de pandemia, atos de fala e critérios de credibilidade. Paralelamente as partes

técnicas, descrevemos os resultados obtidos nas investigacdes, exibindo, por fim, a
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classificacdo dos critérios de persuasdo de Tandoc (2017) usados pela audiéncia
nos comentarios referentes a noticia falsa.

Por fim, no dltimo tépico, faremos as consideracfes finais, contemplando as
descobertas feitas a respeito do fenémeno linguistico estudado durante o processo
de construcdo do trabalho, bem como apresentamos um apanhado contendo as
respostas ao problema de pesquisa levantado nesta introducdo e se 0s objetivos

tragados foram alcangados.
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SECAO |
INFODEMIA E DESINFORMACAO EM EPOCA DE PANDEMIA

A velocidade com que a desinformacé&o esté online e contagia o publico € sem
precedentes na histéria da comunicacdo, por isso, mostrar como 0s autores
trabalham e usam alguns fendmenos linguisticos para a manipulacdo da lingua,
configurando uma impressao de veracidade nos textos, tornou-se crucial para os
estudos da linguagem. Nessa conjuntura, a presente secdo aborda essa tematica
dividindo-se em seis topicos. Inicialmente, trouxemos algumas definicbes do termo
noticia falsa; logo depois, discorremos brevemente sobre a histdria e o surgimento
desse termo na Web; em seguida, definimos os conceitos de verdade e pds-verdade
no contexto desses textos; trouxemos algumas informacdes a respeito do meio de
divulgacdo das matérias enganosas, as midias sociais; por fim, caracterizamos o
contexto situacional de pandemia de COVID-19, por meio de informacdes relevantes
a respeito do surgimento do virus, dados quantitativos e recomendacbes da
Organizacdo Mundial de Saude (OMS) para contencdo do virus, bem como,
abordamos fatos relacionados a mesma, assim como a grande proporcao de
desinformacéo publicada neste periodo. Esta secao esta respaldada nos postulados
de Alcott e Gentzkow (2017), Burkhardt (2017), Cathcart (2017), Humphrey (2017),
Khairunissa (2020), Knobloch-Westerwick (2015), Roozenbeek e Linden (2019), Shu
et al. (2017), Tandoc et al. (2017), Wardle (2017), Zaryan (2017), entre outros.

1.1 A Pandemia COVID-19

No dia 31 de dezembro de 2019 a Organizacdo Mundial da Saude (OMS)
recebeu um alerta a respeito de casos de pneumonia ocorrendo na cidade Wuhan,
na China. Em 07 de janeiro de 2020, identificou-se o virus causador da doencga, uma
nova cepa de coronavirus. Esse virus foi chamado inicialmente de 2019-nCoV e,
posteriormente, de SARS-CoV-2. A doenca coronavirus 2019 (COVID-19) é
altamente transmissivel e propagada por inalagdo do virus por meio de goticulas no
ar. E um virus respiratério relacionado a Sindrome Respiratéria Aguda Grave

(SARS) e a Sindrome Respiratoria do Oriente Médio (MERS), que sao coronavirus.
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No primeiro semestre de 2020, a doenca ja havia atingido todos os continentes,
sendo classificada pela Organizacdo Mundial de Saude (OMS) como uma pandemia
global.

O virus apresenta uma ampla gama de sintomas, sendo 0s mais comuns,
tosse seca, febre e perda do olfato, podendo agravar-se e provocar crises de falta de
ar. Os sintomas podem aparecer em qualquer lugar entre 02 e 14 dias apos a
exposicdo, o chamado periodo de incubacao da doenca; as pessoas infectadas sédo
contagiosas por até 10 dias apds o primeiro sinal. A reinfecgdo com COVID-19 é
incomum nos primeiros 90 dias apds o desenvolvimento dos sintomas. Este virus é
particularmente  perigoso para pessoas com problemas de saulde,
imunocomprometidos, cardiopatas e idosos.

Para conter o avanco da doenca pelo mundo, varias cidades suspenderam
eventos e aulas, além de fecharem suas fronteiras. Em algumas regides, foi adotado
o lockdown, uma medida rigida que se caracteriza pelo bloqueio total de uma area,
limitando a circulacdo de pessoas, no sentido de que o maior nimero de pessoas
ficasse em casa, 0 que ficou conhecido como isolamento horizontal.

Para evitar contaminacdo, foi recomendado também medidas basicas de
higiene, como lavar as maos com agua e sabdo, utilizar lenco descartavel para
higiene nasal, cobrir o nariz e a boca com um lenco de papel quando espirrar ou
tossir e joga-lo no lixo. Evitar tocar olhos, nariz e boca sem que as maos estejam
limpas. Também as pessoas foram incentivadas a usar mascaras faciais para
diminuir a chance de espalhar particulas de COVID-19.

No Brasil, o primeiro caso do novo coronavirus foi confirmado no dia 26 de
fevereiro de 2020, em S&o Paulo. Foi um homem de 61 anos, que deu entrada no
Hospital Israelita Albert Einstein, na terca-feira (25/2), com histérico de viagem para
Italia, regido da Lombardia, onde havia aumento expressivo de casos da doenca. A
primeira morte por conta do Covid-19 no Brasil aconteceu em 12 de marco de 2020.

Com o crescente numero de casos de infeccdo por coronavirus, e devido a
falta de estrutura na area de saude publica no Brasil, ocorreram diversas crises
sanitarias, como foi o caso da falta de oxigénio das unidades hospitalares na capital
amazonense em 14 de janeiro de 2021, que levou a Obito pacientes que dependiam
dos equipamentos de ventilagdo mecanica para sobreviver. A falta de estrutura

médico-hospitalar pré-pandemia, o baixo indice de Desenvolvimentos Humano
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(IDH), a desobediéncia as medidas de restricdo culminou em caos e desespero para
a populacdo do Amazonas, fato que ficou registrado em todos os veiculos de
comunicacao nacionais. Segundo os pesquisadores do Instituto Fio Cruz, morreram
no Amazonas 1.654 pessoas nos primeiros dias de janeiro, mais do que entre abril e
dezembro do ano de 2020. Dados do final do més contabilizavam mais de 7 mil
mortes por Covid-19 no estado.

Em meio a todo o alerta provocado pela pandemia de Covid-19, os cientistas
do mundo inteiro trabalhavam incessantemente para encontrar uma cura para essa
enfermidade. O site da OMS divulgou uma série explicativa ilustrada, na qual aborda
0 processo de conveccdao, disponibilizacdo e aplicacdo da vacinacdo, que seguem
critérios rigidos de qualidade, seguranca e eficacia.

No Brasil, o processo de imunizagao teve inicio no final de janeiro de 2021
com os profissionais de saude ativos e 0s grupos de risco, como idosos. Segundo o
portal de noticias G1, até a presente data de 18/08/2021, 55,58% da populacao
brasileira jA& tomou pelo menos uma dose de vacina contra a Covid-19, porém
apenas 24,36% estdo totalmente imunizados. Neste mesmo dia, 0 pais registrava
um total 20.378.570 casos confirmados de COVID-19 com 569.492 gbitos em
decorréncia do virus, notificados a OMS. No mundo, jA& somava-se o numero de
208.470.375 ocorréncias de contaminacfes pelo virus com 4.377.979 mortes
(Organizacao Mundial de Saude, 2021).

No entanto, é importante lembrar que mesmo com esse cenario cadtico, Jair
Bolsonaro, presidente do Brasil, minimizou por diversas vezes a gravidade da Covid-
19, como, por exemplo, quando chamou a doencga de “gripezinha” e “resfriadinho”. O
Brasil tem uma das maiores taxas de casos e mortes atribuidas a Covid-19 do
mundo. Dois fatores contribuiram para as altas taxas: o governo brasileiro
subestimou a pandemia e uma grande quantidade de desinformacéo foi divulgada

nas redes sociais.

1.2 COVID-19 e Desinformacéo

A OMS declarou COVID-19 uma pandemia global em 11 de marco de 2020 e

a desinformacédo sobre a pandemia rapidamente se espalhou online e foi mais
popular do que informacdes precisas (CUAN-BALTAZAR et al., 2020). A atual crise
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de saude tem se caracterizado por um excesso de informacdes de sinal igual e
oposto que tem gerado desorientagdo e nem sempre comportamentos corretos.

Para este fendbmeno foi criado até mesmo o neologismo “infodémico”. Este
termo da Infodemia, geralmente, indica o excesso de informagfes que as vezes ndo
sdo avaliadas com precisdo, dificultando a orientacdo em determinada area. O
Diretor-Geral da OMS, Tedros Adhanom Ghebreyesus, proclamou na Conferéncia
de Seguranca de Munique, em 15 de fevereiro 2020: "N&o estamos apenas lutando
contra uma epidemia; estamos lutando contra uma infodemia". Zarocostas (2020)
afirma que a propagacao da COVID-19 é apoiada por desinformacao.

No periodo em que anunciaram o cenario pandémico, a OMS
(https://www.bbc.com/news/technology-51497800) pediu as empresas de tecnologia
que tomassem medidas mais duras para combater as noticias falsas ou as
desinformacfes sobre o coronavirus. Um representante da instituicdo internacional
viajou para o Vale do Silicio para falar diretamente com empresas de tecnologia
sobre a disseminacdo de informacdes falsas. A organizacdo afirmou que
informacdes falsas estavam se espalhando mais rapido que o virus.

Representante da OMS se reuniu com empresas de tecnologia na sede do
Facebook em Mountain View, Califérnia, em prol de unir forcas no combate a
desinformacdo. Outras empresas também presentes, incluindo Google, Apple,
Airbnb, Lyft, Uber e Salesforce. Depois trataram com a Amazon, na sede da gigante
do comércio eletrdnico em Seattle. A organizacdo também estava preocupada com o
fato de que quando os usuarios pesquisam o termo coronavirus na Amazon, surgem
listas de mascaras faciais e estimulantes de vitamina C. A vitamina C foi listada
como uma das curas falsas para o Covid-19.

As empresas de midia social tomaram algumas medidas para remover falsas
noticias e promover informacgdes precisas. Facebook, Twitter, Youtube e TikTok ja
estdo direcionando usuarios que buscam por coronavirus em seus sites a OMS ou
organizacdes de saude locais. As pessoas que pesquisam nos motores de busca do
Google, por sua vez, recebem noticias e dicas de seguranca. O Facebook disse, na
época, que usaria sua rede existente de verificadores de fatos para desmascarar

noticias falsas, segundo afirmou a OMS.
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1.3 Informacdes Falsas

Conforme os estudos de Tandoc et al. (2017), as noticias falsas tém se
tornado virais em todo o0 mundo, enganando milhares de leitores e, em alguns casos,
até lideres politicos (TANDOC, 2017, p. 2746). O conceito do termo “noticias falsas”
€ definido pelo Dicionario Cambridge como “histérias falsas que parecem noticias
reais, espalhadas na Internet usando as midias sociais, geralmente criadas para
influenciar  opinidbes  politicas ou como uma brincadeira”. Ja o
Dicionario Macquarie define-o como “desinformacédo e boato publicados em sites
para fins politicos ou para impulsionar trafego da web, informacdes incorretas sendo
repassadas pelas midias sociais”. Ainda a esse respeito, Cathcart (2017) disse que
se trata de uma informacdo falsa por design e disseminada pelas midias
sociais. Allcott e Gentzkow (2017) definem como artigos noticiosos que s&o
intencionais e certificadamente falsos e podem enganar os leitores.

Este mesmo autor afirma também que noticias falsas s&o narrativas
enganosas, que se espalham na forma de textos, videos ou fotos e servem para fins
de manipulacdo. Elas séo distribuidas principalmente por meio das redes sociais,
pois um amplo publico pode ser alcancado rapidamente. Noticias falsas séo
disseminadas por motivos pessoais, politicos ou financeiros. Elas sao um tipo de
desinformacéo deliberada.

A maioria dos conceitos citados anteriormente traz em sua definicdo o termo
midias social, pois no territério da web as informacdes falsas encontraram um
espaco fértil de credulidade e disseminacdo. Segundo Tandoc et al. (2017), o
compartilhamento instantaneo de informacgfes (verificadas ou n&o, emitidas por
profissionais do jornalismo ou qualquer outro individuo) por meio de plataformas de
midia social contribuiu fortemente para a propagacéo da desinformacéo. E o 6nus da
checagem da veracidade do conteudo da matéria atualmente cabe ao leitor
(TANDOC, 2017).

Ainda a respeito das definicbes de noticias forjadas mencionadas
anteriormente, cabe dizer que concordamos que as noticias fraudulentas
compreendem informacdes criadas intencionalmente na midia que geram uma falsa

23



impressao de verdade, especialmente por se assemelhar a estrutura de um texto
jornalistico  informativo. Assim como pessoas mentirosas manuseiam
cuidadosamente a linguagem para criar uma histéria convincente e apresenta-la de
uma maneira que € percebida como verdadeira por outros (FRIEDMAN e TUCKER,
1990), os criadores desse tipo de conteudo enganoso fazem o mesmo para gerar
credibilidade. A desinformacdo envolve uma cuidadosa construcdo linguistica e
manipulacdo da linguagem para dar uma impressdao de veracidade (ZHOU e
ZHANG, 2008).

Tandoc et al. (2017) declara que existem dois motivos principais para a
criacdo de noticias fraudulentas: financeiras ou ideoldgicas. Ja é sabido que o
propdsito inicial das matérias inveridicas € enganar o leitor, porém por tras desse
intuito se esconde uma intencdo maior de persuasédo. O fator monetario do contetdo
enganoso na rede decorre dos muitos cliques que angariam fundos por meio das
publicidades vinculadas a mesma.

Humphrey (2017) também afirma que a atual proliferacdo de noticias falsas
online é motivada pelo lucro. Qualquer cligue, mesmo que apenas por um momento,
gera dinheiro; portanto, criadores de conteddo impostor sédo incentivados a produzir
esse tipo de artigos por interesses financeiros ou mesmo por status e visibilidade.
Sdo os cliqgues e as visualizacbes de sites/videos que alimentam a induastria
pecuniaria dos veiculos de informacdes fraudadas; portanto, quanto mais ultrajante e
dissimulada a narrativa, maior o incentivo para o autor desconsiderar os fatos ou a
verdade contida no texto.

O aspecto ideolégico, por sua vez, situa-se no propésito de abonar ou
descreditar um determinado sujeito ou entidade publica, privada ou politica. Nesses
casos 0s propdsitos podem ser os mais variados possiveis, todavia um intuido que
vem se destacando € o aspecto politico, mais necessariamente, essas noticias
forjadas estdo sendo usadas para auxiliar determinados candidatos a vencer um
pleito eleitoral.

Vale ressaltar ainda quanto a producdo de conteddo enganoso que
atualmente qualquer pessoa conectada a internet, e com uma a camera, pode ser
um administrador/produtor de noticias. Porém, Shu et al. (2017) afirma que embora
muitos usuarios nas midias sociais que divulgam as mesmas sejam legitimos, em

alguns casos, eles ndo sdo “humanos reais”. Além do mais, o autor ressalta que o
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baixo custo da criacdo de contas em redes sociais também incentiva a proliferacao
de usuario mal-intencionado, de trés tipos especificos: os bots sociais, usuarios de
cyborg e trolls. Essa teoria confirma a sofisticacdo na producdo de conteudo
enganoso, tanto por meio do uso de ferramentas tecnoldgicas quanto pela contracéo
de individuos que repliguem inUmeras vezes informa¢cdes mentirosas, até que essas
matérias falsas ganhem publicidade.

Além dos mecanismos tecnolégicos e financeiros, os produtores de narrativas
enganosas utilizam o apelo as emoc¢des. Knobloch-Westerwick (2015) diz que para
chamar atencdo da audiéncia os autores das matérias inveridicas mostraram que
histérias que despertam emocdes tendem a atrair mais atencdo do publico. Além
disso, este estudo indica que o conteudo emocional &€ mais "viral", ou seja, 0 assunto
gue evoca grandes sentimentos como raiva, medo ou ansiedade se espalham mais
rapidamente.

Feitas algumas colocacbes a respeito das noticias falsas, passaremos a
abordar como esse termo se tornou tdo popular nos ultimos anos a ponto de ser

necessario combaté-lo, e porque é tao relevante conhecé-lo melhor.

1.4 Um Breve Historico

A noticia inveridica ou desinformacdo remontam ligeiramente ao tdo antigo
boato ou fofoca, portanto, ndo se trata de um fenémeno linguistico novo em nossa
sociedade. Burkhardt (2017) publicou um estudo nomeado “Histéria das Noticias
Falsas”, no qual a autora fez um esboco do longo percurso histérico da
desinformacdo e garantiu que ndo se trata de um fendmeno novo. Um exemplo
tradicional de informagdes forjadas citado em seu texto foi a do romano pasquino,
que no século XVI costumava espalhar boatos a respeito de figuras publicas e
politicos com o intuito de difama-los. Dessa forma, Burkhardt (2017) sintetizou o
percurso do contelido enganoso em quatro periodos: a era da pré-impressao, era da
poés-impresséo, era da midia de massa e era da internet. Em nossa pesquisa, no
entanto, vamos focar especialmente nas publicacdes atuais que se encontram na

era digital. Veja o Quadro 01 com o resumo da evolugéo da escrita:

Quadro 01 — Evolucéo da Escrita
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Era da pré-impresséao

Formas de escrita inscritas em materiais como pedra, argila e papiro
surgiram ha varios milhares de anos. As informacdes nesses escritos
geralmente se limitavam aos lideres do grupo (imperadores, farads, incas,
lideres religiosos e militares e assim por diante). O controle das informagGes
deu a algumas pessoas poder sobre outras e provavelmente contribuiu para
a criagdo da maioria das culturas hierarquicas que conhecemos hoje.

No século VI dC, Procépio de Cesaréia (500 a cerca de 554 dC), o principal
historiador de Bizancio, usou noticias falsas para difamar o imperador
Justiniano. Enquanto Procdépio apoiou Justiniano durante sua vida, apés a
morte do imperador, Procdpio langou um tratado chamado Histéria Secreta
gue desacreditou o imperador e sua esposa. Como o imperador estava
morto, ndo poderia haver retaliacdo, questionamento ou investigagcdo. Como
0 novo imperador ndo favoreceu Justiniano, € possivel que o autor tivesse
uma motivacao para se distanciar da corte de Justiniano, usando as historias
(muitas vezes selvagens e inverificaveis) para isso.

Era Pés-Imprensa

Com o aumento das taxas de alfabetizacdo, tornou-se economicamente
viadvel imprimir e vender informacdes. Isso tornou a habilidade de escrever
de forma convincente e autoritaria sobre um topico uma habilidade poderosa.
Os lideres sempre buscaram ter escritores talentosos em seu emprego e
controlar quais informacdes eram produzidas. As informacdes impressas
tornaram-se disponiveis em diferentes formatos e em diferentes fontes.
Livros, jornais, broadsides e desenhos animados eram frequentemente
criados por escritores que tinham um incentivo monetério. Alguns foram
pagos por um editor para fornecer noticias reais. Outros, ao que parece,
foram pagos para escrever informag8es em beneficio de seu empregador.

O escritor americano Edgar Allan Poe, em 1844, escreveu um artigo de
jornal falso alegando que um balonista havia cruzado o Atlantico em um
baldo de ar quente em apenas trés dias. Sua atengdo aos detalhes
cientificos e a plausibilidade da ideia fizeram com que muitas pessoas
acreditassem no relato até que os repdrteres ndo conseguiram encontrar o
baldo ou o balonista. A histdria foi retratada quatro dias apds a publicagao.
Poe é creditado por escrever pelo menos seis histérias que acabaram sendo
noticias falsas.

Era da midia de massa

O padre Ronald Arbuthnott Knox fez um noticiario falso em janeiro de 1926,
chamado “Broadcasting the Barricades” na radio BBC. Durante essa
transmissdo, Knox deu a entender que Londres estava sendo atacada por
comunistas, o Parlamento estava sitiado e o Savoy Hotel e o Big Ben haviam
sido explodidos. Aqueles que sintonizaram tarde ndo ouviram o aviso de que
a transmissao era uma parddia e nao uma transmisséo de noticias real. Essa
dramética apresentagdo, ocorrida poucos meses apés a Greve Geral na
Inglaterra, causou um pequeno panico até que a historia pudesse ser
explicada.

E facil perceber que as noticias falsas existem ha muito tempo. Dos poucos
exemplos descritos acima, os efeitos das noticias falsas variam amplamente,
desde diversédo até a morte. Alguns autores de noticias falsas provavelmente
tiveram motivacdes benignas para produzi-las. Outros parecem ter a
intencdo de prejudicar individuos, familias ou governos. As consequéncias
intencionais e ndo intencionais das noticias falsas da era pré-internet foram
profundas e de longo alcance para a época. A medida que aumentavam os
meios de divulgacéo de noticias falsas, as consequéncias se tornavam cada
vez mais graves.
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No final do século XX, a Internet forneceu novos meios de divulgagéo de
noticias falsas em uma escala muito maior. Quando a Internet foi
disponibilizada publicamente, era possivel para qualquer pessoa que tivesse
um computador acessa-la. Ao mesmo tempo, as inovagbes em
computadores os tornaram acessiveis ao cidaddo comum. Disponibilizar
informacdes na internet passou a ser uma nova forma de promover produtos
e também de disponibilizar informacdes a todos quase que
instantaneamente.

Era da Internet

Alguns sites falsos foram criados nos primeiros anos de uso generalizado da
web. Alguns desses sites fraudulentos eram satiras. Outros foram feitos para
enganar ou espalhar deliberadamente noticias tendenciosas ou falsas.

Fonte: Adaptado de Burkhardt (2017)

Tandoc et al. (2017) também menciona em seu estudo sobre a definicdo de
noticias falsas um exemplo classico desse tipo de texto generalizado e propagado
no ano de 1938, transmitido via radio, quando o diretor Orson Welles de um
programa de ficcdo conta uma historia de invasdo extraterrestre, e tal narrativa é
compreendida como factual pelos ouvintes que ainda ndo estavam adaptados a
recente tecnologia de transmissao (TANDOC, 2017). Mesmo que a intencdo do
autor da atracdo nado fosse de ludibriar a audiéncia, o fato provocou uma
interpretagcéo errbnea entre 0S mMesmos.

Roozenbeek e Linden (2019), em seu artigo “The game fake news”, ao fazer
uma analise do Google Trends, apontaram que esse termo comecou a ganhar ampla
visibilidade nos Estados Unidos no periodo eleitoral presidencial em 2016,
mantendo-se popular desde entdo. Um exemplo de uma desinformacéo desta época
foi a matéria intitulada “Papa Francisco endossou Donald Trump”, que também foi
considerada por Burkhardt (2017) como um dos exemplos de desinformacé&o mais
reconhecidos da era da internet. Estipulou-se que as noticias falsas durante as
eleicbes de 2016, referentes ao hoje ex-presidente Trump, foram compartilhadas 30
milhdes de vezes no Facebook (TANDOC, 2018).

No Brasil também ocorreu o fenbmeno da propagacéo de matérias inventadas
gue vem sendo combatido fortemente. Uma das mais preocupantes noticias
inveridicas que circulam nacionalmente sdo relativas ao movimento de cobertura
vacinal. Conforme o site do Ministério da Saude, até o dia 22 de outubro de 2020,
nenhuma das vacinas do calendario brasileiro alcangcou o0s indicadores
recomendados pelo Programa Nacional de Imunizacgdes, e as inverdades publicadas

sobre a imunizacdo podem ter afetado o niumero de pessoas que ndo buscaram
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essa protecdo. Isso indica que uma informacéo falsa quando bem produzida tem o
potencial de enganar um grande numero de leitores, moldando até mesmo alguns
comportamentos (ROOZENBEEK e LINDEN, 2019).

Tendo em vista a breve explanacdo a respeito dos primordios do uso
recorrente do termo informacéo falsa até atualidade, apresentaremos 0s conceitos
de verdade e pos-verdade relativos ao tema de desinformacéo que potencializam a

validagéo da mesma.

1.5 Verdade e P6s-verdade

O termo verdade € definido no dicionario Cambridge como o0 que
corresponde a realidade, sendo assim, tudo aquilo que é ficticio se afasta do
conceito original. As noticias forjadas séo vistas pelo publico como reais devido a
retérica contida na producdo das mesmas que convencem a audiéncia de sua
veracidade. Além do poder persuasivo linguistico do produtor das informacdes
falsas, a estrutura e a linguagem jornalistica e uso do contexto real de pandemia séo
fatores que contribuem para o poder de engano do texto. Dessa forma, 0s
pesquisadores e estudiosos da tematica noticia falsa declaram que atualmente
vivenciamos a era da pos-verdade, uma vez que a validada da informacéo esta mais
voltada para os apelos sentimentais, senso comum e experiéncias de vida.

Zaryan (2017) explica, em seu estudo sobre verdade e confianga, que desde
o principio da midia fraudulenta ha uma inquietacéo de jornalistas e cientistas com a
difusdo de informacdes inveridicas que possam ser mal interpretadas, incompletas

ou totalmente fabricadas. Contudo, “a internet transformou o potencial de tais
enganos concebiveis, permitindo que nos conectemos e criemos quantidades
aparentemente infinitas de informagdes” (ZARYAN, 2017, p. 3). Esse numero
gigantesco de conhecimento também contribui para dificultar a checagem dos fatos,
aumentando o risco de nédo diferenciar o que seria real do falso.

Devido ao crescimento acelerado do fenbmeno da desinformacédo, o
dicionario Oxford nomeou o termo pos-verdade ou post-truth como a palavra do ano
de 2016, conceituando a mesma como “Circunstancias em que fatos objetivos sao
menos influentes na formacdo da opinido publica do que apela a emogéo e as
crengas pessoais”. O jornal Oxford cita um artigo do Independent, publicado antes
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do fim das elei¢cdes presidenciais americanas de 2016, afirmando que depois das
eleicOes passariamos a viver na sociedade da pos-verdade.

Ferrari (2018) compreende a poés-verdade como circunstancias em que as
particularidades do individuo sentimentos e crencas se tornam mais importantes
para a validacdo da informacdo que os elementos factuais apresentados. Silva e
Tinoco (2019) complementam o pensamento do autor (2018) ao afirmar que um dos
mecanismos por meio do qual isso se manifesta é a construcdo de narrativas
posteriores ao ocorrido combinada ao uso de dados reais com o proposito de
distorcer o que aconteceu e persuadir o leitor.

Feitas consideracbes a respeito dos termos verdade e poés-verdade,
passaremos a discorrer sobre os critérios de autenticacdo que sado utilizados pelo

publico-alvo para creditar ou ndo as informacdes divulgadas nas midias sociais.

1.6 Midias Sociais e Infodemia

A midia social se tornou cada vez mais popular na ultima década, conectando
pessoas de todo o mundo e abrindo novos canais de comunicac¢ao para individuos e
empresas. Em contraste com todos os aspectos positivos, as midias sociais também
podem servir como um instrumento para manipular a opinido publica - por exemplo,
espalhando noticias falsas ou distorcendo as informac¢des. Como resultado do
suposto anonimato na Internet, as informacdes falsas se espalham muito mais
rapido nas redes sociais do que na midia estabelecida — e isso sem que os autores e
criadores do conteudo tenham que assumir a responsabilidade ("legal”) desse feito.

No entanto, como ja mencionamos anteriormente uma coisa € certa: a
desinformacdo ndo € um fenbmeno novo. Nao foi inventado para o voto do Brexit,
nem para a campanha eleitoral dos Estados Unidos em 2016. Mentiras que s&o
deliberadamente publicadas para desvantagem de alguém provavelmente existem
desde que podemos falar. Contudo, a midia social tornou mais facil divulga-los
rapidamente e em grande escala.

O Dicionario de Cambridge define a midia social como “sites e programas de
computador que permitem que as pessoas se comuniqguem e compartilhem

informacdes na internet usando um computador ou telefone celular”, ou seja, refere-
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se ao canal comunicativo fixado no ambiente digital, no qual os individuos propagam
conteudo informativo ou opinativo de forma publica, interativa e de facil acesso.

Vale ressaltar que ha uma diferenca entre os termos midia social e rede
social, apesar de serem muitas vezes usados como sindnimos. A rede social € um
tipo de midia social na qual ha “um conjunto de participantes autbnomos, unindo
ideias e recursos em torno de valores e interesses compartilhados” (MARTELETO,
2001, p.72). Logo, na presente dissertagao trabalharemos com ambos os conceitos,
tendo em vista que usamos trés plataformas digitais: site, Facebook e Twitter.

A pesquisa Global Digital Overview 2020, feita pelo site We Are Social em
sociedade com a Hootsuite, aponta que mais de 4,5 bilhdes de pessoas em todo o
mundo utilizam a internet, o que corresponde a 60% dos 7,7 bilhdes da populagéo
do planeta, das quais 3,8 bilhdes estdo nas midias sociais. A pesquisa revela que o
Brasil estd em terceiro lugar dentre os paises que mais passam tempo navegando
na rede; e € o primeiro quando se trata de preocupacao e desconfianca no que é
real ou falso na internet. Outra informacdo importante da pesquisa para o presente
trabalho é que o Facebook é a rede social como maior niumero de usuarios, ficando
dessa forma no primeiro lugar no ranking de preferéncia das plataformas digitais.

Quanto as redes sociais, Quintanilha (2019) levantou um questionamento
sobre o uso efetivo das mesmas como meio informativo em Portugal. Sua obra
revelou visivelmente “que a imprensa escrita estd desempenhando um papel
secundario em relagdo a Internet em geral e as midias sociais em particular’
(QUINTANILHA, 2019, p. 29), 0 que tem se mostrado uma regra nos demais paises.
Assim, pode-se concluir que as midias sociais se tornaram um meio recorrente de
propagacédo de informacédo e desinformacdo. Khairunissa (2020) alega que isso
ocorre pelo fato de as redes sociais serem um recurso facil de usar, barato e pode
conectar muitos individuos ao mesmo tempo, para que vocé nao precise esperar um
longo periodo para que uma histéria seja lida por varias pessoas (KHAIRUNISSA,
2020, p. 137).

Em meio a pandemia de coronavirus, o enorme fluxo de (des)informacéo nas
midias e redes sociais provocou o fendmeno conhecido como infodemia, que
dificulta a identificagdo de fontes e conteudos confiaveis. De acordo com Tasnim et
al. (2020), a infodemia € um agente potencial da doenca, pois 0 conteudo falso

dificulta o controle do virus ao mesmo tempo que deslegitimiza informacdes reais. O
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préprio site da OMS traz varios topicos a respeito desde tema, um deles conta com
tutorias de como denunciar desinformacao nas redes sociais e incentiva a populacéo
a buscar informag8es sobre o virus em portais oficiais e confiaveis.

E importante dizer que além de contar com agéncias reguladoras e sites
oficiais de desmistificacdo de informacdes falsas, o leitor tem um papel chave na
contencédo da infodemia, visto que 0 mesmo possui autonomia no meio digital para
relatar possiveis noticias enganosas e, dessa forma, ndo divulgar e reforcar aquele
conteuddo.

Em sintese, as midias e redes sociais sdo meio de propagacao de informacao
e desinformacéo, devido ao alto nivel de acesso e uso de suas ferramentas, que
juntamente com o0 avango tecnoldgico propdem novas formas de comunicacgao.
Portanto, neste contato entre sujeito e comunicagao por meio da Web faz-se urgente
um letramento critico-reflexivo pautado nas pistas textuais e contextuais de
producdo do enunciado e os conhecimentos prévios da audiéncia.

Findada as consideracdes relativas ao tema de midias sociais, traremos
dados relevantes a respeito do surgimento e desenvolvimento da Pandemia de
Coronavirus, bem como, suas consequéncias, relacionando ainda esse contexto
situacional ao fenébmeno da Infodemia.

Concluida a revisdo da literatura, que constam o0s principais aspectos
direcionados a desinformacéo, aos conceitos de verdade e pdés-verdade, midias
sociais e a pandemia de Coronavirus, passaremos a secado 02, na qual
apresentaremos a taxonomia ou sistematizacdo da desinformacéo e os critérios de

credibilidade utilizados para autenticar esse tipo de informacao.
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SECAO II
TIPOLOGIA E AUTENTICACAO DA DESINFORMACAO

Na atual secdo estd dividia em dois topicos, referentes a producéo,
reproducao/compartilhamento e recepcao dos conteudos inveridicos publicados nas
midias sociais. Inicialmente, apresentaremos estudos de Wardle e Derakhshan
(2017), que visam reformular a taxonomia da desinformacao a fim de conter toda a
heterogeneidade presente em sua definicho. Para isso, o0s autores (2017)
caracterizam as dimensdes, 0s elementos e as fases das informacdes falsas como
fundamentos escolhidos para sua classificacdo. Posteriormente, discutiremos o0s
critérios de credibilidade usados pela audiéncia para autenticar o conteudo
enganoso pautado no Modelo conceitual criado por Tandoc et al. (2017), que elenca

oito modos de verificacdo das informacdes contidas no texto.

2.1 Taxonomias da Desinformacao

Os pesquisadores Claire Wardle e Hossein Derakhshan (2017) introduziram
uma estrutura conceitual para examinar o transtorno ou poluicdo da informacéo.
Para comecar, eles argumentaram que a dependéncia atual de termos simplistas
como “noticias falsas” oculta distingbes criticas sobre informacdes erradas e
maliciosas, reduzindo o significado da expressdo, que € mais complexo do que
parece. A utilizacdo do vocabulo elementar costuma focar muito na "verdade" versus
"falso", embora o transtorno de informacao venha em diferentes tons.

Wardle e Derakhshan (2017) evitam usar o termo “noticias falsas”, que é
lamentavelmente inadequado para capturar efetivamente a complexidade do
fenbmeno da poluicdo da informacdo, sem mencionar que esta se tornando cada
vez mais politizado. Eles afirmam que o referido termo ndo abrange tudo. A maior
parte desse conteudo nem é falso; muitas vezes é verdadeiro, usado fora do
contexto e transformado em arma por pessoas que sabem que falsidades baseadas
em um cerne de verdade sdo mais provaveis de serem acreditadas e
compartilhadas. Neste contexto, o conceito de informacdo falsa passou por uma
nova sistematizacdo e, ao mesmo tempo, uma reavaliacdo, que demonstra com

melhor clareza a heterogeneidade do termo (ZIMMERMANN; KOHRING, 2018).
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A maior parte disso ndo pode ser descrita como “noticias”. Sao rumores, Sao
memes, sao videos manipulados, anuncios hiperdirecionados e fotos antigas
compartilhadas como novas. No entanto, a Estrutura de Wardle-Derakhshan fornece
um modelo para pesquisadores ou académicos, formuladores de politicas,
tecnologos e profissionais de midia trabalharem em diferentes desafios relacionados
ao transtorno de informacéo.

Wardle e Derakhshan (2017) identificaram trés categorias de transtorno de
informagdo com base na veracidade e na intencdo de prejudicar, sao elas:
desinformacéo, informacéo errada e ma informacédo, conforme mostrado na Figura
01 que também mostra a sobreposicdo entre esses trés tipos, bem como seus

respectivos impactos potenciais, conforme definido pelo Conselho da Europa.

Figura 01 - Trés Tipos de Desordem de Informacé&o

Informac3o errada Desinformacgao Informac3do Maliciosa
(Misinformation) (Disinformation) (Mal-information)

E uma informacao E uma informac3o falsa E uma informac3io

falsa, mas nao criada e criada verdadeira que é
.distril?_u idacom a ou disseminada compartilhada para
intenc3o de causar deliberadamente com o

danos. proposito expresso de
causar danos.

Fonte: Wardle e Derakhshan (2017)

causar danos.

Observe as seguintes definicdes de cada uma:

Informacéo errada (Misinformation) € uma informagéo falsa, mas nédo criada e
distribuida com a intencdo de causar danos. Individuos que ndo sabem que uma
informacdo é falsa podem divulga-la nas redes sociais na tentativa de ser (util.
Frequentemente, quando uma informacado falsa é recebida por alguém que néo
percebe que é falsa e a compartilha em suas redes, acreditando que esta ajudando
alguém.

Desinformacdo (Disinformation) é uma informacdo falsa criada ou
disseminada deliberadamente com o propdésito expresso de causar danos. Os

produtores de desinformagdo normalmente tém motivacdes politicas, financeiras,
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psicolégicas ou sociais. Erros nao intencionais, como legendas de fotos, datas,
estatisticas, traducdes imprecisas ou quando a sétira é levada a sério.

Mé informacgdo ou informacdo maliciosa (Malinformation) é uma informacao
verdadeira que é compartilhada para causar danos. Isso inclui informacdes privadas
ou reveladoras que sdo disseminadas para prejudicar uma pessoa Ou sua
reputacdo. Um exemplo disso € quando agentes russos invadiram e-mails do Comité
Nacional Democrata e da campanha de Hillary Clinton e vazaram certos detalhes
para o publico para prejudicar a reputacao da entdo candidata dos Estados Unidos.

Conceituadas as categorias da desinformacdo conforme os danos causados
pela divulgacéo desse tipo de noticia, Wardle e Derakhshan (2017) elaboraram uma
imagem ilustrativa subdividindo as formas de transtorno de informag&o nas classes

previamente definidas, como se pode observar na Figura 02.

Figura 02 — Classificagdo dos Transtornos da Informacgéo

Potencial danoso

Mis-information Dis-information Mal-information

Conexao falsa Contexto falso Vazarpepto
Conteudo enganoso Conteudo fraudulento Assédio

Conteudo manipulado (Alguns)  |nsulto

Conteudo fabricado Calunia
Discurso do édio

Propagar SEM

intengao de causar danos Falsidade/dano Propagar COM

intengao de causar danos

Fonte: Adaptado de Wardle e Derakhshan (2017).

Por meio da Figura 02, Wardle e Derakhshan (2017) esclarecem que a
desordem de informacao pode ser subdividida em trés categorias: falsa, falsa-nociva
ou nociva, conforme danos causados pela publicagdo. Os autores (2019)
exemplificam cada caso com tipos de desinformagéo, no qual a méa informacéo
consiste em vazamentos ilicitos, assédio ou discurso de 6dio. Contudo, nossa
pesquisa ndo se aprofundara nesta classe, pois nosso material de analise ndo se
enguadra nessa tipificacao.

A Estrutura Wardle-Derakhshan (2017) também explica que entender ou

analisar qualquer exemplo de transtorno de informagéo requer a compreensao de
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seus trés elementos. Abaixo estdo os elementos, evidenciados na Figura 03 a

seguir, e explicados posteriormente.

Figura 03 - Elementos da Desinformacéo

Tipo de ator: Oficilal néo oficial
Nivel de organizacéo: Nenhumal dispersal Rigida/ Rede
Tipo de motivagéo: Financeira/ Politica/ Social/ Psicologia
A ente Nivel de automagé&o: Humano/ Cyborg/ Bot
g Audiéncia pretendida: Membros/ Grupos sociais/ Sociedades Inteiras
Intengéo de prejudicar: Sim/ Nao
Intencéo de enganar: Sim/ Nao

Durag#o: Longo prazol Curto prazo
Precis@o: Enganosal Manipuladal Fabricada
Tipo de Motivagéo: Legall llegal

Tipo de Impostor: Nenhum/ Marca/ Individual
Mensagem Alvo da mensagem: Individual/ organizagao

Leitura da mensagem: Hegemonico / Opositivo / Negociada
H ~ e Acéao tomada: Ignorado / Compartilhado em apoio / Compartilhado em oposigéao
Destinatario

Fonte: Wardle e Derakhshan (2017)

A estrutura Wardle-Derakhshan (2017) também explica que entender ou
analisar qualquer exemplo de desordem informacional requer a compreensdo de
seus trés elementos. O primeiro é 0 agente que cria e distribui a informacédo. Pode
ser uma pessoa sozinha ou uma organizagdo. E importante considerar sua
motivagdo, por exemplo, um objetivo financeiro ou politico e a intencdo da
mensagem. O agente pode ter a intencdo de enganar ou tem a intencdo de
prejudicar.

O segundo é a mensagem que pode ser comunicada na forma de fala, texto,
audio ou video. Isto pode ser distribuido em conversas, por meio de jornal, televisédo
ou midia social. Isto também pode ser considerado se uma mensagem contém
informacdes falsas ou prejudiciais, e qual o publico-alvo.

O terceiro € o destinatario que, quando recebe a mensagem, pode provocar
uma reacgao racional ou emocional. Isso pode resultar em uma reagdo externa ou
externa, e respondendo ou, no caso de midia social, curtir, compartilhar ou
comentar.

Além disso, a estrutura argumenta que também é essencial considerar na
andlise as trés fases da vida de um exemplo particular de desordem de informacéo.
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Comecando com a fase da criacio da mensagem. Essa fase centra-se
principalmente em conceituar e escrever a mensagem para um meio e canal de
comunicacdo predeterminados. Depois vem a fase da (Re)Produgdo, em que a
mensagem se transforma em um produto de midia. Fazer isso envolve incorporar a
mensagem em um meio predeterminado, como meios de impressdo, audio ou
visuais. A Ultima fase é o compartilhamento: aqui a mensagem é distribuida ou
torna-se puablica. Os canais comuns de distribuicdo incluem comunicacdo

interpessoal, midia de massa e midia digital, como apontamos na figura 04.

Figura 04 — Fases da Desinformacgéo

Compartilhar

O texto
é distribuido
ou tornado
puablico

Fonte: Wardle e Derakhshan (2017)

Segundo os autores (2017), analisar as desinformacgfes dessa maneira ajuda
a entender as nuances. Uma visdo clara do mecanismo e de todos o0s seus
elementos que permite compreender quem séo os atores envolvidos, as motivacées
de cada um deles, avaliando a escala e identificando formas de abordar o problema.

Além das trés categorias citadas anteriormente, Wardle (2017) também
descreve sete tipos de transtorno de informacdo que normalmente estdo dentro do
cenario infodémico. Ela nos ajuda a entender a complexidade das informacfes
online e os “tons de cinza” que existem entre o verdadeiro e o falso. Ademais, ela
dividiu as sete formas de desinformacédo num fluxo quanto ao nivel de engano, no
qual as classes a esquerda possuem baixa intencdo, enquanto os tipos a direita
apresentam um alto propédsito de ludibriar o publico, como se pode observar na

Figura 05, produzido por Wardle (2017) para seu artigo “Noticia falsa: € complicado”.

Figura 05 — Ecossistema da Desinformagéo
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ol T Contetdo - Conteudo
Satira ou parodia Contetdo ;
) 7 €nganoso . fabricado
Sem intengao de impostor ;
P Uso enganoso de = R Contetdo 100%
prejudicar, pode ; Z Imitagbes de fontes .
enganar informagoes para falso, criado para

; enuinas L
acusaralguém 9 enganar e prejudicar

Falsa conexao Falso contexto Manipulagao do
Titulos, ilustragdes ou Conteddo genuino contexto
legendas nao confirmam o compartilhado com Informagao genuina
contetdo informagao contextual falsa manipulada para enganar

Fonte: Wardle (2017)

A segquir, detalhamos as sete classes propostas pela autora para melhor
compreensao do nosso estudo:

Satira ou parédia — (Satire or parody) sem intencdo de causar dano, mas tem
potencial para enganar. A satira € um sinal seguro de uma democracia saudavel.
Um bom satirico lancard luz sobre uma verdade incbmoda e a levara a extremos
ridiculos. Eles fazem isso de uma forma que néo deixa o publico em duvida sobre o
que é verdadeiro e o que ndo é. Em geral, o publico reconhece a verdade,
reconhece o exagero e, portanto, reconhece a piada.

A sétira pode ser uma ferramenta poderosa, porgue quanto mais ela é
compartilhada, mais o contexto original se perde. Em um jornal, vocé sabe se esta
lendo a secdo de opinido ou a secdo de cartuns. Este ndo é o caso online. O
conteudo pode ter vindo originalmente de um conhecido site satirico, mas a medida
gue se espalha, ele perde essa conexdo muito rapidamente, tornando-se imagens
de tela ou memes.

Conexéao falsa - (False connection ou clickbait) uso enganoso de informacdes
para enquadrar um problema ou individuo. Isso ocorre quando vocé vé um titulo ou
uma foto projetada para fazer vocé querer clicar nela, mas quando vocé clica no

conteudo, o valor ou o interesse sdo duvidosos, para dizer o minimo. Chamamos
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isso de “conexdo falsa” — linguagem sensacionalista usada para gerar cliques, que
fica aquém para o leitor quando acessa o site.

E improvavel que as organizacbes de midia parem de usar técnicas de
inducdo de cliques — afinal, eles precisam de cliques — mas, como leitores,
precisamos ser cautelosos com eles, pois costumam usar linguagem polarizadora e
emotiva para direcionar o trafego, e isso pode causar desafios mais profundos.

Conteudo enganoso — (Misleading content) quando fontes verdadeiras sao
falsificadas. O que é considerado "enganoso" pode ser dificil de definir. Tudo se
resume ao contexto e as nuances: quanto de uma citacao foi omitido? Os dados
foram distorcidos? A forma como uma foto foi cortada mudou o significado da
imagem? E por essa complexidade que estamos muito longe de ter a inteligéncia
artificial sinalizando esse tipo de contetido. Os computadores entendem o verdadeiro
e o falso, mas "enganar" € uma area cinzenta.

Contexto falso — (False Context) quando um conteddo verdadeiro é
compartilhado com informagfes contextuais falsas ou distorcidas. Este termo é
usado para descrever conteudo genuino, mas que foi distorcido e reformulado de
maneiras perigosas. Estamos cada vez mais vendo a armamentizacdo do contexto.
Esta é uma das tendéncias mais comuns relacionadas ao infodémico e € muito facil
de produzir. Basta encontrar uma imagem, um video ou uma historia antiga e
compartilha-la de novo para encaixar em uma nova narrativa.

Um dos primeiros videos virais apds o surto de coronavirus em janeiro de
2020 mostrou um mercado que vende morcegos, ratos, cobras e outros produtos de
carne animal. Diferentes versfes do video foram compartilhadas online alegando ser
da cidade chinesa de Wuhan, onde o novo virus se originou. O video foi carregado
originalmente em julho de 2019 e foi filmado no Mercado Langowan, na Indonésia.
No entanto, o video foi amplamente compartilhado online porque reproduziu os
sentimentos e preconceitos “anti-chineses”.

Contetdo impostor — (Imposter contente) quando fontes verdadeiras sao
falsificadas. Nossos cérebros estdo sempre procurando heuristicas (atalhos mentais)
para nos ajudar a entender as informagfes. Ver uma marca ou pessoa que ja
conhecemos € um atalho muito poderoso. Confiamos no que sabemos e damos

credibilidade. O conteudo impostor trata-se de uma informacéo falsa ou enganosa
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que afirma ser de figuras, marcas, organizacbes ou jornalistas estabelecidos,
reforcado ethos, ou seja, a credibilidade da autoria.

A quantidade de informacgcfes que as pessoas obtém diariamente, mesmo
apenas de seus telefones, significa que as heuristicas se tornaram ainda mais
impactantes. A confianca que temos em certas celebridades, marcas e organizacdes
pode ser manipulada para nos fazer compartilhar rapidamente informac6es que nao
Sao precisas.

Conteudo manipulado - (Manipulated content) quando informagfes ou
imagens verdadeiras sdo manipuladas para enganar. Conteudo manipulado é
guando algo verdadeiro é alterado. Aqui a matéria ndo € completamente inventada
ou fabricada, mas manipulada para mudar a narrativa. Isso geralmente é feito em
fotografias e imagens. Esse tipo de manipulacéo depende do fato de que a maioria
de ndés apenas olha as imagens enquanto rola a tela do telefone, de modo que o
conteudo nao precisa ser sofisticado ou perfeito. Tudo o que precisa fazer é encaixar
uma narrativa e ser bom o suficiente para "parecer real" nos dois ou trés segundos
que as pessoas levam para escolher se querem compartilha-la ou néao.

Conteudo fabricado - (Fabricated content) é tudo que é 100% falso. Este é 0
anico tipo que podemos realmente chamar de “falso”. Videos encenados, sites
inventados e documentos totalmente fabricados se enquadram nessa categoria.

Parte de contetudo fabricado € o que chamamos de “midia sintética” ou
“deepfakes”. Midia sintética € um termo abrangente para midia fabricada produzida
usando Inteligéncia Atrtificial (1A). Ao sintetizar ou combinar diferentes elementos de
video ou audio existentes, a IA pode criar um conteudo "novo" com relativa
facilidade, no qual os individuos parecem dizer ou fazer coisas que nunca
aconteceram.

Neste contexto, pode-se afirmar que estamos vivendo no que muitos chamam
de “era pos-verdade”, em que o0 consumo ativo e critico da informacdo € muito
importante. O complicado é que estamos acostumados a confiar em pessoas
proximas a nos, mas as pesquisas mostram cada vez mais que essas Sao
frequentemente as pessoas que nos enviam informacdes incorretas. Como nossa
reagdo comportamental imediata é confiar no remetente, muitas vezes somos

apanhados pela desinformacao.
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Para tanto, no tépico seguinte, vamos mostrar a definicdo de confianca e
credibilidade, bem como explicar o modelo conceitual de autenticacdo das

informacg0des falsas, por meio do estudo de Tandoc et al. (2017).

2.2 Critérios de credibilidade (Intérprete da informacéao)

Para compreendermos os critérios de credibilidade faz-se necessario definir o
presente vocabulo. A credibilidade concerne a qualidade do que é crivel ou
confidvel, de acordo com o Dicionario Cambridge. Credibilidade e confianca sao
termos correlatos que se referem a sensacao de crenca na boa fé e integridade do
outro, seja ele, individuo, produto, empresa, ou no caso da nossa pesquisa, uma
mensagem.

Tandoc et al. (2017) explica que confianca na midia deriva de um
procedimento heuristico, ou seja, o criador das noticias falsas possui a capacidade
de inventar uma narrativa presumindo acdes futuras como efeitos decorrentes da
leitura da mesma. Esse processo ocorre de forma automatica, pois os individuos
estavam habituados a crer na veracidade das noticias jornalisticas tradicionais.
Dessa forma, ao se deparar com uma matéria falsa estruturalmente e
linguisticamente semelhante a uma, real, os leitores séo facilmente persuadidos.

Com efeito, € notério que surgimento e crescimento da desinformacao na web
agucaram o sentimento de desconfianca entre o publico leitor. Com o consumo e
compartilhamento de noticias no meio digital também crescente, tornou-se primordial
esse olhar critico quando autenticidade das informacdes veiculadas na midia.

Nessa conjuntura, Tandoc et al. (2017) formulou um modelo conceitual de
autenticidade das noticias falsas, a partir de uma pesquisa online aberta composta
por 2.501 entrevistados em Cingapura, na qual os individuos responderam de forma
subjetiva como avaliavam a veracidade das noticias nas redes sociais como, 0
Facebook. Esse questionamento aberto possibilitou uma heterogeneidade nas
respostas, com o intuito de encontrar as diferencas mais imperceptiveis nos
meétodos usados pelos participantes do estudo (TANDOC, 2017).

A andlise do corpus ocorreu em trés etapas. A primeira contou com dois
pesquisadores que leram de forma independente as 2.501 respostas, marcando as
estratégias encontradas e formulando as categorias. A segunda etapa contou com
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cinco investigadores, contando com os dois que participaram na fase anterior, nesse
momento, eles discutiram, reavaliaram e refinaram as categorias pré-existentes. E
no terceiro e Ultimo passo os cientistas relacionaram algumas classes e formularam

o0 modelo de autenticagéo (TANDOC, 2017), demonstrado a seguir na Figura 06.

Figura 06 - Modelo conceitual de atos de autenticacdo do publico de Tandoc et al. (2017)

Interpessoal | Externo| Intencional

Eu/leitor

Fonte Interno | Mensagem

Popularidade Institucional

Evolugép

Fonte: Tandoc et al. (2017, p. 2753).

O modelo conceitual de Tandoc et al. (2017), conhecido como ato de
autenticacdo do publico, € composto por dois estagios: o interno e o externo. Os
atos internos de autenticacdo concernem ao primeiro contato entre o leitor e a
noticia, sendo as estruturas primarias: o leitor, a fonte, da qual a informacao veio; a
mensagem; e a popularidade da mesma, e quando o individuo fica satisfeito com a
autenticidade das informacfes nessa etapa inicial, o processo termina ai, e as
informacBes sdo aceitas como auténticas (TANDOC, 2017, p. 2753). Explicaremos

melhor cada elemento no Quadro 02.

Quadro 02 — Conceito dos Critérios Internos de Credibilidade de Tandoc (2017)

Eu/leitor Refere-se ao proprio sujeito que entra em contato com o

conteudo bem como sua intuicdo e conhecimentos de mundo.

Fonte Diz respeito ao espaco no qual a mensagem foi publicada, site,

revista, jornal. Quanto maior a reputacdo da fonte, maior é o
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poder de confiabilidade da mesma.

Mensagem Condiz ao conteudo informativo do texto.

Popularidade Concerne a repercussao da matéria, no meio digital, levando-se
em consideracdo o numero de curtidas, compartilhamentos e

comentarios.

Fonte: Construcdo Analitica da Autora, 2021.

Porém, quando os sujeitos ndo autenticam a informacdo contida na noticia,
eles passam para a avaliacdo externa que pode ser intencional ou acidental,
constatada por meio de elementos interpessoais ou institucionais. Em outros termos,
0 publico pode investigar a veracidade do evento noticiado ou encontrar essa
verificacdo casualmente por meio de fontes pessoais ou formalizadas (TANDOC,
2017). Para entender melhor o processo externo de autenticacdo, vamos analisar o
quadro 03 que relaciona os quatro atos externos de autenticacdo, exemplificando

com circunstancias concretas esse procedimento de verificacdo das noticias.

Quadro 03 — Atos de Autenticacdo Externos do Publico de Tandoc et al. (2017) do

Incidental Intencional

lInstitucional Encontrar e ler | Pesquisando no Google.
ocasionalmente noticias
postadas em outras
midias.

Verificando em sites
convencionais.

loInterpessoal Encontrar e ler noticias de | Perguntando aos amigos,
maneira ocasional nas | membros da familia ou
paginas de redes sociais | especialistas.

de amigos ou familiares e
compartilhar o conteudo.

Fonte: Tandoc et al. (2017, p. 2755, traducéo nossa).

Nesse quadro, Tandoc et al. (2017) sintetizou o resultado encontrado nas
respostas da pesquisa. No registro em questdo, 0s autores perceberam que um
grupo dos investigados tinha uma postura passiva diante do exposto; estes
aguardavam ao acaso o processo de verificacdo, o qual poderia ocorrer ao deparar-
se eventualmente com o0 mesmo conteudo nas redes sociais de amigos e familiares

ou algum site jornalistico. Enquanto os demais, com o0 posicionamento ativo, iam
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buscar as respostas por meio de pesquisa no google ou por meio de amigos,
familias e especialistas.

Em suma, a abordagem conceitual aqui descrita foi escolhida como parametro
para nossa investigacdo, tendo por base exploratéria os comentarios feitos pelos
interlocutores que interagiram com noticia falsa de “ledes soltos nas ruas da Russia”
para conter o avanco da pandemia por meio do isolamento social.

Explicitado o Modelo Conceitual de Tandoc et al. (2018), que contempla os
critérios internos e externos de credibilidade da audiéncia, destacaremos adiante
algumas observacfes a respeito das midias e redes sociais que sao usadas como
meio principal de leitura e compartilhamento de desinformacéo, especialmente no
periodo de infodemia.

O conteudo relativo as midias sociais e noticias falsas é extremamente
abrangente, logo, ndo o esgotamos, todavia, procuramos trazer algumas
informacdes relevantes a respeito desse tema para nossa pesquisa. Para findar a
presente secdo, apresentamos na sequéncia a Figura 07, na qual consta uma
ilustragéo simplificada que sintetiza os principais conceitos desta dissertacdo de

acordo com a hierarquia e o agrupamento dos elementos estudados.

Figura 07 — Diagrama da Pesquisa

[ Desordem Informacional ]

|

[ Infodemia de Coronavirus ]

[ TiLos ] [ Elementos ] [ F;ses ]
I I I

[ ]
[ — - ] Informagdo Mal
esinformagdo Errada Informacdo

[ Criagdo ] [ (RE)produgdo ] [ Distribuigdo ]

[ | I

[ Site ] [Twitter] [ Facebook ]

) )

* Conexdo * Contexto
falsa Falso

* Contelido * Contelido

Enganoso Impostor

* Contelido

Manioul

* Vazamento

* Assédio

* Discurso de
Odio

do \ l
* Contetido

Fabricado * Leitor * Interpessoal
* Fonte * Institucional
* Mensagem * Incidental
* Popularidade * Intencional

Fonte: Construcao analitica da pesquisadora, 2021.
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O diagrama anteriormente apresentado resume o0 processo de
desenvolvimento da Desordem Informacional no periodo de Infodemia referente ao
contexto situacional de Coronavirus, alvo de nossa pesquisa, bem como os tipos,
elementos e fases de producdo das noticias enganosas. Além disso, aborda os
fatores de credibilidade relativos ao publico-alvo do texto, que serdo investigados na
secdo de andlise. Vale destacar ainda que o esquema exposto traz a categoria de
ma informac&o, porém esta forma de contetdo falso ndo foi encontrado no corpus
de nossa pesquisa, logo ndo sera explanado em nossa investigacao.

Concluidas as observacfes pertinentes ao aporte tedrico desta dissertacao,
passaremos a se¢ao seguinte que discorre a respeito da sistematizacdo dos

métodos e técnicas utilizadas nos processos de analise.
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SECAO Il
ASPECTOS METODOLOGICOS E PROCEDIMENTOS PARA ANALISE

Nesta secdo descreveremos 0s aspectos metodoldgicos utilizados em nossa
pesquisa a fim de delinear as ferramentas e os caminhos percorridos na analise do
corpus. Estruturamos este item em trés partes para melhor detalhar os
procedimentos adotados na producdo desta dissertacdo. Inicialmente, no subtopico
3.1, trataremos sobre o tipo de estudo, caracterizando a natureza, a abordagem e o
objetivo da pesquisa; em seguida, no subitem 3.2, detalharemos os processos de
coleta e andlise de dados articulados por meio do Modelo Interativo de Miles et al.
(2014); e, por fim, no subtépico 3.3, caracterizamos as categorias de anadlise e
exibicdo de dados em conjunto com a técnica de triangulacdo de Denzin e Lincoln
(2005), que constitui um processo de verificacdo e validacdo na construcdo de
resultados desta pesquisa.

E imperativo relembrar os problemas de pesquisa que foram expostos na
introducdo e proceder como respondé-los por meio da coleta e da analise de dados.
As trés questdes de pesquisa que foram definidas para o estudo sdo: a) Quais séo
as estratégicas textuais de criacdo e compartilhamento da desinformacéo?; b) Como
acontece a manipulacdo dos fatos para elaboracdo de uma desinformacéo?; c)

Quais os critérios de credibilidade sdo usados na autenticagdo da noticia enganosa?

3.1. Tipo de estudo

Esta pesquisa se norteia pelo método indutivo, tendo em vista que partimos
da observacédo dos fendbmenos e da motivacado para o acontecimento dos mesmos
dentro do nosso corpus, relacionando as informacgfes encontradas até chegar aos
resultados ou conclusées. Segundo Gil (2008), esse método foi proposto por
empiristas, os quais afirmam que o conhecimento é orientado exclusivamente pela
experiéncia e por meio dela nos aproximamos da realidade.

De acordo com Lakatos e Marconi (2003, p. 86), “a indugdo é um processo
mental por intermédio do qual, partindo de dados particulares, suficientemente
constatados, infere-se uma verdade geral ou universal, ndo contida nas partes
examinadas”. Os autores identificam neste método trés passos sequenciais:
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observacdo dos fendmenos, descoberta da relacdo entre eles e generalizacdo da
relacdo. Dessa forma, nosso estudo seguiu 0 movimento indicado pelos estudiosos,
investigando os fendmenos linguisticos presentes na producdo e no
compartilhamento da noticia falaciosa publicada em midias sociais diferentes para
solucionar os questionamentos levantados em nosso estudo.

A natureza da nossa pesquisa € aplicada, pois considerando que as
informacdes desordenadas tém ganhado grande espa¢o na midia e gerado muitos
conflitos. Julgamos importante produzir conhecimento cientifico que posteriormente
possa ter aplicacdo pratica, na escola ou fora dela, no processo de desmistificacéo
desses textos falaciosos, uma vez que o discurso presente neles, geralmente,
envolve interesses de nivel social.

Para atingir o objetivo tracado, este estudo baseou-se na abordagem
qualitativa, que concerne a “interpretagao da realidade social” analisada por meio de
textos (BAUER; GASKELL, 2002, p. 23). A pesquisa qualitativa € definida como a
pesquisa que aborda determinados objetivos por meio de técnicas que permitem ao
pesquisador interpretar um fenébmeno sem depender de medidas numéricas (BABIN;
ZIKMUND, 2007). Em vez disso, o foco estd em historias, interpretacdes, retratos
significativos e outras descricdes expressivas que sado, por natureza, exploratorias.
(BABIN e ZIKMUND, 2007).

Além disso, 0 uso da pesquisa qualitativa traz beneficios, como revelar a
riqueza das experiéncias humanas; € um sistema aberto, no sentido de que
quaisquer informacdes fornecidas ndo sdo de uma variedade fixa. A abertura da
pesquisa qualitativa provou ser util no desenvolvimento de hipoteses durante os
estagios iniciais de investigacdo de um tépico; e o estudo das respostas distintas de
muitas pessoas a um determinado estimulo € perspicaz, pois ndo ha uma maneira
certa de entendé-lo.

Mesmo tratando-se de uma pesquisa de cunho qualitativo na apreciagao e
descricdo do evento comunicativo, optamos pela forma quali-quantitativa no que diz
respeito a interpretacdo do resultado dos dados para efeito de estudo. Segundo Gil
(2008, p. 13), “a quantidade e a qualidade sé@o caracteristicas imanentes a todos os
objetos e fendmenos e estdo inter-relacionados”. Nesse sentido, as abordagens
supracitadas ndo sao excludentes, pelo contrario, elas sdo suplementares e

intercambiaveis, tornando assim completas as informacdes encontradas pelo estudo.
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Logo, a face qualitativa compreende a analise dos elementos contextuais do corpus
com o proposito de descrever o uso desses fatores como estratégias intencionais
realizadas pelo autor para convencer os leitores.

Por fim, no que se refere ao objetivo de nossa pesquisa, escolhemos as
abordagens descritiva e explicativa. As pesquisas descritivas tém como finalidade
principal a caracterizacdo de determinado fendmeno ou o estabelecimento de
relacdes entre variaveis (GIL, 2008, p. 28). Dessa forma, por meio de nosso estudo
iremos detalhar as técnicas usadas na produgédo de conteldo enganoso e contexto
falso.

No que tange ao objetivo explicativo, conceituado por Gil (2008) como
“aquelas pesquisas que tém como preocupacdo central identificar os fatores que
determinam ou contribuem para a ocorréncia dos fendmenos” (GIL, 2008, p. 28). O
atual estudo indica os fatores que influenciam a credibilidade e a aceitacdo das
noticias enganosas a partir do modelo conceitual de Tandoc et al. (2017), que prevé
alguns fatores de autenticacao do publico.

Findada a caracterizacdo de nossa pesquisa, passaremos a detalhar as
técnicas usadas na coleta e andlise do corpus, no qual empregamos o Modelo

Interativo de Miles et al. (2014), explicitado posteriormente.

3.2 Coleta de dados

De acordo com Gil (2010), a pesquisa € um procedimento racional e
sistematico que tem como propdsito encontrar respostas aos problemas propostos
(GIL, 2010, p. 17). Portanto, a fim de solucionarmos 0s questionamentos esbocados
nesta pesquisa de forma sistemética, utilizamos o Modelo Interativo de Miles et al.
(2014) proposto na Figura 08.

Figura 08 - Componentes da Andlise de Dados — Modelo Interativo (M.1.)
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Coleta de dados

Exibicdo de dados

Redugéo de dados

Verificagéo/conclugdo

Fonte: Miles et al.(2014) — Tradug&o nossa (Source: google).

De acordo com Miles, Huberman e Saldafia (2014, p. 46), a coleta de dados é
dividida em 04 tipos, que sao: observacao, questionario, entrevista e estudo de
documento. No caso do presente estudo, a coleta para a analise de dados consiste
no método documental, ou seja, de fontes primarias, aquelas que ainda ndo foram
examinadas (GIL, 2008).

Os dados coletados séo amostras. Du Plooy (2009) afirma que uma amostra
se refere a todos os componentes de analise possiveis. Com isso em mente, a
amostra deste estudo constitui-se por uma noticia enganosa intitulada “Coronavirus:
Russian President, Vladimir Putin Releases 800 Tigers And 500 Lions To Enforce
‘No Gathering’ Rule In The Country” - traduzida como “Coronavirus: Presidente
russo, Vladimir Putin, libera 800 tigres e 500 lebes para impor a regra de isolamento
social no pais” — em trés diferentes locais de publicacdo, sites Gossip e Think.mk,
Facebook e Twitter.

N&o é pratico, nem viavel financeiramente fazer pesquisas em uma populacao
inteira, portanto, uma amostra deve ser desenhada (DU PLOQY, 2009), e a
aplicacdo da amostragem permite que os pesquisadores selecionem uma aleatoria
que poderia entdo representar toda a populacdo ou classe (SEALE, 2004). Gil
(2008) informa que os tipos de amostragem sao muitos, porém eles se dividem em
dois grupos maiores: probabilistico e ndo probabilistico.

Neste estudo, optamos por uma amostragem nao probabilistica, visto que a
selecdo da amostra ndo aconteceu por base matematica, mas pelos critérios que o

pesquisador estabeleceu. Para Gil (2008), a amostragem em questdo engloba
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49 diferentes tipos, sao eles: acessibilidade, tipicidade, intencionalidade, cotas, bola
de neve e saturacdo. Dentre os mencionados, preferimos trabalhar com a
amostragem ndo probabilistica intencional porque ela permite que a por¢do da
populacdo a ser explorada na pesquisa seja escolhida pelo investigante de acordo
com a relevancia das contribuicdes que esta pode oferecer ao estudo.

O método de amostragem ndo probabilistico intencional foi usado para
selecionar o corpus desta pesquisa. Os passos em coleta de dados s&o os
seguintes:

Primeiro, a fase de selecdo do corpus, que consiste no momento em que
tivemos contato com conteddos enganosos que surgiram em meio a pandemia, para
fazer o levantamento dos textos que mais impactaram os leitores e que tiveram uma
grande repercussdo, por meio de curtidas, comentarios e compartilhamentos nas
midias sociais.

Segundo, selecao da narrativa falsa “Coronavirus: Russian President, Vladimir
Putin Releases 800 Tigers And 500 Lions To Enforce ‘No Gathering’ Rule In The
Country”, publicada originalmente no dia 22 de marco de 2020 com a logomarca do
site de lingua inglesa Gossip e Think.mk, em que observamos que a mesma havia
sido replicada nas redes sociais, com algumas alteracées no design primario.

Terceiro: a averiguacdo da disseminacdo da mesma em sites, blogs e redes
sociais, mais especificamente, o Facebook e Twitter, com o intuito de perceber a
recepcdo do texto pelos leitores do meio digital que possibilitem utilizagcdo de
recursos de interacdo (compartilhamentos, reacfes e comentarios). Ao mapear a
publicacdo da matéria falsa em questdo, encontramos duas ocorréncias com alto
namero de acessos: na pagina do Facebook, “O martelo de Nietzsche”, obteve 654
comentarios/respostas, 7.300 reacdes e 7.100 compartilhamentos; e no Twitter, no
perfil de @GabyMitashi, recebeu 1.100 comentarios/respostas, 44.400
compartilhamentos e 115.800 curtidas.

Quarto: coleta uma amostra de 168 comentéarios deixados na pagina “O
martelo de Nietzsche” no Facebook e os 202 tweets escritos no perfil de
@GabyMitashi, todos referentes ao contelldo enganoso e contexto falso. Para tanto
utilizamos os seguinte critérios de reducgdo: a relevancia, que diz respeito a uma
configuragéo propria das redes sociais que restringe parte desse conteudo interativo;

além disso, optamos por selecionar somente os comentarios do Facebook e tweets
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do Twitter, excluindo dessa forma as possiveis respostas aos mesmos; ademais,
fizemos um recorte temporal coletando os comentarios postados apenas em trés

dias contados a partir da publicagdo da desinformac&o nas respectivas paginas.

3.3 Andlise e exibicdo de dados

O método escolhido para a seguinte analise de dados é descrito por Miles,
Huberman e Saldana (2014), que veem a andlise de dados qualitativos como trés
fluxos simultdneos de atividade, a saber: reducdo de dados; exibicdo de dados e
verificagdo e conclusdo com base em inferéncias a partir de evidéncias ou

premissas.

3.3.1 Reducéao de dados

De acordo com Miles et al. (2014, p. 12), reducao de dados € o processo de
selecionar, concentrar, simplificar, resumir e transformar os dados que emergem do
corpo completo de transcricbes de entrevistas, notas de campo escritas,
documentos e quaisquer outros materiais exploratorios. Além disso, a reducdo de
dados ocorre constantemente ao longo do ciclo de vida de qualquer projeto
orientado qualitativamente (MILES et al., 2014). Ademais, a reducdo nao é separada
de analise, em vez disso, € uma parte da analise em que todas as decisdes do
pesquisador sdo analiticas e incluem quais secdes de dados codificar, quais
remover, quais rétulos de categoria resumem melhor uma série de se¢des e qual
histéria em desenvolvimento contar (MILES et al., 2014).

Notavelmente, a reducéo de dados nao significa inevitavelmente quantificacdo
(MILES et al., 2014). Para elaborar os dados qualitativos podem ser transformados
de véarias maneiras: por meio de resumos; selecao; parafraseando; e por ser incluido
em um padrao maior (MILES et al., 2014, p. 12). Neste estudo, os dados reduzidos
sao elaborados da seguinte forma:

a. Selecionar

Miles, Huberman e Saldafia (2014) afirmam que na escolha dos dados para a

pesquisa, um investigador deve fazé-lo seletivamente, o que determina quais
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dimensdes sdo mais importantes, quais relacionamentos podem ser mais
significativos e, consequentemente, quais informacdes podem ser coletadas e
analisadas. Para este estudo, apenas o pesquisador selecionou os dados relativos
aos problemas de pesquisa que se debruca a descobrir 0 uso das estratégicas
textuais de criacdo e compartilhamento de uma noticia enganosa.

Dessa forma, elegemos a desinformacdo publicada em midias socais em
contexto de pandemia de coronavirus com potencial de engano com recorte
temporal més de marco de 2020, inicio da pandemia, devido ao enorme fluxo
infodémico. Selecionamos ainda as reproducBes da desinformacdo nas redes
sociais a partir do engajamento dos leitores no Facebook e no Twitter, assim como
0s comentarios deixados pelos interlocutores com o objetivo de compreender o
fendmeno de producéo e distribuicdo da desinformacéo.

b. Focar

Miles, Huberman e Saldafa (2014) afirmaram que focar dados é uma forma
de pré-andlise. Nesta etapa, 0 pesquisador limita os materiais e se concentra
apenas nos aspectos que serdo evidenciados no corpus da pesquisa, que trata-se
das publicacbes da desinformacdo, sem intencdo de dano, e os comentéarios do
leitores divulgados no meio digital. Em outras palavras, nesta etapa, a informacao
errada que apresenta imagens auténticas utilizadas fora de contexto original foi
identificada como conteldo enganoso e contexto falso segundo a classificacdo de
Wardle (2017), tal como outros recursos semiéticos usados para assemelhar a
matéria exposta a uma noticia veridica. Além disso, focamos comentarios feitos
pelos interlocutores nas redes sociais a luz critérios de autenticacdo previstos nos
estudos de Tandoc et al. (2018).

c. Abstrair

A abstracdo tem como objetivo resumir os dados selecionados da pesquisa
para obter a parte importante disso. No resumo sao extraidos os dados selecionados
desta pesquisa com qualidades adequadas para serem analisadas com base na
taxionomia voltada para os tipos de desordem da informacdo e critérios de
autenticacao propostos respectivamente por Wardle e Derakshan (2017) e Tandoc
et al. (2018). Portanto, outras informacdes nos dados que ndo se relacionam com
esses conceitos usados para analisar a pesquisa e solucionar os problemas sao

removidos.
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d. Simplificar e Transformar

Simplificar e transformar os dados pode ocorrer de varias maneiras, como por
meio de seleg&o rigorosa, por resumo ou breve descrigéo e transformando os dados
em um padrao mais amplo. Nesse estudo, os materiais analisados, a desinformacao
e 0s comentarios das redes sociais voltados para a mesma foram identificados e
codificados em classificacdo conversacional de acordo com os estudos dos autores
Wardle e Derakshan (2017) e Tandoc et al. (2018). Assim, todas as conversacoes
foram analisadas, relacionadas aos conceitos dos autores em estudo, identificadas e

codificados por tabulacéo.

3.3.2 Exibicdo de dados

O segundo fluxo-chave da atividade de andlise é a exibicdo de dados, que € a
montagem de informagdes de forma organizada e compactada, que permite tirar
conclusdes e agir (MILES et al., 2014, p. 12-13). Olhar para o quadro de resumo
ajuda os pesquisadores a entender as circunstancias e a fazer algo como agir ou
fazer analises adicionais com base em seu entendimento.

Com isso dito, existem formas de quadro que fornecem oportunidades para
analises qualitativas validas, como graficos, tabelas, matrizes e redes, e esses
quadros sdo projetados para coletar informacbes organizadas em uma forma
reduzida e imediatamente acessivel para que o0 pesquisador possa entender o que
esta acontecendo e, a partir disso, pode-se tirar conclusdes justificaveis ou,
alternativamente, passar para a proxima etapa de analise que pode ser util (MILES
et al., 2014, p. 13). Neste estudo, os dados foram transferidos para tabelas e

quadros.

3.3.3 Extrair e verificar as conclusdes

Miles et al. (2014) afirmam que a terceira parte no fluxo da atividade de
andlise é a extracdo e verificacdo da conclusdo. Para elaborar, desde o inicio do
processo de coleta de dados, o pesquisador interpreta o que as coisas significam
fazendo anotacbes de padrdes, fluxos casuais, explicacdes e intencdes (MILES et
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al., 2014). Além disso, as conclusdes “finais” podem nao aparecer até que a coleta
de dados termine. Isso depende da sofisticacdo do pesquisador, de quaisquer
prazos essenciais a serem cumpridos, do tamanho do corpo das notas de campo, do
armazenamento, da codificacdo e dos métodos de recuperacéo utilizados (MILES et
al., 2014, p. 13).

O desenho de conclusdo é apenas metade da configuragcdo dupla.
Posteriormente, as conclusdes também séo verificadas & medida que o pesquisador
avanca (MILES et al., 2014, p. 13), também os significados que emergem dos dados
precisam ser testados quanto a sua credibilidade, forca, confiabilidade e validade,
caso contrario, os pesquisadores ficam com historias interessantes sobre o que
aconteceu que nado sao utiliziveis porque nao foram confirmadas (MILES et al.,2014,
p. 13-14).

E para dar um sentido de credibilidade neste estudo, usamos o método de
Triangulacdo de Denzin e Lincoln (2006), que compreende a combinacdo de
diversas perspectivas metodolégicas para investigar de terminado fenémeno, de
forma a acrescentar rigor e consolidar os resultados de uma pesquisa valida e
fidedigna com capacidade de suportar explicacbées (DENZIN e LINCOLN, 2006, p.
31).

De acordo com Denzin (1978) existem quatro tipos de triangulacdo, a de
dados, a de investigador, a de teorias e por Gltimo a metodoldgica, conceituadas no

Quadro 04 a sequir.

Quadro 04 - Tipos de Triangulacdo

Tipo: Descrigéo:

Dados Uso de diferentes fontes de dados. Possui trés subtipos: (a)

tempo; (b) espaco; (c) pessoa.

Investigador Emprego de varios observadores ou entrevistadores do

mesmo objeto.

Teoria Uso de mdltiplas perspectivas tedricas e hipoteses em

relagdo aos mesmos objetos.

Metodoldgica Uso de varios métodos podendo ser: (a) dentro do método e

(b) entre métodos.

Fonte: Denzin (1978, p. 295).
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Os tipos de triangulacdo de Denzin (1978) sdo meios diversos de tornar a
pesquisa mais completa e confiavel. O uso de dados multiplos auxilia na descri¢éo
mais especifica e detalhada do fenémeno. Ele o subdivide em trés categorias:
espaco, tempo e pessoa. A visdo de mais de um pesquisador ou tedrico pode
acrescentar novas reflexdes e perspectivas ao estudo. O emprego de mais de uma
teoria para estudar o mesmo evento dara a pesquisa uma maior rigueza de
conteudo e informacdes acerca do mesmo. E a utilizagdo de mais de um método de
coleta e analise fard com que o estudo tenha maior credibilidade.

Pautada na teoria de Denzin (1978), a presente pesquisa elegeu a
triangulacdo metodolégica como o tipo apropriado. Como mencionado
anteriormente, foram utilizados dois procedimentos de coleta dos dados, a
observacdo e a documentacdo para selecionar a informacdo enganosa no meio
digital e os comentarios da audiéncia, logo, a triangulacdo propicia uma forma mais
integra de reunir os elementos a serem examinados na pesquisa.

Em sintese, quando concluido o processo de triangulagcdo metodolégico de
coleta de dados e analise dos mesmos, podemos encontrar respostas confiaveis
para nossa pesquisa, as quais geraram observacdes importantes a respeito do
objeto estudado formando dessa maneira nossos resultados e consideracdes sobre

o fenbmeno em investigacdo, que serdo abordados na se¢ao seguinte.
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SECAO IV
ANALISE E DISCUSSAO DOS DADOS

A atual secé@o apresenta a analise do nosso corpus, pautada nas técnicas e
meétodos descritos no topico anterior e teorias ja explanadas, bem como os achados
e observacdes relevantes encontrados durante o percurso de investigacdo do
fenbmeno em estudo. Portanto, neste item iremos caracterizar as estratégias
utilizadas na producdo da desinformacdo em contexto de pandemia de Covid-19,
respaldado nos estudos Wardle e Derakhshan (2017), verificando as técnicas
linguisticas usadas na construcdo do texto em analise - a matéria “Coronavirus:
Russian President, Vladimir Putin Releases 800 Tigers And 500 Lions To Enforce
‘No Gathering’ Rule In The Country’, bem como na reproducdo e compartilhamento.
Além disso, verificamos os critérios de autenticacdo de Tandoc et al. (2017) usados
para validar ou ndo o conteudo inveridico a partir do exame dos comentarios no
Facebook e no Twitter. Para tanto, dividimos o atual toépico em trés partes:

producédo/criacao, reproducdo e compartilhamento/critérios de autenticacéo.

4.1 Texto é criado: estratégia textual intencional para enganar

Embora a desinformacdo na midia moderna ndo seja um fenébmeno novo,
para muitos a questdo da confianca das pessoas nas noticias parece ser um fato
trivial. Por padrdo, as noticias devem normalmente ser baseadas na verdade e em
fatos reais, no entanto, nas ultimas décadas, o fator de confianca foi desafiado por
uma técnica de manipulacédo conhecida como noticias falsas, noticias enganosas ou
noticias manipuladas (TANDOC et al., 2017).

Segundo Tandoc et al. (2017), textos de noticias falsas se relacionam com
textos de noticias reais que os precedem e brincam com normas e valores de forma
avaliativa e usam varios tipos de alusbes a textos familiares, eventos, pessoas,
normas e valores sociais, bem como padrdes de discurso tipicos.

Este mesmo pesquisador (2017), afirma em muitos aspectos que os textos
das noticias falsas parecem noticias tradicionais: sdo textos relativamente curtos
gue geralmente focam nos assuntos atuais. Contudo, como a tarefa do “criador” é
dar a desinformagdo uma aparéncia de real e de credibilidade, as noticias falsas
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devem recontextualizar caracteristicas familiares do género tradicional de
informacéo. A desinformacdo em questdo consiste em uma noticia manipulada com
um grau de contetdo enganoso e uso de imagens em contexto falso consciente.

A manipulagdo contextual da imagem ou videos, ou seja, a
descontextualizacdo é mais sutil, menos irreal e, portanto, torna a mentira mais
convincente. Uma vez que acessa fatos reais, mas 0s interpreta incorretamente,
este fendbmeno da falsidade de noticia pode as vezes ser mais dificil de identificar e
combater. Para ilustrar os pontos principais e aumentar sua credibilidade falsa,
noticias enganosas costumam ser acompanhadas por fotos tematicas. Aludindo aos
temas discutidos, essas fotos chamam a atencdo do leitor e moldam suas
expectativas. Em muitos casos, referéncias a localizagcBes geograficas reais,
pessoas conhecidas ou instituicdes sociais sao incluidas nos textos para torna-los
mais realistas e para designar o alvo da critica social, como € o caso de nossa
investigacao.

A taxonomia de Tandoc et al. (2017) assemelha-se a de Wardle e Derakshan
(2017), todavia os ultimos autores explanaram o tema sob uma Otica mais ampla
atingindo um grau de complexidade exigido pelo estudo. Sendo assim, optamos por
utilizar a taxonomia dos mesmos para caracterizar a desinformacdo em analise. O
corpus da nossa analise estd dentro de dois grupos da classificacdo dos autores
(2017), conteudo enganoso (disinformation) e conexdo falsa (misinformation), no
caso da publicagcdo da desinformagdo no Twitter, que representa uma fonte
jornalistica reconhecida.

Esses autores (2017) observaram que a desinformacéo ndo € simplesmente
definida como informacado que esta incompleta, mas também pode ser categorizada
como contetdo duvidoso, vago ou ambiguo. Para entender o caos do transtorno de
informacé&o, precisamos compreender os diferentes tipos de desinformacédo que séo
criados e trocados, as motivacdes de quem os cria e como o contetdo se espalha.
Vejamos como foi feita a criacdo — o “design” do corpus da analise: “Coronavirus: o
presidente russo, Vladimir Putin libera 800 tigres e 500 ledes para impor a regra de

"proibigao de reuniao" no pais”.

Figura 09 — Primeira Fase da Desinformacgéo
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Fonte: Wardle e Derakshan (2017).

Para a criacdo desta desinformacéo, o autor ilustrou com imagens 0s pontos
principais para aumentar sua credibilidade no texto. Os nossos dados ilustram o
caso:

A primeira imagem foi encontrada usando a técnica da busca reversa no
Google. Achamos o contexto original do qual ela foi retirada. A foto do ledo em um
cruzamento foi rastreada até um incidente em 16 abril de 2016, quando um le&o
vagou pelas ruas da cidade de Joanesburgo, Africa do Sul, conforme relatado pelo
New York Post. Na época, o ledo, chamado Columbus, apresentado na Figura 10,
nao era um animal selvagem a solta, mas uma estrela de cinema domesticada
emprestada de um zoologico proximo. Ele estava estrelando uma producéo
cinematografica local sem que a produtora tivesse notificado as autoridades, o que
deixou os moradores locais assustados. As gravacdes nem chegaram a ser

finalizadas, tamanho foi o susto que o animal causou na vizinhanca.

Figura 10 — Ledo passeando em Johannesburg

About 361 results (2.12 seconds)

Image size:
312200

No other sizes of this image found.

| Possible related search: lion on the loose

Fonte: New York Post, 2016.
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Enquanto isso, a segunda foto dos 03 ledes deitados em uma estrada na
frente de trés automoveis, como demonstrada a seguir na Figura 11, foi rastreada
até uma imagem tirada em marco de 2019, que foi fotografada durante um saféri no

parque Kruguer — na Africa do Sul.

Figura 11 — Trés leBes no parque Kruger

mage size:
9157

No other sizes of this image found

Possible related search: east african lion

Fonte: Dreamstime, 2020.

A terceira imagem é a foto do presidente, apresentada na Figura 12, na
integra Vladimir Vladimirovich Putin, (nascido em 7 de outubro de 1952, Leningrado,
Russia, URSS [agora Sado Petersburgo, Russial), que é o presidente da patria de
origem. Ele é um dos homens mais poderosos do planeta, com um enorme arsenal
nuclear por trds dele e uma for¢ca militar muito forte. As pessoas que vivem na
América do Norte tendem a vé-lo como um lider agressivo e violento pronto para
usar suas forcas armadas para resolver as coisas em qualquer momento. Parte de
sua ma reputacao é porque ele era um agente da KGB na era soviética, trabalhando
na Alemanha Oriental. A KGB era famosa pela maioria dos assassinatos da
oposicao e espionagem em todo o mundo. A imagem muito divulgada na rede e

encontrada aproximadamente 572 links.

Figura 12 - Presidente da Russia Vladimir Putin
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a putinJPG npeanaenT pocenu 9999 ropa X

Tamanho da imagem
300 x 333

Néo foram encontrados outros tamanhos desta imagem

Pesquisa possivelmente relacionada: mpeaudesm poccuu 9999 200a|

Fonte: Google, 2020.

O produtor da noticia tirou uma imagem de uma pessoa famosa de um
contexto e, em seguida, colocou em uma nova situacdo, adicionando uma citacao
funcional & imagem criando um novo espaco para a credibilidade dos leitores. Na
captura de tela, a foto de Putin foi tirada de uma entrevista, em seguida,
recontextualizada num site de noticias falsas, usando uma fala que ele nunca disse
de fato.

Como pode ser facilmente notado, os agentes desta desinformacao
envolveram o trabalho de manipulagdo a partir de eventos comunicativos
verdadeiros existentes e ligaram estrategicamente as imagens para encaixar em seu
enredo. Nesse ponto, podemos dizer que uma “multiplicidade de referéncias” (varios
textos juntos) se tornou uma técnica especifica de criagdo de novos textos. Assim
essa noticia manipulada e de falso contexto se escondeu por trds de uma fachada
de legitimidade, porque pareceu verdadeira e foi concebida como noticia real em sua
divulgacao.

Os elementos analisados demonstram que essa desinforma¢do usou varios
tipos de “referéncias intertextuais falsas” para criar novas estruturas conceituais nas
quais a historia que estd sendo contada contradiz nosso senso comum ou
conhecimento geral sobre o mundo. Aparentemente, esse uso ndo é apenas um
meio de entretenimento, mas também um sinal de significado implicito de

descontentamento com o comportamento das pessoas diante do COVID-19.

Figura 13 — Conjunto de Imagens presente na Desinformacao
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Fonte: https://archive.isINCBTO.
Acesso em: 11 mar. 2020.

O conjunto de imagens da Figura 13 apresentado na desinformacéo eleva a
credibilidade da matéria. Ao mesmo tempo em que chama a atencdo dos leitores, a
porcao visual representa e descreve as informacfes verbais do texto, levando a
audiéncia a crer que o jornalista fez o registro fotografico no momento em que o fato
esta acontecendo.

Vale ressaltar ainda que a probabilidade de fragmentacéo textual aumenta em
ambientes de escrita digital, o que cresce o potencial para esses fragmentos se
reconectarem a novos signos e significantes. Cordova (2013) insiste que o texto
pode navegar em pedacos, decompostos e conectados com o intuito de ser utilizado
para fundamentar ideias particulares. Nesse sentido, percebe-se ser esta uma
estratégia bastante presente nos textos multimidia que contém mais niveis e
camadas semioticas 40 que textos impressos, e por sua vez uma maior incidéncia a
intertextualidade.

A técnica de costurar textos imagéticos reais e relaciona-los a uma narrativa
impostora em contexto situacional real e atual demonstra que a tessitura alia
informacdes falsas e verdadeiras a fim de lograr a audiéncia, demonstrando uma
complexidade que viabiliza multiplas leituras e possibilidades interpretativas. Desta
maneira, concordamos com Eyman (2015), quando afirma que quando um
fragmento textual verdadeiro se mistura com outro fragmento textual falso, obtemos

novos niveis de obscuridade e distor¢ao textual.
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Além disso, misturar e mesclar materiais semioticos (imagens e texto) em
novas formas apaga os tracos “intertextuais” de contexto de cada uma dessas
formas, tornando dificil localizar os contextos originais para esses textos. A atividade
semidtica de conteudo descontextualizado em muitos niveis diferentes libera-o das
convencgdes originais que alguém usou para estabelecer seu significado, como visto
em nosso objeto de estudo, que foi projetado a partir de estratégias linguisticas de
tessitura e descontextualizacdo para se assemelhar a uma noticia real. Laquintano e
Vee (2017) insistem que a configuracdo das noticias falsas para parecerem reais
auxilia na producdo de uma narrativa crivel, auxiliado pela conformacéo passiva da
audiéncia e os mecanismos faceis de compartilhamento que concedem popularidade
a esse tipo de conteudo.

Neste contexto, podemos observar que as trés imagens (Figura 13) realmente
existem em algum lugar, mas foram cortadas para mudar completamente o
enquadramento de uma histéria. Em outras palavras, as fotos sdo consistentes com
os dados existentes, mas os fatos sado colocados em um contexto que melhor atende
aos interesses de quem produz o texto. A imagem do politico, que ja possui fama de
ter uma personalidade forte e governar de forma autoritaria, reflete o poder de
credibilidade ligado as possiveis determinacdes impostas pelo mesmo em tempos
de gestdo de crise. Desse modo, a figura de Putin e seu histérico contribuem para
que os leitores da noticia enganosa possam crer no contetdo veiculado.

A mesma imagem (13) também foi viral no Facebook e Twitter com afirmacéo
semelhante, aliada a uma placa grafica de “Breaking News” da TV imposta a
imagem que diz: "A Russia soltou mais de 500 lebes em suas ruas para garantir que
as pessoas ficassem em casa durante este surto de pandemia". Esta placa grafica
ndo pertence a nenhum canal de noticias. Ela foi criada usando um site no qual o
usuario pode desenvolver suas proprias "noticias de ultima hora". A logomarca é
famosa em diversos meios de publicacdo de informagdes e ja se tornou uma cultura
digital por ser tdo padronizada e familiarizada que o publico raramente questiona a
validade. Veja a mudanca na Figura 14 e como foi utilizada a logo como outro

recurso imagético que potencializa a desinformacao:

Figura 14 — Estratégia de Falso Contexto
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Russia unleashed more than 500 lions on its streets to ensure
N that people are staying indoors during this pandemic outbreak.

1347 msamummwmmmmmmnm l
Fonte: Facebook, 2020.

Os logotipos usados na desinformacdo servem para indicar a origem da
mesma, e, neste caso, ndo sdo elementos constituintes da matéria em si, mas
acessorios que indicam fonte jornalistica. Na Figura 09, na qual apresentamos o
texto original, aparece o logotipo do site inglés “Gossip” ja a figura anterior (14) traz
uma marca jornalistica “Breaking news” para a mesma narrativa. Esses simbolos
sdo utilizados para o reconhecimento rapido de onde foi retirada a matéria, pois
formam a identidade visual de jornais e sites. Deste modo, o uso das logomarcas
pertencentes ao contexto do discurso comp8e uma potencial estratégia usada para
lograr o leitor.

A organizacéo grafica da manchete em questdo pode ser fabricada a partir do
gerador de noticia satirica, apresentado anteriormente na Figura 15, chamado de
Break your own News, — em portugués “Divulgue suas proprias noticias” — que
aparentemente foi desenvolvido para a criacdo de noticias satiricas. O gerador de
noticia possui ferramentas para que o usudrio crie um titulo e um subtitulo para a
matéria, além de poder vincular uma imagem da escolha do individuo que esta

utilizando a péagina.

Figura 15 — Gerador de Noticia
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BREAK breakyourownnews.com

YOUR OWN

NEWS

The Breaking News Meme Generator -
Today's top story... you! Or, whatever you
want. Add your pic, write the headline and

) dlﬁ”’“““““‘"“““"e's"““ BREAKING NEWS
SOMETHING WENT VIRAL ONLINE

Ticker "IS THIS REALLY NEWS?" ASKS COMMENTER | 5 MILLION RETWEETS IN 1 HOUR ALREA

Your Image DLIHIGET I Post to Facebook M Upload to imgur

Escolher arquivo  Nenhum arqu...selecionado

Fonte: Break your own news, 2020.

Dessa forma, compreendemos que a fonte ou o produtor da noticia
desempenha um papel maior do que a mensagem, porque devido a autoridade da
fonte presume-se que ela esta apenas dizendo a verdade. Su$nji¢ (2008) aponta
que os individuos e grupos sdo frequentemente incapazes de distinguir claramente
entre uma mensagem e sua fonte, entre o significado de uma mensagem e o poder
da autoridade e, portanto, aceitam a mensagem como verdadeira apenas porque a
mensagem vem de uma autoridade. Em outras palavras, é mais facil tomar uma
decisdo de acreditar em determinada afirmacdo quando alguém que vocé respeita
assente tal conteudo.

Da mesma forma, o endosso da imagem do presidente da Russia, dos ledes
andando na cidade e da logomarca de um jornal ou um site foram de extrema
eficacia para persuadir as pessoas a acreditar na veracidade das informacdes, por
mais inusitadas que sejam. Ambas as estratégias de producdo da desinformacao
visam convencer o publico de que a matéria em analise é confiavel.

O que pode ser observado ainda a respeito da criacdo é que todas essas
formas textuais foram disseminadas por diferentes atores, usando diferentes
modalidades, ou seja, imagens e plataformas (midia social, sites de noticias falsas)
para transmitir sua mensagem aos segmentos do publico que pretendem persuadir.

A desinformacdao, portanto, chegou em formas e formatos diferentes, com um
objetivo abrangente por tras desta disseminacdo da falsidade comunicativa que
trata-se amedrontar as pessoas por conta da COVID-19 para que se conscientizem
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da importancia de permanecer em casa. Desta forma, tipificada em noticia
manipulada e conexao falsa, a desinformacédo em analise é uma falsificacdo que néao
possui intencdo de causar danos, diferente da mé informacéao.

Como um todo, o vasto volume de noticias em torno do virus, a ambiguidade,
a incerteza, a natureza enganosa e, as vezes, a baixa qualidade de algumas dessas
informacgdes, como € o caso do nosso corpus, justificam o uso do termo pela OMS
de infodémico. Com este neologismo, a Organizacdo Mundial de Saude queria, na
época em que se espalhava o medo do coronavirus, apontar outro perigo das
sociedades na era das redes sociais: a distorcdo da realidade, os ecos e o0s
comentarios tanto sobre fatos reais quanto sobre fatos frequentemente inventados
(CINELLI et al., 2020). Nesse sentido, a desinformagdo, aqui, n&o foi
necessariamente difundida com um objetivo negativo em mente; contudo, quando o

conteudo jornalistico se desvia da verdade, pode ter um impacto social ruim.

4.2 (Re) produzir: o texto se transforma em produto de midia

Alcott e Gentzkow (2017) indicam que as noticias enganosas se originam de
diferentes fontes e sdo criadas por diferentes motivos e pessoas, variando entre
individuos e plataformas de noticias organizadas, todas com a intencdo de enganar
as pessoas. Como as noticias fraudulentas sédo criadas por pessoas e areas
diferentes, € um processo dificil rastrear os criadores.

E nesta “linha de montagem” do conteudo enganoso e conexao falsa, os
textos podem assumir varias formas. No caso em andlise, ele assumiu forma de
postagens em blogs e reportagem de TV, mas todas se espalham de forma viral nas
plataformas de midia social. Essas noticias imitam as do conteddo da midia na
forma, mas ndo no processo organizacional ou na intengéo (LAZER et al., 2018).

Noticias enganosas no sentido mais restrito de conteddo disfarcado de
jornalismo s&o apenas uma pequena parte de uma desordem de informacao
(WARDLE, 2017), que envolve ambas: a desinformagdo intencional e a nao
intencional em varias formas (QUANDT et al., 2019). No entanto, imitar o jornalismo
€ uma tética "muito usada por atores maliciosos ou oportunistas em busca de

ganhos sociopoliticos e / ou financeiros" (YAQUB et al.,, 2020) que tentam pegar
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carona na credibilidade percebida das noticias jornalisticas ou das pessoas famosas
(MUTAHI; KIMARI, 2020).

Em plataformas de midia social, essa tatica de engano parece funcionar.
Descobriu-se que noticias falsas se espalham mais rapido do que noticias
verdadeiras no Twitter (VOSOUGHI et al., 2018) e o Facebook foi nomeado um
"vetor-chave de producéo e reproducéo de sites ndo confiaveis" durante as eleicbes
gerais dos EUA de 2016 (GUESS et al., 2020). Vamos analisar como a
desinformacdo da nossa analise se transformou em um produto de midia, fase que

veremos a seguir como ilustrado na Figura 16:

Figura 16 — Segunda Fase da Desinformacé&o

Fonte: Wardle e Derakshan (2017).

Quando o texto esta produzido, uma caracteristica amplamente indiscutivel e
também explicitamente mencionada é que sao informacfes escritas como noticias
reais; isso significa a imitacdo de formatos jornalisticos. Alguns autores
complementam a pretensdo de uma fonte pseudojornalistica, ou seja, um meio
aparentemente estabelecido para reivindicar credibilidade jornalistica (EGELHOFER
e LECHELER, 2018).

Em 22 de margco de 2020, o site satirico de lingua inglesa Gossip publicou
uma noticia cujo titulo era: “Coronavirus: Russian President, Vladimir Putin Releases
800 Tigers And 500 Lions To Enforce ‘No Gathering’ Rule In The Country”, texto
traduzido para o portugués no quadro 05. Observa-se que 0s autores imitam o
formato de noticias jornalisticas verdadeiras e a co-presenca de outros textos na

forma de citacdes falsas, jogos de palavras ou referéncias a eventos conhecidos ou

65



normas sociais e valores, e, para muitos leitores, essas estratégias podem enganatr.

Veja a Figura 17:

Figura 17 — Captura de Tela site Gossip

Gncqp
DUSSIP Home News Gossip ~ Showbiz Lifestyle Nigeria Politics Sports Reviews § w @
_—

Coronavirus: Russian President, Vladimir

Putin Releases 800 Tigers And 500 Lions To

JUSTIN

Enforce ‘No Gathering’ Rule In The Country

FELIXG

The president of Russia, Vladimir Putin has reportedly released 500
lions and 800 tigers onto the streets of Russia to enforce the total

lackdown rule in the country.

This came to light just a few hours he sent a very short statement to

all Russians on the prevention of the Coronavirus which reads;

“Stay at home for 15 days or go to jail for 5 years™

Yesterday, 21 f March, 2020, Rospotrebnadzor, Russia’s state

consumer watchdog, said that it had run more than 156,000

coronavirus tests in total with 253 people infected

Facebook Comments

Fonte: Gossip, 2020.

Quadro 05 — Traducao para o portugués

W EPE
- [ -

Coronavirus: Russian
President, Vladimir
Putin Releases 800
Tigers And 500 Lions To
Enforce 'No Gathering'
Rule In The Country

Tonto Dike Pens Down
Heartfelt Message To
All Mothers As She
Celebrates Mothers Day

‘Even When I'm Making
Love To My Husband, |
Still Think About My
Ex-Boyfriend’- Married
Woman Confesses

This Speech From
Italian Prime Minister,
Guiseppe Conte, About
Covid-19 In Italy Will
Break Your Heart

Here Are The Photos &
Identity Of Ghana's
First Coronavirus
Patient Who Died

WATCH: Tacha's
Woeful Display In ‘10-
Touch Toilet Paper

‘ Challenge’

Coronavirus: o presidente russo, Vladimir Putin, libera 800 tigres e 500

leGes paraimpor aregra de "proibicéo de circulacdo” no pais.

POR FELIX G - 22 DE MARCO DE 2020 - 1 MIN DE LEITURA

O presidente da RdUssia, Vladimir Putin, teria libertado 500 leGes e 800 tigres nas ruas da

Russia para fazer cumprir a regra de bloqueio total no pais.

Isso veio a tona apenas algumas horas, ele enviou uma declaragdo muito curta a todos os

russos sobre a prevenc¢éo do Coronavirus que diz;

“Fique em casa por 15 dias ou va para a prisao por 5 anos”
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Ontem, 21 de marco de 2020, Rospotrebnadzor, o cdo de guarda da RuUssia, disse que

realizou mais de 156.000 testes de coronavirus no total, com 253 pessoas infectadas.

Traducgdo nossa, 2021.

Embora a semelhanca formal seja necesséaria para aumentar a similaridade
do texto (permitindo que o texto "finja" ser uma noticia real), os autores usam
citacOes e discursos relatados tipificados que se referem explicitamente a lugares,
instituicbes sociais, eventos existentes e citagcdes absurdas, atribuidas a lideres
politicos ou celebridades.

Podemos observar com o enunciado: “Fiquem em casa por 15 dias ou va para
a cadeia por 5 anos”, que o paragrafo expde a fala que teria sido dita por Putin para
toda a populacdo russa em tom ameacador, evidenciado pelo uso das aspas no
texto. O presidente apresenta duas alternativas aos cidaddos da RuUssia,
permanecer em suas residéncias por uma quinzena ou passar cinco anos numa
penitenciaria. O discurso de Putin est4 atrelado as normas de distanciamento social
e quarentena, previstas pela Organizacdo Mundial de Saude, que ligado ao
conhecimento de sua personalidade, como um gestor rigido, acarreta mais
veracidade ao conteudo veiculado.

No ultimo paragrafo, o produtor da noticia falsa traz novamente informacgdes
numericas, como a data e estatisticas a respeito da testagem e contaminacdo da
populacado russa para coronavirus feita pela Rospotrebnadzor, que se trata de uma
agéncia federal russa que trabalha para fornecer supervisao e controle do bem-estar
e dos direitos do consumidor e protecdo dos seus cidadaos. Os algarismos contidos
no texto ddo ao conteudo inveridico um ar de completude e veracidade. Como
mostra a analise, as funcfes das alusGes vao desde a imitacdo do género até a
falsificagcdo de praticas discursivas especificas ou formas habituais de uso da
linguagem.

Minnix (2017) aponta que os criadores de desinformac¢ao usam certos tipos de
palavras e frases, porque sdo intencionalmente ambiguos e sustentam e validam
melhores as narrativas de desinformacdo. Potter (1996) insiste que as pessoas
gerem significado para o texto da midia de acordo com um sistema de decodificagéo
cultural. O publico “tanto constréi como é construido por sistemas de representacao
como a midia” (POTTER, 1996, p. 145).
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Na Figura 18, apresentada posteriormente, percebemos a mesma
desinformacé&o sendo reproduzida como contetdo de midia, reforcando a divulgacéo

da informacdao inveridica, auxiliando assim a validar a matéria exposta.

Figura 18 — Desinformagé&o publicada no site Think.mk

thinl.mlc Becrn Paswmcnu Bugeo Ocranabarpa  KoWTakTwpaj wé

Russian President, Vladimir Putin
Releases 800 Tigers And 500 Lions
To Enforce ‘No Gathering’ Rule In
The Country

he president of Russia, Viadimir Putin has reportedly released 500 lions and 800 tigers onto
the streets of Russia to enforce the total lockdown rule in the country

Fonte: Think.mk, 2020.

Segundo a ferramenta de midia social, o artigo think.mk obteve mais de 2.200
visualizacbes e 1.400 reacbes na postagem. De acordo com mensagens que
viralizaram em redes sociais, a RuUssia teria tomado uma medida drastica para
manter as pessoas em casa:. soltar ledes pelas ruas da cidade. As imagens
manipuladas visualmente e publicadas como verdadeiras, mas com metadados
falsos teve suas circulacbes nas redes sociais no Brasil, mas com outro design.
Muitos dos tweets falsos parecem ter usado um site para adicionar um quadro de
“noticias de ultima hora” a imagem.

Na Figura 19, a seguir, curiosamente pode-se reconhecer essa estratégia
utilizada na divulgacdo da desinformacédo. A imagem vem com um logotipo 'Ao vivo'
e um carimbo de data / hora fazendo com que pareca auténtica na publicacdo no
perfil do Twitter de Gaby Mitashi:
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Figura 19 — Desinformacdo Reproduzida no Twitter

Brie @GabyMitashi - 22 de mar v
“Por que a Russia ta com poucos casos do coronga?”

*A Russia:*

"A Russia soltou mais de 500 leGes nas ruas para garantir que as pessoas
fiquem em ambientes fechados durante este surto de pandemia."

Russia unleashed more than 500 Ilonson streets to ensure ‘
M that people are staying indoors during this pandemic outbreak.

VLADMIR PUTIN RELEASED AROUND 500 LIONS TO MAKE PEOPLE STAY INDOORS

Q 1,1 mil 11 44,4 mil O 1158 mil

B

Fonte: Twitter, 2020.

Os projetistas desta desinformacédo utilizaram particulas da realidade para
fabricar essas mentiras que foram capazes de competir, conectar-se e,
potencialmente, substituir todos os aspectos da verdade. Hodges (2011, p. 85)
explica como as particulas de verdade diluem os fatos, afirmando que quando
"frases-chave entram em circulacdo social, elas formam a base de uma série
intertextual, ou seja, um texto que ocorre novamente em contextos mdultiplos e
sobrepostos” que podem permitir que o publico construa e (re)construa realidades
sobre o0 assunto da noticia. Foi 0 que vimos também na reproducédo do Facebook.

A publicacdo do conteudo inveridico no Facebook n&o trouxe o logotipo ou
marca jornalistica em sua configuracdo, como se observa na Figura 20 a seguir.
Contudo, mesmo sem a logomarca representativa das noticias jornalisticas
veridicas, a matéria divulgada nessa rede social conserva o poder de persuaséo por
meio do titulo, imagem e estrutura do género, confundindo os leitores quanto a sua

veracidade.

Figura 20 — Desinformacdo Reproduzida no Facebook
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Fonte: Facebook, 2020.

Assim, a desinformacédo se (re)produz e transforma-se em produto de midia
sob a forma de manipulacdo de fotos que foram possibilitadas pelo desenvolvimento
da tecnologia, com facil acesso a equipamentos fotogréaficos digitais, a diversos
softwares auxiliando no ajuste de qualquer elemento visual e no conhecimento das
técnicas de fragmentacdo de textos. E enquanto o0s principais meios de
comunicacado sdo limitados por codigos de ética e pelo compromisso com a verdade,
as plataformas de midia social ndo tém regras sobre o compartiihamento de
imagens manipuladas, com a consequéncia de desinformacdo dos consumidores
(ALBRIGHT, 2017).

4.3 Compartilhar: o texto é distribuido e tornado publico
A terceira e ultima fase da desinformacdo é o compartilhamento, também
conhecida como distribuicdo, como pode-se notar na Figura 21 apresentada

posteriormente.

Figura 21 — Terceira Fase da Desinformacgéo

Compartilhar

O texto
é distribuido
ou tornado
publico
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Fonte: Wardle e Derakshan (2017).

De acordo com Wardle e Derakhshan (2017), os individuos que encontram
informacdes falsas nas redes sociais podem divulga-las ativamente, compartilhando-
as ou interagindo com elas de forma diferente, e grande parte da disseminacao da
desinformacdo pode, portanto, ser atribuida a acdo humana. Pessoas comuns
podem propagar o material em suas proprias redes sociais por meio do
compartilhamento deliberado — uma funcéo central de plataformas como Facebook e
Twitter. Outras intera¢ces com ele, como “curtir’, também acionam os algoritmos das
plataformas de midia social para exibi-lo ou compartilhar para outros usuarios.

Segundo o site de noticias da Comunidade Europeia, de 22 de junho de 2021,
a desinformacao se espalhou pelo Brasil em alta velocidade. 85% dos brasileiros se
preocupam com o0 que € real versus o que é falso na internet. J& um estudo
realizado pela Avaaz nos Estados Unidos, Italia e Brasil descobriu que os brasileiros
sdo as pessoas mais inclinadas a acreditar em noticias falsas: 73% dos brasileiros
pesquisados acreditavam pelo menos uma falsa histéria relacionada a pandemia.
Além disso, 97% dos internautas brasileiros acessam a web via smartphone,
resultando em um ambiente digital inundado com imagens e videos curtos
facilmente compartilhados.

Assim, podemos concordar com Wardle e Derakhshan (2017), quando
ressaltam que é importante levar em consideracdo que o agente que cria e concebe
a ideia subjacente do conteudo € frequentemente diferente da pessoa que
praticamente produz o mesmo, bem como da pessoa que o divulga e reproduz.
Depois que uma mensagem € criada, ela pode ser reproduzida e distribuida
infinitamente por muitos agentes diferentes, cada um com uma motivacao diferente.

Wardle e Derakhshan (2017) comecam suas discussfes com duas premissas:
(1) As opinides e crencas de um individuo sao influenciadas pelo que ele ou ela 1&; e
(2) A maioria das pessoas escolhe interagir com aqueles que compartilham opinides
semelhantes (e evitar ou “deixar de seguir’ aqueles de quem discordam
profundamente). Como resultado, os consumidores de contetdo acabam ocupando
grupos segregados e polarizados, porque as pessoas Sao mais propensas a
acreditar que ha uma razao para algo se virmos outros promovendo, retuitando ou

compartilhando informagdes, isso altera a forma como o conteudo é percebido por
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consumidores subsequentes. Se virmos uma multiddo de pessoas correndo, nossa
inclinacdo natural € correr também. Historicamente, essa resposta pode ter nos
ajudado a evitar predadores, e no mundo digital de hoje isso nos torna vulneraveis.

As pessoas costumam usar o numero de retuites ou compartilhamentos como
um critério de credibilidade, embora haja muitos motivos para duvidar desses
nameros. Primeiro, a literatura sobre sinalizacdo, especialmente Tandoc et al.
(2017), destaca como as pessoas repetem frases - retweetam ou compartilham -
para sinalizar sua adesdo a um determinado grupo, independentemente de eles
acreditarem pessoalmente ou endossarem o conteudo.

Ademais, ainda com base nos estudos de Tandoc et al. (2017), percebe-se
que pessoas retuitam ou compartilham um artigo com base apenas em seu titulo e
sem nunca ter clicado e, portanto, sem nunca ter realmente lido. Isso permite que a
desinformacdo seja vista, aceita e promovida da mesma forma e com muita
velocidade nos compartilhamentos. Na verdade, mesmo que as pessoas sejam
capazes de detectar noticias falsas por julga-las sistematicamente menos precisas
do que noticias verdadeiras, isso ndo parece impedi-las de compartilhar
(PENNYCOOK et al., 2019, 2020).

Estudos tém mostrado que mentiras em redes sociais as vezes se espalham
mais rapido do que fatos reais (KUMPEL, 2019; VOSOUGHI et al., 2018). O que é
menos claro, entretanto, é a influéncia que a desinformacao realmente exerce. Sites
relevantes geralmente tém um alcance relativamente pequeno. Ao mesmo tempo,
pode-se ver que o0 conteldo dessas paginas nas redes sociais muitas vezes
desencadeia um numero semelhante ou até mais interacBes (curtidas,
compartilhamentos, comentéarios) do que o conteudo de noticias de marcas de midia
estabelecidas (FLETCHER et al., 2018).

Esse processo também inclui todos que ndo querem compartilhar
desinformacdo intencionalmente, mas mesmo assim espalha. Veja a nossa
ilustracéo utilizando exemplo de nossa analise desta noticia enganosa adaptada dos
estudos de Wardle e Derakhshan (2017) na Figura 22.

Figura 22 — Percurso da Desinformacé&o
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Criagéo Produgéo Distribuigao

0 artigo, em O artigo foi publicado, 0 artigo foi postado por
inglés, néo teve pela primeira vez, no site Gossip, alguém na web
identificacao que faz parte de uma rede de e compartilhado

da pessoa noticias fabricadas. pelo face book e Twitter.

que o projetou.

(Re)producgao

-0 artigo foi compartilhado, na lingua inglesa, por pessoas que estao
conectadas a rede de sites de noticias fabricadas para aumentar
o alcance e ganhar dinheiro através da rede de publicidade.

-0 artigo, no Brasil, foi compartilhado 7,1 mil vezes, na pagina do
face book “O martelo de Nietzsche” e no Twitter, no perfil pessoal
de @GabyMitashi, por 44,4 mil vezes.

Fonte: Grafico reelaborado da fonte original: Claire Wardle e Hossein Derakhshan (2017).

Pesquisas mostram que pode haver pessoas que compartilham
desinformacdo com a mesma intencdo de quem as criou, ou seja, com a intencao
deliberada de enganar, o que pode ser feito por diferentes razbes. Esses
divulgadores, como os criadores, podem ser motivados pela ambicdo de chamar a
atencdo, denegrir a imagem de uma pessoa, impor uma certa crenca ideolégica ou
encorajar algum tipo de comportamento aos usuarios (LEWIS; MARWICK, 2017;
MARWICK, 2018). Pessoas que conscientemente compartilham noticias falsas
podem fazé-lo simplesmente por diversdo ou para criar o caos (VORDERER et al.
2004; COLEMAN, 2014).

O compartilhamento de noticias pode ser definido como uma pratica comum
de um usuario que pretende, por meio da midia social, tornar conhecido ou
recomendar contetdo a outras pessoas (KUMPEL et al. 2015). Para termos um
panorama do potencial do compartilhamento nas redes sociais, podemos observar
as imagens contidas na Figura 23 a seguir, na qual evidencia a quantidade de vezes
cuja matéria enganosa foi repostada. Na pagina do Facebook “O martelo de
Nietzsche” foram 7,4 mil notificacdes, 677 comentarios e 7,4 mil compartilhamentos.
No perfil do Twitter de @GabyMitashi totalizavam 116 mil notificacbes, 1,1 mil

comentarios e 44,6 mil compartilhamentos.
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Figura 23 — Publicacbes e compartilhamento da desinformacéo nas redes

sociais
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Russia unleashed more than 500 lions on its streets to ensure
l that people are staying indoors during this pandemic outbreak.
JEEER VLADM M PUTIN RELEASED ARODUND %00 LIONS TO MAKE PEOPLE STAY INDOORS
el e SR e

X LODENIETZ "
Governo da Russia solta 500 ledes nas ruas para garantir
quarentena

SOW 740 ririos 7.4 mil compartiihame

Fonte: Facebook e Twitter (2020).

Assim, notamos que nas redes sociais, tanto para desinformagéo quanto para
noticias, curtidas, reacdes, comentarios e compartilhamentos podem servir como
critérios de avaliacdo de credibilidade para outros usuarios, visto que também
podem ter implicacdes na forma como os tdpicos sdo selecionados, produzidos e
disseminados por produtores de noticias falsas.

A credibilidade remonta a teoria da Retorica aristotélica da Grécia antiga, que
se refere a acdo comunicativa eficaz e persuasiva. Na desinformacéao, este € o ponto
crucial no processo de construcdo do significado dos textos divulgados nas midias
sociais, que devem por sua natureza incitar a confiabilidade do publico.

A avaliacdo da credibilidade das fontes online € geralmente mais complicada
do que na midia tradicional por causa “da multiplicidade de fontes” incorporadas nas
inUmeras camadas de disseminagdo online. As midias sociais, como Facebook e
Twitter, tém permitido que as informac¢des fluam mais rapido do que nunca,
aumentando a velocidade com que informagOes falsas podem se espalhar online
(TANDOC et al., 2017).

Pesquisa de Tandoc et al. (2017) indicou que o processo de autenticacao
para noticias nas midias sociais envolve duas fases que espelham processos
heuristicos (internos) versus processos sistematicos (externos). Os modos de
credibilidades internos sdo o conhecimento do préprio leitor, a mensagem, a fonte e

a popularidade da matéria. E os externos consistem nas relagdes interpessoais e
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institucionais dentro das midias sociais que ocorrem de forma incidental ou
intencional.

Em seu estudo, Tandoc et al. (2017) analisou mais de 2501 respostas a
pergunta aberta "como vocé verifica se as noticias que vocé vé nas redes sociais,
como o Facebook, estdo corretas?”. A analise de conteudo das respostas mostrou
que os destinatarios primeiro tentam julgar heuristicamente a credibilidade de um
item de noticias usando elementos como fonte e mensagem, bem como sua propria
visdo de mundo e conhecimento para decidir se uma determinada informacao é
confiavel. Quando os atos internos de autenticacdo deixam duvidas, os usuarios
usam fontes externas endossadas por outras pessoas ou pesquisando no Google
para verificar as informacoes.

Tandoc et al. (2017) sugeriram diferentes razdes pelas quais as pessoas
podem consumir e compartilhar noticias que nao consideram reais. A seguir
apresentamos tabelas evidenciando atos respostas que demonstram o0 uso das
avaliacbes de critérios estabelecidos por Tandoc et al. (2017), bem como o
percentual de uso de cada critério.

Os critérios de autenticacdo ou nivel de credibilidade apresentado pelos
leitores da desinformagao “Coronavirus: Russian President, Vladimir Putin Releases
800 Tigers And 500 Lions To Enforce ‘No Gathering’ Rule In The Country” sao
investigados no presente trabalho a partir do processo interativo dos comentarios
dos usuérios das redes sociais Facebook e Twitter.

Coletamos 168 comentarios do Facebook “O Martelo de Nietzsche” e 202
respostas do twitter @GabyMitashi, seguindo os oito critérios de credibilidade de
Tandoc et al. (2017) e sistematizamos como estabelecido em nossa metodologia.
Evidenciamos o resultado na Tabela 01 a seguir:

Tabela 01 - Numero de Critérios de avaliagao de Credibilidade de Tandoc et al. (2017) nos
Comentarios do Facebook e Twitter

Critérios de Credibilidade Comentarios Twitter Comentarios

% Facebook %
Eu/ Leitor 06 — 3,9% 05 -3,6%

Internos Mensagem 58 —37,7% 74 —52,9%
Fonte 01 -0,6% 03-2,1%

Popularidade

116 mil notificacdes
1,1 mil comentarios
44,6 mil

7,4 mil notificacoes
677 comentarios
7,4 mil
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compartilhamentos | compartilhamentos
Interpessoal — 78 —50,7% 55 - 39,3%
Externos Intencional
Interpessoal — 2-1,2% 0
Incidental
Institucional — 09 — 5,9% 02-1,4%
Intencional
Institucional — 0 01-0,7%
Incidental
Total 154 - 100% 140 - 100%

Fonte: Construcdo Analitica da autora, 2021.

Em seguida, demonstramos exemplares retirados do corpus dos comentarios

das redes sociais também de acordo com o critério de autenticacdo seguido pelo

publico. Na Tabela 02, a seguir, apresentamos 0s atos respostas que seguiram 0s

modos de autenticagdes internos.

Tabela 02 — Exemplos de Uso dos Critérios Internos de Credibilidade de Tandoc et al.
(2017) nos Comentarios do Facebook e twitter

Critérios de Credibilidade

Exemplos de comentarios do Facebook

Eu/ Leitor

Internos

3
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e § © ¢
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soltar os ledes me parece sim uma excelente ideia

Os%
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Roh Lopes Depois quando tudo acabar os animais que pagam,pois
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mais estupido da natureza
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Regina Costa Vao comer as pessoas em situagao de rua... &

e 2

Curtir - Responder - 1d

Rosangela Domingos E cadé a protecao dos animais &3
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9 Victor Yuri Rosangela Domingos O corona virus que afeta os
humanos é diferente do que afeta os animais
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that people are staying indoors during this pandemic outbreak.

Fonte: Construcdo Analitica da autora, 2021.

Quatro processos internos que encontramos nos dados analisados: eu/leitor,

mensagem, fonte e popularidade. Essas foram as heuristicas que influenciaram
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compartilhamentos do material falso. No entanto, em cada caso, ha evidéncias
empiricas sugestivas e aparentes tentativas do mundo real de alavancar esses
fendmenos, que os tornam dignos de consideracao.

O eulleitor refere-se ao proprio sujeito que entra em contato com o contetdo
bem como sua intuicdo e conhecimentos de mundo. Este é o tipo de
compartilhamento que consiste com comportamentos ou crencas anteriores do
individuo.

De acordo com Freiling (2019), a desinformacdo pode apresentar um
potencial de persuasédo, especialmente, quando estdo de acordo com as atitudes e
crencas do sujeito leitor. Nesse sentido, a presente pesquisa indicou que 0S usuarios
de midia social consideram as manchetes consistentes com suas crencas prée-
existentes mais confidveis, mesmo quando explicitamente sinalizadas como falsas.
No contexto de desinformacéo, isso pode se tornar desejavel ao publico-alvo que
simpatiza com o conteudo da mensagem.

No Facebook, o eu/leitor foi o terceiro critério mais recorrente (05). Este é o
primeiro modo de credibilidade apresentado no Modelo Conceitual de Tandoc et al.
(2017). Dentre esses 05 casos, 01 dos comentarios apresentou-se de forma
negativa como mostrado na Figura 24 a seguir, neste caso, 0 processo persuasivo

findou-se logo de inicio.

Figura 24 — Comentério do Facebook

‘ Silvestre T Barbosa

Eu entendo como forgca de expressao.
Uma forma de alertar sobre o virus e
sua potencialidade, assim utilizando o
ledo como simbolo e amentrontando
dizendo que vai soltar essa quantidade.
Um ja seria absurdo, magina mais 500...
kkkk

Fonte: Facebook (2020).

Quando ha um conflito entre as informac6es novas e o conhecimento pré-
existente do leitor ocorre uma dissonancia cognitiva (FESTINGER, 1957). Em outras
palavras, o critério de autenticacdo baseado no leitor possui um aspecto subjetivo, o
qual utiliza além da intuicdo, o conhecimento prévio, como demonstrado no

comentario presente na figura anterior.
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No Twitter o critério de credibilidade correspondente ao leitor € o quarto mais
utilizado (06). Esse modo de autenticacéo dividiu-se em lados opostos: trés leitores
acreditam na veracidade na desinformacédo, enquanto os outros trés desconfiam do
exposto, 0 que confirma que saberes referentes a respeito dos animais selvagens,
por exemplo, tornam a matéria controversa.

Cabe mencionar que, de acordo com Falkenberg (1982, p. 106), a
desinformacdo sé é completa e representa um componente da realidade social
quando o destinatario entende o conteudo representacional desta comunicagao
como real, em outras palavras, a persuasdo acontece por meio do eu/leitor ou
audiéncia que valida a desinformacao.

A mensagem diz respeito ao conteldo postado nas plataformas online e
demais midias, bem como a linguagem e organizacdo do enunciado. Na plataforma
do Facebook, o critério de credibilidade mais recorrente presente nos comentarios
foi a mensagem (74). A mensagem consiste no potencial de engano contido no
proprio texto que por se assemelhar ao género noticia veridica induz a audiéncia ao
erro. Outro aspecto que fortalece o potencial de engano da matéria foi o fato de se
tratar da Russia e do presidente Putin.

Toda a construcdo do contetdo colaborou para que a mensagem passasse
credibilidade; contudo, esse mesmo aspecto pode ser também um fator de
descredibilidade da informacdo, uma vez que a RuUssia ndo € territério de animais
como ledes citados na desinformagéo, ou seja, a mensagem ativa 0os conhecimentos
enciclopédicos do leitor. Nesse sentido, podemos compreender que o critério da
mensagem pode ser reforcado ou enfraquecido pelo eu/leitor.

No twitter, a mensagem foi o segundo critério de autenticacdo mais usado
(58). Assim como no Facebook, esse fator possui for¢ca contextual apoiado na figura
composta pelas imagens dos leGes soltos nas ruas e do presidente Putin, e na
gravidade da pandemia, bem como na configuracdo da informacgéo que traz no
layout o logotipo jornalistico construindo a mensagem de forma integral com alto
potencial de engano.

Castells (2009) observa que os individuos tem a tendéncia de acreditar
naquilo que querem. A Pos-verdade, comentada na se¢cdo um da presente pesquisa,
veio confirmar que a maioria dos sujeitos acha que fatos que contradizem suas

proprias crencas e opinides sado inveridicos, desconsiderando-os e menosprezando-
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0s. Além disso, o efeito de credibilidade esta ligado ao critério em que a mensagem
estd ou néo relacionada a coeréncia das informacfes, ou seja, se ha ou néo
procedéncia no conteudo veiculado (LEWANDOWSKY et al., 2012; TANDOC et al.,
2018).

A fonte condiz ao espaco no qual a mensagem foi publicada, como por
exemplo, midias sociais, jornais, revistas. Quanto maior a reputacédo da fonte, maior
é o poder de confiabilidade da mesma. E como se fosse uma autoridade que condiz
ao conteudo informativo do texto. Autoridade € a medida em que a comunicagéo
parece vir de uma fonte confiavel. Em nossa andlise, temos evidéncias de que o
autor desta desinformacao explorou esse efeito manipulando os textos para parecer
real e confiavel.

No Facebook, a fonte foi o quarto modo de credibilidade mais utilizado (03).
Trés comentarios citaram a fonte como modo utilizado para conceber a noticia como
desinformacdo, em outras palavras, para alguns usuarios das redes sociais a
internet € um meio informativo pouco confiavel. J& no Twitter, o local de publicacéo
foi o fator de autenticacdo com menor incidéncia (01). Em ambas as plataformas, os
internautas dos comentarios em questdo demonstraram descrenca nas noticias
divulgadas por meio na internet nas plataformas de redes sociais, considerando,
dessa forma, que o contetdo postado se trata de uma desinformacéo.

Quando a fonte transmite confiabilidade, a mesma desempenha um papel
maior do que a mensagem, porque devido a autoridade da fonte, presume-se que
ela estd apenas dizendo a verdade. Além das caracteristicas da fonte, a
credibilidade também € influenciada por caracteristicas de uma mensagem
persuasiva e do canal pelo qual ela é transmitida. Esses diferentes tipos de
credibilidade (por exemplo, fatores de origem e mensagem) podem interagir uns com
os outros. A credibilidade da fonte como “o julgamento de um individuo sobre a
veracidade do conteudo da comunicacao”, impulsionado por perceber a mensagem
como auténtica, precisa e verossimil.

Ademais, Lewandowsky et al. (2012) e Tandoc et al. (2018) declaram que
guando a audiéncia ndo apresenta interesse na matéria eles ndo se dedicam a
apurar os fatos noticiados. Neste caso, 0s internautas geralmente optam pelo critério

da fonte como uma estratégia de detectar a desinformagao.
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O critério de popularidade concerne a repercussao da matéria, no meio digital,
e leva-se em consideracdo o numero de curtidas, compartilhamentos e comentarios.
Neste exemplo, a desinformacdo teve o grau elevado de popularidade, sendo
possivel ver que a falsa noticia foi amplamente divulgada, tornando as pessoas mais
propensas a encaminha-la para outras pessoas. Os mecanismos de feedback das
redes sociais podem ser manipulados para criar uma ilusédo de tal apoio social.

O numero elevado de interatividade, como 44,6 mil compartilhamentos no
Twitter € a confirmacgdo de que as redes bot sdo usadas para espalhar informacdes
de baixa credibilidade por meios automatizados. Segundo os estudos de Shu et al.
(2017), foi comprovado que os bots estdo envolvidos na rapida disseminacao de
informacgdes, tweetando e retweetando mensagens muitas vezes. Quando as
pessoas veem as mensagens, a alta contagem de retuites alcancada por meio das
redes de bots pode ser interpretada como uma indicacdo de que muitas outras
pessoas concordam com elas. Além disso, Lewandowsky et al. (2012), afirma que os
usuarios receberem informacdes falsas repetidamente, sendo mais provavel que
acreditem que o conteudo é verdadeiro.

Ha evidéncias que sugerem que cada quantidade de atividade de
compartilhamento por provaveis bots tende a desencadear uma quantidade
desproporcional de engajamento. Essa atividade de bot pode ser uma tentativa de
explorar o efeito endosso social. Portanto, o0 suposto apoio da audiéncia
efetivamente influenciou o comportamento das pessoas, e foi uma ferramenta util
tanto para aqueles que semearam a desinformagdo quanto para aqueles que
buscaram espalhar “contra-mensagens”.

A segunda etapa, avaliagdo externa, é utilizada quando a avaliacdo interna
ndo leva a um resultado satisfatorio, ou seja, o individuo ainda ndo consegue
identificar se uma informacdo é verdadeira ou falsa. Na Tabela 03 podemos

observar os comentéarios da audiéncia que condizem com esses critérios.

Tabela 03 — Exemplos de Uso dos Critérios Externos de Credibilidade de Tandoc et al.
(2017) nos Comentérios do Facebook e Twitter
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Darlan Gongalves Lauriane Helena like a russia kkk

Curtir - Responder - 1 d O
Interpessoal —

Intencional

e

Myllena Rosa Renata Eduarda como fazer quarentena
P

Curtir - Responder - 1d

-

Carlos Proenga Luis Henrique, Jonas Brayan
> < 7
Curtir - Responder - 1d >

Externos 3 Léo Rosas @_LeeoRosas - 23 mar
B Em resposta a @GabyMitashi
@Bialaguza

Em resposta a @GabyMitashi
@luzquesefez

-------- @tapetesmagicos - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

@tutu_027 @lcscoosta

‘ aos 19 anos fui diagnosticad... - 23 mar

Interpessoal —

InCidentaI 6 'BC_ir:_‘.ei.’f"“v'i'fl'\hl

Em resposta a @R

Sabemos, compartilhei porq achei engragado. & &

1:31 PM - 23 de mar de 2020 - Twitter for iPhone

o
B @HenriLehi

também achei que fosse verdade quando vi, depois
achei engracado e compartilhei.

9:47 PM - 3 de abr de 2020 - Twitter Web App

|nStitUCi0naI _ ale *» @sccpeaches - 22 de mar de 2020
. Em resposta a @GabyMitashi e @cand ee
IntenC|0naI Eu acho g nem tem tanto ledo assim no mundo p ter tudo isso s6 na Rassia
Kkkkkkick
QO jan Q s 5

Extintos em dezenas de paises, ledes agora est3o ameagados em seu p..
S6 restam 20.000 dessas grandes feras e ndo ha garantias de que a
espécie possa sobreviver

& brasil.elpais.com

@ Fabiana Ribeiro

Qdo vc |é a reportagem ela afirma que é
Institucional na Africa do Sul e ndo na Russia 9,
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Incidental

a Jéderson Henrique Tocchetto E 500 ou 800 axo q e nenhum
mesmo

Presidente russo soltou 800 tigres e ledes, na rua
para ninguem sair de casa

Fonte: Construcdo Analitica da autora, 2021.

Nossa andlise indica que a validacéo interpessoal (ou seja, conversar com
outras pessoas) e buscar informacgdes adicionais (seja no Google ou na midia) foram
frequentemente utilizadas como estratégias de elaboragdo neste contexto.

O critério de credibilidade externo interpessoal-intencional consiste na
confirmacédo de informacdo por meio de amigos ou membros da familia, que nas
redes sociais pode ser representado pela marcacdo de amigos, uma ferramenta de
interacdo na qual o sujeito compartilha conscientemente algo especifico com outros
usuarios adicionados a sua rede social digitando o nome dos mesmos nos
comentarios.

O modo interpessoal-intencional foi o segundo critério mais utilizado no
Facebook (55); no Twitter, foi o critério de autenticacdo mais utilizado (78). Em
ambos 0s casos, 0s usuarios das redes sociais mencionam amigos e familiares nos
comentarios, seja para confirmar a veracidade do evento, demonstrando duvida, ou
para expor o conteldo para os mesmos. Turcotte et al. (2015) afirmaram que e os
sujeitos demostram maior credibilidade nas noticias relacionadas ao seu circulo
social adjacente, em outras palavras, a confianca cresce em decorréncia da
proximidade afetiva.

O critério de autenticacao interpessoal-incidental, que corresponde a acéo de
encontrar e ler noticias de maneira ocasional nas paginas de redes sociais de
amigos ou familiares fazendo o compartilhamento do conteudo, néo foi registrado,
apenas na plataforma online Twitter (02), sendo o quinto modo de credibilidade mais
recorrente. O Facebook ndo apresentou nenhum ato de respostar utilizado a fator

interpessoal-incidental.
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O modo de credibilidade institucional-intencional que consiste na acédo de
pesquisar no Google, verificando em sites convencionais foi o quinto critério de
autenticacdo mais recorrente no Facebook (02). Nesta categoria foram registrados
dois atos respostas que investigaram sites confiaveis ou verificadores que negam a
informacédo divulgada. Os usuarios fizeram a captura da tela e postaram como
comentario da desinformacéo.

Na rede social Twitter consta como terceiro fator de credibilidade mais
recorrente o institucional-intencional (09). Nestes casos, todos 0s nove comentarios
trazem imagens de outras midias digitais por meio da captura de tela negando a
informacédo dada na matéria publicada, assim como no Facebook, logo, percebe-se
gue alguns leitores se preocupam em verificar as informacgdes na rede por meio de
outros sites. Esse critério confere uma estratégia de leitura segura no ambito das
noticias falsificadas, porém por ser um modo de autenticacdo externo constitui-se
como possibilidade de validacdo ainda pouco utilizada pela audiéncia como revelado
nos estudos de Tandoc et al. (2017) e comprovado por meio de nossa analise.

O modo de autenticagdo da audiéncia institucional-incidental que condiz ao
fato de encontrar e ler ocasionalmente noticias postadas em outras midias foi
registrado unicamente no Facebook (01). Situacdo na qual o usuario clica na noticia
para fazer a leitura da matéria forjada e a propria plataforma digital nega a
veracidade do evento noticiado, ap0s passar por verificagdo no suporte inerente,
ativando uma caixa de mensagem que esclarece a realidade dos fatos, como
podemos observar na Figura 25. Neste caso, 0 sujeito descobre que se trata de uma

desinformacéo de forma casual.

Figura 25 — Verificacdo da Desinformacéo através do Facebook
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Falso

Verificagcao de fatos de AFP Ameérica Latina

- AFP Ameérica Latina GNLETTTT T
ESE™ c£sta foto de um ledo na rua foi tirada na

Africa do Sulem 2016 e nao tem relacgcao c...

Sobre este aviso

<« Verificadores de fatos independentes afirnmam que
essa informacgcao nao se baseia em fatos.

T Saiba mais sobre como o Facebook trabalha com
verificadores de fatos independentes para conter a
disseminacao de informacgdes falsas.

I I
Fonte: Facebook (2020).

A utilizacdo dos critérios de credibilidade listados por Tandoc et al. (2017) nos
comentarios das redes sociais demonstra que leitores autenticam as informacdes na
rede rapidamente; em outras palavras, a maior parte da audiéncia confia facilmente
na desinformacdo compartilhada, uma vez que os internautas séo persuadidos pelo
conteudo exposto na matéria enganosa, sendo logrado pela mesma.

Cabe mencionar que durante a andlise dos atos respostas na rede social
Facebook foram registrados 05 comentéarios fora do contexto da informagéo e 23
comentarios negativos. Esse total de 28 atos respostas ndo foram contabilizados na
tabela 02. Logo, dos 168 exemplares coletados, restaram 140 casos analisados que
constam critérios de autenticacao.

Na rede social Twitter, foram excluidos 48 dos 202 comentarios coletados, 04
enunciados fora do contexto da publicacéo e 44 respostas negativas, restando assim
154 comentérios analisados e tabelados. Estes comentarios ndo se fazem presente
nos dados, pois trata-se de exemplares nos quais os interlocutores da mensagem
expressam sua opinido, negando os fatos expostos sem especificar a motivacao.

Tendo em vista o resultado obtido por meio da analise dos comentéarios dos
usuarios das redes sociais, utilizando como parametro o Modelo Conceitual de
Tandoc et al. (2017), podemos perceber que no Facebook o critério de persuasédo
mais utilizado pela audiéncia foi a mensagem. Ja no Twitter, 0 modo de credibilidade

mais recorrentemente foi o ato externo denominado interpessoal-intencional,
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expresso por meio da ferramenta das redes sociais comumente denominada de
marcacao de amigos.

Em analogia a pesquisa dos autores (2017), observamos uma pequena
variacdo, uma vez que os pesquisadores chegaram a conclusdo de que a audiéncia
dos internautas de Cingapura valida a noticia, principalmente, por meio do proprio
julgamento e do conteddo da mensagem. Contudo, tendo em vista a amostragem
dos comentéarios dos usuarios brasileiros das redes sociais, pode-se perceber que
estes recorreram, especialmente, aos fatores: mensagem e interpessoal-intencional
para validacado da informacéo falsa.

Em resumo, as etapas ou percurso da desinformacdo, de criacdo, de
reproducdo e de compartiihamento sdo fundamentais para que a recepcgdo da
mesma seja bem sucedida, fazendo com que as informacgbes falsas consigam
alcancar o seu proposito comunicativo fundamental de enganar e persuadir a
audiéncia e, consequentemente, representar um risco a democracia, como tem
ocorrido atualmente.

Concluidas as investigacdes e apresentados os resultados obtidos na
investigacdo da producdo, compartihamento e recepcdo da desinformacéo,

passaremos as nossas consideracoes finais.
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CONSIDERACOES FINAIS

Esta secdo apresenta inicialmente uma sintese dos passos percorridos no
decorrer deste trabalho. Em seguida séo apresentadas as principais conclusdes a
gue o estudo chegou. Por fim, sdo discutidas as limitacbes e as sugestdes para
futuras pesquisas.

O presente trabalho visou especialmente descrever as estratégias linguisticas
usadas na producao, compartilhamento e recepgédo da desinformacgédo publicada e
disseminada nas midias sociais, com o propdsito de observar o impacto que as
informacdes inveridicas tém causado na sociedade, principalmente, em tempos de
crise mundial, como é o caso da pandemia de Covid-19, bem como, observar a
forma de persuasdo do conteldo e modos de distribuicdo e legitimacédo por parte
dos destinatérios.

Todo esse fluxo de informacédo e desinformacéo propagado na rede sobre o
virus Covid-19, bem como as implicacdes e recomendacdes de érgaos de saude
gerou o fenémeno conhecido como Infodemia, neologismo usado pela OMS para se
referir ao amplo movimento de publicacbes de informacdes falsas na Web, que
confundem os leitores e desviam os mesmos da verdade. Nessa conjuntura, fez-se
necessario caracterizar a pandemia de Covid-19, pois a mesma encontra-se como
circunstancia situacional do conteldo enganoso em analise, a pseudonoticia
“Coronavirus: Russian President, Vladimir Putin Releases 800 Tigers And 500 Lions
To Enforce ‘No Gathering’ Rule In The Country”. Logo, discorremos sobre essa
tematica na secéo | da presente dissertacéo.

Além disso, ainda na primeira secao, discorremos a respeito do surgimento e
definicdo do termo informacdo falsa; explicamos o conceito de Pdés-verdade, que
reforca o poder retdrico das narrativas inveridicas atinentes a legitimacdo de
conteudo pelo grau de apelo as crengas e a opinido pessoal do que ao fato relatado,
em outras palavras, que esta ligada a sua forma de producédo, configuracdo e
linguagem. Abordamos ainda sobre o principal veiculo de propagacdo da
desinformacéo hoje, as midias sociais, que influencia diretamente no modo de leitura
e de aceitacdo das matérias que sdo empoderadas por meio de recursos interativos

e de divulgacao rapida.
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Na secdo seguinte, ponderamos sobre a taxonomia da desinformacao
pautada nos elementos de composicdo, fases e possiveis danos e, por fim,
apresentamos os critérios de autenticacao internos e externos formulados a partir do
Modelo Conceitual presente na pesquisa de Tandoc et al. (2017), com o intuito de
compreender os modos de credibilidade usados pelos internautas. Nesse interim,
este estudo se desenvolveu acerca de tedricos que buscam entender a
complexidade do uso e da definicdo das informacgdes falsas, elaborando conceitos e
taxonomia que englobem o vasto nicho no qual esse contetudo se aplica, como € o
caso dos autores Tandoc et al. (2017 e 2018), Wardle (2017), Wardle e Derakhshan
(2017), entre outros.

Para medir os construtos tedricos da pesquisa contidos na secao trés deste
estudo, apresentamos o Modelo Interativo de Miles, Huberman e Saldafa (2014),
utilizado aqui e que possui como componentes do processo de analise, a coleta, a
reducdo, a exibicdo e a verificacdo dos dados; e a técnica de Triangulacéo
Metodolégica de Denzin e Lincon (2006), a qual permitiu utilizar dois procedimentos
de coleta dos dados, a observagédo e a documentacao para selecionar a informacéao
enganosa no meio digital e os comentarios da audiéncia. Os procedimentos citados
anteriormente foram suficientes e satisfatorios para chegar aos resultados obtidos
neste estudo, tal qual, solucionar os problemas de pesquisa e atingir os objetivos,
geral e especificos, como iremos expor a segulir.

As contribuicbes do presente estudo s&o informacbes e observagdes
relevantes sobre aspectos do fenbmeno crescente da desinformacédo. Por meio do
conhecimento levantado nesta pesquisa, visamos auxiliar na mudanca do perfil do
leitor passivo, que facilmente é persuadido por matérias enganosas e, ainda, alertar
sobre a problematica de compartilhar informacdes falsas na rede.

Compreendemos que conhecendo melhor as estratégias de producéo,
reproducdo, distribuicdo da desinformacdo, bem como os critérios de credibilidade
utilizados pelo publico para creditar o conteudo forjado, podemos formar uma rede
de leitores que se preocupam em fazer uma leitura critica dos textos com 0s quais
se deparam dentro e fora das redes, fazendo uma reflexdo sobre as informagdes
consumidas, evitando assim que a audiéncia propague textos inveridicos.

Assim, esta pesquisa teve como objetivo geral analisar e compreender as

estratégias de producdo, compartihamento e recepcdo da informacdo falsa
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publicada nas midias socais. E para direcionar nossa investigacdo, elencamos trés
perguntas de pesquisa: a) Quais sdo as estratégicas textuais de criacdo e
compartilhamento da desinformacdo?; b) Como acontece a manipulagédo dos fatos
para a elaboracdo de uma desinformacg&o?; c) Quais os critérios de credibilidade que
sdo usados na autenticacdo da noticia enganosa? Concluidas as analises do
fenbmeno, podemos responder satisfatoriamente nossos questionamentos, como
iIremos expor a seguir.

Por meio das estratégias de producdo, classificamos a narrativa inveridica em
dois tipos, conteddo enganoso e contexto falso, de acordo com a taxonomia de
Wardle e Derakhshan (2017). Neste caso podemos perceber que a complexidade na
construcdo das matérias forjadas faz-se por meio da tessitura presente na
desinformacdo, utilizando especificamente duas fortes técnicas de producdo, a
manipulacdo de imagens verdadeiras tiradas do contexto original e a imitacdo de
uma fonte real, no caso das midias digitais. Concluimos que o0s métodos
supracitados sao considerados simples de reproduzir para individuos com acesso a
internet, contudo bastante eficientes para ludibriar os leitores, sobretudo aqueles que
nao possuem o letramento critico midiatico.

Ainda a respeito da producdo da desinformacdo, destacamos que a
pluralidade de textos contidos na desinformacéo é constituida por fotos, logotipos e
contetdo verbal, ou seja, o agente utiliza o didlogo entre textos diversos para
compor a desinformagédo. A intertextualidade ou tessitura utilizada pelo criador das
informacdes inveridicas, principal estratégia de organizacdo do texto enganoso,
recorre a uma sobreposicdo de textos que ocorre implicitamente, logo, neste caso
faz-se necessario o conhecimento prévio do leitor para identificar esta estratégia.

Na producéo e reproducdo da desinformacdo em analise, percebemos o uso
de textos imagéticos diversos, 0os quais combinavam trés fotografias que compdem a
pseudonoticia e o emprego de logomarcas com viés jornalisticos, além do conteddo
verbal expositivo. Essa tessitura visa simular uma noticia jornalistica com o intuito
primordial de persuadir o leitor por meio de sua configuragéo.

A Ultima etapa do percurso da desinformacao refere-se ao compartilhamento
ou distribuicdo. Esta fase é fundamental para as disseminacdes do conteudo
inveridico. O compartilhamento da informacéo inveridica consta como processo que

pode ocorrer de diversas formas. Inicialmente, notamos que muitos individuos nao
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chegam sequer a abrir e ler a matéria por completo, apenas com a apresentacao
grafica e a leitura rapida do titulo, ou seja, a configuracdo do texto, aceitam e
divulgam a informag&o. Outros leitores compartilham devido ao carater comico ou
excéntrico presente na matéria a fim de angariar popularidade na rede. A prépria
usuaria do perfil pessoal do Twitter @GabyMitashi afirmou ter compartilhado a
desinformacdo mesmo sabendo que era falsa, pois queria provocar a reacao nos
seus seguidores. Por fim, localizamos internautas que legitimam o conteudo
enganoso somente por meio da fonte, desde que a mesma seja uma fonte
renomada e confiavel.

Ademais, pode-se encontrar ainda usuarios artificiais que cumprem o papel
de compartilhar as informacdes na rede, por meio dos bots/robds. A reproducao da
desinformacdo em analise nas redes sociais chegou a ser compartilhada milhares de
vezes nas plataformas do Facebook e Twitter, evidenciando a possivel influéncia da
tecnologia e da utilizacdo de rob6s na divulgacado da matéria enganosa, servindo ao
critério de credibilidade de popularidade.

No perfil de @GabyMitashi consta o total de 44.400 compartilhamentos da
pseudonoticia dos ledes soltos na Russia em dois dias, contudo a mesma possuia
apenas 120 seguidores na data da publicacdo da desinformacéo na rede. O niumero
de distribuicdo é bastante superior a quantidade de comentarios totais, 1100 mil, e
de sua audiéncia em um curto periodo de tempo da publicacéo.

Quanto a recepc¢do, compreendemos que diversos leitores ndo estdo aptos a
reconhecer de imediato o conteudo inveridico na rede. Com isso, 0S mesmos
configuram-se como agentes ativos e importantes na propagacao da desinformacao.
Especificamente, no que diz respeito aos critérios de credibilidade utilizados pela
audiéncia, registramos a presenca dos oito critérios de autenticagdo conjecturados
por Tandoc et al. (2017) nos comentarios nas redes sociais Facebook e Twitter
(leitor, mensagem, fonte, popularidade, interpessoal-intencional, interpessoal-
incidental, institucional-intencional e institucional-incidental).

Os fatores mais utilizados pela audiéncia para verificar o conteddo sédo as
categorias de mensagem e a interpessoal-intencional, ou seja, o préprio texto e a
indagacdo a pessoas proximas. O fator menos recorrente de autenticagdo menos

aparente nos comentarios das redes sociais € o incidental. Tandoc et al. (2017)
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afirmaram que os individuos precisam urgentemente de habilidades de alfabetizacéo
midiatica ao navegar pela informacao, principalmente por meio de midia social.

Baron e Crootof (2017) determinaram que o risco mais acentuado ligado ao
consumo da desinformagédo é o fato de que a mesma diminui e desacredita falas de
especialistas, instituicbes conceituadas e de documentos relevantes, dificultando,
deste modo, a oportunidade dos individuos de relacionarem-se com discursos sérios
e reais, com base em fatos compartiihados. Essa circunstancia € requerida,
principalmente, em tempos de crise, como no caso da pandemia de Covid-19, pois
as informacdes falsas transfiguram-se em obstaculos na producdo do conhecimento
real a respeito da crise corrente. Logo, evidenciar o carater duvidoso de algumas
matérias na rede tornou-se essencial na sociedade, sobretudo no cenario de colapso
mundial.

Um fator que confirma tal fato sdo os alertas emitidos por sites
governamentais oficiais, jornalisticos e de instituicbes de salde a respeito da
publicacdo e distribuicdo de informacdes inveridicas. Até mesmo a ONU
(Organizacao das Nacbes Unidas) chama a atencdo para essa problematica que
parece reverberar por todo o mundo, sendo considerada uma questdo social e
cultural na atualidade. Diante disso, percebe-se a relevancia da presente pesquisa.

Com base no exposto, fica evidente a necessidade urgente da aquisicao de
praticas efetivas de letramento critico-reflexivo para as midias como uma ferramenta
positiva no enfrentamento a cultura da desinformacao, a fim de identificar o carater
enganoso da matéria e suas possiveis consequéncias. Freiling (2019) afirma que
varias pesquisas em alfabetizacdo midiatica critica indicam que, quando os
individuos tém alto conhecimento neste setor, eles sdo capazes de detectar
informacgdes falsas habilmente, porque sabem como avaliar quais informacdes séo
confiaveis ou ndo, ou seja, tornam-se individuos céticos (FREILING, 2019, p. 475).
Dessa forma, aliando o conhecimento exposto na presente pesquisa a educacao
critica reflexiva para textos midiaticos, podemos contribuir para identificar o carater
persuasivo contido nas noticias, especialmente, nas inveridicas.

A desinformag&o encontrou um terreno feértil para sua propagacdo nas midias
sociais provocando diversas discursées e problematicas referentes a este tema. Em

nossa pesquisa, buscamos tracar algumas reflexdes a respeito do como séo
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veiculadas e transmitidas essas informacdes inveridicas para que as mesmas sejam
consideradas verdadeiras.

Porém, o carater de nossa dissertacdo é descritivo e exploratorio a partir de
uma amostra de uma pseudonoticia caracterizando uma limitacdo em nosso estudo,
gue consequentemente abre uma variedade de oportunidades de trabalho que
possam utilizar o presente aporte tedrico estendido ao ambito da sala de aula, por
meio de questionarios que compreendam as dificuldades dos estudantes com
relacdo a identificacdo da desinformacao, e a aplicacdo de nossas teorias nas aulas
de portugués no processo de ensino-aprendizado.

A utilizacdo deste trabalho como suporte teorico para a investigacdo do nivel
de letramento critico midiatico dos estudantes em locus e do potencial retorico desse
tipo de texto para os mesmos auxilia no papel de educadores no processo
interventivo, pois devido as intercorréncias da pandemia ndo foi possivel avaliar
estes aspectos em tempo habil.

Quanto aos modos de autenticacdo contidos no Modelo Conceitual de
Tandoc et al. (2017), notamos que 0s mesmos representam bem a realidade da
audiéncia, porém podem surgir novos modos de autenticacdo, sobretudo, formas
gue contemplem as interagces ndo-verbais nas redes sociais. Além disso, 0s
critérios de autenticacdo dos autores (2017) séo intrinsicamente relacionaveis,
apesar de serem apresentados separadamente. Logo, sugerimos que pesquisas
futuras com carater pratico poderiam estudar o entrelacamento dos critérios de
credibilidade como uma forma de verificacdo integra da desinformacdo. Freiling
(2019) declara que usuarios das redes sociais podem empregar diferentes
estratégias na avaliacdo das informacdes nas postagens. Concordamos com a
autora (2019), destacando que quando associamos mais de um critério de
credibilidade podemos chegar a um resultado de maior confiabilidade

Com base em nossas investigacdes, notamos ainda a existéncia de linhas
ténues entre os tipos de transtorno de informacdo, que geralmente tém sido
enquadrados genericamente e erroneamente em um mesmo conceito de Fake News
ou Noticia Falsa, termos estes que tém sido considerados vagos por sua
abrangéncia, uma vez que o primeiro se dirige quase que de forma irrestrita a
tematica politica, e o ultimo carrega no seu arcabouco até mesmo as noticias

satiricas. Assim, ponderamos o carater dinamico das informacgdes inveridicas
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publicadas nas midias sociais, logo as definicbes e taxonomias das desinformacdes
devem ser reavaliadas constantemente a fim de representar cada vez mais as
formas desse tipo de publicagéo.

Por fim, tendo em vista a complexidade do tema, ndo se esgotaram aqui as
possiblidades de investigacbes condizentes a este assunto, uma vez que as
informacdes falsas ou desinformacéo publicadas na rede demonstram ser um campo
de estudo vasto. Nesse sentido, consideramos relevante a realizagdo de estudos
futuros, empregando até mesmo outros instrumentos metodolégicos ou utilizando
outros tipos de desinformacdo, como a ma informacdo que nao foi contemplada de
forma especifica. Deste modo, ressaltamos que a atual pesquisa destaca e reafirma
a importancia no prosseguimento dos estudos sobre a desinformacédo, pois esta
dissertacdo se configura apenas como uma parcela de conhecimento que
compreende e traz esclarecimentos sobre a producdo, o compartiihamento e a
recepcao das noticias manipuladas que tém surgido como uma pratica linguistica e

social intrigante, variada e bastante usual na contemporaneidade.
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Brenda Corréa

Aqui em Manaus seria as ongas

& ©0:2
15sem  Curtir Responder

Ver 1 resposta anterior...

@&y Emilia C. de Paula Brenda Corréa isso é te..

Rosangela Domingos
E cadé a protegdo dos animais &3
15 sem Os

Curtir Responder

Ver 1 resposta anterior...

g Victor Yuri Rosangela Domingos O corona v...

1zabel Pro
Boa, tinha que fazer isso aqui em
Piracicaba

v
n

15sem Curtir Responder

Ver 1 resposta anterior...

. Teca Marinho Marina Izabel tem 500 ledes...

Silvestre T Barbosa

Eu entendo como forga de expressao.
Uma forma de alertar sobre o virus e
sua potencialidade, assim utilizando o

e ©

Escreva um comentario...

o

»
&

>
€

Cinthia Walter Cristina
Se fosse no Parana eu acreditava

-5

15sem Curtir Responder

Jéssica Calazans

Mas poderia ser... afinal.. muitas
pessoas ainda ndao cumprem a ordem
de recolha

Os

15 sem Curtir Responder

‘ Giovanni Benites Madruga A ideia é 6timal...

Suzanne Margaret Bennett
500 é um super nimero de ledes.

15sem Curtir Responder

Joana Kulbas

Seria 6timo, o povo s6 acredita no
medo visivel!
Curtir Oz

15 sem Responder

Ver 1 resposta anterior...
é Sybils Ceres Joana Kulbas diga issop gm t...
Oscar Daniel Devitta

N&o sei se é verdade, mas é uma otima
ideia..

Lt e WS
Escreva um comentario.. &,
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Maria Luisa Gomes Correia
Boa d§ & os outros Paises que fagam
0 mesmo.

15sem Curtir Responder

Beth Santana

Na Russia sédo proibidos aglomeragoes
e manifestagoes, entdo sdo fatores que
ajudam a ndo atingir grandes picos.
Fora isso, Putin imediatamente proibiu
entrada de turistas chineses na época
que 2 deles foram identificados. Agora,
houve 1 morte recente e um pouco
menos de 200 casos confirmados. Mas
6rgaos internacionais acusam Russia
de omitir dados. De qualquer forma eu
jogo um app ha 4 anos. No m... Ver

mais

O

15sem Curtir Responder

3 Beth Santana https://www.geonoticias.co...

Elenice Pereira

E cada coisa absurda em que o povo
acredita!

O3

15sem Curtir Responder

Escreva um comentario...
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Marilea Franco

Soltar no Brasil os bebim fazem
churrasco

e Deo

15sem Curtir Responder

Ver 6 respostas anteriores...

Q Marilene Garcia Marilea Franco aqui e muit...

Bruna De Lara

Diante de tudo g vem acontecendo,
percebo q as pessoas s6 entendem a
linguagem do medo, para tanto s6
avisar e alertar nao esta sendo
suficiente, entdo impor o "medo" no
caso soltar os ledes me parece sim
uma excelente ideia

D22

15sem Curtir Responder

Ver 5 respostas anteriores...

" Juh Ramos Bruna De Lara concordo com vc.

Fogaga Bennington LP

Os ledes sao perigosos e se pode ver
eles, o coronavirls é muito mais
perigoso sendo algo invisivel aos olhos.
O:

15sem Curtir Responder

Escreva um comentario...
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Verci Mgh

Os ledes ndo dariam conta nem de
comer todos os cachorros de rua aqui
no Brasil. & &

15sem Curtir Responder

Geysa Gomes
Aqui como temos que matar um ledo
por dia para sobreviver...

15sem Curtir Responder O

Eline Hakonsen
Tem uns paises ai precisando aderir a
esta ideia.

15sem Curtir Responder

Marcos Estrela
De onde ele tirou esses 500 ledes, deve
de gesso

15sem Curtir Responder

Nicole Necle

Fontes: vozes da minha cabega ®Ds
15sem Curtir Responder

Diones Senn
Aq iamos cagar eles na rua a carne
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Escreva um comentario...
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Fabiana Ribeiro
Qdo vc |é a reportagem ela afirma que é
na Africa do Sul e ndo na Russia 2,

15sem Curtir Responder O

Nicholas Dias
Lia vc queria the hardcore way??? %1

15sem Curtir Responder

Roseane Rezende de Britto
Soltar no Alvorada pra comer carne
podre de miliciano rs

15sem Curtir Responder O

Drica Bravo
Até que é uma boa ideia

15sem Curtir Responder

Patricia Borges
O nosso ledo aqui éo IR. ®D10

15sem Curtir Responder

Veronica Oliveira
Pena.que néo é verdade. Mas a idéia é
otima

15sem Curtir Responder Os

@ ©

Escreva um comentario...
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Rita De Cassia
Tem que soltar aqui em Caxias.
Parque.fluminense

15sem Curtir Responder O

Patricia Jung
Aqui é s6 com toque de recolher do
PCC @

15sem Curtir Responder &0s

Regina Costa

Vao comer as pessoas em situagao de
rua... g

15sem Curtir Responder =2
JOana Penteado

Gente e eles vao comer o que,
coitados???

15sem Curtir Responder

Lana Gois
Aqui soltam os presos. ©% 3

15sem Curtir Responder

Verci Mgh
Os ledes nao dariam conta nem de
comer todos os cachorros de rua aqui
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Escreva um comentario...
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Théa M. Machado
Pobres leGes. Areas urbanas ndo sao
habitat de leGes.

15sem Curtir Responder

Eliezer Costa Costa
Aqui temos ongas, e ja mataram quase
tudo..

15sem Curtir Responder O

Nadia Cristina

Pois é, aq na minha rua... sabadao
churrasco e cerveja... ontem a casa ao
lado tb... gente chegando, churrasco e
truco rolando até as 11:00 da noite...um
tigre desse aq faria bem!!!&@

15sem Curtir Responder

Everson Campos

Aqui no Brasil num funciona povo pega
pra criar e proteger a casa dele

15sem Curtir Responder 1
Ane Rose Maciel

Aqui no Brasil poderiam colocar nas
praias @@ @@

AL anm Oonsadinm [ P, ol

Escreva um comentario...
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15sem Curtir Responder

Diones Senn
Aq iamos cacar eles na rua a carne
deve ser boalzs =

15sem Curtir Responder

Danilo Reis
Aqui no Acre foram 40 Tiranossauro

Rex @

15sem Curtir Responder

Rodrigo Teixeira
Grande Mae Russia

15sem Curtir Responder

Yuri Victor

Na natureza ndo a nem 25 mil leGes
selvagens, quanto mais em poder do
governo Russo.

15sem Curtir Responder O

Aline Lohmann

Isso ndo pode ser verdade, né? ©O® s
15sem Curtir Responder

Ver 1 resposta anterior...
™ Danilo Teixeira Aline Lohmann n é.
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Escreva um comentario...

#0% 7,5mil > 1ds)

B
&

& 9

Wilvana Rocha
Marcos Monteiro &

15sem Curtir Responder

Danielle Cristine
Jose Victor LA

15sem Curtir Responder

Ivanilde Andrade
Marii Camargo Natali Camargo Nana
Ideney Camargo

15sem Curtir

Responder 2
Danilo Tavares

Albert Rocha =1

15sem Curtir Responder

ﬂ, Albert Rocha Danilo Tavares s6 hardco

Helionardo Amaral

Rossana Veras 1

15sem Curtir Responder

Igor Jesus

Elias Beltrami Facundo Torrez Ultra
stonks

Ver tradugao

Escreva um comentario...

©

0% 7,5mil > &)

&

Silvestre T Barbosa
Eu entendo como forga de expresséo.

Uma forma de alertar sobre o virus e
sua potencialidade, assim utilizando o
ledo como simbolo e amentrontando
dizendo que vai soltar essa quantidade.
Um ja seria absurdo, magina mais 500...
kkkk

15sem Curtir

@
b

15sem Curtir

Responder

Ana Paula Sampaio
Foi otimo. Ouviram meus pensamentos

Responder

Ana Maria Ribeiro
Bem ontem na Pova de Varzim dava

jeito = = =

15sem Curtir

e de de

Responder

3, Iramar Ribas

Aqui é sé colocar dois caras em motos
por toda a cidade!

15sem Curtir

s0s

Responder

Ver 1 resposta anterior...

% Caroline Brito Iramar Ribas melhor coment...

Escreva um comentdrio...
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Cecilia Neves
Orlando Daniel =1

15sem Curtir Responder

“ Orlando Daniel Agora € que nao saiem mes...

Eleonora Moura Ribeiro
Eliane Moura

15sem Curtir Responder

Fabiola Oliveira
Isabela Kelvin

15sem Curtir Responder

Aninha de Castro
Moises Oliveira

15sem Curtir Responder

Michelle Haritoff
Gustavo Pereira =1

15sem Curtir Responder

Darlene Anaiv
Carlos Eduardo

15sem Curtir Responder

Juliana Carvalho
Mentiraaaa

Escreva um comentario... P ©
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Fabricia Medeiros
Fabiano Pereira o

15sem Curtir Responder

i&

e Fabiano Pereira Fabricia Medeiros € boato,...

Marcilene Lima
Kkkkkk muito bom

15sem Curtir Responder
Viviane Falcao

Arrado nao ta

15sem Curtir Responder

Karine Dantas Balan

Rafael Balan top 25 25 25 &5

15sem Curtir Responder

Ver 1 resposta anterior...

O

@ Rafael Balan respondeu com um GIF

Amanda Hingrid
Andrei Odilon

15sem Curtir Responder

Ambra Matt
Quanta idiotice!!!
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Daniela Lovaglio
Barbara Mascarenhas

15sem Curtir Responder

Fernanda Gesser
Otima dica @ @ @ @

15sem Curtir Responder

Lucio Gulart
Lucas Viriato Gularte

15sem Curtir Responder

Maria Borges
Lucas Hilgenberg 1

15sem Curtir Responder

Raienny Nogueira

15sem Curtir Responder

Nina Lima
E sério isso? Kkk

15sem Curtir Responder
Maria Aparecida

Agora vai.

15sem Curtir Responder
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15sem Curtir Responder

Ro Reis
Rick Ramos @ @& O

15sem Curtir Responder

Ricardo Gois

E verdade esse bilhete. ©1

15sem Curtir Responder
Stella Arbizu

Beba vodka.

15sem Curtir Responder

Elvis Arcanjo
Isso é onda, kkkkk

15sem Curtir Responder

Valéria Santos
Eduardo Stéfano

15sem Curtir Responder

Luis Claudio Moret
Monique Medina

15sem Curtir Responder

1)

o Monique Medina E isso q eu falo desta pag...
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Luisa Lima

Eu, se fosse um governantel@ @& &
o

15sem Curtir Responder

Julia Cavalieri

Kkkkk

15sem Curtir Responder

Lucyanne Negreiros
Thiago Vieira -1

15sem Curtir Responder

Vanessa Braganga
Alice Maestri -1

15sem Curtir Responder

Camila Moreira
Cristiano Linck ©1

15sem Curtir Responder

Mirian Costa

Marcio Paulo Afonso veja s6 kkkkk

15sem Curtir Responder

Cleiciane Oliveira

Escreva um comentario...
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Amanda Pereira
Lucas Pereira 1

15sem Curtir Responder
Zety Souza

Eitaaa

15sem Curtir Responder

Susane Tavares
Ivan Araujo Espanha

15sem Curtir Responder

Irenides Teixeira
Sonielson Luciano Sousa Luiz Gustavo
Santana

S

15sem Curtir Responder

Ver 1 resposta anterior...

0 Luiz Gustavo Santana Irenides Teixeira

Maria Reni Massignan
Victor Meirelles

15sem Curtir Responder

Monik Bezerra
Izabelly Santos ©1

15sem Curtir Responder

Escreva um comentario... GIF

0% 7,5 mil >

@

Magalhaes ..
15sem Curtir

Matheus Billi

15sem Curtir

Eldemir Tatagiba
BOA medida.
15sem Curtir
Luiz Gomes
Lucas Vuelker
15sem Curtir
Lailla Souza
Danilo Oliveira
15sem Curtir

15sem Curtir

Jardel Wolfart

Gabriela Steinert
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Tyline Freitas D. Silva
Dyfresilva Freitas da Silva Nyme

Responder

Seria 6timo se fosse verdade!

Responder

Responder

(&3]

Responder

D1

Responder

Claudia Guadanhim
Solange Guadanhim hahahah

Responder

-1
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“ Ana Claudia Nogueira

15sem Curtir

Responder

¥ Superfa
Miguel Allegrini
Ahhhh vai ! Kkkk

15sem Curtir Responder

Junior Costa
S6 500 aneim

15sem Curtir Responder

Tamara Petri
Grazieli Castelhano O+

15sem Curtir Responder

0 Grazieli Castelhano Tamara Petri enquanto...

Tyline Freitas D. Silva
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15sem Curtir

Camila Moreira
Jose Jacques
15sem Curtir

Ritinha Santos

15sem Curtir

Gui Teles
Ledo lobo

15sem Curtir

Santos Dai

15sem Curtir
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lasmim Campos =1

Responder

() 1asmim Campos Luan Franga aii 0oow nois...

Responder

Margery Jourdemayne %1

Responder

Responder

Mislene Almeida

Responder

Ana Claudia Nogueira

Escreva um comentario... GIF]
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Lia Cisbani
Sera verdade isso??:_:

15sem Curtir Responder

Larissa Dias
Faz aqui faz

15sem Curtir Responder

Claudion Carlos
Ai.sim

15sem Curtir Responder

Felipe Marques Machado
Poliana Lima -1

15sem Curtir Responder

Elenilda Pereira
Boa @& @& @& @& se fosse verdade

15sem Curtir Responder

Patricia Cony

Laura Dias Ana Julia N Dias Ana Nunes
Huldo Filho Cabral Cony Nida Pinheiro
Cony & & olha ai

15sem Curtir Responder O

‘@i Huldo Filho Cabral Cony - o2 s o s s

e ©

Escreva um comentario...

Maria Conceicao Soares da Costa

AQUI BASTAVA PENDER UM
'JUMENTO'. DATA VENIA TODO MEU
RESPEITO AO JUMENTO, ‘ANIMAL
SAGRADO, SEGUNDO LUIZ GONZAGA,
AQUELE QUE SONHOU 'QUE ESTAVA
EM MOSCOU'.

15sem Curtir Responder

Wellington Cantanhede Muniz
Se fosse na china, matavam e comiam.

15sem Curtir Responder
Lilian Lacerda

ofo

1\-;ém Curtir Responder

Marta Mendes
AmeiiilQp @@ @SS

15sem Curtir Responder

Leliane E. Hamill
Nadir Oliveira kk

15sem Curtir Responder
Karina Curci
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Leliane E. Hamill
Nadir Oliveira kk

15sem Curtir Responder
Karina Curci

Bruno

15sem Curtir Responder

Lory Vendt
Vinicius Silva =1

15sem Curtir Responder

Thania Marcia Silva
Verdade isso?

15sem Curtir Responder

Paola Critsinelis
Leao Schopenhaueriano #1

15sem Curtir Responder

Marcilei Cavicchioli Buim
Sonia Roberto O

15sem Curtir Responder

Q Sonia Roberto Marcilei Cavicchioli Buim, oi...

Escreva um comentario...
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Salma Maria

;" dezinho

Nao sei no Facebook
de vocés, mas no meu
todo mundo se
converteu kkkk

15sem Curtir Responder

Luiza Venancio
No Brazil nem com a policia correndo
atras nao saem da rua

15sem Curtir Responder

Edna Cristina
Do jeito que brasileiros sdo mata o
Ledo e faz churrasco se soltar aqui

15sem Curtir Responder

Roh Lopes

Depois quando tudo acabar os animais
que pagam,pois serao cagados até a
morte.

15sem Curtir Responder

Escreva um comentario...
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Livia Carolina
N

£ #FAKE que governo
russo soltou ledes nas.
ruas para amedrontar a
populacdo e fazé-a ficar

em casa por conta do
coronavirus

15sem Curtir Responder

Roberta Rodrigues

Aqui podia soltar uns gansos. Ja iam
fazer bem o servigo de deixar esse povo
em casa @

15sem Curtir ®1

Responder

Fabio Ahas

Isso s6 prova que o animal homem é
paradoxalmente o mais estupido da
natureza

15sem Curtir Responder
Salma Maria
',' dezinho

Escreva um comentario...
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Danilo Adao
Pg os maluco tinham 500 le6es????

15sem Curtir Responder
Eduardo Lima

Onde mais?

eowe

15sem Curtir Responder

Alvaro Henrique Ribas Sass
E mas s6 quero ver para capturar
depois. S6 falta matar os bichinhos.

15sem Curtir Responder

Jéderson Henrique Tocchetto
E 500 ou 800 axo g e nenhum mesmo
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Presidente russo soltou 800 tigres e ledes, na rua
para ninguem sair de casa

15sem Curtir

Responder

Escreva um comentario...

@ ©

©

€9 ¢

7

(D' &r

7,5 mil > i)
Ivan Diego Rodrigues

Quem vai pegar denovo? Kkkk

Putin?

15sem Curtir Responder

Karin Barbeito Mergulhao
5007

15sem Curtir Responder

Byanka Leitte
Tinha que soltar aqui no Brasil tb

15sem Curtir Responder

Dilma Silva

Se fizer no Brasil, ndo dou uma hora ele
esta domado buscando gravetinho
kkkkkk

15sem Curtir Responder

Flavio Cavalcanti

O brasileiro s6 obedece quando afeta o
"6rgao” mais sensivel do corpo dele, o
bolso. Tem que meter multa pesada,
nesses irresponsaveis!

15sem Curtir Responder

Livia Carolina

Escreva um comentario...

) ©

i)

Conceigao Almeida
Deveria soltar aqui no Brasil!

15sem Curtir Responder

Luana Garcia Juliano Pacheco
Certamente minha vo nesse caso.

15sem Curtir Responder

Joao Baptista Bentivoglio Filho
AQUI E MUITO MAIS GANANCIOSO E
FAMINTO!

Receita Federal

Escreva um comentario...

@ O
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s0% 7,5mil > (ids,
Daniela Muller *
Luciana Andrade olha s6! Imagina se
fosse verdade! Quanto mimi na rua &%
-1

D% 7,5mil >

=0

15sem Curtir Responder

@ Luciana Andrade Daniela Muller simmmm ...

Tarcila Lila
Na russia sao hard core %@ %@ %@ @ @

15sem Curtir Responder

Daiane Stasiak Lopes
E o Camarada ta errado?

15sem Curtir Responder

@ @ ©

Joao Emilio Seixas
Caralho man, g massa q seria kkkkkkk

15sem Curtir Responder

Yasmin Almeida
Alice Almeida olha isso hahahghghqg

15sem Curtir Responder

Joao Emilio Seixas

Vindo da Russia, eu confesso que nao
duvidei tao facil.

-

@We O

185 cam Curtir Dacnnandar

Escreva um comentario...

7,5 mil > (1)
Ulisses Odisseus

Isso nao é verdade. Ha dois anos vi esta
imagem, e hoje agora é Russia? Erre

15sem Curtir Responder

Elissena Zabotto
Russo € outro nivel!!!

15sem Curtir Responder

¥ Superfa
Gabriel Gouveia

Fonte: Aguas de Lindoia.

15sem Curtir Responder

Isabela Biude Silva

William Felipe acho uma 6tima ideia pra
fazer aqui! O que vc acha lindo?
Hahahahaha

15sem Curtir

v
n

Responder

Itamar Stival

sera que a maioria aqui sabe que isso é
falso? pois pelos comentarios, vi muita
gente tratando como veridico.

15sem Curtir Responder

&
o
&
@
&
Gabrielli Puhl %

Escreva um comentario...

@We O

0% 7,5mil >

i

Gabrielli Puhl
Mayara Minuzzi Puhl viu nés falando da
Russia hoje kkkkkkkkkkk

15sem Curtir @

Responder

Vanessa Homara

Kkkk se correr o bicho pega se ficar o
-1

15sem Curtir Responder

Camila Marques
Carol Sotero olha que alternativa Boa.
-1

15sem Curtir Responder

Vinicius Ribeiro
Mandem sé 50 para Salvador, please!
Carine.

-1

Tenor

Escreva um comentario...

@ Superfa

Bruna Pimentel

N&o seria uma ma idéia >z O
15sem Curtir Responder

Gloria Castro
Nao deixa de ser uma boa ideia.

15sem Curtir Responder

Larisa Dias Nobre

Mas que bela inciativa pra segurar um
Povo sem

Compreensao !!!!

15sem Curtir Responder

Oscar Martins
GRANDE SOLUCAO para PORTUGAL...
BORA La.

15sem Curtir Responder

David Braga
Se ta na internet entao é verdade!

15sem Curtir Responder

Ulisses Odisseus
Isso nao é verdade. Ha dois anos vi esta
imagem, e hoje agora € Russia? Erre

e ©

Escreva um comentario...
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Otavio Lima
Quero ver pegar depois.

Osa4

15sem Curtir Responder

Micka Egner
Rhuan Lee eu amo a Russia. ©1

15sem Curtir Responder

Adriana Freire

i)

Adrieli Freire bora soltar as ongas aqui

em Cuiaba kkkkk 595999

15sem Curtir Responder

Paulinho Filé
Essa expressao ja e antiga na nossa
cidade kkkkk soltaram o ledo

15sem Curtir Responder

Cleiciane Oliveira

-1

Olha ai pg tem poucos caso na Russia

Jorge Martins @ @@ @@

15sem Curtir Responder

Pablo Machado
Fabricio Ferreira tinha que soltar em
aguas claras

Curtir

185 cam Raennndar

Escreva um comentario...

D

L3
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@ ©

lgeney vamargo

15sem Curtir Responder

Danilo Tavares
Albert Rocha =1

15sem Curtir Responder

1) Albert Rocha Danilo Tavares s6 hardco

Helionardo Amaral
Rossana Veras 1

15sem Curtir Responder

Igor Jesus

Elias Beltrami Facundo Torrez Ultra
stonks

Ver tradugao

15sem Curtir Responder

a Elias Beltrami Igor Jesus eita carai

Marcos Moraes

Super apoio O®2
15sem Curtir Responder

Julia Pereira Martins
Adriana Cristina genial & &< @1

15sem Curtir Responder

Escreva um comentario...

v

@ O
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Tweet
BBHostess da Discotekada ... - 22 mar

" MEUDEUS ALO BRASIL VAMO ADOTAR
ESSAS MEDIDAS AQUI?

O 3 QO 1 o2

Ex téfani & @mileidji - 22 mar

Em resposta a @GabyMitashi

@samaraformosa @Diego_Silpi

O 1 T QO 1 <3
v Pandinha @Diego_Silpi - 22 mar

Ameii

© 0 Y <3

mundinho pomme br @Iesyeuxd... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
(@okradlakpok gatinho gatinho

O 1 Ll QQ <3

2 bob loblaw's law blog lobs la... - 22 mar
5 PSPSPSPSPSPSPS

© ) Q 1 <3
a @Raf_(gﬁ)y'l BLM @samj... - 22 mar

Tweete sua resposta @
1337 WO @ - N $.133%8
o Tweet
P & Rafa @soberforselmila - 22 mar
A Deus me livre
N
Q 2 n &' 2 <2
mais 1 resposta
lia. WL @notsaetre - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@unicorns_canary, isso é real? (R
O n Q <5
XbybaHyTas NTUYEHUMS ¥ ... - 23 mar

THIS IS ANY FICTION AHAHAH
we have no lions and bears in the streets.
Cats and dogs only ahahahj ==

O n Q s

mais 2 respostas

o2

Gastrélogo ou Gastronomo? ... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@juicybeetle_ eu amo meu pais russia

O 1= Q1 <3

&

A Frogs @besourinn - 22 mar
Hskshskaha é fake meu bemmm

©

Tweete sua resposta

13:37 G

<

2 &

-

Tweete sua resposta

1337 W © @ -

é

B ©

5
]

& 0

Tweete

©E -- N %.133%&

Tweet

mc carol de niteréi (@caahpa... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Olha isso cara @omagakesley

QO 2 2 4 Q1 <3

KesNey @omagakesley - 22 mar
pior que quase acreditei vindo dos russos.
eles sdo loucos kkkk

O © Q <3
mikl @miiscka - 22 mar

Em resposta a @GabyMitashi
@VitoriapbO

O n Q1 2
Vitorial @Vitoriapb0 - 22 mar

eu trouxe para vc &3

) T O <5

mari @marimarr__ - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@Guu_firmino AMIGO OQ ROLOU

O 1 n V) <3

EBHostess da Discotekada ... - 22 mar

©

N %.133%8

Tweet

Fracassado & &) @daltio_gu... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@cecillia_com2L

O = Q 1 o2

ceci esta cansada (@cecillia_... - 22 mar
achei util,podiam fazer o msm aqui

O n ) <5

jojo__lviagem ao centroda... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@archiveeleticia depois fala que
repressao nao funciona

D1 n D 1 o

xi @letirabbit - 22 mar
eu vi isso e so lembrei de vc vei
KAKAKAKKAKAAK

O 1 n Q <5

boiola @cabelloprivacy - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi e
@itsmw2

@chupacabeyo @soberforselmila

sua resposta
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3 Tweet

Cho @TiredCho - 23 mar

Q Em resposta a @madisonbrstan
@DolLesbica e @GabyMitashi
Por conta das guerras, e de alguns boatos,

a Russia é conhecida como um pais bruto,
e onde coisas aleatérias como essa do

Tweet

- - - v

Maria Brito @cidamatos999 - 22 mar

Em resposta a @_itssscarou_ @Snery14
e @GabyMitashi

Vou perguntar p uma amiga russa.

) o) ) QO 1 2
post, aconteceria
@) A O n 2 Wellington &3 @Welling0319... - 22 mar
Vdd kkkkk
Este Tweet esta indisponivel. Learn more © L= o <

Ana Carolina Bastos @acarol... - 22 mar
Em resposta a @raphaelcfacco
@GabyMitashi e @andrepallmeira
N&o deixa o helder ver isso

& & &

. Rockstar @BifrostTm - 22 mar
Eles estdo tao na nossa frente...

Eu queria passar uns dias la

¥ - < < o ) 1 <
Luana &2 @luaana_furt - 22 mar 7, Céliofilho31 @celiofilho31 - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi 3 Em resposta a @borntoaj e

@Dann_Liima é fake, mas porra é a cara @GabyMitashi

do Putin langar um trem desses @@& caralho
Q1 g’ Q 12 < ) n V) <
DaNey @Dann_Liima - 22 mar ~ Cho @TiredCho - 23 mar
¥ SO @ serialouco }’ Em resposta a @madisonbrstan
Tweete sua resposta [O) Tweete sua resposta ©
1336 WO © - N $%.34%2 1336 PO O - N $.134%8
& Tweet < Tweet

O CAFE QUE FALTA @Annaa... - 22 mar
Vamooo kkkkkkkkkkkkkk

O 1 el O <%

Em resposta a @GabyMitashi
a_

‘a Yt ahniloiob < @ahniloiob - 22 mar

let 4 @fhkalimann - 22 mar

Em resposta a @GabyMitashi
@filiwpeluis tinha q ser assim por aqui
tbm hdkshdjshd

O n Q1 o8

ayumi @toxrres - 23 mar
real, ndo ia sobrer ninguém na rua &

10,8K visualizagdes * De Bey Revela

@0 O©¢%

) n © @ O n Q <3
¢ s James suzanense @marinali... - 23 mar
garRafa @RTrauchinski - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi AR NGRS QRISDa0IRIN
@zoneyuta © = Q1 <
O ) Q 1 <3 Avoado @|Gabriel_Alves - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi e
% kim ¢g hendery saying rabbit .- 23 mar @mari_prestosa
- Exatamente assim @Annaassis70 acho que poderiamos ir
o R Q1 <3 agora para la kkkkkkk
2% Maria Brito @cidamatos999 - 22 mar O L= O <
Tweete sua resposta [©) Tweete sua resposta ©
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= Tweet
Victor @skthvictor - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@karinaguiil
O n 21 <3

karinaguii @karinaguiil - 22 mar

biroliro

), n Q1 <2

miiller @amndmuller - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi e
@maria_dudaaaaa

Aqui no Brasil vao soltar oque?
Bolsomimion ou carreta furacao?

©i2 A < a7 <3

e & &

Felipe ; € @aquariano020 - 22 mar
KKKKKKKKK, crlh melhor comentario

%

Com todo certeza os minions pg n tem
nada pior que eles

9 = Q 6 (-
maice 2 racennctac
Tweete sua resposta
1336 MO OB -+ N 2.34%8
<« Tweet

@
®

Douglas Dantas @DouglasD... - 22 mar -
Em resposta a @GabyMitashi

Quero ver pegar coronga la @ManiMarc
kkkk

O n Q1 <3

Marcelle // FREE BRITNEY //... - 22 mar
Errado ndo estao kkkkk (mas espero que
os leGes estejam bem tratadinhos)

9 n Q1 <3

MANU t=z > fDe arrependi... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi

Faz sentido.
D1 n Q 2 3
a tal da sanches (@sanches___ - 22 mar

Parece que é mentira, mas eu nao duvido
da Russia kkkkkk

& 2

@) tl QO 1 8

Jhon De la fuente @LOBOM... - 22 mar -~

Em resposta a @GabyMitashi

@Lucianna_liima

O 1 0T QO <3
Tweete sua resposta

Heueheueheu podia soltar uns na casa do

©

1336 M®© @ --- N %.134%8
< Tweet
Luciana Lima @Lucianna_lii... - 22 mar
Certinho
(@ e Q1 <2
quiaboyx @peepxz - 22 mar

&

© 90

~®©d

Tweete sua resposta

Em resposta a @GabyMitashi
(@gabimmbh te perguntei esses dias e
olha so, puta merda

O = QO <3

Gabi ) @gabimmbh - 22 mar
Aiai essa Russia hahahah

victoria © @euvivins - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@Samile13559876 @DrezzaB @@ &&=

O g ! & =<3

badus @drzzbadu - 23 mar
Augee kkk

o g Q1 <3

igdo % Z @bateristado - 22 mar

Em resposta a @GabyMitashi
@Thomazh55 cara eu to rindo mt disso
kkkkkkkkk

O 1 n QO 1 o2

Tho+ @Thomazh55 - 22 mar

eu tinha visto isso, mas ndo pode ser
verdade pgp
kkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkk

@) ca) & 1 o2
Douglas Dantas @DouglasD... - 22 mar
Ermm roacnacta A mCabhulbditachi

©

Tweete sua resposta @
1336 MO @ --- N #2.34%8
< Tweet
O n % <3
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< Tweet < Tweet
., nikole com k @nikolesoares_ - 22 mar 475 Latinamericana @Esreis83 - 23 mar
&) Em resposta a @GabyMitashi Em resposta a. @GabyMitashi
@enzodepazzinir pra q midia, a Russia tem Por eles soltariam ledes tendo ursos?
leGes o cu Q <3
@ u O < ale sc°P @sccpbarbie - 22 mar
enzo @enzodepazzinir - 22 mar Em resposta a @GabyMitashi e

isso é fake n é possivel @CandyKookiee

Eu acho g nem tem tanto ledo assim no
i e @ = mundo p ter tudo isso s6 na Russia
Caramelo @Exubailarina - 23 mar . kkkkkkk
Em resposta a @GabyMitashi O 1 n Q 10 <3
@71PlotTwist queria que Manaus tivesse
onga pra isso, mas a gente ia encarar
mesmo assim vide nossa visita a
cachoeira das orquideas kkkkkk

O A n @ 4 -

Henrique & @rickssnp_ - 22 mar

Coala Anénimo@®8 @1PlotTw... - 23 mar
meu deus isso eh verdade? quero hahaha

© T N\ <3

Extintos em dezenas de paises, ledes

victoria © @euvivins - 23 mar agora estdo ameacados em seu princi...

Em resposta a @GabyMitashi brasil.elpais.com
Tweete sua resposta (8] Tweete sua resposta ©
1335 @O O - N € 34%8 1335 @O O - N % 34%8
< Tweet - Tweet

Carlos Chakal @LuckylulalLi... - 23 mar e = o =

Em resposta a @GabyMitashi
Piada do dia.
Sem graga, porém....

@) = Q <3

. (®Ricardo Milagre® @Ricar... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Ahh, aquele jeitinho russo carinhoso de

resolver as coisas kkkkkkk
) T Q <3

BICAMPEAO e HEPTA @@... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

Ledo na Russia é foda. Se fosse Tigres
seria mais veridico rsrsrs

o g v, <8

laay @bounvie - 23 mar

Em resposta a @GabyMitashi e
@ktaeluv

@firescamila ta ai a explicagao

‘[Q . Renata Mey @renatamey0901 - 23 mar © T © <

_’ Emrespostaa @G.abyMitashi David Agape 8 @david_aga... - 23 mar
Aaaaah Num acreditoooooo Em resposta a @GabyMitashi

3

.

-~

) pan ) <3 &

Junior Silva @JuninBaZs - 23 mar @ L= © <
E Mi hi
# A reisposfa " @Gaby —— iza & 9% @byuchiwra - 23 mar
Os ledes ndo estdo preparados para o

Em resposta a @GabyMitashi

Brasil .
ta na hora de soltarem os eleitores do
@ 0 © < bolsonaro pra ver se assusta o povo tbm
Q Latinamericana @Esreis83 - 23 mar ) qun Q1 <5
Tweete sua resposta [G) Tweete sua resposta @
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3 @canadianflowerz - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

Fake news

) T Q <3
v4 @DaftGlace - 23 mar

Em resposta a @GabyMitashi
@AconteceCaralho

) T Q 2 &2

Sekbmet ™ EW @euester6 - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
e os moradores de rua? Por que Russia?

© 0 O

®) o A Q <5
Leo Morato 3oy Wy @ole... - 23 mar

Em resposta a @GabyMitashi

@XadrezVerbal @YoMatiasPinto diz q nao
é fake news do putim

) o’ Q <3

BICAMPEAO e HEPTA @@... - 23 mar

Tweete sua resposta ©)
1334 O ©Q - N 45 .034%8
< Tweet
S | (7 N4 o

&

Diing Chi @DungChiDC - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Céch lam clta bao chua cé khac biét :)

o T < <3

Adriana Richter. @lizarichter... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Isso é brincadeira?

@) 0

v <3

Jhonatha da furacao 2000 @... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

Se fizer no Brasil o brasileiro mata e vende
espetinho na esquina

o e Q <3

Sr. Descolado @MIkBusines - 23 mar

Em resposta a @GabyMitashi

Os maluco é brabo mermo, nem na
Savana africana tem 500 ledes! @@=

9 ez Q1 <3

Bruno Morgado @obrunomo... - 23 mar
Em resposta a @GabvMitashi

Tweete sua resposta

©

1334 MO ©@ - N 2 34% 8
Tweet
Y [ ¥ | - <

Bruno Morgado @obrunomo... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

Isso é claramente mentira. Todos
sabemos que se tivessem 500 Ledes
soltos na Russia, teriamos agora 500
russos com Ledes de estimagao fazendo
video no tiktok

) n Q <5
helo @helocsoaresc - 23 mar

Em resposta a @GabyMitashi
Fake news

) L Y <5

Andréia Schmidt @ =3 @... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

A Russia espiona o mundo td, com certeza
ja sabia do Novo Coronavirus, quando a
China tava escondendo o surgimento do
virus! Fecharam o pais antes!

&

& 0 Q <3
. ¥ @canadianflowerz - 23 mar
Em rocenncta a mMRahuvihitachi
Tweete sua resposta ©)
1334 @O © --- N $.134% 8
& Tweet

Mayra Passos [ @maymaypa... - 22 mar
Kkkkkkkkkkkkk deveria fazer isso no Brasil

Q. 1 n Q <5

Ninja dos Mil Jutsus @Marci... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi

(@rayane_caastro @igor_doublez
@celle_criistina kkkkkkkk kkkkkkkk

Q 2 7 7 o8
Stella ‘¥ @rayane_caastro - 22 mar
Hahahahhahahaha

O T Q 1 <5

Dall'Ago @ThiagoDlll - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi e
@ts_thamis

@fathiele
O 1 n

Q1 <3

Fabiola Thiele =& @fathiele - 22 mar
Brasil tinha que adotar

O n Q

® e 2 e

<3
<~ . Duna Chi @DunaChiDC - 23 mar

Tweete sua resposta

115



1334 WO O - N 4% 34%8 1334 @O O - N 8#.134%8
< Tweet < Tweet
E o ezim @O_Ezim " 22 mar , C 1dKE KKKKKKAKKKKKKKKKKKKKKKKKK
Em resposta a @GabyMitashi e O 1 n QO 1 <5
@FralnSousa0007 . {ma}conheira @baadgallore - 22 mar
Isso é vdd??7?? ‘ 3 )
Em resposta a @GabyMitashi e
Q1 n Y <3 @gabiibrito8
& @FranSousa0007 - 22 mar RIHIRIIRIISIIIRIC
N sei kkkkkk O T Q 2 <5
itk = © < ‘ 719315€\ 8888 @elagabibrito - 22 mar
& @mdacarol_- 22 mar \ Acho bem justo inclusive! @&
Em resposta a @GabyMitashi e O en D 2 <3
@dhullyzanela X )
tachei milena @amilenafr - 22 mar
@pretacheirosaa ® Em resposta a @GabyMitashi
el 1 T M < @luucaasms vou soltar marrudo, nina e
Preta [l @pretacheirosaa - 22 mar LiRgE e et
Crlh kkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkki O = Q1 <3

O = O =<5

@

Lucas Martins @luucaasms - 22 mar
Kkkkkk

> _ larissamarianne @larissamar... - 22 mar
Y Em resposta a @GabyMitashi e O 1 L= O <3
@maymaypassos mais 1 resposta
@ariely_castro
i 5 55 F) o A E o ezim @o_Ezim - 22 mar
Tweete sua resposta @ Tweete sua resposta @
1333 P @@ - \ $.134%8 1333 @O O - N % .034%8
< Tweet < Tweet
gama @dannyelle_gama - 22 mar ganl @monttelrodgnlb- 2!\/12 ma;].
SOCORRROO0 KKKKKKKKKKK th Fespostala ety M
(@notgabsfr o que precisa acontecer aqui
e 0 e < no pais hahahahhaha
:( @teoavl - 22 mar O 1 o) Q <3
Em resposta a @GabyMitashi bi fesrat. on
@Tigor0209 eficiente gabl @notgabsit mar ) -
Do jeito que a galera é, o ledo seria o mais
2 0 Q1 < novo "bichinho" doméstico.
‘ Gaby's ) @Tigor0209 - 22 mar © 1 = Q1 <
achgl efetivo, poderias ap!lcar aqui no aleonor i @olsspessoall - 22 ek
Brasil com Ongas e Sucuris ) )
Em resposta a @GabyMitashi
O = Q1 < @veloso_art
mais 1 resposta Q 1 Li O 1 o2
JLR) @Jotafxp751 - 22 mar Arthur Veloso @veloso_art - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi e “ Nem ferrando
@vilsongabriel_ O 1 n O <3
@Artthur_1806 @guedess_7 @mvrcxf )
kkkkkkkkkkk cade q fica Jao @NasciOntem - 22 mar
O 2 “ O 2 i Em resposta a @GabyMitashi '
@dannyelle_gama @maarydp se isso
¥ omA 41 @Artthur_1806 - 22 mar pegar aqui e soltarem as ongas?????
E fake kkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkkk ® 2 = QO 3 <5
Tweete sua resposta [@) Tweete sua resposta ©
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Vitor Santos @Vitor_HSantos - 23 mar
Em resposta a @VDinizista e
@GabyMitashi

problema seria pegar os ledes de volta e
garantir g eles nao invadiriam as casas
kkkkkkkkkkkk

@) @) Q 15 <3

Rodrigo @Rodrigo68934176 - 23 mar
Em resposta a @Marlia32697701 e
@GabyMitashi

E Fake

© =

Q 1 <3

Luciano e @Paivavascaino - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@ketlinprado_

Q1 e Q <3

Ketlin Prado @ketlinprado_ - 22 mar e
= Nao creio

O 1 2 Q 2 <3

m dani @montteirodani - 22 mar

1333 @O O -

N 8.034%8a

Tweet

maria eduarda Il @duxsccp - 22 mar
eu t6 rindo mas t6 preocupada real

&

O 2 n Q <%

mais 1 resposta

Messias @messiasjoestar - 22 mar
Em resposta a @dimpleisilegal
@jimindetailed e @GabyMitashi

5

O 8

Q s <3

PL #EdnaldoPereiraDay @PL... - 23 mar
Patrdo o g ela disse,me fale isso esta me
torturando

O n Q <

mais 7 respostas

Tweete sua resposta [G) Tweete sua resposta ©
1BBEOO - N ©.034%8 1332 @O G - & %1 34%8
< Tweet < Tweet

aréas °'f @juareass - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@julia_baltar

O 2 n

@

Qs <3

I, €teg @lgdafe - 22 mar
¥ Vc taigual aquele puto and bolado, ta em
tudo que é lugar ===

Q1 L) QO 1 <3

julio U@ @juliocezaarrr - 22 mar

Em resposta a @GabyMitashi
@alaninha72 AKAKKAKAKAKAKA sai na
rua ai agr

O o2 O <3

Alana Paiva @alanapaivaa - 24 mar
Falta isso aqui kkkkkkkkk

&) o= Q1 <3

Tenho 27 anos... i ®@ @p... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi e
@duxsccp

So pode ser brincadeira

20 @

Fes )

Tweete sua resposta @

Douglas @Douglascosta999 - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

No Brasil vai ter q soltar os bandido
kkkkkkkkk

o r Y <3

Claudio oidualC @ClaudioPi... - 23 mar -
Em resposta a @GabyMitashi e
@_nicolynery

Nicoly isso é fake kkkkkk

©) T Q 2 2
roi, Leticia né? @hellenleticia_- 22 mar

Em resposta a @GabyMitashi
(@ohnbrgr fala pra mim que isso é real &

O n Q <3
ohana @ohnbrgr - 22 mar

Na&o é verdade kkkkkkkkkkkkkkkk mas ndo
nego que gostei da ideia

O (&) Q <3

mais 3 respostas

aréas °'f @juareass - 22 mar

Tweete sua resposta @
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Apophis @apophis43117169 - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi

é fake news gente kkkk

@) 13 Q 2 <3

@ Brasileiro Refugiado @BRefu... - 22 mar
FTE S Em resposta a @GabyMitashi
Ahhahahahaha

o L o <3

Courtuah @courtuah - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Fake news.!!!

o T © <3

¥Be Almeida® @Be_Almei... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Gostei daideia. 2

Quem foi o génio que pensou isso? &)
@) on Q1 <3

Ciba @CibeleMSilva_ - 23 mar

. Em resposta a @GabyMitashi
<>

Kkkkk
Tweete sua resposta @
1332 @O @ - N % .35%8
< Tweet

maria @kyloscainwan - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
entdo ta bom

@) n @ <5

4 ANGEL=\ @anittaangelx - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi

3.409 visualizagdes * De ANGEL&
© T O <5

&MY @quequell19 - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi e

@beatryzpiress
kkkk é fake news. a loucura do putin fi
chegou a esse nivel.

o T < <3

Tweete sua resposta ©)

35% =

1332 Ed© O - N\ £.135%8

< Tweet

Demeter (wdemeteraZ - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
e-farsas ...

SR Ve

s
o

A Russia vai liberar ledes nas ruas para
forgar as pessoas a ficarem em casa?
noticias.r7.com

@) enk QO s <3

Guilherme Rafael @guilherm... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
China ja passou avacinala!

) n Y <3

Araujo E3ERIERy (@cristsaraujo - 22 mar
@ Em resposta a @GabyMitashi

Aqui no Brasil, povo mata o Ledo e come

no churrasco.

Tweete sua resposta @
1332 A ®©© - N $.al35%8
< Tweet

Wilson Bentos @bentosw - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi

A Russia vai liberar ledes nas ruas para
forgar as pessoas a ficarem em casa?
e-farsas.com

) w Q <3

)‘ CLAUDAO @CLAUDIOLIMAT1... - 22 mar
7‘ Em resposta a @GabyMitashi e
@SraPatalogica
E fake

(@) q QO <3

cabeleleilaleila @lutiege - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Melhor fake news da pandemia &

Tweete sua resposta ©)
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Jesiane Wanziler @jesianew... - 22 mar Xeanne @Puberezinha - ?2 tar
" Em resposta a @GabyMitashi Em resposta a @GabyMitashi

Noticia falsa. (@vanessadamoita_
O n 2 <3
vanessa da moita @vanessa... - 22 mar
P& edepoispra
buscar eles?
O o) Q1 <3

A Russia vai liberar leGes nas ruas para
forcar as pessoas a ficarem em casa?
noticias.r7.com

@) w1 Q <5

¥ vitor @Aritaylorx - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Se vem da Russia eu nem duvido

bla bla bla @Rej_Borges - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi e
(@podedalhe
Noticia falsa.

© n Y <3

italo Carvalho - PL 2630/20... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
kkkkkkkkkkkkkk pgp. S6 numa ditadura o
cara pode fazer isso e ser idolatrado ainda.

© 1 ! Q <5
» Ana @AninhabnmO1 - 22 mar
@ Em resposta a @GabyMitashi
" Epraprender dps?
Tweete sua resposta [ Tweete sua resposta ©
1331 @O @ - N %,35%8 1331 HOO - N $2.135%8
< Tweet €= Tweet
niry @niryon - 22 mar Coragdo Gelado & rsyim.. - 22 mar
@ iti leao fofinho vo adota Em resposta a @GabyMitashi
- O 1 1 O s o2 E Jesus, meu parceiro... quer s6 os dog

thalis @thethalis - 22 mar

Em resposta a @GabyMitashi
(@sapabela vc q tava se perguntando da
russia

Q 1

8

&

n QO <3

O proprietario desta conta limita quem pode
ver seus Tweets. Learn more

o
o

-

i

mais 1 resposta

Euai @seila_manol - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
As idéia @jessicacotrim

O = Q 1 =2

Jéssikinha @jessicacotrim - 22 mar
Isso é sério, D? £9¢69

(S| = Q1 <2

VYaanna A\Ditharazinha . 29 mar

Tweete sua resposta Tweete

©

™.

o LR Y <5

yyMoHHas 6y6ags” @hinami_... - 22 mar

Em resposta a @GabyMitashi
BOOGLLIE-TO Yy HAC TyT He J/ibBbl @ MeABeAW.

Q7 n 4 QO 124 <2

Neutréfilo @neutrofilobr - 22 mar
hackeie nossos postes de salde, por favor

assim poderei me espalhar
O L Q1

mais 2 respostas

Sam @samtiesca - 22 mar

Em resposta a @GabyMitashi
@niryon
KKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKK
KKKKKKKKKKKKKKKKKK STONKS
it ot ot il ot ot o it o

sua resposta

©
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Coragdo Gelado 4§ rszim... - 22 mar
Tweete sua resposta @
1331 WO - N %.135%&

< Tweet

julia @intothefilms - 23 mar

Em resposta a @GabyMitashi

@guiguinos_

O L QO 1 o

2 6 S0 O

Tweete sua resposta

N8,

Tweet

Mary Bianchini® CRISTA @... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi

AQUI ESTAO SOLTANDO OS BANDIDOS
SERA QUE VAI DAR CERTO?()@

(&) n Q <3

Lucas Duran =~ @silvaluk... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi

O povo mais pica do planeta sdo os russos
os cara sdo muito louco

O n QO <3

Arthur Clarindo @arthorclari... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
KDDKDKKSKDKSDKSDKSKDSKDKSDKSD
KDK

. n Q <3

Allan Patrick @allandinemca... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
boa posso te seguir no twiter

estrella!! @guiguinos_ - 23 mar
s6 500? hmmmm fake

@) R Q1 <3
Jai. Sé6 Jai. @jai_so_jai - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@wan_cav

O = QO 1 &2
Wanderson @wan_cav - 23 mar
Kkkk eu fui pesquisar e é fake .-.

(&) (i E QO 1 <3
iamii @lamiNeves - 23 mar

Em resposta a @GabyMitashi
@booo_geyman

O 2 n L7 <3

Lucas Neves @booo_geyman - 23 mar
E fake

35%=

@
o

&
&

Tweete sua resposta

1331 WO O - N §.135%8
< Tweet
Fabiano @Mathexx0 - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
(@evegraziele
O Y Q1 <

graziele @evegraziele - 23 mar
pena que é fake mas seria uma boa ideia

) gu Q1 <5
Lucas @lucaa_ig - 22 mar

Em resposta a @GabyMitashi
Russia sendo russia kkk

O T O <5

Regina Pepper @0OiReginaPe... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi

Sério?
Estdo loucos!!
(& i QO <3

rev @reeveszkk - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
é real mermokk?

® ) v, =

Tweete sua resposta ©

1330 @O @ - N % 35%8
= Tweet

Amanda @ @digital_tch - 24 mar
Em resposta a @GabyMitashi

Dps de matar a cachorrada de rua sé
sobra ledes mesmo, Putin desgragado

O n ) <3

caomunista @comunismoUR... - 28 mar
Em resposta a @GabyMitashi e @stfjv
Fake

O T ) <3

pedraodamassa E®{) @Pedr... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Se fosse urso eu acreditava hahahaj

O n Y <5

Emma @Emma10180396 - 28 mar
Em resposta a @GabyMitashi

Are you sure is true

O T ) =<3

Emma @Emma10180396 - 28 mar
Em resposta a @GabyMitashi

Is not easy at Russia
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Miguel Bezerra @MiguelBez... - 23 mar Alexandre Almeida (de %>) ... - 23 mar

Em resposta a @GabyMitashi
Ou seja, 1 ledo pra cada 5000km?

9 o Q1 o8

Adalberto Gongalves @beto... - 24 mar
Em resposta a @GabyMitashi

€ 6 ® ¢

Tewe

O T Q <3

Mee @Mee82406639 - 24 mar

Em resposta a @GabyMitashi

A Russia, né?

o Tt 2 <3

talk eternally alone @ecualex... - 24 mar

Em resposta a @GabyMitashi ‘,
A fake new da fake news '
o ) ) <3
C@rol_online @carolinapalo... - 24 mar

Em resposta a @GabyMitashi

Em resposta a @GabyMitashi

A Russia vai liberar ledes nas ruas para
forcar as pessoas a ficarem em casa?
e-farsas.com

o

T © <3

Dudu Salvador @edusahim - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Kkk

O s ) <3

Vagner Félix @VagnerFlix2 - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

Ride + Nada a ver

Eu tinha esquecido o quanto o pessoal é

engragado no Twitter 2 = 9 e
Tweete sua resposta [©) Tweete sua resposta ©)
1330 @O @ --- N 135%8 18330 @O O - N #%.35%8

& Tweet S5 Tweet

Clorokinah @Jov_Mal - 23 mar ZepherineCz {Wyeriaagonm. . - 23 mar
‘ Em resposta a @GabyMitashi 2 Em resposta a @GabyMitashi

Isso é real Fake news.

) T Q <5

Branka Jurgens @seiusariss... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

Foto: Reprodugao

E #FAKE que governo
russo soltou ledes nas
ruas para amedrontar
a populacao e fazé-la

ficar em casa por conta

o T Q <5

Ba @AquariusdeCopas - 23 mar e
7 Em resposta a @GabyMitashi

Isso é real ? Kkkk

) g Q <3 X
4 . Alexandre Almeida (de %>) .. - 23 mar @

/ Em resposta a @GabyMitashi
[ N ——

©

Tweete sua resposta

Tweete sua resposta

A Russia vai liberar ledes nas ruas para
forgar as pessoas a ficarem em casa?
noticias.r7.com

)

n 87, <3

Debora F ™ @DeboraFBerga... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

Sério?
S n

Y <5

Madar Zadi, 3¢ Catélica rom... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

Aqui o povo iria comer os ledes no
churrasco
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Tweete sua resposta

(_

Tweet

Danilo Botelho NOVO 30 @d... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

A Rdussia vai liberar lebes nas ruas para
forcar as pessoas a ficarem em casa?
noticias.r7.com

o T ¥, <3

gabbzinha @gabbzinhale - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
E ta errada?

§) = O <3

Zepherinecg {hybrid algorith . 53 ¢
Em resposta a @GabyMitashi
Fake news.

©

1329 MO © --- N %.35%8

Tweet

Eu que ja entendi mesmo V' ... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

a gente pode pedir emprestado 1 pra
mandar |la pro Bolsonaro?

® n v} o

O0-@ @ ™ @baiano_SPFC - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Kkkkkkkkkkkkkk

o ! V) =

Plutdo ainda € planeta? @leti... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Mas a vdd é que a Russia ndo publica.

(& n Q <3

Caio Alves @CaioltAlves - 23 mar

Em resposta a @GabyMitashi
AHAHAHHAHAHAHAHA noticias fake que
facilmente poderiam ser verdade

) 2 V) o3

jungkook wrelggista @ygput... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

Tweete sua resposta ©

R Tweet
jungkook wrelggista @ygput... - 23 mar
[ Em resposta a @GabyMitashi
(@sanapatao

o or ) <3

Nlessandro CRF @sandrorio... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Se ta na internet é verdade

(uR W <
Emerson @Em3rsoZ - 23 mar
. Em resposta a @GabyMitashi
Os cara briga com urso e corre pelado na

Sibéria e vai ter medo de ledo.
i %) <5

Se ta preto ta lindo®® @luiz_... - 23 mar
@“ Em resposta a @GabyMitashi

Aqui no Brasil € o carro da bolacha, te vé

te da uma bolacha e te manda pra casa

o Q <3
Danilo Botelho NOVO 30 @d... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Tweete sua resposta ©
1329 O © - N 4.135%8

e Tweet

Loic; @fetishawnx - 23 mar
Q Em resposta a @GabyMitashi
O melhor disso é ndo saber se isso é
verdade ou néo

~—

18,6K visualizagoes * De Loic;

O g Q <3

Wae @XysadyX - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Isso n ia da certo no Brasil n vei Kkkkkk

© T O <5

Tweete sua resposta ©
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Ferrazzo @Flaviolfjr - 23 mar Cavalo de Fogo @Thebestof... - 23 mar

« ’ Em resposta a @GabyMitashi Aqui no Brasil os ledes se chamam

: @GualbertoRenzo KKK politicos

O 3 n o9, o8 Q1 01 O 2 <3
Renzo Gualberto @Gualbert... - 23 mar gabriela (@Xxgabslc - 22 mar
Kkkkk, é fake isso infelizmente. Se fossem Em resposta a @GabyMitashi
ursos seria verdade @torugo_c
(OR i Q <3 O jin D1 <

.. Wellington =3 @Welling0319... - 22 mar
¥ Em resposta a @GabyMitashi

Mano, sera que isso é real? Kkkkkkkkkk
@) {0 Q <3

—

Neymbappe @brunomart_ - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@ynaegiksleigec lembrei de ti

Q1 = Q1 <3

Loic; @fetishawnx - 23 mar

Em resposta a @GabyMitashi

O melhor disso é ndo saber se isso é
verdade ou nao

e & @& @& @

castro @torugo_c - 22 mar
solta tua perereca pra mim pra tu ver se eu
nado fico 1 més preso em casa &

O 13 Q 1

mais 2 respostas

=<3

. @caracaviu - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

@Laialatica kkkkkkk
Q1 ()

QO 1 <

Filhote de Latoya (@Laialatica - 23 mar
kkkkkkkkkkkkkkkk faria isso d++

O 0 Q1 <3

rs — a
Tweete sua resposta [0) Tweete sua resposta @
1328 @A ®© @ --- N $%.36%8 1328 0P @O - N $£.036%8

< Tweet < Tweet

Mikhail Araujo da Gama)=( .. - 22 mar Caesar @cesar_arcanjo - 22 mar

Em resposta a @GabyMitashi e Em resposta a @GabyMitashi

@_crvgianca g [ETETETET S

Aqui no AM ta pinhado de jacaré o ) o o2

So vir buscar. Tem cada porrudo de
6metros. tai uma coisa que vai ajudar
esses putos a ficar em casa

QO 4 6 QO 474 =<3

RubroNegro Bi £ 2 @@ @J... - 22 mar
E mais facil o jacaré virar petisco, para
acompanhar a cervejal st RO oo

O a

mais 1 resposta

s.

5 O 101 <3

Fabiano_Braga'®®' @Fabiano... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi e
@vinimacch

Aqui no Brasil os ledes se chamam "dois
caras numa moto’, mas assim mesmo o
povo arrisca.

O 2 1 s8

@

QQ 1.447 <3

DD

©

[ N vemlo Ada Camea i Thalboantaf

Tweete sua resposta

'S

Tweete sua resposta

Marta Rodrigues @MartaBio... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi

Sério isso??
S g 3

V) <

F %ok @Jisoomouth - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Lendo isso eu s6 imagine e os
mendigoos????

&) n Q1 B
vintao @Pellegrinow03 - 23 mar

Em resposta a @GabyMitashi

E os mendigo???

O 1 O <3
Mikhail Araujo da Gama)( ... - 22 mar

Em resposta a @GabyMitashi e
@_crvgianca
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< Tweet
Tatu Derrado () ® B @={... -23 mar

é
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Tweet

Joao Igor @Joolgor99910120 - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi e @jctm1

Tl Q 4 <a

Joao Igor @Joolgor99910120 - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi e @jctm1

&

dimir Putin]

o

T

-, (ancar () cecar arcanin - 272 mar

Tweete sua resposta @)
1327 P @B --- N % .136%8
< Tweet

bola de espelhos @mora_ngo - 23 mar
Sim porraaaaa por favor kakskakaka

O = QO 1 <3

mais 1 resposta

Lurza’[=X @sugasoleil - 23 mar

Em resposta a @GabyMitashi
KKKKKKKKKKKK o Brasil vai te que
chegar a esse extremo tbm viu pg olha o
povo nao ta cooperando

Q1 ik 1 2

MIH- findt sngy lime (@mihlLoves_ - 23 mar
Aqui na minha cidade a facgdo daqui
disse que vai ter toque de recolher e quem
desobecer eles vao matar

© T < <3

Tatu Derrado < @ B (Q={...
Em resposta a @GabyMitashi

Aqui dava pra liberar algumas cabras e
bodes. Nao ficava um na rua.

©

- 23 mar

Tweete sua resposta

Em resposta a @GabyMitashi
Aqui dava pra liberar algumas cabras e
bodes. No ficava um na rua.

MAKE GIFS AT GIFSOUP.COM,

O = %9 <3

s B @ @_elgran - 23 mar
ESSE VIDEO E NA MINHA CIDADE
KKKKMMM

© o

D
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O <3

hanniel @hannielazevedo - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@gadinhomuh

Tweete sua resposta ©
1327 O @ © - N L 36%8
< Tweet

Julio Balada @JulioBalada_ - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi e
@DeCastro_19Xx

caralho, mentira isso ne?

A

O i ) <3
De Castro @DeCastro_19Xx - 23 mar
la ser louco

S n Q 2 <3

(@tapetesmagicos - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@tutu_027 @lcscoosta

G n QO 2

€
P
@
e

Tweete sua resposta

o

Lucas Costa @lcscoosta - 23 mar
kkkkkkkkkk parece verdade
O 1 n @

mais 1 resposta

o2

Adriano @adrihep - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

aderir no Brasil kk

Olha isso kkkkkk @mora_ngo super apoio

©
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Thay @Thayzxx - 24 mar
Para, ela é fithess
§ & n QO 1 <o
Tweete sua resposta ©)
1326 O MO --- N € 36%8
o Tweet
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Tweete sua resposta
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Tweet

CODE: vinibot @VINIXPG - 23 mar
Manda, idade nao é idade, idade é idade

() n QO o8

Clovis, o ramerti @renato_m... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi e
(@edsoncaires_

@thomaxwh?23 ta ai a explicagao kkkk

D1 = Q 2 <2

Thomas @thomaxwh23 - 23 mar
Kkkkkkkkkk kkkkkkkkkk pgp

O T O <3

geo @geodemons - 23 mar

Em resposta a @GabyMitashi
@Thayanny_03 o Ledo ia comer tanta
gente que ia ficar pior que Sandy

maria calorina @mrcarolinaf - 22 mar
MEU DEUS KKKKKKKKKKKKKK

) pun O <5

sdds aglomeragao @viitimrib... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi e
@helenoxxB

Amiga e mentira ce sabe ne?
MKKKKKKKK

@ i n S <3

TROIA, Helena @helenoxxB - 23 mar
Kkkkkkkkkkkkkkkkkkk

Sim, mas eu achei uma 6tima ideia!
Imagina so6
@ 1

mais 2 respostas

T Y <3

Heloysa¥Y e @helo_kitty_ - 23 mar
Em resposta a @GabyMiitashi
E fake kkkkkkkkk eu ia mandar no zap

Serase tenho... 47 anos?

@ 1 b2 A Q w7 o2

@

1326 O @M © ---
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© @ & @

Tweete sua resposta

N % .36%8

Tweet

DG sogra desce A4 @Dou... - 22 mar
Muito boa essa musica

i g T Q1

mais 1 resposta

o2

@na @luaaz_- 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi

Coloca uns gansos na rua, g ta resolvido
Quem vai ser o doido de encarar o ganso?

(O n V) <3
PHD em decepgoes e ve? @... - 23 mar
O Oswaldo de Oliveira.

O Tl V) <5

mais 3 respostas

malu @marialuizas - 22 mar

Em resposta a @GabyMitashi
@mrcarolinaf ai maria vc que tava
questionando a situ na Russia

@brunna_ilanes @bbaggio_
QO 2 T Q1 <3

maria calorina @mrcarolinaf - 22 mar
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steh surtou com selca do tae ... 23 mar
que edit lindo amg
O £l © <o

mais 1 resposta

vee M @enbyjack - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi

quase acreditei por ser a Russia

108K visualizagdes * De vee ™

O 10 2 10 Q 254 o3
Tweete sua resposta ©
1325 MO © --- N % .136%8
= Tweet

Dra. Honoris Naja @luciacou... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Noticias falsas que eu trato como

verdadeiras pg sdo boas demais.
O 1 g o0 B Q. 13 <

Brie @GabyMitashi - 23 mar
Fogo no parquinho %

© n Q1 <3

RF @Robert_Marthinn - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi e
@whualison

E fake news

A Russia vai liberar ledes nas ruas para
forgar as pessoas a ficarem em casa?
noticias.r7.com

Tweete sua resposta ©

1325 MO © ---
< Tweet
Brie @GabyMitashi - 23 mar
Sabemos, compartilhei porg achei
engragado.&

O =

mais 3 respostas

QDia <3

Rebeca Alexandre @pimenta... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

Nem tem isso tudo de Ledo kkkk muito
menos na Russia que ja ta esquentando
mas nao ta bom pra Ledo... Se tiverem 50
juntando todos os zooldgicos ainda é
muito...

Q2 o

P

O'a <5

Brie @GabyMitashi - 23 mar
Estava com tédio, entdo quiz colocar
“fogo no parquinho” kkkkkk

© = % <3

".o.lay,BY JIMIN 3 2. @ji...
Em resposta a @GabyMitashi

no brasil iam ter que soltar militante de
twitter fi todo mundo sai correndo com

- 22 mar

medokkkkkkk
Tweete sua resposta ©)
13250 M © - N %l 36%8
& Tweet

dany @RBDemigod - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi

serei obrigada a fazer o mesmo pois a
vizinha ta com toda a familia (irma, tio,
primo, cachorro etc) na calgada!!!!

O 13 nms Q 581 o
Brie @GabyMitashi - 22 mar
Oloooco Meooo kkkkk

®) n Q 24 o2

®

Di-lua Lovegood i @ncosta... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Quase acreditei pq achei genial kkkkk

O 1 1 QO 259 <3
Brie @GabyMitashi - 22 mar
Nehkkkkk

O Tl Q7 o

Dra. Honoris Naja @luciacou... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
Noticias falsas que eu trato como
verdadeiras pg sdo boas demais.

Tweete sua resposta ©
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Leticia Penna © em & @le... - 22 mar

Em resposta a @GabyMitashi

Cuma???@WLww

O 1 = Q 2 <5

Brie @GabyMitashi - 22 mar

E apenas um meme rsrs

) Tl Q 2 <5
m\ dany @RBDemigod - 22 mar
Tweete sua resposta &)
1339 A ®© © --- N % .033%8

e Tweet
O = Q1 <

O w0 © O

Tweete sua resposta

Tweet

Brie @GabyMitashi - 22 mar
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Tweet

Flavio Neris @ W = 4 @Flvi.. - 22 mar

Poderia, mas € engragado man kkkkk
O Tl 1 Q 442 £

mais 2 respostas

Lindonavirus @marcela_al... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

Kkkkkkkkk deveria fazer isso mesmo
& 1 g o X Q1 2

Brie @GabyMitashi - 23 mar
Deveria kkkk muito eficaz kkkk

Diablafl] @gomexbella - 23 mar
Acho a deveriam fazer o mesmo aq kkk

) = 192 <3
hokage @sad_steh - 23 mar

Em resposta a @GabyMitashi
@victoruncledrew kkkkk

O T O <5

a metadinha perfeita do meu... - 23 mar
Mulher tu és onipresente ta em todo lugar
) = Q 3 <5

Léo Rosas @_LeeoRosas - 23 mar

Em resposta a @GabyMitashi
(@Bialaguza

O n Q <3
Bia Rosas @Bialaguza - 23 mar
Mentiraaaaaaaaaaaa @tharosas_
O 1 2 ) (W 2

mais 1 resposta
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Em resposta a @GabyMitashi
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&

Situagdes extremas requer medidas

extremas kkkk
O 2 0 62
Brie @GabyMitashi - 22 mar
Exatamente kkkkkk
&) 13 1

Q 1.624 o<

Q 39 <3

Peguei 0 04 no Condominio ... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
O pior é que sendo a Russia poderia até
ser verdade

Tweete sua resposta
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<" Tweet
VvOGUL Analuz @analuz__6 - 23 mar
‘ Em resposta a @GabyMitashi
@Saulo9936
O n & o2

Saulo Costa @euCsSaulo - 23 mar

~

33% =

Vamo morar na Russia, ja adotamos os

ledo

O 1 =l © 1 o3
Chewsky @frachewsky - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi e
@kivasilo

Mentira né?

O 1 n QO 1 o

Sipa eh mas eu gosto de sensacionalismo

Q1 =2 Q1 <3

DG #FDS @dougla_sz - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

@bellas2rj
O 1 o Q1 <3
T e % x ERm ' " ~n

Tweete sua resposta

e
g CYCLONAD O @kivasilo - 23 mar
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geringonga @fegrimaldi - 23 mar y
% eu liisso e s6 pensei em sua vo, @itpjunior
O T Q 1 o2

aos 19 anos fui diagnosticad... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

@luzquesefez

O 1 e (VAN <

Como assim nao era normal isso na
Russia ja?

fﬂ’ gabriel luan @luzquesefez - 23 mar

O 1 T Q1 <

tHeus® @_Hyuuga_Neji_ - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
1 Assim que tem que ser no Brasil rss

@RayDattebayo

O 1 n Q 2 8

Ray virou Stan de She-Ra... - 23 mar
Tem que soltar um monte de Danzou na

rua, duvido sairem agora rss
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Tweet

@ouvictoriaa
Mas na Russia nem tem ledo cara

D 1 n Q <5

su+l @ouvictoriaa - 23 mar
iyhhkhkjkhkhknljkkkm poise man

O n Q <%

Marii ., @Mariii_Bastos_ - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@Dellen097 pgp KAKAKKAKKKAKAKA

O n (VA =<

Ellen Da Silva 3 @Dellen... - 23 mar
Kkkkkkkkk mano 500 ledes? Kkkkk isso é
surreal, e tudo isso p galera ficar em casa

O 13 Q1 <3

grazi esta desmaiada @gragr... - 23 mar
Em resposta a @GabyMitashi

O velhinhos daqui iam falar “esses ledo
tudo vira-lata”. Minha vé tinha medo de
leite com manga, mula sem cabeca e

O e Qs <3 perder dinheiro, o resto nem ligava.
mais 1 resnnsta O 1 ™ ™ a2 o°
Tweete sua resposta [0 Tweete sua resposta ©
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< Tweet & Tweet

Vivi_boross @BorossVivi - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@lgornunesRMD amor ... kkk mds

D1 o) V)] <5
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Igor Nunes @IgornunesRMD - 22 mar
Ta explicado kkk

© T V) <3

% Esposa do Benedict @St... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@mafyor_ MANO

O n Q1 <

zara @mafyor_- 22 mar
aqui deviam soltar os jacarés

9 B Q 2 <5

lala @labenitess - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi

@_almeidagu
O v QO 1 o8
‘AI gu @_almeidagu - 22 mar
- amaic
Tweete sua resposta ©
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Arthur @arthurmendietaa - 22 mar
Q locuraaa slc

) n Q1 <

giovanna @giorocham_ - 22 mar

Em resposta a @GabyMitashi
(@DudaMangoni voce quando morar la e
mandar em tudo

O 1 (s Q1 o

» duda @DudaMangoni - 22 mar
- Adorei, eu tinha pensado até numa

purificagdo mas essa vale também.
S6 q eu tenho dé dos bichinhos

@) o Q 2 <
M&CTM @coutinhs_ - 22 mar

Em resposta a @GabyMitashi
@Torraotap fica na moral, torrdo

O 2 n Q <3
Paulo Junior @ppbjjunior - 22 mar
CARAKHO KKKKKKKKKKK
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Tweete sua resposta ©
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Tweete sua resposta
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Tweet

# sasa ¥'s koo. @ttinykoo - 22 mar
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lara @beatlexs - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@thaiismilena

O 1 12 Q <3

Thais Milena @thaiismilena - 22 mar
TENDI
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cames @thedreaddwolfs - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@Denlira_
G a
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Den E s @Denliro_- 23 mar
E uma 6tima idéia
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Lucas Mendieta @lucasme... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@arthurmendietaa
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Tweete sua resposta

Tweet

@Rul_(gﬁm”l BLM @samj... - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi

E a Coreia do Norte que ndo tem nenhum
(acho), deve matar qualquer um com gripe

O 1 n Q <

ruivinha da rabetinha @cahx... - 23 mar
eles fuzilam quem ta com os sintomas
graves..
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> @13_http_- 22 mar

Em resposta a @GabyMitashi
@leoshvt
O 1
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Midas & @leoshvt - 22 mar
mano???? KKKKKKKKKK
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MIHQ O TAE @jungkookrrts - 22 mar
Em resposta a @GabyMitashi
@moonchxd @ttinykoo gente
KKKKKKKKKKKK
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