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RESUMO

Este Trabalho de Conclusédo de Curso analisa o abuso de poder na propaganda
eleitoral e os seus reflexos para a autenticidade do processo eleitoral brasileiro. O estudo
parte da evolucdo historica do processo eleitoral no Brasil, destacando como praticas
autoritarias e desiguais impactaram a construcdo democratica. Examina-se a importancia
da propaganda eleitoral como instrumento de comunicacdo entre candidatos e eleitores,
bem como os limites legais que regem sua veiculagdo. O trabalho identifica diversas
formas de abuso de poder — politico, econédmico, midiatico, religioso e digital — que
comprometem a isonomia entre os candidatos e manipulam a vontade do eleitor,
ameacando a legitimidade das eleicbes. A pesquisa também aborda o papel da Justica
Eleitoral na contencdo dessas praticas e os desafios enfrentados para garantir a
integridade e autenticidade do pleito, sobretudo diante da intensificacdo do uso das
redes sociais e da disseminacdo de desinformacdo. Conclui-se que a propaganda
eleitoral, quando desvirtuada por interesses abusivos, fragiliza a democracia e impde a
necessidade urgente de reformas legislativas, acdes educativas e maior fiscalizacéo

para assegurar um processo eleitoral justo, transparente e representativo.

Palavras-chave: propaganda eleitoral; abuso de poder; processo eleitoral; autenticidade

das elei¢des; Justica Eleitoral.



ABSTRACT

This Final Paper analyzes the abuse of power in electoral propaganda and its
impact on the authenticity of the Brazilian electoral process. The study starts from the
historical evolution of the electoral process in Brazil, highlighting how authoritarian and
unequal practices have impacted democratic construction. It examines the importance of
electoral propaganda as an instrument of communication between candidates and voters,
as well as the legal limits governing its dissemination. The work identifies various forms of
abuse of power - political, economic, media, religious and digital - which undermine
equality between candidates and manipulate the will of voters, threatening the legitimacy
of elections. The research also addresses the role of the Electoral Justice in curbing these
practices and the challenges faced in guaranteeing the integrity and authenticity of the
election, especially in the face of the intensification of the use of social networks and the
spread of disinformation. The conclusion is that electoral propaganda, when distorted by
abusive interests, weakens democracy and imposes an urgent need for legislative reforms,
educational actions and greater oversight to ensure a fair, transparent and representative

electoral process.

Keywords: electoral propaganda; abuse of power; electoral process; authenticity of
elections; Electoral Justice.
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INTRODUCAO

A democracia brasileira é sustentada por um processo eleitoral que, ao longo dos
anos, passou por intensas transformacdes e aperfeicoamentos, buscando garantir a
soberania popular por meio do voto livre e consciente. A realizagdo de elei¢cbes periddicas,
com ampla participacdo da populagéo, representa um dos pilares do Estado Democrético
de Direito. No entanto, esse processo enfrenta indmeros desafios, especialmente quando
se observa a crescente interferéncia de praticas que comprometem a igualdade de
condi¢cBes entre os candidatos e, por consequéncia, a autenticidade das eleicbes. Dentre
essas préticas, destaca-se 0 abuso de poder na propaganda eleitoral, que representa

uma grave ameaca a legitimidade do processo democratico.

Nesse sentido, com base em um conjunto de normas juridicas e principios
constitucionais, esse processo visa assegurar a legitimidade da escolha popular e a
alternancia de poder. Ao longo da historia, o Brasil passou por diferentes fases em seu
sistema eleitoral, desde periodos de voto censitario até o atual modelo de sufragio
universal, consolidando, com o tempo, um aparato juridico e institucional voltado a

protecdo da lisura e autenticidade das eleigdes.

A evolucéao histérica do processo eleitoral no Brasil revela a constante busca pelo
aperfeicoamento da democracia representativa. Inicialmente, as eleicbes eram marcadas
por forte elitismo e exclusédo social, limitando o direito ao voto a uma parcela restrita da
populacdo. Com o passar dos anos, especialmente ap6s a Constituicdo de 1988, a
legislacdo passou a incorporar valores democraticos mais solidos, incluindo maior
controle sobre o processo eleitoral, transparéncia nas campanhas e fiscalizacdo da
propaganda eleitoral. O avanco tecnoldgico e a atuacdo dos 6rgdos da Justica Eleitoral

também contribuiram para tornar o processo mais acessivel, seguro e confiavel.

A Justica Eleitoral, criada com a missao de organizar, fiscalizar e julgar as eleicoes,
é resultado dessa trajetéria histérica, tendo papel central na conducdo dos pleitos e na

protecéo da lisura do processo.

Nesse contexto, a legislacdo eleitoral brasileira se destacou por seu rigor e
detalhamento. Leis como o Cédigo Eleitoral, a Lei das Eleicbes e a Lei dos Partidos
Politicos estabeleceram parametros claros para a atuacdo dos candidatos, partidos e

eleitores. Entre 0s aspectos mais sensiveis e relevantes dessa legislacdo esta a
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propaganda eleitoral, instrumento legitimo e indispensavel para a comunicagcdo entre
candidatos e eleitores. A propaganda permite a divulgacao de propostas, a apresentacao
de ideias e o confronto democratico de projetos politicos, sendo, portanto, essencial para

0 exercicio pleno da cidadania.

A propaganda eleitoral pode se manifestar de diversas formas, desde os
tradicionais comicios e panfletagens até as modernas campanhas nas redes sociais e
midias digitais. Justamente por seu impacto direto sobre a escolha do eleitor, a
propaganda eleitoral € objeto de regulacdo detalhada, com normas especificas quanto a
seus formatos, prazos e limites. Essas modalidades, embora distintas, devem obedecer a
normas e regulamentos especificos, definidos tanto pela legislacdo quanto por resolucdes

do Tribunal Superior Eleitoral.

Conceitualmente, a propaganda eleitoral é toda acdo que visa conquistar votos,
promovendo a imagem de um candidato ou legenda perante o eleitor. Suas modalidades
incluem a propaganda em radio, televisdo, internet, impressos, comicios e debates, entre
outros meios permitidos por lei. Cada uma dessas formas possui regramentos proprios,
tanto para assegurar a efetividade da comunicacdo quanto para evitar o desequilibrio da
disputa. As normas que regulamentam a propaganda eleitoral visam garantir a isonomia
entre 0s concorrentes, protegendo o eleitor contra abusos e distorcdes do processo

informativo.

Nesse interim, o principio da autenticidade do voto se mostra ofendido nao sé pelo
fato de candidatos possuirem possibilidades diferentes quanto as propagandas, mas
também no que concerne a forma como estas sdo feitas, bem como o conteddo que
veiculam, acarretando no surgimento de fake news, e em um lopping de desinformacdes
gue apenas cresce ao longo do processo eleitoral, e se torna dificil de reorientar os
eleitores a tempo.

Dada sua relevancia e potencial de influéncia, a propaganda eleitoral esta sujeita a
uma série de restricbes e penalidades quando utilizada de forma irregular. O
descumprimento das normas legais pode acarretar desde a suspenséo da veiculacao de
determinada propaganda até sancdes mais severas, como multas e, em casos extremos,
a cassacao do registro ou diploma do candidato beneficiado, que ocorre quando além da
ilicitude, a propaganda se configura como abuso de poder.. Essas penalidades tém por

objetivo desestimular condutas ilicitas e preservar a integridade do processo eleitoral.
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Dentro desse contexto, destaca-se o fenbmeno do abuso de poder na propaganda
eleitoral. Esse tipo de conduta ocorre quando ha utilizacdo indevida dos meios de
comunicacdo ou recursos publicos com o objetivo de desequilibrar a disputa eleitoral. O
abuso de poder pode se manifestar de diversas formas, sendo caracterizado
principalmente pelo uso excessivo e desproporcional de meios de propaganda que
favorecem determinado candidato, em detrimento dos demais. Essa pratica compromete
a equidade do processo, favorecendo indevidamente quem ja detém maiores recursos ou

influéncia.

Entre as formas mais recorrentes de abuso de poder na propaganda eleitoral,
destacam-se 0 uso da maquina publica, o favorecimento indevido por veiculos de
comunicacdo, a promocdo pessoal disfarcada de publicidade institucional, o
financiamento ilicito de campanhas publicitarias, e aquelas que veiculam desinformacao,
especialmente quando esta atenta contra a governanca eleitoral.. Tais condutas violam o
principio da igualdade de oportunidades entre os candidatos, distorcendo a competicao e

afetando diretamente a autenticidade das eleicdes.

Dentro dessa perspectiva, o Brasil presenciou nas ultimas eleicdes municipais,
ocorridas no ano de 2024, candidatos a cargos no executivo e no legislativo que ja
possuiam formas de comunicacdo em massa proprias, desproporcionais aos demais, a
exemplo, o coach, empresario e influenciador digital Pablo Marcal, que na ocasido se
candidatou a prefeitura de Sao Paulo, e por ja possuir milhdes de seguidores em suas
redes sociais e um publico que ja tendia a aceitar suas ideias e propostas de modo
massivo, conseguiu 28% dos votos validos no 1° turno das eleigbes, mesmo sem haver
uma trajetéria politica anterior, 0 que sem duvidas caracteriza a desproporcionalidade que
foi gerada no acesso ao publico por ele ja ter uma forma de comunicar-se em massa, que
possui até mesmo mais impacto que jornais e tvs, e com mais tempos de uso que as

propagandas eleitorais convencionais.

Os reflexos do abuso de poder sobre a autenticidade do processo eleitoral séo
graves e profundos. Ao comprometer a igualdade de condi¢des, essas praticas interferem
diretamente na formacdo da vontade do eleitor, que deixa de escolher de forma livre e
consciente. O eleitor passa a ser exposto a uma informacgao distorcida, manipulada por
interesses e recursos desiguais, 0 que compromete nao apenas o resultado do pleito, mas

também a confianga da sociedade nas instituices democraticas.
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Além disso, o abuso de poder impacta diretamente a legitimidade do mandato
eletivo. Quando um candidato se elege por meio de praticas abusivas, coloca-se em
xeque a propria representatividade do eleito, gerando instabilidade politica e
guestionamentos quanto a legitimidade do exercicio do poder. Por isso, o combate a
essas praticas é fundamental para preservar a vontade soberana do povo e a integridade

do regime democratico.

Nesse cenario, a Justica Eleitoral desempenha papel essencial na repressao ao
abuso de poder. No entanto, esse enfrentamento ndo esta isento de desafios. A constante
evolugdo das formas de propaganda, especialmente com o0 uso intensivo das redes
sociais e da comunicacédo digital, impde a Justica Eleitoral a necessidade de atualizacao
constante e atuacao vigilante. Fiscalizar e punir o abuso de poder na propaganda eleitoral
exige instrumentos eficazes, celeridade nos julgamentos e firmeza na aplicacdo das
sangOes previstas. Ademais, tais desafios surgem e ocorrem mesmo quando n&o se
busca um enfrentamento ativista, haja vista que o imbrdglio permeia toda a sociedade e

gera impactos a todos os envolvidos, direto ou indiretamente.

A problematica se da em face da necessidade que a populacdo possui de ter
informacdes que a levem a concluir quais escolhas sdo importantes para o Estado, além
do abuso de poder que ocorre durante o processo de disseminagao das propagandas
eleitorais. Diante disso, a propaganda surge como o ponto de partida daquilo que se faz
necessario entender acerca de uma ideologia, partido ou candidato. Desse modo, ao
compreender como a propaganda eleitoral influencia no desencadeamento do processo
eleitoral para que este ocorra de maneira auténtica, € de suma importancia, afinal, o
entendimento levara os eleitores a usufruir de melhor maneira das informacfes que as
propagandas trazem consigo, bem como serdo capazes de distinguir e compreender
aquilo que venha a ser desinformacao ou manipulacédo. Ademais, se haveria possibilidade
de um processo eleitoral sem o0 uso das propagandas, em especial a midia digital? As

eleicBes teriam resultados diferentes? O abuso de poder diminuiria?

No presente trabalho, utilizando a técnica de pesquisa descritiva ocorreu de
maneira primaria uma analise geral das situacdes que mais afetam ou interferem a
sociedade como um todo. Partindo disso, observou-se que as propagandas eleitorais
vinculadas ao processo eleitoral sdo de extrema importancia para a construcdo da

realidade social. A partir disso, a Constituicao Federal foi estudada com o intuito de trazer
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h& de relevante em seu texto e que esta relacionado ao Tema, configurando a importancia

do que esta sendo estudado.

Ademais, livros relacionados ao processo eleitoral e governancga, bem como artigos
e teorias que podem ser aplicados nesse contexto foram buscados e deles extraidos as
melhores formas de tracar analogias e comprovar aquilo que fora levantado em sede de

hipotese, justificativa, problema e objetivos.

Portanto, as fontes de natureza teérica e abordagem bibliografica utilizadas foram
eficazes no aprofundamento e nos resultados a serem apresentados diante da
problematica trabalhada, por serem capazes de descrever as huances de um processo
eleitoral auténtico dentro do Brasil, bem como por enfatizarem como o poder se porta
dentro da disseminacao de propagandas eleitorais, e qual o impacto do abuso de poder

dentro desse cenario.

O abuso de poder dentro do processo eleitoral é materializado nas propagandas
eleitorais, pois ndo restam duavidas de que estas podem ser impulsionadas ou
manipuladas pelo poder. Nesse sentido, exsurge a hipétese de que o resultado das
eleicdes se mostra cada vez mais afetado pela forma como se da a disseminagédo das
propagandas. Desse modo, a midia brasileira é o principal veiculo de proliferacdo desses
conteudos, e esta diretamente ligada a forma como as informacfes séo repassadas e
recebidas. Se ndo vejamos: a autenticidade das eleicbes estar vinculada a algo téo
subjetivo e manipulavel, mas que ao mesmo tempo se mostra crucial para os resultados

alcancados € um fato onde a Teoria do Caos se concretiza.

Por outro lado, identificar como o poder é utilizado e como este se manifesta,
tornara possivel elaborar formas de como evitar o seu abuso e estabelecer um melhor
controle. Dessa forma, a vulnerabilidade de alguns integrantes da sociedade seria
protegida, indo de encontro a Constituicdo Federal e assegurando que todos possuissem
seus direitos preservados, haja vista que a escolha dos governantes impacta diretamente
em como um pleno direito dos mais frageis sera alcancado e protegido. Outrossim, esses
direitos devem estar presentes desde o processo de escolha, tendo em vista que
preservar a possibilidade da escolha consciente, além de buscar inibir formas de
manipulagdo e garantir o acesso as informagdes necessarias para isto, também séo

modos claros de direitos constitucionais.
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Nesse interim, outra hipdtese a ser discutida € como cada eleitor recebe as
informacdes, porqué ha uma necessidade de adequéa-las ao publico que ird recebé-la,
tornando possivel a compreensdo de suas verdadeiras intencfes. Dessa maneira,
partindo da adequacédo ha a possibilidade de reducdo da manipulacdo e inducéo ao erro.
Soma-se a isso o fato de que ha uma parcela da populacéo totalmente guiada por aquilo
gue vé sem ao menos verificar tais informacdes, entdo uma linguagem clara além da
escolha de somente fontes e veiculos confiaveis para transmitir propagandas eleitorais

continuariam para reduzir esta parte da problemética.

Por fim, verificar os impactos das propagandas eleitorais tornaria palpavel a forma
como estas atuam e mostrariam como seria o futuro dos Estados caso estas néo
houvessem, além de esclarecer até que ponto a autenticidade das elei¢Bes esta ligada as
propagandas, e como resultariam as intencdes de votos caso cada individuo soubesse
lidar com as informacdes que recebe, além de receber apenas aquelas que caberiam a
situacdo e houvessem necessidade, desencadeando um melhor entendimento de todo o

processo eleitoral.

Diante disso, tem-se como foco principal analisar e entender como funciona a
percepcdo dos eleitores acerca das propagandas eleitorais sob a Optica da evolugéo
histérica e do conceito de propaganda eleitoral, bem como de que modo o poder de cada
candidato ou grupo politico se porta nesse interim, avaliando seus impactos e como as
propagandas podem ser moldadas, a fim de que nao prejudiqguem o processo eleitoral
como um todo. De modo especifico, objetiva-se analisar quais informacdes apresentadas
em uma propaganda eleitoral sdo validas, ressaltar os principais impactos de um
processo eleitoral sem propagandas, e identificar como o poder € utilizado no ambito das

propagandas eleitorais, e como isso interfere na sua autenticidade.
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CAPITULO I: O PROCESSO ELEITORAL BRASILEIRO

O processo eleitoral brasileiro passou por profundas transformacgfes histéricas,
desde praticas excludentes e manipuladas nas fases colonial, imperial e republicana até
a consolidacdo democratica com a Constituicdo de 1988. As elei¢des, que representam a
expressdo maxima da soberania popular, dependem fortemente da propaganda eleitoral
como meio de comunicagao entre candidatos e eleitores. No entanto, essa ferramenta,
ao ser usada de forma desproporcional, desinformativa ou com abuso de poder — seja
politico, econdmico, midiatico ou digital — compromete a autenticidade do voto e a
legitimidade do pleito. A propaganda eleitoral evoluiu dos panfletos impressos ao uso
massivo de redes sociais, mas continua marcada pela desigualdade no acesso aos
meios e pelo risco de manipulacdo da opinido publica. Diante disso, torna-se essencial
regulamentar sua veiculacdo, garantir fiscalizacdo efetiva e promover educacao politica
para que o voto seja consciente e 0s processos eleitorais se mantenham integros,

auténticos e condizentes com 0s principios democréaticos constitucionais.
1.1 Evolucéo histérica

A sociedade € o ponto de partida e a finalidade das acbes diarias e
acontecimentos cotidianos na vida dos cidadaos; passando por diversas transformacoes
ao longo da historia, a sociedade humana foi moldada por fatores econémicos, politicos,
culturais e tecnoldgicos (FAUSTO, 1995; HOBSBAWM, 1995). Na Pré-Historia, grupos
humanos viviam em comunidades némades, cacando e coletando. Com a Revolucéo
Agricola, cerca de 10 mil anos atras, surgiram as primeiras sociedades sedentarias,

permitindo o crescimento populacional e o surgimento de cidades.

Ainda, na Antiguidade, civilizagbes como Egito, Mesopotamia, Grécia e Roma
desenvolveram formas complexas de governo, religido, escrita e leis, com estruturas
sociais profundamente hierarquizadas, com grande influéncia da religido e da escravidao.
a durante a ldade Média, a Europa viu o feudalismo como principal organiza¢do social,
marcada pela divisdo entre senhores e servos. A0 mesmo tempo, outras partes do
mundo, como o0 mundo islamico, a China e os impérios africanos, floresciam com avangos
cientificos e culturais (FERREIRA FILHO, 2017). A ldade Moderna trouxe profundas
mudangas com o Renascimento, as Grandes Navegacdes, a Reforma Protestante e o

surgimento dos Estados modernos. A Revolugao Industrial, no século XVIII, transformou a



16

estrutura social, substituindo o trabalho artesanal pelo trabalho fabril, acelerando o

crescimento urbano e a divisao de classes (HOBSBAWM, 1995).

Chegando ao século XX, guerras mundiais, a globalizacdo, o0s avancos
tecnoldgicos e as lutas por direitos civis alteraram profundamente a dindmica social.
Surgiram movimentos feministas, antirracistas e de incluséo social, que continuam a

moldar a sociedade contemporanea.

Hoje, a sociedade enfrenta desafios como desigualdade social, mudangas
climaticas e o impacto das tecnologias digitais, ao mesmo tempo em que busca construir

uma convivéncia mais justa, sustentavel e inclusiva.

Dentro desse conceito, a politica ocupa uma parte fundamental e primordial nessa
conjuntura. Nesse interim, as eleicdes sdo o mecanismo que desencadeia todo o ciclo
gue governanca, e, consequentemente questdes sociais, educacionais, relacionadas a
saude e também ao desenvolvimento humano. Desse modo, é de suma importancia que o
processo eleitoral seja 0 mais ético e claro possivel, pois é dentro dele que as elei¢cdes se
configuram, e as escolhas dos eleitores se concretizam (MORAES, 2021).

No que tange ao processo eleitoral, o abuso de poder vem sendo norteador desde
seu surgimento, e, no Brasil, este € um fendbmeno presente a partir da sua formac¢do como
coldénia portuguesa (FERREIRA FILHO, 2017). Durante o periodo colonial (1500-1822), o
poder era concentrado nas maos de representantes da Coroa, como governadores e
senhores de engenho, que exerciam controle sobre terras, recursos e pessoas,
frequentemente utilizando da violéncia e exploragdo —especialmente contra povos

indigenas e africanos escravizados.

Na Monarquia (1822-1889), embora o pais tenha conquistado sua independéncia,
o poder politico continuou restrito a uma elite agraria e aristocratica, onde o Imperador
tinha o chamado Poder Moderador, que Ilhe dava autoridade sobre os outros poderes do

Estado, o que abria margem para interferéncias arbitrarias.

Durante a Primeira Republica (1889-1930), conhecida como “Republica Velha”, o
sistema politico era dominado pelas oligarquias estaduais, principalmente Sao Paulo e
Minas Gerais, por meio da politica do café com leite. Nessa época era comum 0 uso da

forca, fraude eleitoral e clientelismo, fendbmeno conhecido como "coronelismo".
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Com Getulio Vargas e a Era Vargas (1930-1945), o poder ficou concentrado no
Executivo, especialmente durante o Estado Novo (1937-1945), quando o pais viveu um
regime ditatorial com censura, repressao e eliminagdo de opositores. E a marcante
Ditadura Militar (1964-1985) representou um dos periodos mais marcantes de abuso de
poder no Brasil. Generais controlaram o governo, suprimiram direitos civis, prenderam,
torturaram e mataram opositores politicos, sendo Al-5 (Ato Institucional n® 5) o simbolo
méaximo da repressao desse periodo (SKIDMORE, 1988).

Mesmo com a redemocratizacdo e a Constituicdo de 1988, que estabeleceu a
separacao dos poderes e garantias individuais, o abuso de poder persistiu de diversas
formas: autoritarismo policial, corrupcédo politica, uso indevido de cargos publicos e
manipulacdo institucional (MORAES, 2021). Casos recentes, como escandalos
envolvendo os Trés Poderes, o uso da maquina publica para fins pessoais ou partidarios e
o enfraquecimento de instituicbes, mostram que o desafio continua atual e exige vigilancia

constante da sociedade.

O processo eleitoral no Brasil passou por diversas transformacdes ao longo da
historia, refletindo as mudancas politicas, sociais e institucionais do pais. Desde o periodo
colonial até a atualidade, o sistema eleitoral evoluiu, incorporando novas tecnologias e
mecanismos de controle para garantir maior transparéncia e representatividade. A
propaganda eleitoral, por sua vez, desempenhou um papel fundamental na mobilizacao
dos eleitores, adaptando-se aos diferentes contextos histéricos e as inovacdes
tecnolégicas (GOMES, 2022).

1.2 A trajetdéria dos processos eleitorais brasileiros

O Brasil iniciou sua trajetoria eleitoral ainda no periodo colonial, com as elei¢ées
para camaras municipais organizadas sob forte influéncia das estruturas politicas
portuguesas. Contudo, somente com a Independéncia, em 1822, e a promulgacdo da
Constituicdo de 1824, estabeleceu-se um sistema eleitoral formal, embora restrito a uma
elite econdémica e letrada. O voto era censitario e apenas homens livres com determinada
renda podiam votar (FAUSTO, 1995; NOGUEIRA, 2012).

Durante o periodo imperial, as eleicbes eram indiretas e marcadas por fraudes e

manipulagcbes. Com a Proclamacdo da Republica, em 1889, houve mudancas no
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processo eleitoral, como a adocdo do voto direto para alguns cargos e a ampliacdo do

eleitorado, mas o sistema ainda favorecia oligarquias locais (CARVALHO, 2006).

A Revolucdo de 1930 trouxe reformas significativas, incluindo a criacdo da Justica
Eleitoral em 1932 e a introducdo do voto secreto. A Constituicdo de 1934 garantiu o voto
feminino, um marco na ampliagdo da participacdo politica. Entretanto, durante o Estado
Novo (1937-1945), as eleicbes foram suspensas e 0 regime tornou-se ditatorial
(SKIDMORE, 1988).

A redemocratizagdo em 1945 restabeleceu as eleigdes diretas, mas a instabilidade
politica culminou no golpe militar de 1964. Durante a ditadura, eleicbes para presidente
foram indiretas e marcadas por repressdo. Apenas com a Constituicdo de 1988 o Brasil
consolidou um sistema eleitoral democratico, garantindo eleicdes diretas e o sufragio
universal (FERREIRA FILHO, 2017).

Sob esse viés, as propagandas eleitorais exercem uma influéncia vultosa dentro
desse processo, haja vista que € por meio delas que as informacbes acerca de
candidatos e partidos chegam aos eleitores. Sejam elas nas redes sociais, no radio ou na
TV, aquilo que é veiculado tem enorme proporcgédo, principalmente no que tange as redes
sociais, pois neste meio ha uma dificuldade de controle e filtragem das informacdes,
configurando um cendrio onde as pessoas tém maior acesso a propaganda, mas nem
sempre esta possui algum tipo de seguranca ou veracidade (GOMES, 2022; GOLTZMAN,
2022).

A propaganda eleitoral sempre acompanhou as transformacdes do processo
politico brasileiro. No periodo imperial, a divulgacéo de ideias politicas ocorria por meio de
jornais e panfletos, geralmente controlados pelas elites. Durante a Republica Velha (1889-
1930), os coronéis exerciam grande influéncia sobre os eleitores, utilizando-se da

propaganda como forma de manutencao do poder (NOGUEIRA, 2012).

Com a introducédo do radio nas décadas de 1930 e 1940, a propaganda eleitoral
ganhou um novo alcance. Getulio Vargas, por exemplo, utilizou amplamente o radio para
construir sua imagem politica. No periodo militar, o controle sobre a propaganda era rigido,
com censura e perseguicao a opositores (SKIDMORE, 1988; FAUSTO, 1995).

A redemocratizacdo trouxe mudanc¢as importantes, incluindo a criagdo do horario
eleitoral gratuito na televisdo e no radio, permitindo maior acesso dos candidatos a

populacdo. Nos anos 2000, com a popularizacdo da internet e das redes sociais, a
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propaganda eleitoral digital se tornou essencial, possibilitando campanhas mais
segmentadas e interativas (MORAES, 2021; GOMES, 2022).

Segundo Sarmento (2020), o processo eleitoral e as propagandas eleitorais no
Brasil refletem a evolu¢cdo democratica do pais. De um sistema excludente e manipulado
a um modelo mais participativo e transparente, o Brasil passou por profundas mudancas
gue garantem maior representatividade politica. No entanto, desafios como a
desinformacé&o e o uso indevido das novas tecnologias continuam sendo obstaculos para

o fortalecimento da democracia brasileira.
1.3 O abuso de poder como consequéncia da histéria democréatica brasileira

E nesse ambito que o abuso de poder se prolifera, tendo em vista que ndo ha uma
I6gica de regulamentacdo, tornando aquilo que quem possui mais poder (principalmente
financeiro) queira repassar ainda mais facil de ser encontrado e capaz de manipular o
publico-alvo das propagandas (GOMES, 2022; FERREIRA FILHO, 2017). Desse modo,
caso haja fiscalizacdo e equilibrio dentro da divulgacdo de propagandas eleitorais, a

influéncia do abuso de poder diminuiria.

O abuso de poder dentro do processo eleitoral € materializado nas propagandas
eleitorais, pois ndo restam dulvidas de que estas podem ser impulsionadas ou
manipuladas pelo poder. Nesse sentido, o resultado das eleicbes se mostra cada vez
mais afetado pela forma como se da a disseminacdo das propagandas. Desse modo, a
midia brasileira é o principal veiculo de proliferacdo desses conteudos, e esté diretamente
ligada a forma como as informacdes sdo repassadas e recebidas. Se ndo vejamos: a
autenticidade das eleicfes estar vinculada a algo tdo subjetivo e manipulavel, mas que ao
mesmo tempo se mostra crucial para os resultados alcancados € um fato onde a Teoria

do Caos se concretiza.

Sob a Odptica da teoria supracitada, descrita pela primeira vez pelo matematico
Henri Poincaré, uma condi¢&o inicial pode gerar consequéncias catastroficas assim como
ocorrem nas propagandas eleitorais. Ou seja, a forma como se difundem e aquilo que
veiculam elegem os governantes e assim acarretam inumeras outras decisdes no futuro
do pais. Vale ressaltar que as propagandas nao se dao apenas na TV, jornais, revistas e
sites, ela se multiplica rapidamente nas redes sociais, que é onde de fato ha um maior

alcance, de modo muito rapido e sem a triagem devida dos fatos.
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Nessa perspectiva, para José Jairo Gomes (2022), as propagandas um dos
mecanismos de abuso de poder seriam dirimidos, no entanto, e consequentemente 0s
resultados poderiam ser diferentes, porém, isso ndo se mostra como uma realidade valida,
haja vista que por vezes as propagandas ainda sdo a unica forma de certos candidatos
serem notados durante o processo eleitoral, entdo na verdade o que se nota € um mau

uso das circunstancias.

Diante disso, torna-se iminente a explicacdo para a necessidade de haver uma
forma de observacdo e filtro daquilo que as propagandas eleitorais veiculam,
administrando a forma como cada partido ou candidato faz uso do direito as propagandas,
evitando assim que haja um descompasso entre 0s objetivos reais e as consequéncias
possiveis. Ademais, o0 termo autenticidade estd ligado a ideia de qualidade, carater
verdadeiro, isto é, o processo eleitoral precisa de certos pontos para alcancar seu carater

auténtico.

Por outro lado, identificar como o poder € utilizado e como este se manifesta,
tornara possivel elaborar formas de como evitar 0 seu abuso e estabelecer um melhor
controle. Dessa forma, a vulnerabilidade de alguns integrantes da sociedade seria
protegida, indo de encontro a Constituicdo Federal e assegurando que todos possuissem
seus direitos preservados, haja vista que a escolha dos governantes impacta diretamente
em como um pleno direito dos mais frageis sera alcancado e protegido. Outrossim, esses
direitos devem estar presentes desde o processo de escolha, tendo em vista que
preservar a possibilidade da escolha consciente, além de buscar inibir formas de
manipulacdo e garantir o acesso as informacdes necessarias para isto, também sé&o

modos claros de direitos constitucionais, assim como atesta Norberto Bobbio (2000).

Além disso, parametrizar a relacdo entre poder, escolhas, propagandas, midias e
eleicBes torna possivel compreender muitos resultados sociais atuais. Ainda, o poder se
mostra de diversas formas, podendo haver um abuso devido ao alcance digital, as
relagbes interpessoais e principalmente financeiro (GONCALVES, 2021). Portanto,
estabelecer limites acerca de como cada um desses pontos deve ser cuidado durante o
processo eleitoral e como cada fonte de recursos sera utilizada implicara em um melhor

uso das propagandas eleitorais.

Nesse interim, faz-se necessario compreender como cada eleitor recebe as

informacdes, porqué ha uma necessidade de adequéa-las ao publico que ird recebé-la,
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tornando possivel a compreensdo de suas verdadeiras intencfes. Dessa maneira,
partindo da adequacéo ha a possibilidade de reducdo da manipulacéo e inducdo ao erro.
Soma-se a isso o fato de que ha uma parcela da populagéo totalmente guiada por aquilo
gue vé sem ao menos verificar tais informacdes, entdo uma linguagem clara além da
escolha de somente fontes e veiculos confiaveis para transmitir propagandas eleitorais

continuariam para reduzir esta parte da problematica (SARMENTO, 2020).

Por fim, verificar os impactos das propagandas eleitorais tornaria palpavel a forma
como estas atuam e mostrariam como seria o futuro dos Estados caso estas nao
houvessem, além de esclarecer até que ponto a autenticidade das elei¢bes esta ligada as
propagandas, e como resultariam as inten¢gfes de votos caso cada individuo soubesse
lidar com as informacdes que recebe, além de receber apenas aquelas que caberiam a
situacdo e houvessem necessidade, desencadeando um melhor entendimento de todo o
processo eleitoral. (GOLTZMAN, 2022)

A partir disso, € necessario ordenar as propagandas eleitorais e verificar quais os
pontos de vulnerabilidade destas, e como funciona o impacto sobre os eleitores, sem
preterir a analise minuciosa de como se da o abuso de poder, e quais questdes sociais

incentivam o abuso de poder dentro desse imbroglio.

Nesse sentido, € de suma importancia para a conjuntura politica que haja de
maneira rapida e eficaz o estudo de formas de melhor administrar a disseminacédo das
propagandas eleitorais e de como o abuso de poder se perpetua e encontra guarida
dentro do processo eleitoral, haja vista que um processo eleitoral corrompido, acarreta em
escolhas duvidosas e posteriormente em um pais em desequilibrio, com supremacia de
interesses pessoais em detrimento dos do povo, além de invalidar o direito do povo de
votar, porqué o que ocorre € que o poder escolhe pelo povo e estes apenas executam,
evidenciado as fragilidades e os riscos aos quais 0 processo eleitoral brasileiro é
submetido (DALLARI, 2016) .

Por conseguinte, a sociedade é um dos fatores que torna o ser humano complexo e
distinto, e aprofundar-se em pautas que vao de encontro as questdes que a regem e
fazem ter sentido se mostra como um mecanismo de compreendé-la, para que assim esta
possa evoluir, a ponto de seu aspecto coletivo transcender seu viés individualista, que por

vezes exsurge como sua face mais repulsiva.
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Sob essa perspectiva, a forma como um pais, estado ou cidade sdo governados
possui extrema relevancia para a conjuntura social, representando entdo a coletividade.
Desse modo, dentro da realidade brasileira, as eleigcbes, que em seu modelo atual
ocorrem desde que promulgada a Constituicdo Federal de 1988, sdo o procedimento
responsavel pela forma como o Poder Executivo e Legislativo serdo conduzidos dentro de
um periodo de no minimo quatro anos. Neste interim, a propaganda eleitoral é
responsavel pelo caminho que o processo eleitoral podera tracar, haja vista que é por
meio delas que a populacdo conhece seus candidatos, analisa propostas e observa de
modo mais préoximo aquele que pretende eleger. Ademais, as propagandas eleitorais
estdo vinculadas a informagbes que quando fogem de sua veracidade, ou sao
manipuladas pelo uso abusivo do poder possuido por algumas pessoas podem acarretar

seriamente as decisoes dos eleitores.

Diante disso, estudar e analisar a forma como se dao as propagandas eleitorais, o
seu reflexo nas elei¢cdes, a veracidade daquilo que veiculam, e imprescindivelmente como
podem direcionar o pensamento e acdes de seu publico-alvo é fundamental para que
estas cumpram seu papel na sociedade, e acima de tudo sejam promovidas de acordo
com a regularidade e as necessidades da populacdo. Portanto, a autenticidade do
processo das eleigcbes no Brasil esta diretamente vinculada as propagandas, o que torna
improrrogavel a notoriedade da pesquisa e do conhecimento da tematica, a fim de evitar

impactos negativos a estrutura social.

1.4 Legislagéo eleitoral

A regulamentacdo de como devem se dar as propagandas eleitorais é essencial
para que estas sejam feitas de modo que nao ultrapassem os limites de seus reais
objetivos. Assim, a resolucdo 23.610 de 18 de dezembro de 2019 atua dentro do
ornamento juridico de forma que tece fundamentos, regras e logisticas que as
propagandas eleitorais deverdo seguir, regendo desde os meios de propagacdo até a
forma como as mesmas devem ser explicitadas. Isso se da com o objetivo de inibir a
constituicdo de crimes eleitorais e garantir a equidade do processo eleitoral, haja vista que
sem as devidas delimitagbes o abuso de poder se constituird de forma ainda mais rapida
e presente, coibindo a viabilidade das propagandas vinculadas aqueles que possuem

menor poderio, gerando um processo contrario a autenticidade das eleigoes.
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Outrossim, a Constituicdo Federal Brasileira de 1988 em seu artigo 14 é clara e
objetiva ao versar acerca do sufragio universal, o que torna evidente a importancia deste
para o pleno funcionamento da sociedade. Dessa maneira, ap0s compreender-se a
importancia do voto € valido ressaltar que as propagandas eleitorais afetam diretamente
as escolhas da populacdo, e voto € a autenticidade das eleicbes na sua forma mais
limpida e pura. Dessa maneira, quando ha um mau uso de poder com o0 objetivo de

distorcé-las, sem duvidas a Carta Magna sera diretamente atacada.

Além disso, a propaganda, que por sua vez vai desde pequenos videos, frases e
fotos sdo o ponto de virada de uma campanha eleitoral. Juliano Corbellini, em sua obra
‘Licdes de uma campanha eleitoral a derrota do grupo Sarney’, de 2019 aponta
exatamente quais pontos levaram a poderosa familia maranhense a perder eleicdes nos
anos de 2010 e 2014. Tal fato que se deu em face do mau uso das ferramentas de
propaganda eleitoral, e nesse interim a obra esclarece como boas propagandas devem
ser construidas, a fim de que ndo hajam falhas. Por esse motivo, observa-se como a
tematica afeta diretamente a populacao, e torna visivel que o poder faz diferenca e abre
lacunas na promocao de propagandas, neste caso seu mau uso foi o responsavel pela
decadéncia, no entanto, de modo algum perdeu sua influéncia no processo eleitoral, afinal
foi este equivoco quem guiou o futuro do estado do Maranhao, alterando definitivamente

seu ordenamento politico.

Ademais, um processo eleitoral auténtico no Brasil s6 sera possivel caso este seja
coerente e igualitario em todos os seus termos e etapas, buscando ao seu final validar a
ideia semelhante a exposta por Nicolau Maquiavel em “O Principe”, 1523, de que a
politica é uma atividade humana, e a governanca é afetada por cada um que dela
participa. Nessa perspectiva cumpre destacar que a propaganda eleitoral € um dos
principais momentos de comunicacdo entre o Estado e o povo, e responsavel pelo apice

do processo eleitoral, ou seja, as escolhas.

A propaganda eleitoral nada mais € do que uma forma de convencimento de uma
ideologia politica, ou de angariar votos, garantida pela Lei dos Partidos Politicos, Lei n°
9.096/1995, em seu art. 45 e seguintes. Diante disse, cumpre destacar que a propaganda
eleitoral possui sua importancia reconhecida pela propria “classe politica”, e por meio da
legislacdo supramencionada ha a garantia de que a propaganda deve ser utilizada para

um pleito politico, e pode ser realizada de forma genérica ou especifica.
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Nesse sentido, a Escola Judiciaria do Parana langou neste ano o livro “Propaganda
Eleitoral-Direito de Resposta e Representagao”, cujo um dos principais objetivos é tragar
uma linha entre a propaganda e a desinformagao, ou seja, ressalta a prejudicialidade da
desinformacdo. Nessa perspectiva, desinformacdo acerca de fatos torna o leitor
vulneravel a acreditar em propagandas eleitorais com informacgdes falsas, ou os levam a
crer que tais propagandas ndo possuam eficAcia e ndo possam ser fonte alguma de

informacao e influéncia de suas escolhas.

1.5 O voto enquanto consequéncia das propagandas eleitorais

Por fim, as eleicbes sdo a comprovacdo de que o0 voto € a maior arma da
Democracia, e a concretizacdo do desejo dos eleitores, e assim as eleicbes podem
alcancar autenticidade e veracidade, garantindo o direito a liberdade previsto no art. 5° da
Constituicdo Federal Brasileira 1988. Propagandas eleitorais baseadas na informacéo e
na busca da expressdo e ndo da manipulacdo, quando bem absorvidas e alcancadas

pelos seus alvos sdo na verdade a promocéo dos direitos constitucionais dos cidadaos.

O direito a informacdo, que reforca a necessidade de campanhas claras,
verdadeiras e acessiveis, garantindo que o cidaddo possa fazer escolhas conscientes,
também é um pilar essencial do art. 5°, inciso XIV da CF, e a propaganda eleitoral tem a
funcdo de informar o eleitor sobre quem sdo os candidatos, suas propostas e
posicionamentos. Um outro ponto fundamental é o exercicio dos direitos politicos, que por
sua vez inclui o direito de votar e ser votado. Nesse caso, a propaganda eleitoral é o canal
gue permite ao eleitor conhecer os concorrentes e aos candidatos, a oportunidade de se
apresentar ao publico, razdo pela qual a legislacao eleitoral assegura o Horario Gratuito
de Propaganda Eleitoral na TV e no radio, garantindo acesso equitativo aos meios de
comunicacédo, especialmente para candidaturas menores, promovendo assim o principio

da isonomia.

As propagandas eleitorais surgem no Brasil surgiu instrumento de comunicagao
entre candidatos e eleitores, acompanhando o processo de redemocratizacdo e a
evolucdo dos meios de comunicacdo que estava ocorrendo no pais. No inicio, as
campanhas eram realizadas de forma arcaica, com discursos em pracas publicas,
distribuicdo de panfletos e o conhecido “boca a boca”. Com o passar do tempo, ja na

Primeira Republica (1889-1930), onde o voto era aberto e o processo eleitoral bastante
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controlado pelas elites, houve uma limitacdo da importancia das propagandas, haja vista
gue nesse cenario, ndo se faziam relevantes, ou sequer faziam sentido. No entanto, o
avanco da urbanizagdo e da imprensa fez surgir os primeiros cartazes e materiais

impressos de campanha, ainda que voltados a um publico restrito.

Mas foi a chegada de Getulio Vargas ao poder e a criacdo da Justica Eleitoral em
1932, que fez a propaganda eleitoral comecou a ganhar regras mais claras. A partir do
Codigo Eleitoral de 1932, o Brasil passou a regulamentar os meios e formatos de
campanha, incluindo a propaganda eleitoral. Em 1945, com o fim do Estado Novo e o
retorno das elei¢cdes diretas, a propaganda ganhou mais destaque, sobretudo no réadio,

gue era o principal meio de comunicac¢éo da época.

A grande virada no uso das propagandas eleitorais veio com a criacdo do Horario
Gratuito de Propaganda Eleitoral em 1985, pouco antes da Constituicdo de 1988, que
garantia espaco na televisdo e no radio, democratizando o acesso dos candidatos aos
meios de comunicacdo e se tornando um dos principais canais de apresentacdo de

propostas aos eleitores.

Com o tempo, a propaganda eleitoral se expandiu para jornais, outdoors, carros de
som e, mais recentemente, redes sociais. Hoje, 0 uso da internet e das plataformas
digitais transformou profundamente a forma como os candidatos se comunicam, ao
mesmo tempo que impds novos desafios, como o combate a desinformacdo e as fake

news.

Neste interim, a propaganda eleitoral € responsavel pelo caminho que o processo
eleitoral podera tracar, haja vista que é por meio delas que a populacdo conhece seus
candidatos, analisa propostas e observa de modo mais préximo aquele que pretende
eleger. Ademais, as propagandas eleitorais estdo vinculadas a informacfes que quando
fogem de sua veracidade, ou sdo manipuladas pelo uso abusivo do poder possuido por

algumas pessoas podem acarretar seriamente as decisdes dos eleitores.

Diante desse cenario, estudar e analisar a forma como se dao as propagandas
eleitorais, o seu reflexo nas eleicdes, a veracidade daquilo que veiculam, e
imprescindivelmente como podem direcionar o pensamento e a¢des de seu publico-alvo é

fundamental para que estas cumpram seu papel na sociedade, e acima de tudo sejam
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promovidas de acordo com a regularidade e as necessidades da populacdo. Portanto, a
autenticidade do processo das eleicbes no Brasil esta diretamente vinculada as
propagandas, o que torna improrrogavel a notoriedade da pesquisa e do conhecimento da

tematica, a fim de evitar impactos negativos a estrutura social.

Nesse contexto, a autenticidade € aquilo que traz veracidade e confianca aos
processos eleitorais. No sentido estrito da palavra, a autenticidade do eleitor, € escolher e
acompanhar as propagandas com base em seus principios, valores, sentimentos e
conexdes, 0 que estad em paralelo com a ideia central da autenticidade dos processos

eleitorais.

Utilizando-se do pensamento filoséfico de pensamentos de fildsofos existencialistas
como Jean-Paul Sartre e Martin Heidegger, a autenticidade € o oposto da alienacéo, ou
seja, viver autenticamente é fazer escolhas conscientes e assumir a responsabilidade por
elas. Nesse sentido, tracando um paralelo entre as atitudes dos eleitores guiadas pelas
propagandas eleitorais, a autenticidade do processo eleitoral esta diretamente ligada
aquilo que ndo promove alienacdo e que de algum modo comprometa a veracidade do

resultado do processo das eleicdes.

Proteger a autenticidade das eleicbes € essencial para manter a confianca na
democracia, afinal quando ela é comprometida, abre-se espaco para crises politicas,
instabilidade social e perda de legitimidade das instituicdes. A autenticidade e legitimidade
do processo eleitoral compreende toda sua organizacéo até o seu resultado, e pode ser
posta em risco por diversos requisitos, um deles, é o abuso de poder que € disseminado
por meio das propagandas eleitorais, e que acabam desencadeando uma sistematica de
escolhas perigosas, que onfendem principios constitucionais acerca da escolha de

candidatos, como a legitimidade do voto.

No caso do Brasil, a Justica Eleitoral € a responsavel por garantir essa
autenticidade, atuando em todo processo visando impedir situacdes de risco. No entanto,
nao ha o que litigar quando o assunto é compreender que a verdadeira responsabilidade
estd na forma como a conjuntura politica se desenvolveu no Brasil, e como a fragilidade
de certas classes sociais e partes da populacdo podem facilitar o desenrolar de todo o
processo eleitoral (Ferreira Filho, 2017; Silva, 2021).
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CAPITULO II: PROPAGANDA ELEITORAL: SUA IMPORTANCIA E O ABUSO DE
PODER

A propaganda eleitoral desempenha papel essencial no fortalecimento da
democracia, por permitir que candidatos exponham suas propostas ao eleitorado; no
entanto, seu uso desmedido ou indevido pode configurar abuso de poder e comprometer
a isonomia entre os concorrentes. Tal abuso ocorre quando ha utilizacdo excessiva de
recursos  econbmicos, politicos, mididticos ou digitais para influenciar
desproporcionalmente o eleitorado, em violagédo a legislacdo vigente, especialmente a Lei
n°® 9.504/1997 e a Resolucdo TSE n° 23.610/2019. As praticas mais comuns incluem uso
da maquina publica para promocéo pessoal, impulsionamento irregular de contetdo nas
redes sociais, favorecimento em meios de comunicacao, além da disseminacdo de fake

news, podendo resultar em san¢cdes como multas, cassacao de mandato e inelegibilidade.
2.1 Conceito e modalidades de propaganda eleitoral

Segundo o TSE, Tribunal Superior Eleitoral Brasileiro, 6rgdo que representa a
jurisdicdo maxima da Justica Eleitoral brasileira, propaganda eleitoral é tudo aquilo que é
realizado de modo publicitario por politicos e seus partidos, com 0 objetivo de propagar
ideologias e agregar votos. Nesse sentido, existem modalidades de propaganda eleitoral.
Para Céandido (2010, p.151), h& trés tipos de propagandas eleitorais: a interpartidaria, a
partidaria, e a eleitoral, sendo a primeira a divulgacdo de mensagens entre partidos
politicos, geralmente realizada em debates, entrevistas ou eventos conjuntos, visando
promover a discussao de ideias, aliangas e coligacfes entre diferentes partidos, fora do
periodo eleitoral, onde um partido fala sobre possivel alian¢ca com outro, em um evento ou

programa.

Por conseguinte, a partidaria € a divulgacdo feita pelos partidos politicos para
promover sua ideologia, recrutar filiados, difundir programas partidarios e incentivar a
participacdo politica, fortalecer a imagem do partido, sem pedir votos nem promover
candidatos, por meio de radio, TV e outros meios autorizados, conforme regras da Justica
Eleitoral, fora do periodo eleitoral, em um programa de TV em que o partido apresenta

seus ideais, fala de projetos e convida pessoas a se filiarem.

Em consequéncia, a propaganda eleitoral é a Unica forma permitida para pedir

votos, feita por candidatos, partidos ou coligacdes durante o periodo eleitoral, a fim de
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obter votos para cargos eletivos, sendo altamente regulamentada pela Justica Eleitoral,
tendo inicio somente apds a largada oficial da campanha eleitoral, onde normalmente um
candidato pede votos diretamente aos eleitores, em programas de TV gratuitos e em
redes sociais.

Em paralelo, existem ainda as propagandas intrapartidarias, que segundo o TSE
(2024), sdo aquelas que ocorrem de maneira prévia a candidatura, realizada por pré-
candidatos, com o0 objetivo de angariar votos dos demais filiados do partido a fim de

serem escolhidos como candidatos durante as convencdes partidarias.

Ja para Gomes (2010, p. 233), existe também a propaganda institucional, que néo
se trata de propaganda politica, e se caracteriza por ser uma publicidade feita por
orgdos publicos, com o objetivo de educar e orientar a populacdo acerca de acoes,
servicos ou campanhas de utilidade publica, sem fins eleitorais, sendo vedadas nos trés
meses que antecedem as elei¢cdes, exceto nos caos em que a Justica Eleitoral reconhece
como urgente, e ilicita quando possui fins politicos.

2.2 Normas e regulamento da propaganda eleitoral

Conforme estabelece o artigo 36 da Lei n® 9.504/1997, a propaganda eleitoral s6 é
permitida a partir do dia 16 de agosto do ano da eleicdo, sendo considerada irregular ou
extemporanea qualquer manifestacédo antes desse periodo que configure pedido explicito
de voto (BRASIL, 1997); no entanto, existem excecfes presentes no artigo 36-A da Lei
Eleitoral, que descreve situacgdes permitidas antes desta data. A jurisprudéncia do Tribunal
Superior Eleitoral (TSE) entende que o pedido explicito de voto ndo precisa ocorrer por
meio da férmula “vote em”, bastando que haja associagdo direta do nome do pré-
candidato a eleicdo e uma convocacao do eleitor a escolha (TSE, AgRg no Ag n°
0600563-56.2020.6.25.0000).

Nesse contexto, calha ressaltar a Jurisprudéncia estabelecida pelo STF que afirma
a existéncia de pedido de voto de forma direta, por intermédio de “palavras magicas” fora
do periodo eleitoral oficial, ou seja, expressdes utilizadas durante o periodo que antecede
a propaganda eleitoral, que indicam de forma clara a solicitacdo de voto, a exemplo, 0s
termos “votem”, “elejam” e “apoiem”. Desse modo, o uso de “palavras magicas” vai de
encontro ao estabelecido na Lei n°® 9.504/1997, art. 36-A, que versa sobre a propaganda

eleitoral antecipada e suas proibic¢des.
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Segundo Dallari (2019), a propaganda eleitoral “exerce papel essencial na
formacédo da consciéncia politica do cidaddo e na constru¢cdo do debate democratico”,
sendo, portanto, tutelada pela liberdade de expresséo (art. 5°, 1X, da CF/88). Entretanto,
essa liberdade encontra limites quando confronta outros principios constitucionais, como a
igualdade de condicdes entre os candidatos, a moralidade administrativa, a lisura do

processo eleitoral, e o principio da autenticidade do voto. (MORAES, 2021).

Existem diversas modalidades de propaganda eleitoral previstas na legislacdo. A
propaganda pode ser feita por meio de comicios, distribuicdo de material grafico, uso de
alto-falantes, realizagdo de caminhadas, carreatas e, mais recentemente, por meios
digitais, como redes sociais e aplicativos de mensagens (BRASIL, 1997, art. 36-A). A
propaganda também se realiza por meio do horéario eleitoral gratuito no radio e na

televisdo, previsto nos artigos 47 a 52 da mesma lei.

Uma das modalidades que mais tem gerado debate é a propaganda eleitoral na
internet, regulamentada pela Resolugéo TSE n°® 23.610/2019. De acordo com essa norma,
€ permitido o impulsionamento de conteddo desde que identificado, contratado pelo
préprio candidato, partido ou federacdo e informado a Justica Eleitoral. A utilizacdo de
robés, perfis falsos ou disparo em massa de mensagens € vedada e, se comprovada,
pode configurar abuso de poder econémico e uso indevido dos meios de comunicacao
(TSE, AIJE n° 0601771-28.2018.6.00.0000).

No concerne as normas que trazem regras as propagandas eleitorais, a Resolucao
do TSE n° 23.610/2019 € a que mais se destaca, sobredtudo apds as inclusdes
promovidas pela Resolucdo 23.732/2024, conforme afirma o TSE, haja vista que traz
normas ja conhecidas e outras novas que se adegquam a nova era dos avancos
tecnolégicos e da inteligéncia artificial. Mas ha um limiar entre a regulamentacdo da
propaganda na internet, e a propaganda eleitoral antecipada, vedada pela Lei n® 9.504/97,
haja vista que por se tratar a internet um territorio aberto e de dificil controle, a violacdo ao
art. 36-A da referida LEI, pode ocorrer, em virtude de propagandas na internet que

ocorrem durante os 4 anos que antecedem as elei¢des vindouras.

Nesse sentido, vale ressaltar a hierarquia entre lei e resolucéo, deixando claro, que
Nno caso em apreco, como as duas se encontram, deve prevalecer o que esta estabelecido
pela LEI, entdo apesar da regulamentacéo das propagandas via internet pela Resolucao
do TSE n° 23.610/2019, esta deve seguir o que a Lei supracitada determina sobre
propagandas antecipadas em qualquer ambito (BRASIL, 1997).
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Nesse interim, ocorre uma dificuldade no ambito das propagandas eleitorais em
equilibrar a liberdade de expressdo com o combate a desinformag¢do durante processos
eleitorais, € 0 que diz Elder Maia Goltzman sem sua obra “Liberdade de Expressédo e
Desinformacdo em Contextos Eleitorais”. A obra enfatiza que a liberdade de expresséao
possui uma dimensdo individual e uma coletiva, sendo essencial para a formacdo da
opinido publica e o funcionamento da democracia, analisando como ag¢fes indiretas
podem coibir a liberdade de expressao, como processos judiciais abusivos.

2.3 Restricdes e sancOes da propaganda eleitoral ilicita

A propaganda eleitoral € uma manifestacao legitima da democracia, sendo 0 meio
pelo qual partidos, coligacdes e candidatos comunicam suas propostas ao eleitorado.
Entretanto, essa atividade encontra limites legais estabelecidos com o intuito de preservar
a lisura do processo eleitoral, a paridade entre 0os concorrentes e a autenticidade do voto.
Quando ultrapassa esses limites, a propaganda eleitoral passa a ser considerada ilicita e,
em determinadas circunstancias, sujeita a aplicacdo de sancdes e multas.

Inicialmente, é importante destacar que nem toda propaganda irregular gera, de
imediato, sancdo. Em algumas hipoéteses, a irregularidade pode ser sanada com a simples
retirada do contetdo (como no caso de propaganda antecipada). No entanto, nos casos
mais graves — em que ha violacdo expressa a legislacao eleitoral — a conduta é passivel

de punicdo com multa e outras sancdes previstas no ordenamento juridico.

Para Gomes (2022, p. 413), o carater licito da propaganda eleitoral depende da
observancia de diversos requisitos: deve ser feita com identificacdo do responséavel,
respeitar os bens publicos e particulares, ndo conter contetdo ofensivo ou discriminatério,
nem fazer uso de fake news ou manipulacdo indevida da informacdo. Quando a
propaganda descumpre essas normas, pode ser considerada ilicita, sujeitando o
responsavel a san¢cdes como multa e, em casos mais graves, a cassacao do registro ou

do diploma.

No plano pratico, a propaganda eleitoral se mostra como um termémetro da disputa
politica. Sua realizacdo equilibrada e responsavel contribui para o fortalecimento da
democracia; entretanto, quando se transforma em instrumento de manipulagao,
desinformacgéo ou abuso de poder, compromete a integridade das eleicbes. Por essa

razdo, a Justica Eleitoral adota um posicionamento ativo e preventivo, coibindo praticas
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ilegais e garantindo que a propaganda seja exercida dentro dos limites constitucionais e

legais.

A Lei n® 9.504/1997, que regula as elei¢cdes, prevé sancdes especificas para as
formas abusivas de propaganda. O artigo 36, por exemplo, estabelece que a propaganda
eleitoral s6 é permitida a partir de 16 de agosto do ano eleitoral, sendo qualquer
divulgacdo anterior considerada propaganda extemporanea, sujeita a multa de
R$ 5.000,00 a R$ 25.000,00 (BRASIL, 1997). Além disso, o uso de bens publicos,
distribuicdo de brindes, veiculacdo de contelddo ofensivo ou a divulgacdo de noticias
falsas (fake news) caracterizam ilicitos mais graves, cuja sancdo pode ir além da multa,
alcancando puni¢cdes mais severas como a cassacao do registro ou diploma e até a

inelegibilidade do infrator, com base na Lei Complementar n° 64/1990.

Por fim, destaca-se que a responsabilizacdo ndo se restringe ao candidato,
podendo atingir também partidos, coligacdes, apoiadores e até veiculos de comunicacao
qgue contribuam para a pratica ilicita. A Justica Eleitoral adota, nesses casos, um
posicionamento firme para resguardar a igualdade de oportunidades e o regular

funcionamento das elei¢des.

Assim, a propaganda eleitoral ultrapassa o carater meramente ilicito e torna-se
punivel com sancdes quando ha ofensa grave a legislacdo eleitoral, com potencial para
comprometer a integridade do pleito, manipular a vontade do eleitor, criar estagios

mentais negativos ou desequilibrar a disputa eleitoral.

Esse cenérios, de disputas em desequilibrio, manipulacdo de vontade do eleitor e
ofensas a legislacdo é corriqueiramente imputado pelo uso do abuso de poder. Nessa
perspectiva, abuso de poder € definido por José Jairo Gomes como a utilizacdo
excessiva, desproporcional ou indevida de determinada posi¢cdo de autoridade ou
influéncia — seja ela de natureza econémica, politica, administrativa ou mediatica — com o
objetivo de beneficiar determinada candidatura e desequilibrar a igualdade de

oportunidades entre os concorrentes.

2.4 O abuso de poder em diversas formas

O abuso de poder ndo se limita a uma relagdo de dominacéo, mas sim a forma
como o poder se manifesta por meio de instituicbes préaticas e sociais, produzindo sujeitos
doceis e amaveis (Michel Fucolt, 1926-1984).
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O conceito de abuso de poder no Direito Eleitoral brasileiro esta intimamente ligado
a preservacdo da normalidade e legitimidade das elei¢Ges. Ele representa uma forma de
conduta ilicita, ou exagero no ato licito, praticada por agentes publicos, candidatos ou
terceiros com o objetivo de desequilibrar o pleito em beneficio proprio ou de outrem,

comprometendo a igualdade de condi¢cdes entre os concorrentes.

De maneira geral, o abuso de poder pode ser definido como o uso desmedido,
desproporcional ou indevido de uma posicao de autoridade — seja ela politica, econémica
ou administrativa — com o intuito de influenciar o processo eleitoral. A Lei Complementar
n° 64/1990, no artigo 22, trata da representacao por abuso de poder, atribuindo a Justica
Eleitoral a competéncia para julgar e aplicar san¢gbes a quem praticar atos que violem a
isonomia entre os candidatos (BRASIL, 1990).

Segundo José Jairo Gomes (2022), o abuso de poder € uma "manifestacdo de
forca que se sobrepde aos limites legais e éticos da disputa eleitoral, prejudicando a
liberdade de escolha do eleitor e a autenticidade do processo democratico”. O autor
destaca que essa pratica ndo exige prova de dolo ou resultado concreto, bastando o

potencial de comprometer a lisura do pleito.

A doutrina e a jurisprudéncia classificam o abuso de poder em trés principais
modalidades: abuso de poder politico, que ocorre quando o agente publico se vale do
cargo, da funcédo ou da influéncia institucional para favorecer determinada candidatura.
Um exemplo classico € o uso da maquina administrativa para promocdo pessoal ou
concessdo de beneficios em ano eleitoral; abuso de poder econémico: manifesta-se pela
utilizacdo de recursos financeiros — publicos ou privados — de forma ilicita ou

desproporcional, com o objetivo de influenciar a vontade do eleitor.

Essa pratica inclui o financiamento irregular de campanhas, compra de votos ou
estrutura excessiva de propaganda; abuso dos meios de comunicacdo: configura- se
guando veiculos de imprensa ou meios digitais sdo utilizados de forma tendenciosa, com
desequilibrio evidente na cobertura jornalistica, promocéo de candidatos ou veiculacdo de

noticias falsas (fake news).

O abuso de poder no contexto eleitoral também pode ocorrer em esferas
especificas, como a religiosa e a trabalhista, representando graves ameacas a liberdade
de voto e a igualdade de condi¢des no processo democratico. O abuso de poder religioso

acontece quando lideres ou instituicbes religiosas utilizam sua influéncia espiritual para
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induzir ou coagir fiéis a votar em determinados candidatos, ferindo o principio da laicidade
do Estado e a liberdade de consciéncia do eleitor. Tal préatica, segundo o entendimento do
Tribunal Superior Eleitoral (TSE), pode configurar abuso de poder com potencial para
desequilibrar o pleito, sobretudo quando ha uso massivo de espacos eclesiasticos para

propaganda eleitoral velada.

Ja o abuso de poder econémico ou hierarquico nas relacdes de trabalho se da
guando empregadores constrangem, ameagcam ou pressionam seus funcionarios a votar
em certos candidatos, utilizando-se da posicdo de autoridade ou da dependéncia
econdmica para influenciar o voto. Essa conduta é vedada pela legislacdo eleitoral e
pode ser enquadrada como assédio moral eleitoral, sendo passivel de san¢cdes como
multas, cassacdo de mandato e inelegibilidade, conforme disposto na Lei n° 9.504/1997.
De acordo com Di Pietro (2022), tais préaticas representam uma grave distorcdo do poder
delegado e violam os principios constitucionais da dignidade da pessoa humana e da

liberdade politica.

Algumas caracteristicas fundamentais definem o abuso de poder no contexto
eleitoral, como a potencialidade lesiva: Ndo se exige a comprovacdo de que o abuso
efetivamente alterou o resultado das elei¢cbes, bastando que ele tenha potencial para
afetar a normalidade do pleito (Ac. de 18/6/2024 nos ED-RESspEI n. 060163518, rel. Min.
Andre Ramos Tavares.), as sancfes graves: consequéncias juridicas incluem cassacao
do diploma ou do registro de candidatura, além da declaracédo de inelegibilidade por oito
anos, conforme o artigo 1°, I, "d", da Lei Complementar n° 64/1990 e a responsabilizacéo
objetiva: a jurisprudéncia admite que o candidato se beneficie do abuso ainda que nao
tenha participado diretamente do ato, desde que figue demonstrado o nexo entre a
conduta e sua candidatura (GOMES, 2022).

A jurisprudéncia do Tribunal Superior Eleitoral tem sido clara no sentido de que o
abuso de poder constitui uma das mais graves formas de comprometimento da
democracia. Em diversas decisdes, o TSE tem reafirmado a necessidade de rigor na
apuracdo e punicdo dessas condutas, especialmente em contextos de fragilidade

institucional ou desigualdade econémica entre os candidatos.

Conforme Alexandre de Moraes (2021), ex-presidente do TSE, "a pratica de abuso
de poder ndo pode ser tolerada sob pena de subversdo do processo democratico,
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devendo ser enfrentada com firmeza para garantir a integridade e a legitimidade das

eleicbes".

A propaganda eleitoral constitui um dos instrumentos fundamentais do processo
democratico, pois permite aos candidatos apresentarem suas propostas, ideias e valores
ao eleitorado. No entanto, quando essa ferramenta é utilizada de maneira desproporcional,
injusta ou com a utilizacdo indevida de recursos publicos e privados, pode configurar o
chamado abuso de poder nas propagandas eleitorais, violando os principios da igualdade

de oportunidades entre os concorrentes e comprometendo a legitimidade do pleito.

Entre os principais exemplos de abuso de poder por meio da propaganda eleitoral,
destacam-se: a utilizacdo da maquina publica para promocao pessoal; o uso indevido de
meios de comunicacdo com cobertura tendenciosa ou promocional; o financiamento
ilicito de campanhas publicitarias com recursos ndo declarados; e a difusdo de noticias
falsas com o objetivo de manipular a opinido do eleitorado. Tais praticas ndo apenas
violam as regras eleitorais, como atentam contra 0s principios constitucionais da

legalidade, moralidade e igualdade no processo eleitoral.

Conforme afirma Moraes (2021), “o abuso de poder por meio da propaganda
eleitoral representa um atentado direto a soberania popular, pois distorce a vontade do
eleitor com base em informagbes manipuladas ou em vantagens indevidas de
determinados candidatos, desvirtuando o préprio processo democratico”. Em casos como
esse, a Justica Eleitoral pode, além da cassacdo e da inelegibilidade, impor multa
pecuniaria e outras medidas de correcao e responsabilizacéo.

Em matéria jurisprudencial, destaca-se (Ac. de 9/4/2025 no AgR-ARESspE n.
060051271, rel. Min. André Mendonca.), no qual o TSE entendeu configurado o abuso de
poder econbmico e dos meios de comunicacao pela contratacéo irregular de publicidade

em redes sociais para disseminacdo de conteldo negativo contra adversarios.

Ademais, a atuacdo da Corte Interamericana de Direitos Humanos (Corte IDH) tem
servido de parametro interpretativo para o TSE no tratamento de abusos na propaganda,
especialmente na mediacéo entre liberdade de expressao e protecédo do processo eleitoral.
A Corte IDH reconhece a importancia da liberdade de expressdo nos regimes
democraticos, mas ressalta que ela ndo é absoluta e pode ser limitada em contextos de

protecdo da ordem publica e da integridade do processo democratico (GOLTZMAN, 2022).
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Com o avango da tecnologia e a intensificagdo do uso de redes sociais nas
campanhas eleitorais, 0 combate ao abuso de poder nas propagandas tornou-se ainda
mais desafiador. A Resolucdo TSE n° 23.610/2019 regulamenta a propaganda eleitoral na
internet e busca coibir praticas como o disparo em massa e o uso de perfis falsos,
estabelecendo regras especificas para a responsabilizacdo dos candidatos, partidos e

empresas contratadas.

Portanto, o abuso de poder nas propagandas eleitorais ndo apenas viola normas
infraconstitucionais, quais sejam os artigos 109, 123 e 124 da referida Resolucédo, mas
também compromete o nucleo essencial do Estado Democratico de Direito. A Justica
Eleitoral, amparada pela legislacdo e pela jurisprudéncia consolidada, tem o dever de
atuar com firmeza na repressao dessas praticas, garantindo a autenticidade, a paridade

de armas e a transparéncia do processo eleitoral.

Além dos aspectos ja abordados, é importante compreender que o abuso de poder
nas propagandas eleitorais é um fenémeno que, embora esteja vinculado ao
comportamento individual de agentes politicos, reflete distor¢cdes estruturais do sistema
politico brasileiro, como a fragilidade da fiscalizacdo, a assimetria de recursos entre

candidatos e a influéncia de grupos econémicos sobre as campanhas.

Um ponto de destaque € o uso de propaganda institucional com desvio de
finalidade, especialmente por ocupantes de cargos do Executivo. Governadores e
prefeitos, por exemplo, podem lancar campanhas publicitarias com aparéncia institucional
— veiculando obras, acdes e programas — mas que, na pratica, possuem intencao
eleitoreira e de promocéao pessoal. Quando essas acdes ocorrem em periodo vedado (trés
meses antes do pleito), caracterizam nao apenas conduta vedada pelo artigo 73 da Lei n°
9.504/1997, mas também podem configurar abuso de poder politico com repercusséo
eleitoral. Ainda, existem as formas de uso da maquina publica que ndo estdo vedadas
pelo referido artigo, mas que configuram abuso, como os shows musicais feitos nas

cidades em ano eleitoral, mas antes do periodo de 03 meses expresso pela legislacéo.

2.5 Propaganda eleitoral no ambito digital

Outro fator importante € a intensificacdo da propaganda em ambientes digitais, que
ampliou significativamente o alcance e a velocidade da disseminacdo de conteldo
eleitoral. A atuacdo de grupos organizados, empresas de marketing politico digital e redes

de robds automatizados (bots) tem criado ambientes de desinformacao que influenciam o
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debate publico, comprometem o livre convencimento do eleitor e dificultam o contraditério.
Segundo Goncgalves (2021), esse novo cenario exige uma adaptacdo urgente da
legislacéo e da jurisprudéncia, especialmente em relacdo a rastreabilidade de contetdo e
a responsabilizacdo por propaganda irregular em redes sociais.

A legislacdo brasileira, embora avance em alguns aspectos, ainda é
frequentemente descumprida ou contornada por meio de artificios técnicos e juridicos. A
jurisprudéncia, por sua vez, tem tentado suprir essas lacunas normativas com
interpretacfes extensivas. O proprio TSE ja decidiu, em diversas ocasides, que a
contratacdo de impulsionamento de contetdo eleitoral por terceiros fora da campanha,
com recursos proprios, configura abuso de poder econémico, por comprometer a paridade
entre os candidatos (TSE, RO n° 0601771- 25.2018.6.25.0000).

Um exemplo notério foi o julgamento da chapa Jair Bolsonaro e Hamilton Mouréo,
gue tratou do disparo em massa de mensagens pelo WhatsApp durante a campanha
presidencial de 2018. Embora a cassacdo ndo tenha sido aplicada, o TSE reconheceu
gue o uso indevido de ferramentas digitais para propaganda eleitoral pode, em tese,
configurar abuso de poder econdmico e uso indevido dos meios de comunicagdo —

consolidando um novo paradigma jurisprudencial sobre o tema (TSE, 2021).

Adicionalmente, a autenticidade do processo eleitoral — principio constitucional
implicito derivado da soberania popular e do sufragio universal — encontra-se
diretamente ameacada pelo abuso nas propagandas. Segundo Sarmento (2020), "um
processo eleitoral contaminado por propaganda abusiva deixa de refletir a vontade real do
eleitor e passa a representar uma simulacdo democratica, mascarada por uma disputa
desleal". Isso mostra que a propaganda eleitoral ndo é apenas uma ferramenta de
comunicagdo, mas um instrumento de poder, cuja manipulagdo pode fragilizar a

democracia.

Do ponto de vista sancionador, além das penas previstas na legislacéo eleitoral, os
abusos podem gerar responsabilidade civel e penal, especialmente em casos de callnia,
difamacéo, injuria e disseminacao intencional de fake news, que ndo sao dirimidas pela
Justica Eleitoral, e portanto, o candidato deve buscar guarida na Justica Comum. A
atuacdo articulada entre o Ministério Publico Eleitoral, a Policia Federal e a Justica

Eleitoral tem se mostrado fundamental para apuracéo e repressao desses ilicitos.
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Por fim, destaca-se que o enfrentamento ao abuso de poder nas propagandas
eleitorais exige uma combinacdo de acdes repressivas e preventivas. No campo da
prevencdo, a educacdo midiatica e politica da populacdo torna-se um pilar essencial para
garantir que o eleitor consiga identificar conteldos manipuladores, informacdes falsas e
estratégias de convencimento ilicitas. Ja no plano repressivo, € necessario fortalecer a
fiscalizacdo das campanhas, aumentar a transparéncia na contratacdo de publicidade e
aprimorar os mecanismos de responsabilizacdo de pessoas fisicas e juridicas envolvidas nos

abusos.
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CAPITULO lIl: REFLEXOS DO ABUSO DE PODER NA AUTENTICIDADE DAS
ELEICOES

O abuso de poder nas campanhas eleitorais representa um obstaculo significativo a
igualdade de oportunidades entre os candidatos, minando a paridade de armas e
distorcendo a livre manifestagdo da vontade popular. Essas praticas ocorrem quando
determinados concorrentes se valem de recursos desproporcionais. Tal desigualdade
estrutural, amplificada por fatores como a concentracdo da midia e 0 uso estratégico das
redes sociais, compromete o principio da isonomia consagrado na Constituicdo e fragiliza
a democracia representativa, dificultando o acesso de candidaturas populares, periféricas
ou minoritarias ao debate publico e aos cargos eletivos. O impacto € duplamente
perverso: de um lado, perpetua a reproducdo de elites politicas, e de outro, limita a
diversidade e o pluralismo no espaco politico, reduzindo a legitimidade do processo
eleitoral e afastando os eleitores do exercicio critico e consciente do voto. Nesse cenario,
a atuacdo da Justica Eleitoral, embora relevante, precisa ser complementada por
reformas estruturais, avancos regulatérios e um esforco de conscientizacdo cidada mais

robusto.
3.1- O impacto do abuso de poder naigualdade de oportunidades entre candidatos

O abuso de poder que ocorre nas propagandas eleitorais se desencadeia por toda
a conjuntura social, haja vista que as eleicbes sao o ponto de partida para a estrutura da
sociedade, em especial no tocante aos Poderes Executivos e legislativos. O abuso de
poder em campanhas eleitorais ocorre, entre outras formas, quando um candidato ou
grupo politico utiliza recursos além dos permitidos pela legislacdo ou se beneficia

indevidamente de sua posicao para influenciar o pleito.

Nas eleicdes se mostra visivel o abuso de poder quando candidatos ou partidos
utilizam, de maneira indevida, recursos publicos ou privados, posicdes institucionais ou a
influéncia de grandes meios de comunicagcdo para obter vantagens eleitorais. Essas
praticas violam a legislacdo eleitoral brasileira, em especial a Lei n°® 9.504/1997, que
regula as eleicOes e estabelece limites claros para a propaganda e o financiamento de
campanhas. Segundo Mendes (2019), o abuso de poder fere o principio da paridade de
armas, criando um cenario em que determinados candidatos concorrem em condi¢bes

desproporcionalmente favoraveis.
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Assim, o abuso de poder eleitoral se manifesta por meio do abuso de poder
econdmico, politico, midiatico, religioso e, mais recentemente, digital. Cada uma dessas
modalidades compromete, em maior ou menor grau, a liberdade do eleitor de escolher
seus representantes com base em critérios racionais e éticos. Segundo Mendes (2019), a
presenca dessas praticas nas campanhas eleitorais representa uma afronta a
normalidade e a legitimidade do pleito, pois induz o eleitor ao erro, a alienacdo ou a

manipulagéo de sua percepc¢éo sobre os candidatos.

Entre as formas comuns de abuso de poder estdo o uso da maquina publica para
fins eleitorais, o financiamento irregular de campanhas, a compra de votos e a

manipulacéo da informacéo por meio das midias tradicionais ou digitais.

Nesse sentido, é o que ocorre com influenciadores digitais que ja possuem milhdes
de seguidores e utilizam as redes sociais ja existentes para realizar sua campanha e
propagandas, desencadeando o processo desigual, haja vista que nem todos os
candidatos possuem essa possibilidade, afetando diretamente as oportunidades de
contato com a grande massa, os eleitores. Segundo Ferreira Filho (2017), o abuso de
poder compromete os principios da isonomia e da moralidade, fundamentais para a
democracia representativa. Quando uma candidatura se vale do uso excessivo de verbas,
exposicdo midiatica desproporcional (conforme ocorre com o0s influenciadores
mencionado anteriormente) ou da maquina publica, ela deturpa o processo eleitoral e

reduz as chances de uma disputa justa.

No Brasil, a Justica Eleitoral atua para coibir esses abusos por meio de
mecanismos como a Acdo de Investigacdo Judicial Eleitoral (AIJE) e a Acao de
Impugnacédo de Mandato Eletivo (AIME). A legislacdo busca garantir que 0 processo
eleitoral se mantenha equilibrado e transparente. Contudo, como destaca Silva (2021), a
fiscalizacdo ainda encontra dificuldades diante da sofisticacdo dos métodos utilizados por
alguns politicos e partidos, que muitas vezes se valem de estratégias ocultas ou
dissimuladas, como o uso indevido de redes sociais ou o financiamento por meio de

laranjas.

O reflexo desse tipo de pratica ultrapassa o campo juridico e adentra o tecido
social. As eleicbes representam o ponto de partida para a organizagao politica do Estado

e, portanto, sdo determinantes para a estrutura da sociedade. Quando viciadas por
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préaticas abusivas, comprometem a legitimidade das liderancas eleitas e, por conseguinte,
enfraquecem a confiangca da populacdo nas instituicbes democraticas. Segundo Bobbio
(2000), a legitimidade do poder politico depende, em grande parte, da percepgdo popular
de que ele decorre de uma escolha livre, consciente e justa. Quando ha a sensacéo de

gue os eleitos manipularam o sistema, instala-se um clima de descrédito e apatia politica.

Esse fendbmeno é particularmente sensivel nos Poderes Executivo e Legislativo. O
Executivo, pela natureza de suas funcbes exerce um papel central na conducdo das
politicas publicas e na administracdo do Estado. Um chefe do Executivo eleito mediante
abuso de poder tende a governar com base em compromissos escusos, muitas vezes
voltados para interesses privados ou de grupos especificos. Ja no Legislativo, a elei¢édo
de parlamentares mediante praticas irregulares compromete a representatividade e
favorece a criacdo de bancadas voltadas a interesses corporativos, que pouco dialogam
com as demandas reais da sociedade.

A situacao torna-se ainda mais critica quando se considera o impacto do poder
econdmico nas campanhas. Candidatos com maior capacidade financeira podem investir
em campanhas de grande alcance, com profissionais especializados em marketing
politico, uso massivo de redes sociais, distribuicdo de brindes e mobilizacdo de cabos
eleitorais. Isso cria uma desigualdade estrutural entre os candidatos, dificultando a
renovacao politica e perpetuando elites no poder. De acordo com dados do Tribunal
Superior Eleitoral (TSE, 2022), os candidatos com maiores recursos financeiros tém uma
taxa de sucesso eleitoral significativamente superior a daqueles com menos recursos,
razao pela qual a cada pelito eleitoral a legislacdo evolui para tornar mais restritiva a
propaganda eleitoral, visando impedir as desproporcionalidades que nédo devem existir em

um processo eleitoral auténtico.

Outro fator preocupante é o abuso de poder midiatico, que se manifesta através da
manipulagéo da informacéo ou do favorecimento desproporcional a certos candidatos nos
meios de comunicagdo. A concentragcdo da midia brasileira, como destaca Lima (2011),
favorece determinadas narrativas politicas e silencia outras, dificultando que o eleitor

tenha acesso a informacdes plurais e imparciais.

3.2 Influéncia do abuso de poder na vontade do eleitor
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Com o avanco das tecnologias e das redes sociais, surgiu uma nova e sofisticada
forma de interferéncia: o abuso de poder digital. Essa pratica inclui o uso de perfis falsos,
robos, disparos em massa de mensagens, fake news e microdirecionamento de contetdo
(microtargeting) baseado em dados pessoais dos eleitores. Esses mecanismos criam
bolhas de informacdo que reforcam visGes especificas e impedem o eleitor de ter uma
visdo ampla e fundamentada do cenario politico. Segundo Silva (2021), esse tipo de
abuso, além de ser de dificil fiscalizagdo, compromete profundamente o processo

deliberativo democratico.

Além disso, o uso indevido dos meios de comunicagéo é outra forma recorrente de
abuso de poder nas campanhas eleitorais. A centralizacdo da propriedade dos meios de
comunicacdo nas maos de poucos grupos facilita a manipulacdo da opinido publica e a
promocéo de determinados candidatos em detrimento de outros. Conforme aponta Lima
(2011), a midia brasileira possui uma influéncia desproporcional na formacdo da agenda
politica, 0 que a torna uma peca-chave no processo eleitoral. Quando utilizada de forma
parcial, a midia transforma-se em instrumento de poder, capaz de moldar preferéncias
eleitorais e distorcer o debate publico. Esse entendimento acerca de midias tradicionais
deve estender-se as midias digitais, que atualmente exercem mais impacto e influéncia
sobre a populagédo e suas escolhas. Desse modo, a legislacdo eleitoral vigente que

abrange as midias tradicionais, deve também enquadrar as midias digitais.

7

Para combater essas distor¢des, é essencial fortalecer a educagdo politica da
populacdo, promovendo a conscientizacdo sobre os direitos e deveres dos cidadaos e
incentivando o voto consciente. Por outro lado, € necessario aprimorar 0s mecanismos de
fiscalizacdo e punicdo, de modo que as praticas abusivas sejam efetivamente coibidas e
punidas com rigor. A transparéncia nas doacbes de campanha, o controle sobre a
propaganda digital e a responsabilizacdo dos meios de comunicagdo s&o medidas que

podem contribuir para a integridade do processo eleitoral.

Dessa maneira, o abuso de poder reflete diretamente na autenticidade das
eleicbes, e impacta na isonomia que deve haver entre os candidatos, conforme

estabelecido pela préopria CF, haja vista que a isonomia é um principio basico da

existéncia humana.
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Em suma, o abuso de poder nas propagandas eleitorais € um problema estrutural
gue afeta ndo apenas a legitimidade das elei¢bes, mas também o funcionamento das
instituicbes democraticas. Ao comprometer a igualdade de condi¢des entre os candidatos
e influenciar indevidamente a vontade popular, essas praticas geram efeitos profundos na
sociedade, especialmente na composicao e atuacao dos Poderes Executivo e Legislativo.
Combater esse fendmeno € essencial para fortalecer a democracia e garantir que o poder
emane, de fato, do povo.

A igualdade de oportunidades é um dos principios fundamentais do processo
democréatico. No contexto eleitoral, esse principio busca assegurar que todos o0s
candidatos, independentemente de sua origem, posicd0 social ou acesso a recursos
financeiros, tenham as mesmas condi¢cdes de disputar cargos publicos e representar a
vontade popular. No entanto, a realidade politica brasileira € marcada por préaticas que
comprometem profundamente essa isonomia, sobretudo o abuso de poder nas
campanhas eleitorais. Esse fenOmeno mina a equidade entre os concorrentes, distorce a
livre manifestacdo da vontade do eleitor e perpetua desigualdades historicas no acesso

ao poder politico.

Essas préaticas tornam desigual a disputa, pois favorecem candidatos com maior
influéncia institucional ou econbmica. Como observa Dallari (2016), em regimes
democraticos consolidados, a igualdade de oportunidade nas eleicdes é pré-requisito para
a legitimidade do mandato politico. Quando essa igualdade € comprometida, instala-se

uma democracia de fachada, onde as elei¢cdes ndo refletem a verdadeira vontade popular.

No Brasil, os impactos do abuso de poder sdo intensificados por um histérico de
desigualdade social e exclusao politica. Candidatos oriundos de camadas populares,
movimentos sociais ou partidos menores enfrentam enormes dificuldades para competir
com politicos tradicionais, que ja possuem redes de apoio, capital politico acumulado e
acesso privilegiado a recursos e midias. Como resultado, a renovacao politica torna-se
limitada, e as estruturas de poder se mantém concentradas em grupos que reproduzem

privilégios e interesses proprios.

A desigualdade de oportunidades também compromete a pluralidade no processo
eleitoral. Com a exclusdo de vozes dissidentes ou minoritarias, o debate publico se

empobrece, e a formulagdo de politicas publicas torna-se menos sensivel as reais



43

demandas da sociedade. Segundo Bobbio (2000), a democracia moderna deve ser
concebida como um sistema inclusivo, em que todos 0s segmentos da sociedade possam
se expressar e ser ouvidos. Quando o abuso de poder impede essa pluralidade, a propria

esséncia democréatica se enfraquece.
3.3 Medidas de combate ao abuso de poder eleitoral

Nesse ponto, a Justica Eleitoral desempenha papel essencial na protecdo da
igualdade de oportunidades. Instrumentos como a A¢ao de Investigacéo Judicial Eleitoral
(AIJE) e a cassacao de candidaturas que praticam abuso de poder sdo mecanismos
legais que buscam garantir a lisura do pleito. No entanto, como afirma Silva (2021), esses
instrumentos, embora importantes, ainda carecem de efetividade plena, especialmente
diante das novas formas de manipulacdo politica, como o uso de algoritmos e disparos

em massa nas redes sociais.

Além da atuacdo repressiva, € fundamental investir em politicas de prevencéo e
educacdo civica. A promocdo de campanhas de conscientizacdo sobre o voto, a
valorizacdo do debate publico qualificado e a criagdo de mecanismos de incentivo a
diversidade de candidaturas (como cotas para mulheres e pessoas negras) sao caminhos
possiveis para promover maior equidade no processo eleitoral. A reforma do
financiamento de campanhas, com maior transparéncia e controle social, também é uma

medida urgente e necessaria.

Nesse interim, o abuso de poder nas eleicbes representa uma ameaca direta a
igualdade de oportunidades entre os candidatos, corroendo os alicerces da democracia e
comprometendo a representatividade das instituicoes. Superar esse desafio exige nao
apenas a atuacdo firme da Justica Eleitoral, mas também uma mudanca cultural e
estrutural na forma como se concebe e se realiza 0 processo politico no pais. E preciso
garantir que todos os cidadaos, independentemente de sua origem ou recursos, tenham

as mesmas condicfes de concorrer e representar os interesses da coletividade.

O exercicio do voto livre, consciente e informado é um dos pilares fundamentais da
democracia representativa. Por meio das eleicbes, o povo manifesta sua vontade
soberana e escolhe seus representantes nos diversos niveis de governo. No entanto,

esse processo pode ser comprometido por praticas que desequilibram a disputa eleitoral,
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como o abuso de poder, que interfere diretamente na formacdo da vontade do eleitor.
Essa interferéncia ocorre de forma velada ou explicita, minando a legitimidade do voto e
distorcendo o resultado das eleigdes.

Por outro lado, o abuso de poder politico é verificado quando agentes publicos
utilizam suas funcgdes, cargos ou estruturas administrativas para favorecer determinadas
candidaturas. Isso pode ocorrer por meio de distribuicdo de beneficios em periodos
eleitorais, uso da maquina publica para promocao pessoal ou coercao de servidores. Para
Ferreira Filho (2017), esse tipo de préatica desequilibra o processo e confunde o eleitor,
gue pode associar beneficios publicos ao mérito exclusivo de um candidato, mesmo que

esses atos tenham sido planejados com fins eleitoreiros.

Isso gera um viés informacional, fazendo com que a vontade do eleitor seja
moldada por percepcgdes distorcidas, em vez de andlises criticas e comparativas entre
propostas e trajetorias. Os impactos do abuso de poder na vontade do eleitor séo
multiplos. Em primeiro lugar, ha a reducao da autonomia individual, pois o cidaddo deixa
de escolher com base em sua consciéncia, valores e interesses coletivos, sendo
influenciado por estimulos externos ilegitimos. Em segundo lugar, h4 a distorcdo do
resultado das eleicbes, uma vez que o sucesso de uma candidatura pode decorrer de
estratégias de manipulacéo, e ndo de legitimidade politica ou capacidade técnica. Por fim,
h& um efeito colateral de descrédito nas instituicdes, ja que a percepcdo de que o sistema
eleitoral esta contaminado por préticas abusivas gera desconfianca e apatia politica na

populacao.

Portanto, a influéncia do abuso de poder na vontade do eleitor representa uma
grave ameaca a democracia. Ela compromete a autenticidade do voto, legitima estruturas
de poder baseadas em vantagens ilicitas e enfraquece o vinculo entre representantes e
representados. Enfrentar esse problema exige a combinacdo entre rigor legal, atuacéo
institucional e mobilizagcdo social, com vistas a construcdo de um processo eleitoral

verdadeiramente justo, livre e igualitario.

O combate ao abuso de poder no processo eleitoral é essencial para garantir a
integridade das eleicbes e preservar o principio da igualdade entre os candidatos. Esse
combate deve ocorrer de forma multidimensional, envolvendo acdes legislativas,

administrativas, tecnoldgicas, judiciais e educativas.
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No entanto, a aplicacdo das normas esbarra em dificuldades praticas,
especialmente no que diz respeito a prova do abuso de poder, ja que muitas das condutas
se revestem de aparente legalidade ou ocorrem de forma dissimulada, como nos casos
de disparos de mensagens em massa e uso de inteligéncia artificial para manipulacao de
informacgdes. A Justica Eleitoral enfrenta o desafio de adaptar-se rapidamente a essas
novas tecnologias e modos de campanha, como observa Silva (2021), sendo necessario
investimento constante em capacitacdao, auditoria digital e parcerias com plataformas

digitais para fiscalizacao.

Outro mecanismo importante para o enfrentamento do abuso de poder é o
fortalecimento da transparéncia no financiamento de campanhas eleitorais. O sistema de
prestacdo de contas precisa ser mais acessivel e auditavel, permitindo que a sociedade
civil e os 6rgados de controle possam fiscalizar com eficiéncia os recursos utilizados nas
eleicbes. Como assinala Ferreira Filho (2017), a transparéncia é condicdo indispensavel
para a legitimidade democrética e para o controle social do processo eleitoral.

O fortalecimento da cultura democrética passa pela formacdo de cidaddos criticos
e conscientes, capazes de identificar praticas abusivas e resistir & manipulacdo. Projetos
de educacdo para a cidadania, como os promovidos por escolas, universidades e
instituicbes como o Tribunal Superior Eleitoral (TSE), devem ser incentivados e
ampliados, conforme destaca Bobbio (2000), ao enfatizar que a democracia se sustenta

na participagéo qualificada dos cidadéos.
3.4 Desafios para a Justica Eleitoral

A Justica Eleitoral brasileira se depara com obstaculos estruturais e conjunturais no
enfrentamento do abuso de poder nas elei¢cdes, especialmente diante das mudltiplas
formas com que esse fenbmeno se manifesta. O abuso de poder politico, por exemplo,
desafia a atuacdo jurisdicional ao se confundir com atos tipicos da administracéo publica.
A dificuldade esta em delimitar o que configura o exercicio regular de func¢des publicas e o
gue representa uma conduta ilicita voltada a obtencéo de vantagens eleitorais indevidas.
Conforme Silva (2021), essa ténue linha entre legalidade e ilicitude impde a Justica
Eleitoral o dever de avaliar, caso a caso, a intencionalidade do agente publico, o impacto
da conduta sobre a normalidade do pleito e o grau de comprometimento da paridade de

armas entre os candidatos. Tais elementos exigem uma atuacgéo interpretativa cuidadosa
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e, ao mesmo tempo, firme o suficiente para garantir a protecdo da legitimidade

democréatica.

Com o advento das novas tecnologias e a centralidade das redes sociais no debate
politico, surgem novos contornos para o abuso de poder, particularmente na esfera
comunicacional. A disseminagdo em massa de desinformacé&o, financiada por recursos
ocultos ou ndo declarados, desafia a estrutura normativa existente e exige a construcao
de novos paradigmas regulatorios. A manipulacéo algoritmica do comportamento eleitoral,
a partir do uso ilicito de dados pessoais, agrava o0 problema ao atingir diretamente a
autonomia da vontade do eleitor. Mendes (2020) observa que a Justica Eleitoral precisa
encontrar equilibrio entre o controle dessas praticas e a preservacdo da liberdade de
expressdo, o que impde a necessidade de desenvolver critérios técnicos mais refinados,
articulados com o direito digital, a protecdo de dados e os direitos fundamentais. A
insuficiéncia de instrumentos processuais especificos para lidar com ilicitos eleitorais

digitais aumenta a complexidade do controle jurisdicional.

Ademais, hd um desafio crénico relacionado a efetividade das sancdes eleitorais
aplicaveis aos casos de abuso de poder. As acbes de investigacao judicial eleitoral
(AIJES), as acgOes de impugnagdo de mandato eletivo (AIMES) e 0s recursos contra
expedicao de diploma (RCEDs) sofrem com a morosidade processual e a dependéncia de
provas muitas vezes de dificil obtencéo. Ferreira (2019) destaca que o efeito pedagdgico
e dissuasorio dessas acdes € comprometido quando as decisfes sao proferidas apos o
término do mandato ou em momento em que os efeitos do abuso ja se consolidaram. A
caréncia de estruturas investigativas técnicas e independentes dentro da propria Justica
Eleitoral, a exemplo de nudcleos periciais e equipes de inteligéncia, torna ainda mais
vulneravel o sistema de controle, reforcando a impunidade e a descrenca popular nas
instituicbes. Para superar esse quadro, € necessario repensar a organizacao da Justica
Eleitoral, seus prazos processuais e seu regime probatorio, a fim de garantir que a

repressdo ao abuso de poder seja célere, proporcional e eficaz.

Um desafio adicional enfrentado pela Justica Eleitoral € o uso indevido das redes
sociais e de ferramentas de desinformagdo. As chamadas “fake news”, quando
disseminadas em larga escala, influenciam diretamente a percepcdo dos eleitores e
comprometem sua liberdade de escolha. O TSE, ciente da gravidade do problema, tem

firmado parcerias com empresas de tecnologia e criado grupos especializados em
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monitoramento digital, mas os recursos e a velocidade da atuacdo ainda séo limitados em

comparacao a escala e sofisticacdo dos ataques, como aponta Lima (2011).

Outro obstaculo importante diz respeito a autonomia e independéncia da Justica
Eleitoral frente as pressdes politicas e institucionais. Em um contexto de polarizacéo, é
comum que decisdes judiciais sejam contestadas com base em discursos de
deslegitimacdo das instituicbes democraticas. Manter a imparcialidade e a confianca
publica no sistema de justica eleitoral € crucial para que suas decisdes sejam respeitadas
e cumpridas, especialmente em casos de cassacdes ou indeferimentos de candidaturas

com grande apelo popular (TSE, 2022).

Por fim, combater o abuso de poder nas eleicfes néo € tarefa exclusiva da Justica
Eleitoral. E necessario que os partidos politicos assumam maior responsabilidade na
selecdo de seus candidatos, que os meios de comunicagdo se comprometam com a
isencdo jornalistica, que os eleitores se engajem em praticas politicas conscientes e que
0os oOrgdos de fiscalizacdo atuem com independéncia. A construcdo de eleicbes
verdadeiramente justas e democraticas € um processo coletivo, continuo e em constante

aperfeicoamento.
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CONCLUSAO

O presente trabalho monogréafico teve como escopo analisar, de forma critica, a
influéncia da propaganda eleitoral no processo democratico brasileiro, com especial
atencdo para as praticas de abuso de poder e seus reflexos sobre a autenticidade das
eleicbes. Ao longo da pesquisa, verificou-se que o processo eleitoral no Brasil, embora
amparado por um complexo sistema normativo, ainda apresenta fragilidades significativas
guando exposto a acdo de agentes politicos e econémicos que se utilizam indevidamente

da propaganda como instrumento de manipulacao e desequilibrio no pleito.

Por meio de um panorama historico, foi possivel compreender que o abuso de
poder nas eleicbes ndo € um fenbmeno recente, mas uma pratica recorrente que
acompanha a evolucéo do sistema politico brasileiro. A construcédo da legislacéo eleitoral,
portanto, deve ser vista como uma tentativa continua de enfrentamento dessas distorgoes,
buscando garantir um processo mais igualitario e representativo. A andlise critica da
legislacdo vigente evidenciou avancos importantes, mas também revelou lacunas que
ainda permitem a perpetuacao de préticas abusivas, especialmente no que tange ao uso
desmedido de recursos financeiros, a manipulacao da opinido publica e a propagacao de

informacgdes falsas por meio de campanhas eleitorais.

Nesse contexto, o estudo das modalidades de propaganda eleitoral e sua forma de
execucao mostrou-se essencial para compreender como o abuso de poder pode estar
mascarado sob aparente legalidade. As diferentes formas de propaganda — seja em radio,
televisdo, internet, eventos publicos ou redes sociais — tornam-se instrumentos eficazes
para atingir o eleitorado, mas também podem ser utilizados como meios de violacdo da
isonomia entre os candidatos, quando empregados com desequilibrio e sem controle

adequado.

O abuso de poder, sob suas diversas manifestacdes — politico, econémico, religioso,
midiatico — demonstrou ser um dos principais fatores de risco para a integridade das
eleigbes. Seu impacto direto na deciséo do eleitor compromete n&o apenas a liberdade de
escolha, mas também o proprio conceito de democracia representativa. Quando um
candidato se vale de meios ilicitos ou desproporcionais para influenciar a vontade do
eleitor, rompe-se a légica do processo eleitoral justo e transparente, violando os principios

constitucionais da igualdade, da legalidade e da moralidade administrativa.
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A atuacdo da Justica Eleitoral também foi analisada como elemento essencial no
enfrentamento ao abuso de poder na propaganda. Sua funcéo vai além da fiscalizacao:
trata-se de um 6rgdo que garante a ordem, a equidade e a legitimidade do processo
democratico. Apesar de suas limitacdes estruturais e institucionais, a Justica Eleitoral tem
se mostrado um pilar importante na represséo e prevencao de praticas abusivas, por meio
da aplicacéo de sancobes, cassacdes de registros e mandatos, e campanhas educativas
voltadas para o fortalecimento da cidadania, embora ndo seja a Unica a lidar com a

problematica.

O presente estudo alcangou seus objetivos ao evidenciar que a propaganda
eleitoral, quando utilizada de forma ética, transparente e equilibrada, € um instrumento
legitimo de comunicacdo entre candidatos e eleitores, essencial para a consolidacdo da
democracia. No entanto, quando manipulada por interesses escusos e praticas abusivas,
torna-se uma ameaca real a autenticidade das elei¢cdes, fomentando a desinformacéo, o
populismo e a manipulacdo emocional do eleitorado. Foi possivel perceber como o0s
eleitores recebem as propagandas eleitorais, haja vista que ha uma trajetoria historica por
tras disso, e foi verificado que o abuso de poder é responsavel por desviar o real objetivo
de uma propaganda eleitoral, sendo capaz de disseminar informacdes falsas e manipular

o eleitor, acarretando em escolhas perigosas dentro das elei¢des.

Demonstrou-se que o eleitor ndo é um receptor passivo, mas sim alguém que sofre
os efeitos de uma propaganda influenciada por contextos historicos e por estratégias que
muitas vezes distorcem a verdade. Constatou-se, ainda, que certas candidaturas partem

de condi¢cdes desiguais, 0 que agrava o comprometimento da autenticidade eleitoral.

Além disso, constatou-se que a desigualdade de oportunidades entre os candidatos
€ agravada pelo uso desproporcional da propaganda, especialmente por aqueles que ja
detém maior poder econdmico ou acesso privilegiado aos meios de comunicacédo. Essa
desigualdade compromete seriamente a ideia de competicdo justa no pleito eleitoral e
gera um cenario politico viciado, onde nem todos os candidatos tém as mesmas

condi¢cOes de apresentar suas propostas de forma ampla e igualitaria.

A importancia do tema se revela ainda mais clara ao se considerar que o resultado
das eleicbes afeta diretamente a realidade politica, econébmica e social do pais pelos

quatro anos subsequentes. Dessa forma, garantir a autenticidade e a legitimidade do
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processo eleitoral ndo € apenas uma questdo juridica, mas também um compromisso

ético e social com o futuro da democracia brasileira.

Diante disso, conclui-se que o estudo do abuso de poder na propaganda eleitoral €
de suma relevancia para a sociedade. Compreender essas praticas, seus mecanismos e
seus efeitos é fundamental para o desenvolvimento de politicas publicas, reformas
legislativas e estratégias educativas que fortalecam o processo democréatico. Somente por
meio de elei¢cdes verdadeiramente auténticas, livres de manipulacdo e abuso, é possivel
assegurar que a vontade popular seja respeitada e que 0s representantes eleitos atuem,

de fato, em nome do povo.
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