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RESUMO

Este estudo tem como objetivo analisar de que maneira a persuasdo, enquanto fendmeno
linguistico-discursivo, se manifesta nas falas de influenciadores literarios (booktokers e
bookstagrammers), observando os recursos utilizados para engajar o publico e motiva-lo ao
consumo de literatura. Em termos metodologicos, trata-se de uma pesquisa de carater
exploratério e descritivo, de abordagem qualitativa, fundamentada na Analise de Conteudo
(Bardin, 2011). O estudo organiza-se em quatro etapas: pré-analise, transcri¢ao, categorizagao
e interpretacdo dos dados, e tem como corpus trés influenciadores literarios, cada um com trés
videos selecionados em diferentes formatos (reels, resenhas e trends). A analise ¢ conduzida
com base nesses videos, em didlogo com categorias de recursos linguisticos, comunicativos €
persuasivos, considerando ainda as especificidades discursivas do Instagram e do Tiktok.
Teoricamente, fundamenta-se nas teorias de Bakhtin (2009), Lévy (1999, 2011) e Koch
(2008), dentre outros. O corpus da analise foi extraido das paginas dos influenciadores nas
plataformas digitais Tiktok e Instagram. A anélise considera quatro eixos principais: recursos
linguisticos e comunicativos, elementos contextuais da comunicacao, estratégias de persuasiao
e adaptagdo as plataformas digitais. Os resultados alcangados confirmaram as expectativas da
pesquisa ao identificar padrdes discursivos recorrentes e evidenciar como determinadas
escolhas linguisticas incidem sobre o engajamento do publico para a leitura de obras literarias.

Palavras-chave: estratégias linguistico-discursivas.  booktokers. — bookstagrammers.
persuasdo. obras literarias.



ABSTRACT

This study observes how persuasion, as a linguistic-discursive phenomenon, is manifested in
the speech of literary influencers (booktokers and bookstagrammers), focusing on the
resources used to engage the audience and motivate them to consume literature.
Methodologically, this is an exploratory and descriptive study with a qualitative approach,
grounded in Content Analysis (Bardin, 2011). This paper is divided into four stages:
pre-analysis, transcription, categorization and data interpretation, and the corpus consists of
three literary influencers, each one with three selected videos in different formats (reels,
reviews and trends). The analysis is conducted based on these videos, in dialogue with
categories of linguistic, communicative, and persuasive resources, while also considering the
discursive specificities of Instagram and Tiktok. The theoretical framework draws on Bakhtin
(2009), Lévy (1999, 2011), Koch (2008), among other authors. The corpus was collected
directly from the influencers’ pages on Tiktok and Instagram. The analysis focuses on four
main axes: linguistic and communicative resources, contextual elements of communication,
persuasive strategies, and adaptation to digital platforms. The results confirmed the
expectations of the research by identifying recurring discursive patterns and evidencing how
certain linguistic choices influence audience engagement for reading literary works.

Keywords: linguistic-discursive strategies; booktokers; bookstagrammers; persuasion;
literary works.
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1 CONSIDERACOES INICIAIS

A compreensdo de que linguagem, leitura e sociedade sdo indissociaveis do
desenvolvimento humano permite reconhecer que a mediagdo cultural e literaria ocorre além
dos espacos formais, ela expande para outros ambientes de interacdo. Nesse sentido,
historicamente, o livro e a leitura foram compreendidos como praticas associadas a escola, a
elite letrada ou ao circuito académico. Contudo, as transformacgdes tecnologicas das ltimas
décadas ampliaram os modos de comunicagdo e instauraram novas possibilidades de
circulacdo da leitura de textos literdrios, especialmente nas redes sociais. Nesse contexto, a
leitura deixa de ser um ato isolado pertencente as elites, e passa a integrar uma dinidmica

coletiva que integra grande parte da sociedade.

A popularizagdo da internet e das Tecnologias da Informac¢do e Comunicacdo (TICs)
possibilitou que milhdes de sujeitos conectados produzissem, compartilhassem e
consumissem informagdes, instaurando formas de interacdao antes inimaginaveis. Entretanto,
como adverte Lévy (1999), o avanco da cibercultura ndo se d4 de maneira homogénea.
Embora o autor ndo empregue diretamente o termo “inclusdo digital”, ele evidencia que o

crescimento do ciberespago ¢ permeado por assimetrias e efeitos excludentes.

Nesse sentido, Lévy (1999, p. 235) formula a seguinte questdo: “a cibercultura
provoca exclusdes?”’, reconhecendo que, em uma sociedade marcada por desigualdades
estruturais, a exclusdo aqui entendida como opressdo, injustica social e precariedade,
permanece como uma das “principais doengas” contemporaneas. Desse modo, embora o
ambiente digital apresente potenciais democraticos, sua expansdo também reproduz e, por
vezes, intensifica disparidades ja existentes, especialmente no que diz respeito ao acesso as

tecnologias e a capacidade de participagdo ativa no espago virtual.

Ainda assim, ¢ inegéavel que o ciberespago inaugura um ambiente sociotécnico de
comunicagdo descentralizada, no qual qualquer sujeito pode atuar simultaneamente como
leitor, produtor e mediador. Tal cenario possibilita que praticas antes restritas a critica literaria
especializada se desloquem para plataformas digitais como Instagram e Tiktok, que redefinem

formatos e temporalidades de consumo cultural.

Como consequéncia desse cendrio, surgem novos atores de mediagdo, os

influenciadores literarios, conhecidos como booktokers e bookstagrammers. Esses sujeitos
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utilizam estratégias discursivas capazes de mobilizar emogdes, identificacdo e pertencimento,
convertendo recomendacdes literarias em discursos persuasivos. Sob essa logica, a
popularizagao desses mediadores levanta questdes determinantes para este estudo, as quais se
propde a analisar de que maneira a persuasdo, enquanto fendmeno linguistico-discursivo,
manifesta-se nas falas desses influenciadores, observando como seus discursos sido

organizados para engajar o publico e motiva-lo a leitura.

Nesse sentido, a pesquisa concentra-se na identificagdo e descri¢do dos recursos
linguisticos, comunicativos e retdricos utilizados por influenciadores literarios, considerando
tanto a escolha de palavras, expressoes e figuras de linguagem. Além disso, interessa-nos
compreender como esses recursos se articulam na construgdo das falas persuasivas, ou seja, de
que modo contribuem para despertar curiosidade, estimular pertencimento e gerar
engajamento, tanto por meio de comentarios, curtidas e compartilhamentos quanto pela

motivagdo a leitura das obras recomendadas.

Outro eixo deste estudo ¢ a comparagao entre diferentes perfis. Com isso, ao analisar
videos de influenciadores com publicos distintos, buscaremos comparar as estratégias
comunicativas adotadas por cada um, levando em consideracdao o nicho que ocupam, o estilo
discursivo, o nimero de seguidores e a propria logica de funcionamento das plataformas
Tiktok e Instagram. Essa comparacdo nos permite perceber semelhancgas e diferengas no modo

como esses mediadores constroem sentido e exercem sua influéncia.

Dessa maneira, o trabalho justifica-se pela necessidade de compreender novas formas
de mediagao literaria que surgem fora do espaco escolar, especialmente no contexto das redes
sociais, onde influenciadores digitais tém desempenhado um papel crescente na promogao da
leitura. Apesar de os indices de influéncia declarada serem baixos, a visibilidade e o alcance
desses perfis sugerem novas dinamicas de engajamento com a literatura. Como também, a
pesquisa busca preencher uma lacuna nos estudos académicos sobre praticas leitoras digitais,
contribuindo para o entendimento das estratégias linguistico-discursivas usadas por esses

influenciadores e oferecendo subsidios para agdes educativas mais conectadas a realidade

digital dos jovens.

Com isso, o estudo volta-se para o conteido das recomendacdes e para modos de
dizer, além da forma como a linguagem ¢ mobilizada como ferramenta de engajamento e
persuasdo. Diante disso, pretendemos contribuir para os estudos sobre leitura e cultura digital,

evidenciando como a literatura se reescreve em praticas discursivas contemporaneas € como
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0s Novos atores sociais passam a integrar o cendrio de formacao de leitores. Com base nisso, a
pesquisa ¢ guiada pela seguinte questao norteadora: Quais estratégias linguistico-discursivas e
como os influenciadores digitais literarios as utilizam na construc¢ao de falas persuasivas para

influenciar um publico diversificado?

Nesse ambito, o presente trabalha tem como objetivo geral analisar de que maneira a
persuasdao, enquanto fendmeno linguistico-discursivo, se manifesta nas falas de
influenciadores literarios (booktokers e bookstagrammers), observando os recursos utilizados
para engajar o publico e motiva-lo ao consumo de literatura. Nesse contexto, buscamos
identificar e descrever os principais recursos linguisticos, comunicativos € persuasivos
utilizados nas falas de influenciadores literarios nas plataformas 7TikTok e Instagram, além de
verificar de que maneira esses recursos se articulam nas falas dos influenciadores, observando
sua relacdo com a geracdo de engajamento e a promoc¢ao da leitura. Por fim, buscamos
comparar as estratégias comunicativas empregadas por cada influenciador, considerando as

particularidades dos seus nichos, o nimero de seguidores e a dinamica de cada plataforma.

Quanto a organizagao, esta monografia esta estruturada em seis capitulos. O primeiro
apresenta as consideragdes iniciais, com contextualizagdo e percurso da investigagdao. O
segundo capitulo, intitulado “leitura e interacdo social mediadas por contextos digitais”,
discute a leitura como pratica social e sua reconfiguracdo no contexto da cibercultura,
dialogando com autores como Chartier (1999;2002), Bakhtin (2003;2009), Koch (2008) e
Lévy (1999;2011). O terceiro capitulo, por sua vez, aborda linguagem, persuasao e construcao
de sentidos em ambientes digitais, conforme as teorias da Retorica Classica e da Nova

Retorica.

O quarto capitulo descreve a metodologia, o corpus e os procedimentos analiticos. Em
seguida, temos a analise dos dados e a descrigdo das estratégias encontradas. Por fim, o sexto

capitulo apresenta as consideragdes finais.

Para compor o corpus, foram selecionados as produgdes trés influenciadores literarios
com atuagao nas redes sociais, levando em consideragao o seu engajamento e os videos desses
criadores, os quais nos permitem observar diferentes formas de construcdo persuasiva,
abrangendo distintos estilos, audiéncias e performances discursivas, o que possibilita uma
analise comparativa sobre os mecanismos linguistico-discursivos que promovem o

engajamento ¢ a mediagdo da leitura no ambiente digital.
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2 LEITURA E INTERACAO SOCIAL MEDIADAS POR CONTEXTOS DIGITAIS

Para este capitulo, iniciamos com o contexto histérico da leitura. Em seguida,
discutimos a significacdo atribuida ao ato de ler sob diferentes perspectivas teoricas,
abordando os diferentes tipos e as fases que compdem esse processo. Além disso, discutimos
a leitura como pratica social e seu papel nas interagdes humanas, a partir de uma perspectiva
dialogica, fundamentada nos estudos de Bakhtin. Analisamos também como a leitura se
configura como mecanismo de intera¢do social, constituindo-se nas relacdes entre diferentes

vozes e discursos.

Na sequéncia, tratamos da cibercultura e examinamos o impacto das midias
tecnologicas nesse contexto, compreendendo como essas transformag¢des ampliam,
diversificam e ressignificam as formas de leitura. Por fim, discutimos sobre a relacdo entre
produgdo e consumo de textos na esfera digital, refletindo acerca do papel desempenhado por

influenciadores digitais literarios, nesse ambiente em constante transformagao.

2.1 A leitura como mecanismo de interacio social: uma perspectiva dialogica

Os primeiros registros escritos da humanidade tiveram como finalidade pratica a
organizac¢do contabil e comercial. Com o tempo, no entanto, a escrita adquiriu um papel cada
vez mais relevante na organizacao da vida social, permitindo o registro de sistematizagdao de
leis, preservagdo de narrativas historicas, entre outros. Inicialmente, a escrita era restrita as
elites e transmitida de forma hereditaria e, com acesso limitado, passou a ocupar lugar central

na estrutura das civilizagdes em expansao.

Entre os marcos dessa trajetoria, segundo Weigmann (2020), destacam-se o Codigo de
Hamurabi, uma das mais antigas codificacdes legais conhecidas, talhado em pedra e exposto
publicamente na antiga Mesopotdmia, ¢ a Pedra de Roseta, descoberta no Egito em 1799.
Séculos depois, a invencdo da prensa de tipos moveis por Gutenberg, no século XV,

representou um marco decisivo na histéria da produgao e circulagdo de textos.

A partir disso, vale ressaltar, a leitura como uma habilidade que foi construida
historicamente. Como ninguém nasce sabendo ler, a leitura ¢ uma pratica cultural, fruto de um
longo processo civilizatorio. Assim como foi aprendida e aprimorada por sociedades antigas,

também pode, e deve, ser desenvolvida por qualquer individuo na contemporaneidade.
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Entretanto, essa visdo de leitura nem sempre esteve presente nas reflexdes sobre o
tema. No inicio do século XX, predominava um discurso que limitava o acesso a leitura as
camadas da populagdo com maior poder econdmico. E o que se observa na edi¢do de 1905 da
“Revista Brasileira”, que publicou o artigo intitulado “Leitura para todos”. Esse texto,
selecionado por Lajolo e Zilberman (1989), para abrir o primeiro capitulo da obra “A
formagdo da leitura no Brasil", traz uma concepgao elitista do ato de ler. Nele, os autores do
texto, afirmam que o povo brasileiro ainda ndo estaria preparado para consumir o livro como
mecanismo de formagdo intelectual e social, alegando que a populacdo faltavam gosto,
instrugdo, recursos materiais e orientagdo intelectual. Como confirmam Cavallo e Chartier
(1998, p. 11), a leitura era compreendida “sobretudo como pratica de vida em sociedade”,
inserida em “contextos representativos de entretenimento e de conversagdo”, realidade que,

historicamente, beneficiou parcelas mais elitizadas da populagao.

No campo dos estudos sobre leitura, o historiador Roger Chartier teve uma importante
contribuicdo ao evidenciar os diversos interesses € usos que aproximam leitores, autores, €
demais sujeitos envolvidos na circulagdo de diferentes géneros textuais. Neste sentido,

Chartier (1995) alega que:

devemos lembrar que a leitura tem uma historia e uma sociologia. E necessario
reconstruir as competéncias, as técnicas, as convengdes, os habitos, as praticas
proprias a cada comunidade de leitores (ou leitoras). Deles depende também a
significa¢do que, em determinado momento ou lugar, um “publico” pode atribuir a
um texto (Chartier, 1995, p. 8-9, grifos nossos)
Diante da afirmagdo desse estudioso, evidenciamos que o ato de ler ndo
desenvolveu-se da mesma forma em todos os lugares e o conceito de leitura também varia
entre sociedades e vai além de um processo cognitivo, envolvendo postura corporal e contexto

social. No Ocidente, por exemplo, as praticas de leitura passaram por transformagdes

importantes, descritas por Cavallo e Chartier (1999), em trés momentos:

A Primeira revolucdo da leitura aconteceu no inicio da Idade Moderna, de forma
independente da revolucdo tecnoldgica da impressdo de livros. Suas origens remontam aos
séculos XII e XIII, quando o modelo monastico foi substituido pelo modelo escoléstico, o
qual transformou o livro em mecanismo ativo de trabalho intelectual. Nesse ambito, o marco
decisivo dessa mudanca foi a difusdo da leitura silenciosa, que proporcionou uma relagao
mais livre, intima e reservada com o texto. Além disso, permitiu maior rapidez e compreensao
na leitura das obras. Essa pratica antecedeu a inven¢do da imprensa, consolidando-se bem

antes de meados do século XV.
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A Segunda revolugdo ocorreu no século XVIII, durante a era da imprensa, mas antes
da industrializacdo do livro. Nesse contexto, desenvolveu-se em paises como Alemanha,
Inglaterra, Franca e Suiga, impulsionada pelo aumento na producao de livros, pela expansao e
transformagdo dos jornais, pela popularizag¢do dos livros de pequeno formato e pela criagdo de
instituicdes como sociedades de leitura, clubes do livro e bibliotecas, que facilitaram o acesso
a obras e periodicos. Com isso, a mudancga ocorrida na segunda revolugdo nao foi resultado de
novas tecnologias de impressdo, ¢ sim de transformacdes sociais e culturais que geraram

novos géneros textuais e praticas de leitura.

Vale destacar que, o modelo tradicional antes restrito, repetitivo e reverente, herdado
da leitura religiosa, deu lugar a um estilo mais amplo, rapido e critico, voltado para a
diversidade de publicag¢des. Dessa maneira, entre o publico popular, a leitura permaneceu, por
muito tempo, vinculada a préticas tradicionais, como: livretos baratos vendidos por mascates
eram consumidos com base na memorizacdo ¢ no reconhecimento de formas e temas
conhecidos. Somente a partir de meados do século XIX, com o avango da escolarizacdo, o
aumento da alfabetizacdo e a diversificagdo da produgdo impressa, surgiram novas formas de

leitura neste grupo.

A Terceira revolugdo descrita por Chartier aconteceu na contemporaneidade, quando a
transmissdo eletronica de textos inaugurou uma nova revolu¢do na leitura, redefinindo
conceitos como contexto e materialidade da escrita. Desse modo, diferente do livro impresso,
em que os textos compartilham contiguidade fisica, no meio digital eles se organizam em
arquiteturas logicas, como bancos de dados, arquivos e sistemas, que permitem o acesso
instantaneo e global a informagdo. Para além disso, esse novo suporte dissolveu fronteiras
entre escrever, publicar e distribuir, atribuindo ao mesmo individuo fung¢des antes separadas e
exigindo a redefini¢do de categorias juridicas, estéticas, administrativas e bibliograficas que

estruturaram a cultura escrita até entao.

Para Chartier, a textualidade eletronica também altera a relacdo entre autor e leitor o
qual pode reorganizar, modificar e recombinar fragmentos, tornando-se coautor de textos ou
criador de composicdes originais. Nessa perspectiva, a distingdo entre leitura e escrita,
caracteristica da cultura impressa, perde forga, e o leitor adquire um poder inédito sobre o
texto. Ademais, o suporte digital permite integrar textos, imagens e sons, transformando a

experiéncia da leitura.
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A partir do que foi mencionado, ¢ necessario pontuar que a histéria da leitura
evidencia o ato de ler como uma pratica ndo estdtica, visto que ele se adapta as
transformagdes sociais, tecnologicas e culturais, mantendo-se como mecanismo essencial para
o desenvolvimento individual e coletivo. Sob essa dtica, considerando as discussoes sobre
leitura e o pensamento de Vygotsky nos estudos de Lindgren (2016), de que o homem nao
interpreta apenas textos, mas também interpreta o mundo, as pessoas € a Si mesmo,
construindo sua individualidade a partir dessas leituras, este estudo parte do entendimento de
que ler ¢ um processo de atribui¢do de significados que se configura como pratica social

capaz de transformar os sujeitos e suas formas de perceber a realidade.

Em sua obra “Ler e Compreender", Koch e Elias (2010) iniciam sua reflexao
destacando que ¢ comum ouvirmos e afirmarmos sobre a importancia da leitura em nossas
vidas, a necessidade de cultivar esse habito desde a infincia e o papel essencial da escola na
formagao de leitores. Embora esse discurso seja consensual, ele levanta algumas questdes
importantes: o que ¢ ler? para que ler? e como ler? Para as autoras, as respostas a essas
perguntas dependem diretamente da concepg¢do de sujeito, de lingua, de texto e de sentido que

se adota.

Diante dessas concepgoes e das reflexdes das linguistas Koch e Elias, ¢ pertinente
propor a seguinte reflexdo: o que € essa leitura que atravessa discursos académicos, praticas
educativas e trajetdrias humanas? O poema de Ricardo Azevedo (1999) amplia essa discussao
ao apresentar uma perspectiva poética do ato de ler, evidenciando que a leitura vai além da
decodificacdo de palavras:

A leitura é muito mais do que decifrar palavras. Quem quiser parar pra ver
pode até se surpreender: vai ler nas folhas do chdo, se é outono ou se ¢ verdo;
nas ondas soltas do mar, se é hora de navegar; [...] Uma arte que d4a medo ¢ a

de ler um olhar, pois os olhos tém segredos dificeis de decifrar. (Azevedo,
1999)

Diante dessa perspectiva, a linguagem humana constitui-se como um dos principais
mecanismos de mediacdo entre os sujeitos, permitindo a interagao social por meio de diversas
modalidades, como a oralidade, a escrita e os gestos. E por meio dessa capacidade que se da
transmissdo de saberes, valores e praticas culturais. Por conseguinte, Hall (1968) define a
lingua(gem) como a instituicdo pela qual os humanos se comunicam e interagem uns com 0s

outros, por meio de simbolos arbitrarios orais-auditivos habitualmente utilizados.

Com base na concepcao da linguagem como pratica social, entendemos que a leitura
deixa de ser entendida como um ato de decodificacdo de signos e passa a ser compreendida
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como um processo de apropriacdo simbolica e cultural. Nesse ambito, segundo Koch (2008),
a leitura esta diretamente relacionada a concepgdo de sujeito, de lingua, de texto e do sentido
que se adota. Assim, o ato de ler envolve habilidades e se constitui como uma pratica situada

historicamente marcada por aspectos sociais, culturais e ideoldgicos.

No poema de Ricardo Azevedo, a leitura ¢ ampliada para abarcar os gestos, 0s sinais
da natureza, os comportamentos € os sentimentos. Ler, portanto, ndo se restringe a linguagem
verbal, ela envolve percepcao, interpretacdo e sensibilidade. Para Magda Soares (2010, p.48)
ler:

“E um conjunto de habilidades e comportamentos que se estendem desde
simplesmente a decodificar silabas ou palavras até ler Grande Sertdo Veredas
de Guimardes Rosa... uma pessoa pode ser capaz de ler um bilhete, ou uma
historia em quadrinhos, e ndo ser capaz de ler um romance, um editorial de

jornal... Assim: ler ¢ um conjunto de habilidades, comportamentos,
conhecimentos que compdem um longo e complexo continuum]...]”

Em consonancia com Soares (2010), formar leitores e inseri-los no universo da cultura
escrita depende de diversos fatores: o conceito de leitura que possuem, sua relagdo com o ato
de ler, a capacidade de contextualizagdo e elementos externos como a influéncia da cultura
padronizada e a midia. Ainda validando o significado de linguagem, também pensamos como
Bakhtin (2009) que:

Toda palavra serve de expressdo a um em relacdo ao outro. Através da
palavra, defino-me em relacdo ao outro, isto ¢, em ultima andlise, em relagdo
a coletividade. A palavra ¢ uma espécie de ponte lancada entre mim e os
outros. Se ela se apoia sobre mim numa extremidade, na outra apoia-se sobre
o meu interlocutor. A palavra € o territorio comum do locutor e do
interlocutor. (Bakhtin, 2009, p.117)

Nesse contexto, a leitura tem sido compreendida como pratica social, capaz de
transformar os sujeitos e suas formas de perceber o mundo. Desse modo, ela reaviva a
memoria € nos coloca em contato com o desconhecido, funcionando como um elo entre o
passado, presente e futuro, além de destacar seu potencial para expandir a mente, impulsionar
sonhos e nutrir a alma. Para o escritor portugués José Saramago (2002), a leitura &,
provavelmente, uma outra maneira de estar em um lugar, sugerindo que o ato de ler permite

uma experiéncia que simboliza presenca e deslocamento.

Nessa mesma dire¢do, concordamos com Koch (2008) e compreendemos a leitura
como uma pratica social e cultural que requer um olhar para além do texto escrito, ou seja,
exige reconhecer o ato de ler como uma forma de mediagdo entre o sujeito ¢ 0 mundo, como
um gesto de escuta, interpretagdo e intervengdo na realidade. Diante das ideias expostas, fica

evidente que o ato de ler, enquanto pratica social, assume papel fundamental.
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Tendo delineado o conceito de leitura, avancamos agora para as demais questoes
propostas por Koch (2008): para que ler? e como ler?, destacando um excerto do prefacio da
obra “Como e por que ler”, de Harold Bloom, o qual sintetiza dimensao existencial do ato de
ler:

Nao existe apenas um modo de ler bem, mas existe uma razio precipua por
que ler. Nos dias de hoje, a informacdo ¢ facilmente encontrada, mas onde
estd a sabedoria? Se tivermos sorte, encontraremos um professor que nos
oriente, mas, em ultima analise, vemo-nos sos, seguindo nosso caminho sem
mediadores. Ler bem ¢ um dos grandes prazeres da soliddo; ao menos
segundo a minha experiéncia, ¢ o mais benéfico dos prazeres. Ler nos conduz
a alteridade, seja a nossa propria ou a de nossos amigos, presentes ou
futuros... Lemos ndo apenas porque, na vida real, jamais conheceremos tantas
pessoas como através da leitura, mas, também, porque amizades sdo frageis,
propensas a diminuir em nimero, a desaparecer, a sucumbir em decorréncia

da distancia, do tempo, das divergéncias, dos desafetos da vida familiar e
amorosa (Bloom, 2001, p.15)

Referenciando as ideias de Bloom (2001), evidenciamos a estrutura proposta por Koch
(2008) sobre “o como ler?” a partir de trés perspectivas tedricas, que se diferenciam

fundamentalmente pelo papel atribuido ao leitor e pela concepgao de lingua e de texto.

A primeira perspectiva, centrada no autor, expde a concepcdo de lingua como uma
simples representagdo do pensamento, associada a nog¢ao de sujeito psicologico, individual e
autonomo. Nessa abordagem, o texto ¢ compreendido como um produto logico de uma
representacao mental do autor, cabendo ao leitor apenas apreender essa representacdo e suas
intengdes. De acordo com essa teoria, o papel do leitor é, portanto, passivo, ou seja,
compreender significa reproduzir as ideias do autor sem mobilizar experiéncias ou

conhecimentos proprios.

A segunda, focada no texto, insere-se no quadro estruturalista, no qual o sentido reside
exclusivamente na materialidade linguistica. De acordo com Kato (1985), essa visdo
mecanicista considera o texto como fonte unica de significado, reduzindo a leitura a um
processo linear, que parte das unidades minimas até chegar as estruturas mais amplas, como

frases e paragrafos.

Nesse modelo, o texto possui existéncia independente do contexto e da situagdo
comunicativa, sendo concebido como produto acabado do pensamento do autor. Menegassi
(2005, p. 18) observa que, nessa perspectiva, “a leitura se resume a um processo de
reconhecimento e copia de informagdes, no qual o leitor apenas decodifica e reproduz

sentidos previamente fixados”. Trata-se, portanto, de uma atividade predominantemente
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passiva, em que o percurso interpretativo estd vinculado a forma linguistica, sem espago para

interpretagdes e negociagdes de sentido.

Por fim, a terceira perspectiva, centrada na intera¢do autor-texto-leitor, rompe com o a
passividade das abordagens anteriores ao adotar uma concepg¢do interacional e dialdgica de
lingua. Nessa visdo, tanto autor quanto leitor sdo sujeitos sociais que constroem sentidos de
forma colaborativa. Nesse vi€s, o texto deixa de apenas receber significados pré-determinados
e passa a ser concebido como espago de encontro, onde as intengdes do autor dialogam com o
repertorio sociocognitivo do leitor. O sentido, assim, surge no proprio processo interativo,

mobilizando elementos linguisticos, contextuais, historicos e culturais.

Sob essa otica, a leitura deixa de ser concebida como um processo de decodificacio
para configurar-se como uma atividade interacional de producdo de sentidos e observamos
que, essa construcdo realiza-se a partir dos elementos linguisticos presentes na superficie
textual e de sua organizacao interna, articulando-se a um conjunto de saberes mobilizados no

interior do evento comunicativo. Nessa perspectiva, Koch (2008, p. 11) afirma que:

(1) a leitura envolve a consideragdo das experiéncias e dos conhecimentos
prévios do leitor; (2) exige-se, portanto, muito mais do que o dominio do
codigo linguistico, uma vez que o texto ndo ¢ um mero produto da
codificagdo de um emissor a ser passivamente decodificado por um receptor.

Seguindo essa linha de pensamento, Bakhtin (1992, p. 290) sustenta que a leitura
fundamenta-se em uma concepgao sociocognitivo-interacional de lingua, a qual privilegia os
sujeitos e seus conhecimentos nos processos de interagao. O texto, nesse sentido, ndo contém
um significado pré-determinado, haja vista que este ¢ construido a partir das sinalizagdes
dadas pelo autor e dos saberes do leitor, que deve adotar, durante todo o processo, uma
postura “responsiva ativa”. Em outras palavras, espera-se que o leitor, concordando ou nao
com as ideias do autor, as complete, adapte ou conteste, ja que “toda compreensao ¢ prenhe de

respostas e, de uma forma ou de outra, forcosamente, a produz”.

A partir das reflexdes do estudo, entendemos, portanto, que leitura e produgdo de
sentidos constituem atividades interdependentes, ligadas ao sistema sociocognitivo do
individuo e em seu conhecimento da lingua e do mundo. Dessa maneira, considerar o leitor e
seus saberes resulta em reconhecer que tais conhecimentos variam entre individuos,

implicando em uma pluralidade de interpretacdes e sentidos atribuidos a um mesmo texto.

Para Bakhtin (2013 apud Batista-Santos, 2020), a nogao de dialogismo manifesta-se de

diferentes maneiras. A primeira delas € o dialogismo como principio interno da palavra, o que
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significa que, no discurso, todo objeto estd impregnado de valores e defini¢des, de modo que
o falante se depara com multiplos caminhos e vozes que circundam esse objeto. A segunda
forma refere-se a dialogicidade dos enunciados, uma vez que antes mesmo de um enunciado
se concretizar, ele j4 estd em relacdo com outros enunciados que o antecedem e o sucedem.
Paralelamente, o proprio locutor é sempre um respondente, pois ndo inaugura o discurso, ele o
reescreve em uma cadeia preexistente. Portanto, ao escolher uma palavra, o sujeito a retira de
outros enunciados, entrando em didlogo constante e dialético com eles. Nesse sentido, uma
terceira forma de dialogismo diz respeito a emergéncia de multiplas vozes em torno de um
mesmo tema, configuradas pela antecipag¢do das respostas do outro e pelas possiveis réplicas

imaginadas, sempre em funcao do interlocutor e do contexto.

Em “Marxismo e Filosofia da Linguagem”, Bakhtin examina as relagdes entre
linguagem e sociedade a partir da centralidade do signo, compreendido como categoria
fundamental na constituicdo da vida social e da consciéncia. Nessa perspectiva, para o
filosofo russo, a enunciagdo ¢ entendida como resposta a um didlogo social amplo,
inseparavel de sua dimensdo ideologica. Nesse ambito, o autor sustenta que “o signo e a
situacdo social estdo indissoluvelmente ligados™ (Bakhtin, 1992, p. 16), enfatizando que todo
signo ¢ atravessado por valores e disputas sociais, € que ndo existe linguagem fora das
interacdes humanas. Assim, o signo, definido por ele, como qualquer sistema semiotico que
expressa uma ideologia, encontra sua forma mais complexa na palavra, considerada “o signo
ideologico por exceléncia” (Bakhtin, 1992, p. 31). Ao mesmo tempo em que reflete a

realidade, o signo possui materialidade e se manifesta em diversas formas, como: sonoras,

visuais € corporais.

Nesse sentido, para Bakhtin, a palavra constitui o principal meio de interagdo social,
pois acompanha todos os atos de criagdo ideoldgica, de compreensdo e de interpretacdo. Essa
centralidade decorre de seu carater polissémico e plural, ja que cada palavra ¢ atravessada por
multiplos fios ideoldgicos que lhe conferem historicidade. Nesse cenario, o autor também
disserta sobre a enunciacdo, determinada por condi¢cdes concretas de producdo, tanto
imediatas quanto amplas, e traz em si a marca da multiplicidade de vozes que compdem o
tecido social. Além disso, sob a oOtica bakhtiniana, o discurso ¢ compreendido como um
fenomeno vivo, dindmico e contraditorio, no qual convivem simultancamente tradigoes,
valores, perspectivas e vozes em constante dialogo. E nesse ponto que Bakhtin introduz o

dialogismo como principio constitutivo da linguagem, levando em conta que todo dizer ¢
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resposta a dizeres anteriores e abertura para dizeres futuros, configurando-se como encontro

entre diferentes posi¢des ideoldgicas e sociais.

Conforme Bakhtin, a verdadeira substincia da lingua estd nas relagdes sociais
mediadas pela interacdo verbal, materializadas em enunciagdes que, embora proferidas por
individuos, nunca sdo inteiramente individuais, ja que se constroem sempre em relagdo com o
outro. Portanto, essa compreensao, conforme ressalta Koch (2002), sustenta uma visao
interacionista da linguagem, na qual o sentido ndo ¢ fixo, mas produzido ativamente nas

relacdes entre sujeitos e discursos.

A partir dessa concepgao de dialogismo aplicada ao campo da leitura, concordamos
com a teoria bakhtiniana e com estudos sobre leitura, que a linguagem ¢ dialdgica por
natureza e o ato de ler ndo pode ser concebido apenas como decodificacdo de signos, € sim
como processo responsivo em que o leitor se posiciona diante do texto. A leitura, segundo
Bakhtin, resulta em uma atitude ativa e responsavel do leitor, o qual ndo recebe passivamente
o enunciado, mas concorda, discorda, complementa, critica, refuta ou reinterpreta, elaborando
sua contrapalavra (Barbosa, 2014). Desse modo, o texto apresenta-se como espago de
encontro entre vozes, quer dizer, a voz do autor; as vozes sociais que o atravessam ¢ a voz do
leitor, que, ao responder, reinscreve o enunciado em uma nova cadeia discursiva. Como
observa Geraldi (1997), a compreensdo responsiva proporcionada pela leitura permite ao

sujeito construir um novo dizer, instaurando um processo continuo de producdo de sentidos.

Bakhtin (2003) afirma que todo texto ¢ tecido por fios dialogicos que o vinculam a
outros discursos, sendo definido por dois elementos constitutivos: o projeto discursivo, ou
intencdo de dizer, e a execucdo desse projeto, perpassada por enunciacdes e situacdes
discursivas, verbais e extraverbais. Assim sendo, ler significa compreender a composi¢ao
dialogica que sustenta o texto, reconhecendo nele as vozes anteriores e, a0 mesmo tempo,
posicionando-se em relagdo a elas. Flores e Teixeira (2009), por seu turno, chamam esse
processo de “dialogismo da leitura”, uma vez que o leitor, ao interagir com o enunciado,
prepara-se para agir em resposta, num movimento marcado pela alteridade. Nessa mesma
linha, Rojo (2004), enfatiza que, ao ler, o sujeito desenvolve uma postura critica, identificando
ideologias e relagdes interdiscursivas, e exercitando sua capacidade de avaliagdo e resposta

valorativa.

Assim, compreender a leitura a partir do dialogismo significa concebé-la como pratica

ativa, social e responsiva, em que o sujeito aprende informacdes e participa da constru¢cdo de
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sentidos, reescrevendo o texto em uma rede discursiva ampla. Nesse panorama, o ato de ler
ndo ¢ linear nem neutro, ele ¢ marcado pela historicidade, pela polifonia e pela ideologia que
atravessam toda palavra. Nesse processo, o leitor, ao elaborar sua contrapalavra, confirma,
refuta ou reinterpreta os dizeres que o antecedem, assumindo posicao axioldgica diante deles.
Diante do exposto, evidenciamos que a leitura ¢ considerada um espago de interagdo, onde
vozes se encontram e constituem o ato de didlogo continuo o qual integra o sujeito a vida

social da linguagem.

A partir do exposto, entendemos que tanto contextos historicos e socioldgicos quanto a
significacdo do ato de ler, exercem um papel determinante na constru¢do das praticas de

leitura, sendo os habitos e praticas locais elementos constitutivos do perfil do leitor.
2.2 A leitura e as midias tecnoldgicas no contexto da cibercultura

Com base nos estudos bakhtinianos, compreendemos que a concepcdo de sujeito e
linguagem estd centrada na interacdo dialdgica, o que ¢ essencial para a discussdo neste
estudo, pois ao observar diretamente as interagdes entre influenciadores e o publico, essas
interacoes através das plataformas analisadas revelam como essa interagdo se deu por meio de

curtidas, comentarios e publicacdes.

Entretanto, se pensarmos nas sociedades antigas, antes do surgimento das cidades, os
grupos humanos organizavam-se em pequenas comunidades ndmades, formadas por algumas
dezenas de individuos unidos por lagos familiares e pela necessidade de sobrevivéncia. O
modo de vida desses grupos era marcado pela simplicidade e pela cooperagdo, em que a
partilha de recursos e saberes garantia a manutencdo do coletivo. Em contrapartida, as
sociedades contemporaneas apresentam uma estrutura mais complexa, marcada pela
globalizacdo econdmica, cultural e tecnologica, pelo amplo acesso a informagdo e pela
consolidacdo de sistemas politicos mais democraticos, o que configura um mundo

caracterizado pela interconexao entre diferentes povos e culturas.

No quadro das sociedades contemporaneas, o surgimento das tecnologias digitais
consolidou novas formas de agrega¢do social, capazes de redefinir praticas de interagdo e de
organizagdo coletiva. Desse modo, essas tecnologias ampliaram os modos de comunicacio
entre sujeitos e transformaram a maneira como institui¢des politicas, econdmicas e culturais
estruturam-se e relacionam-se em escala global. Com isso, a ldgica em rede tornou-se

elemento central da vida social, permitindo que diferentes sujeitos compartilhem informacdes,
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construam vinculos e desenvolvam praticas colaborativas que ultrapassam as fronteiras

geograficas.

Lévy (1999) destaca que as redes digitais reconfiguram a dindmica institucional ao
integrar multiplas esferas da vida social, favorecendo uma circulagdo mais agil de dados,
ideias e valores. Sob essa perspectiva, tal fendmeno concretiza a nogdo de “aldeia global”
antecipada por McLuhan (1969 apud Dugnani 2021), segundo a qual as tecnologias de
comunicagdo aproximam diferentes contextos culturais, promovendo um ambiente de
interconexao. Assim, podemos compreender que as tecnologias digitais modificaram a
experiéncia individual e instauraram novas logicas coletivas, que reorientam as formas de

convivéncia, de poder e de produgdo de conhecimento.

Na organizag¢do das sociedades atuais, surgem novas formas de organizacdo como as
comunidades digitais, economias colaborativas e movimentos sociais. Dessa maneira, essas
comunidades surgem como um processo de reconfiguracao social. Nesse sentido, Bauman
(2003 apud Sales 2020), enfatiza que, na contemporaneidade, apenas a agdo coletiva pode
criar condicdes mais equilibradas de enfrentamento dos desafios sociais. Diante desse
contexto, a construcdo de valores e crencas compartilhadas possibilitou a formagdo de
comunidades que ndo se restringiam a proximidade fisica, mas se organizavam em torno da
ideologia. Para tanto, as comunidades tanto religiosas quanto ideoldgicas podem ser
compreendidas como precursoras das atuais comunidades virtuais, uma vez que ambas se

fundamentam em vinculos de afinidade e na convergéncia de objetivos comuns.

Para Lima (2016, p.23), “a compreensdo na linguagem pressupde uma articulagdo
entre o contexto enunciativo dos interlocutores € o envolvimento com as praticas de
letramento”. Nesse contexto, reconhecemos que a linguagem se constitui como principal
ferramenta de construgdo social, uma vez que permite a comunicagao, a produgao de sentidos
e a atuagdo discursiva dos sujeitos em seu meio. Lembramos também, conforme Lévy (2011),
que “a partir da invengdo da linguagem, n6s, humanos, passamos a habitar um espago virtual,
o fluxo temporal tomado como um todo, em que o presente imediato atualiza apenas

parcialmente, fugazmente.” Conforme ele, nds apenas existimos.

Nesse sentido, o advento da web, em meados da década de 1990, aumentou o acesso, a
utilizacdo e a expansdao das redes online, que na €poca, apresentava-se de maneira distinta
daquela que conhecemos atualmente, sendo marcada por um de seus principios fundamentais,

como a evolucdo continua. Na década de 1997, Marcelo Franco dizia que a internet ndo era
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uma tecnologia pronta, e sim “uma cidade que estd em permanente construgdo, cuja vida dos

prédios € extremamente efémera” (Franco, 1997, p. 83).

Convém acrescentar que, desde sua origem, a internet possibilita a integracdo de varias
redes de computadores, permitindo que se conectem e compartilhem dados e mensagens a
partir de um protocolo comum. Nesse panorama, tal potencial tecnologico favorece a
aproximacao de pessoas e instituigdes em todo o mundo, além disso, o uso das redes pelos
individuos promove transformag¢des nos comportamentos sociais € nas dindmicas culturais,

configurando o surgimento de uma nova forma cultural, a cultura digital.

A fim corroborar a ideia proposta por Pierre Lévy, na obra “O sujeito na era digital:
Ensaios sobre psicandlise, pandemia e histéria”, Goldberg e Akimoto (2021) afirmam que,
somente décadas apds as contribui¢des de Freud e Lacan, a ideia de que o sujeito ndo domina
totalmente a si mesmo ¢ desafiada por trés novas revolugdes, cujos impactos ainda estdo
sendo compreendidos. Entretanto, para esses autores foi a revolucao digital que nos introduziu
e nos possibilitou uma nova linguagem que nao esta:

apenas nos codigos dos programas, mas na maneira como passamos a
escrever mais que falar, a modular e construir padrdes de imagem como se
fossemos personagens, participando de forma multipla de didlogos e
discursos inéditos, do ponto de vista do contato antropoldgico com outras
culturas, a acelerar nossos padrdes de resposta e antecipagdo imaginaria de

sentido, na relagdo direta da redugdo do tamanho do mundo e expansdo
proporcional do tamanho do eu.

Goldberg e Akimoto (2021, p.8) também expressam ideias significativas com relagdo
as técnicas de modulagdo “da paisagem mental e controle de nossas interagdes mediadas por
incognitos algoritmos' que, rapidamente, incorporaram nossa forma de trabalhar e de desejar”,
uma vez que a cultura digital influencia diretamente o nosso imagindrio por meio de

estratégias que fortalecem as ideias expostas por ela.

Na obra de Lévy (1997) sdo definidos dois conceitos relacionados a expansdo das
telecomunicagdes, os quais sdo essenciais para este estudo: o ciberespaco e a cibercultura,

termos esses conceituados por Ferreira (2024) da seguinte forma:

O ciberespaco ¢ simplesmente denominado pelo autor de “rede” e diz respeito
a0 “novo meio de comunicacdo que surge da interconexao mundial dos
computadores”. O termo especifica ndo apenas a infraestrutura material da
comunicagdo digital, mas também o universo oceanico de informagdes que
ela abriga, assim como os seres humanos que navegam e alimentam esse

' Sequéncia limitada de instrugdes que orientam a execug¢do de uma tarefa ou a solugiio de um problema (Aires,
2018; Barbin et al., 1999 apud Gouvea 2024).
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universo. Ja o neologismo cibercultura “especifica o conjunto de técnicas
(materiais e intelectuais), de praticas, de atitudes, de modos de
pensamento e de valores que se desenvolvem juntamente com o
crescimento do ciberespaco (Ferreira, 2024, p. 26, grifos nossos)

De acordo com esse pensamento, vemos que o ambiente digital, ou seja, o ciberespaco
possibilita aos sujeitos a vivéncia coletiva de novas formas de comunicagdo, as quais se

diferenciam dos modelos oferecidos pelos meios tradicionais.

No contexto digital, a informacdo constitui elemento indispensavel para o acesso,
independentemente de sua natureza ou origem. Em nenhum outro momento historico o ser
humano dispds de tamanha quantidade de conhecimento e informacao disponiveis de forma
tdo imediata e acessivel em milésimos de segundos. Nesse contexto, o ciberespaco
caracteriza-se por sua fragmentacdo e velocidade, ndo exigindo necessariamente uma
interpretacdo aprofundada do que estd sendo lido ou assistido, mas sim a habilidade de

interagdo do leitor/espectador com esse ambiente.

Com o advento da internet, leitura e tempo passaram a estabelecer uma relagdo de
aceleragdo, acompanhando o ritmo da prépria rede. Nesse processo, a internet insere o
sujeito-leitor em um mundo digitalizado que lhe oferece novas possibilidades de
aprendizagem e de formacgao social. Além dos conceitos de cibercultura e ciberespago, Lévy
(2011, p.15) também introduz o conceito de virtualizagdo, definido como “um processo de

transformag¢ao de um modo de ser em outro”.

Em consonancia com Ferreira (2024), ao retomar as ideias de Pierre Lévy, ressaltamos
que a compreensao da virtualizagao requer a distingdo entre o que ¢ real e o que ¢ virtual, para
isso, Lévy afirma que: “o real estaria para a ordem da presenca tangivel e o virtual, para a

99 ¢

ordem da ilusdo, assim, o virtual tende a “atualizar-se” “sem ter passado, no entanto, a
concretizagao efetiva ou formal” (Lévy, 2011, p. 15). Diante disso, concordamos com o autor
quando afirma que o virtual e o real ndo se opdem e sim ao atual: “virtualidade e atualidade

sdo apenas duas maneiras de ser diferentes.”

Em vista disso, ¢ pertinente pontuarmos que a leitura estd intrinsecamente ligada a
navegacao na internet e, embora seja frequentemente associada a textos breves e objetivos, a
virtualizagdo dos habitos de consumo também alcancou a produgao literaria. Nesse contexto,

os e-books’ popularizaram-se, oferecendo novos formatos e pregos acessiveis, além de

2 QO e-book consiste em uma versdo digital do livro, estruturado em capitulos e subdivisdes que preservam
caracteristicas do impresso, mas voltado especificamente para dispositivos eletronicos.
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favorecerem o surgimento de plataformas como o Wattpad®’. Esse fendmeno marca uma
transformagdo diferente do periodo pds-Gutenberg, uma vez que nao se restringe ao modo de

producao do livro, mas repercute diretamente na pratica intelectual do leitor.

Nesse contexto, Chartier (1999) aponta que ocorre uma substituicdo da materialidade
do livro pela imaterialidade de textos sem lugar especifico, ou seja, a transicdo do objeto de
papel e tinta para o suporte virtual. Diante desse cendrio, os estudos sobre leitura
desenvolvidos por Koch e Elias (2010) permitem compreender o leitor como coautor, dado
que sua interagdo com a obra possibilita interferéncias diretas no processo de construgdo de
sentidos. Assim, leitura e escrita passam a se fundir em praticas de participacdo e autoria,
configurando uma leitura fragmentada, segmentada, descontinua, frente as telas eletronicas

(Chartier, 1999).

Ainda de acordo com Chartier (2002), a Revolug¢ao Digital amplia a pluralidade das
praticas de leitura, oferecendo possibilidades diversificadas em diferentes contextos sociais.
Contudo, observamos um paradoxo entre a abundéancia de textos eletronicos e a permanéncia
do consumo do livro impresso. Ademais, essa percep¢do foi confirmada pela pesquisa
“Panorama do Consumo de Livros", realizada pela Nielsen BookData, em parceria com a
Camara Brasileira do Livro em 2023, a qual constatou que os livros figuraram como o quarto
bem de consumo mais adquirido pelos brasileiros nos uUltimos 12 meses. Além disso,
verificou-se que o comércio eletronico concentrou a maior parcela das vendas (55%),
englobando tanto e-books quanto exemplares fisicos. Esses dados, portanto, evidenciam que o
livro digital ndo substituiu o impresso, mas consolidou-se como alternativa complementar e,

em muitos casos, como aliado do livro tradicional.

O teodrico francés (2002, p. 21) questiona: “Como pensar a leitura diante de uma oferta
textual que a técnica eletronica multiplica mais ainda do que a invengao da imprensa?”. Para o
autor, a multiplicidade de possibilidades proporcionada pela tecnologia reconfigura a pratica
da leitura e permite transgredir estruturas textuais tradicionais, abrindo espaco para novas
experimentacoes literarias. No entanto, a prevaléncia de mensagens curtas, noticias rapidas e
textos permeados por linguagem informal e emojis pode comprometer a concentragao, pois o
cérebro tende a se acostumar a velocidade da informacgao, dificultando leituras lineares e

densas. Com isso, a leitura digital tende a reduzir a necessidade de memorizagao, uma vez que

> O Wattpad ¢ uma plataforma online gratuita, funcionado como uma rede social, onde pessoas podem ler e
publicar histérias, fanfics, poemas e outros tipos de textos. Criado no Canada em 2006, o servigco conecta autores
e leitores, permitindo interagdes como seguir seus escritores favoritos, comentar e votar nas obras.
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os mecanismos de busca tornam a informagdo prontamente acessivel por meio de

palavras-chave, dificultando a construg¢ao de associagdes contextuais mais amplas.

As praticas digitais de leitura e producdo textual integram o fendmeno da
ciberliteratura, caracterizada pelo uso de recursos combinatorios, multimididticos e
interativos, nos quais textos, imagens, videos e musicas se entrelacam em um Uinico processo
de significacdo (Santaella, 2012). Nesse contexto, as plataformas digitais configuram-se como
espagos privilegiados para o compartilhamento de materiais multimidia, favorecendo o
surgimento de novas praticas de leitura. O leitor virtual, portanto, passa a interagir com uma

linguagem multimidia que mescla simultaneamente textos, imagens, videos e musicas.

Nesse ambito, a tecnologia digital ndo permite apenas “digitalizar” todo e qualquer
texto ja existente em suporte impresso ou utilizar diferentes plataformas de midia para
construir narrativas transmidia. Ela também permite “produzir” textos de maneiras antes
impossiveis. Com inumeros programas existentes, € possivel criar textos hibridos e dinamicos
que mesclam recursos de hipertexto, multimidia, hipermidia, interatividade, agregando som,
letras, imagens, movimento e possibilidades de ler utilizando multiplas plataformas (Kirchof,

2016).

Em consonancia com Kirchof (2016), a virtualidade literaria configura-se como um
espaco de experimentagdo, capaz de reconfigurar os comportamentos de leitura e desafiar
concepgOes tradicionais de credibilidade, sobretudo por ainda nao possuir padrdes
consolidados. Dessa forma, a virtualidade literaria permitiu que a literatura se adaptasse as
linguagens emergentes, como observa Santaella (2012, p. 234), “com a entrada das outras
linguagens, animacdes, videos e musica nas redes, a literatura digital, a partir do final da

segunda metade dos anos 1990, passou a fazer uso desses recursos multimidia”.

2.3 A relaciao entre producio e o consumo dos textos na esfera digital: o papel do

produtor e do leitor

Como vimos anteriormente, na esfera digital, o consumo de textos ndo ¢ limitado a
leitura passiva; os leitores participam ativamente da circulacdo, interpretacdo e até da
reelaboracdo de conteudos. Esse fenomeno da dinamicidade entre producdo e recepgdo faz
com que seja rompida a fronteira entre produtor e leitor. Assim sendo, a inovagao técnica
proposta por Gutenberg revolucionou o acesso a informacdo ao permitir a reproducdo de
livros em larga escala, reduzindo consideravelmente tanto o custo quanto o tempo de

produgdo em comparagdo com os manuscritos copiados manualmente.
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Dessa maneira, essa transformacgdo esta diretamente ligada as alteragdes nas formas de
subjetividade observadas na pos-modernidade. Para compreender esse periodo, é necessario
darmos atencao tanto as rapidas transformacdes que o definem quanto a sensagao de incerteza
que ele gera, configurando um ciclo continuo de efeitos e repercussdes. Apesar da diversidade
de termos utilizados para designar esse momento histdrico, como hipermodernidade,
modernidade tardia ou modernidade liquida, nesta pesquisa optamos pelo uso do termo
Pés-modernidade, conforme a definicao de Terry Eagleton (1998), para o qual esse periodo
distingue-se por uma revisao critica dos conceitos consolidados pela sociedade, questionando
nocdes classicas de verdade, razdo, identidade, objetividade, progresso, emancipagao
universal, sistemas unicos, grandes narrativas e fundamentos definitivos de explicagdo

(Eagleton, 1998).

Nesse contexto, a fragmentacdo do sujeito pés-moderno, proposta por Hall (2005 apud
Dugnani 2021), e a liquidez de suas relagdes e institui¢cdes, descrita por Bauman (1998 apud
Dugnani 2021), sao intensificadas pela revolugdo tecnoldgica nos meios de comunicagao,
especialmente pelas plataformas digitais e redes sociais. Assim, a velocidade de transmissao
de informagdes acelera as mudangas sociais, ampliando as relagcdes entre os sujeitos,
permitindo a percep¢do de outras culturas e consolidando o surgimento de uma cultura

hibrida.

Nessa perspectiva, o vinculo entre sujeito poés-moderno, globalizagdo e meios de
comunica¢do pode ser compreendido como um ciclo de influéncias mutuas, no qual cada
elemento tanto influencia quanto ¢ influenciado pelos demais. Esse ciclo contribui para a
constituicdo do panorama hibrido da sociedade e das identidades que a caracterizam e, nesse

sentido, McGrew (1992, apud Hall, 2004, p. 69) observa que:

Globalizagdo se refere aqueles processos atuantes numa escala global que
atravessam fronteiras nacionais, integrando e conectando comunidades e
organizagdes em novas combinagdes de espago-tempo, tornando o mundo,
em realidade e em experiéncia, mais interconectado.

Diante do exposto, ¢ evidente que a circulacdo de informagdes digitais intensifica a
sensagdo de incerteza caracteristica da poés-modernidade. O educador McLuhan (1996 apud
Dugnani 2021) ja enfatizava o papel transformador dos meios de comunicag@o na percepcao
social, enquanto Henry Jenkins (2009) ressalta que os receptores digitais assumem uma
postura ativa, participando da construcdo e da modulagdo do contetido veiculado. Nesse
contexto, Alvim Toffler, em 1980, introduziu o conceito de prosumidores para designar
individuos que produzem conteudos e os consomem simultaneamente. Este termo ¢ a
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combinag¢do das palavras “produtor” e “consumidor”, transmitindo a ideia de que os usuarios
desempenham ambos os papéis na produc¢dao de informagdo e conteudo. Nesse sentido, o
conceito de prosumidor abrange a producao de informacao e as diversas acgoes, interacoes,

trocas comerciais, relacdes sociais e outras formas de participacao digital (Ferndndez, 2014).

Esses prosumidores agora participardo da troca de informagdes de maneira mais ativa,
pois com, e principalmente, utilizando os meios de comunicacdo digitais, eles se tornam
emissores ativos, € ndo apenas receptores de massa. Ou seja, cada prosumidor quer e tem o
potencial de interagir com o contetido e a transmissdo das informacdes de maneira efetiva,
sendo um ponto essencial para os processos de comunicagdo contemporaneos. Esses novos
processos de comunicacdo sdo perceptiveis em diversas areas, como, por exemplo, nos
influenciadores digitais, muito desenvolvidos através da comunicag¢do viral e do marketing de

conteudo.

Essas duas novas estratégias refletem o potencial dos novos meios de comunicagao
digitais e de seus emissores e receptores, uma vez que tanto na comunicagdo viral, como no
marketing de conteudo, os participantes do processo de comunicagdo, emissores, receptores,
ou prosumidores sdo protagonistas ativos na construgdo e transmissao dos contetidos. Nesse
viés, em ambos 0s casos, a retroalimentacao dos contetdos, desenvolvida a partir de todos os
participantes do processo de comunicagdo ¢ que mantém o funcionamento e a eficiéncia da

transmissdo, emissao e produ¢do da informagao.

Nesse sentido, para que haja o compartilhamento das informacgdes, ou seja, que um
contetdo se torne viral, € preciso que, além de permitir que os prosumidores compartilhem as
informagdes, incentivar que essa agdo seja realizada. Nesse momento ¢ que o marketing de
contetido entra em acdo, criando informagdes que incentivem os prosumidores a quererem

compartilhar determinados contetidos, levando e multiplicando as mensagens das marcas.

Com a multiplicidade de canais digitais, surgiram também novos termos para designar
0 sujeito conectado, tais como: gatewatchers (Burns, 2003), quer dizer, individuos que
organizam e realizam a curadoria de contetidos disponiveis em diversos canais, participando
de um esfor¢o distribuido de observacdao em vez de controlar a entrada de informagdes;
Interagente (Primo, 2007), conceito que abarca a participagdo e a troca entre sujeito,
tecnologia e maquina, bem como entre os proprios sujeitos na web; Internauta (Canclini,
2008), termo que amplia a condi¢do de leitores e espectadores para milhdes de pessoas no

ambiente digital; Leitor-Produtor (Brignol, 2010), concepcao que identifica individuos que se
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apropriam das midias a partir de suas necessidades e interesses, ressignificando-as em suas
praticas cotidianas (Winques; Longhi, 2022) e Prossumer, que combina os papéis de produtor,
espectador e consumidor, evidenciando como os sujeitos conectados mobilizam cdodigos
culturais, significados simbolicos e aspectos ideologicos que influenciam as mudangas nos

comportamentos sociais e, consequentemente, nas experiéncias de consumo.

Diante desse cenario, percebemos que consumo e tecnologia se entrelacam de maneira
interdependente, e destacamos o fendmeno da prossumerizacdo, no qual a producdo e o
consumo deixam de ser instancias isoladas e passam a atuar de forma conjunta. Essa dinamica
implica que os consumidores devem assumir fungdes tradicionalmente vinculadas aos
produtores, como apontado por Ritzer (2008) e posteriormente ampliado para o contexto da
Web 2.0. Ademais, o conceito de Web 2.0 se popularizou em meados dos anos 2000, o qual
passou a sintetizar transformagdes nas tecnologias da comunicagdo e a indicar que a internet
ja ndo era apenas um repositorio de informagdes, mas uma plataforma de desenvolvimento
(Poell; Nieborg; Van Dijck, 2020). Nesse sentido, as plataformas surgem e consolidam-se
como infraestruturas, espalhando-se gradualmente pela rede e, em muitos casos,

confundindo-se com ela.

H4é ainda a nocao de “cultura da conectividade”, proposta por Van Dijck (2013), a qual
sugere que nossas possibilidades de acesso e interagcdo na web estdo cada vez mais
condicionadas por interesses comerciais e pelas operagdes das plataformas digitais. Para o
autor, os modos de sociabilidade online se inserem em uma logica programada, estruturada
pelas plataformas. Ainda assim, Van Dijck (2013) enfatiza que, em suas dimensdes materiais
e econdmicas, plataformas como o /nstagram exercem grande influéncia sobre a forma como

compreendemos e gerimos nossas relagdes interpessoais, profissionais, politicas e culturais.

Essa perspectiva articula-se com a abordagem da Consumer Culture Theory (CCT), de
Arnould e Thompson (2005, 2007), que investigam como ideologias de mercado sdo
disseminadas por diferentes atores em praticas amplamente mensuradas. Ao enfatizar o
carater politico do consumo, a CCT evidencia o carater politico das praticas de consumo,
mostrando como produtores buscam orientar e reproduzir comportamentos que lhes sejam
favoraveis (Arnould; Thompson, 2007, Casotti; Suarez, 2016), estabelecendo assim relagdes

de poder (Arnould; Thompson, 2015).

Por conseguinte, a 16gica das plataformas digitais e a acdo dos produtores de mercado

refletem mecanismos de mediacdo e influéncia que moldam a sociabilidade contemporanea e
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a circulagdo de valores culturais, fendmeno observado em Ferreira (2024, p.76) quando
explicita que “esse engajamento, impulsionado por meio de algoritmos, ocorre porque as
pessoas querem consumir determinado ‘produto mididtico’, a sociedade aceita o jogo e ‘crer’

no que lhe é prometido”.

Para Silveira e Souza (2020), os algoritmos possuem implicacdes estéticas e politicas,
uma vez que sao criados por individuos e, a0 mesmo tempo, transformam os proprios sujeitos.
Os autores destacam que os sistemas burocraticos tém recorrido cada vez mais aos algoritmos
para subsidiar decisdes, uma vez que esses sistemas, ao processar grandes volumes de dados,

podem gerar proje¢des capazes de predizer praticamente qualquer fendmeno solicitado.

Dessa forma, observamos que plataformas como Tiktok e Instagram estruturam
elementos que se articulam a persuasdo, configurando um componente da teoria da retorica
publicitaria. Além disso, uma das abordagens desses estudos envolve o uso de dados para
mapear perfis de usuarios, permitindo a formagao de nichos de consumo segmentados. Nesse
processo, a midia atua na legitimacao e na articulagdo de verdades que circulam no mercado,
reforcando discursos e praticas que orientam os comportamentos de consumo. Isso ocorre
porque dentro do discurso mididtico sdo expressos valores sociais situados em determinados
contextos por meio de suas representacdes da realidade, tanto na producao quanto na recepgao

(Fairclough, 1995; Freitas, 2019).

Assim, embora os produtores construam seus textos mididticos com a expectativa de
determinadas leituras, os consumidores mobilizam suas proprias condi¢des interpretativas
para atribuir sentidos, configurando um processo comunicativo (Charaudeau, 2006; O’Keeffe,
2006). Nesse contexto, Ferreira (2024, p.57) destaca que “a tecnologia, o ciberespago, 0s
algoritmos promoveram atores sociais (andnimos € famosos) que querem contar sua historia e
mostrar o seu momento na Historia e, por isso, revendo Freud, os estudiosos ainda terdo muito
o que analisar antes de fecharem um capitulo dessa sociedade hiperconectada”, evidenciando
como a intersecdo entre tecnologia e comportamento social continua a desafiar analises

criticas sobre a dindmica contemporanea de visibilidade e consumo.

De acordo com Paiva et al. (2017), o papel da midia tem se modificado com as
transformagoes das redes sociais, haja vista que se consolidaram como um recurso estratégico
na promoc¢ao de marcas e produtos. Nesse ambito, essas plataformas oferecem o
monitoramento imediato do engajamento e do alcance das publicacdes e a possibilidade de

estabelecer canais de relacionamento diretos e interativos entre empresas e consumidores,
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como destaca Van Dijck (2013). Essa logica de funcionamento das midias digitais dialoga
com a critica de Vargas Llosa (2013), e a logica de mercado na sociedade capitalista guiada
pela oferta e demanda, tende a marginalizar obras de maior densidade estética, que exigem

preparo intelectual e sensibilidade apurada para serem plenamente compreendidas.

Nesse contexto, em que as redes sociais se configuram como espacgos estratégicos de
comunicagdo, alguns individuos t€ém se destacado por sua capacidade de mobilizar milhares
de seguidores: sdo os influenciadores digitais. Esse termo refere-se aquelas pessoas que se
sobressaem nas plataformas digitais ao pautar opinides, comportamentos e tendéncias, muitas
vezes por meio da criacdo de conteudos “exclusivos”. Assim, a exposi¢dao de seus estilos de
vida, experiéncias, gostos e opinides repercute em diversos assuntos, consolidando sua

influéncia na sociedade.

Os influenciadores digitais ganham destaque e importancia quando passam a agir
como agentes de legitimacdo de discursos e praticas de consumo. Cabe pontuar que seu
impacto reside na capacidade de alcancar grandes audiéncias por meio de suas plataformas,
gerando vinculos de confianga frequentemente mais solidos do que aqueles construidos pelas
proprias marcas (Sudha; Sheena, 2017). Com isso, a autoridade desses influenciadores
fundamenta-se na autenticidade e na coeréncia com que constroem suas identidades, em
sintonia com as expectativas e valores de seus publicos (McQuarrie et al., 2013; Sette; Brito,
2020; Zanette et al., 2013). Como contrapartida, Llosa (2012, p. 163-164) afirma que:

quando o gosto do grande publico determina o valor de um produto cultural, é
inevitdvel que, em muitissimos casos, escritores, pensadores ¢ artistas
mediocres ou nulos, mas vistosos e pirotécnicos, espertos na publicidade e na
autopromogao ou habeis em acalentar os piores instintos do publico, atinjam
altissimos niveis de popularidade, paregam ser os melhores & maioria inculta,
e suas obras sejam as mais cotadas e divulgadas. Isso, na esfera da pintura,
por exemplo, como vimos, levou ao ponto de as obras de verdadeiros
embusteiros alcancarem precos vertiginosos, gragas as modas e a
manipulacdo do gosto dos colecionadores por galeristas e criticos. Tais coisas
induziram pensadores como Octavio Paz a condenar o mercado e a afirmar

que ele foi o grande responsavel pela bancarrota da cultura na sociedade
contemporanea.

A critica de Llosa, embora voltada a logica cultural, também repercute no ambiente
digital, uma vez que, os mecanismos de visibilidade e popularidade também condicionam o
valor simbdlico dos produtos culturais. Diante disso, quando diferentes influenciadores

digitais e seu publico convergem para manifestacdes de projetos de identidade do consumidor,
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tornam-se capazes de legitimar, desestabilizar ou transformar ideologias de mercado

(Thompson, 2004; Thompson et al., 2018).

Os conteudos que produzem podem ser entendidos como textos complementares que
dialogam com o mainstream’, funcionando de modo semelhante aos paratextos propostos por
Genette (2009), uma vez que a paratextualidade, segundo o autor, diz respeito a elementos
que acompanham um texto principal, como titulos, legendas e comentarios. No contexto
digital, essa relacdo ¢ ampliada com a presenga de hashtags e interagdes nos comentarios, que
influenciam diretamente o publico, assim, reconfigurando as relagdes de interacdo entre

enunciador (influencer) e enunciatario (publico).

O ciberespaco abriu as portas para que o publico possa escolher o que quer assistir,
onde e quando, de acordo com o que ele considerar relevante. O conteudo produzido e
disponibilizado dentro dele permite que seus usuarios nao estejam sujeitos a uma
programacao imposta. Desse modo, os influenciadores digitais através das redes sociais sao
capazes de influenciar um determinado nicho em que seja possivel fazer um monitoramento

por meio de ferramentas e métricas (algoritmos) disponiveis nas plataformas.

Nesse sentido, ser influenciador implica deter “algum poder no processo de decisao de
compra de um sujeito; poder de colocar discussdes em circulagdo; poder de influenciar em
decisdes em relacdo ao estilo de vida, gostos e bens culturais daqueles que estdo em sua rede”
(Karhawi, 2017, p. 48). Nesse sentido, no campo literario, esse poder de influéncia também ¢
manifestado, uma vez que os influenciadores digitais podem redefinir estratégias de
divulgacdo de obras ao mobilizar sua audiéncia e direciona-la para determinadas escolhas.
Assim, exercem influéncia suficiente para orientar preferéncias em relagdo a editoras, autores

ou géneros, impactando diretamente as dinamicas do consumo literario.

Ademais, ¢ importante pontuar que o publico consome o contetido produzido e
interage com esse conteudo com o proprio influenciador, o que lhe confere a sensacdo de
participacdo ativa e de proximidade com a personalidade admirada. Nesse cenario, o
componente emocional ¢ outro fator importante para a construgao de valor nessa relagcao, uma

vez que o vinculo entre produtor e publico se configura como um processo dialogico. Além

* Refere-se a corrente dominante, ou seja, aquilo que é mais popular, aceito pela maioria das pessoas e difundido
pelos meios de comunicagdo de massa. E o conjunto de ideias, tendéncias, produtos e praticas que sio comuns e
convencionais em uma determinada sociedade ou contexto, em contraste com as correntes de nicho ou
subculturas.
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disso, essa dindmica instaura novas formas de consumo de informag¢ao, que vém promovendo

transformagdes nos comportamentos de consumo.

Para ser reconhecido como influenciador digital, ndo basta apenas produzir videos ou
publicar fotografias aleatdrias nas redes sociais. Conforme destacam Safko e Brake (2010, p.
29), “desenvolver e cultivar um perfil nas redes sociais pode ser a oportunidade de conquistar
a confianga do consumidor e, posteriormente, resultar em uma melhora nos seus resultados de
marketing” (Safko; Brake, 2010), ou seja, a atuacdo do influenciador exige planejamento e a

adocdo de estratégias capazes de alcangar e engajar seu publico.

O processo de tornar-se influenciador digital ndo ocorre de forma espontanea, esse
processo exige planejamento. Para que um usudrio comum alcance visibilidade e consolide-se
como influenciador digital, ¢ necessario adotar estratégias especificas. Segundo, Candido
(2022) ha quatro dimensoes fundamentais nesse processo, a primeira € ser verdadeiro,
evitando contetidos produzidos apenas para agradar ao publico; a segunda ¢ ser significativo,
ou seja, o influenciador precisa construir vinculos com os seguidores; a terceira, € ser 1til,

oferecendo informagdes que tenham valor; e, por fim, ser original, apresentando perspectivas

que estimulem novas formas de pensar.

Ao criar um perfil em redes sociais, 0 usuario precisa desenvolver uma identidade
consistente, de modo que os seguidores se reconhegam nas caracteristicas e mensagens
apresentadas. Essa coeréncia deve refletir nos contetdos, reforcando a autenticidade da
comunica¢do. Além disso, exige-se o dominio de diferentes habilidades, como criatividade
para gerar materiais novos; capacidade de aprendizagem rapida, identificando o que ¢ eficaz e
ajustando-se as tendéncias; e discernimento para selecionar conteudos que sejam relevantes ao

seu publico-alvo.

Outro aspecto essencial que o influenciador digital precisa ter ¢ a competéncia em
analisar métricas e dados das plataformas, também chamados de algoritmos, o que possibilita
planejar estratégias mais eficazes e alinhadas aos objetivos propostos. Por fim, a capacidade
de sintese torna-se indispensavel, pois permite ao influenciador compreender as expectativas

do publico e transforma-las em contetdos.

Em 2014, a rede social Facebook registrou patentes importantes dentro do universo
digital. Machado (2019 apud Gouvea 2024) destaca que esse foi 0 ano em que a empresa
comecou a aplicar tecnologias voltadas a andlise de sentimentos e emogdes, além de divulgar

resultados de experimentos que investigavam a possibilidade de contagio emocional na
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plataforma (Machado, 2019, p. 59 apud Gouvea 2024). Em sua pesquisa, a autora realizou
uma analise detalhada, examinando os resumos e ilustragdes das patentes selecionadas,
identificando, ao todo, 41 pedidos registrados pelo Facebook no periodo estudado. Além
disso, Gouvea observa que a autora categorizou essas patentes em seis grupos distintos,
adotando uma estratégia metodoldgica que permitiu compreender tanto as variagdes quanto as

similaridades nos sistemas propostos (Machado, 2019, p. 60 apud Gouvea 2024).

Considerando o enfoque deste capitulo, apresentaremos alguns dados analisados pela
autora de maneira sucinta, mas mantendo a relevancia das informagdes para a compreensao
do contexto das patentes e das tecnologias exploradas. A primeira categoria identificada por
Machado (2019 apud Gouvea 2024) ¢ denominada “Recomendacao que leva a agdo”, isto &,
ela engloba sistemas algoritmicos que orientam os usuarios a agir de maneira que beneficie a
plataforma, como exemplo ¢ o Feed do Instagram, cuja curadoria algoritmica prioriza
publicagdes relevantes para cada usuario, considerando fatores como interagdes, horario, tipo

de contetido e interesses pessoais.

Machado (2019, p. 67 apud Gouvea 2024, p. 68) destaca que “esses sistemas de
recomendacao fornecem aos usudarios exatamente o que desejam, no momento que desejam.”
Diante da afirmagdo, ¢ evidente que a importancia desse fendomeno nao pode ser subestimada,
uma vez que tais sistemas exercem influéncia direta sobre o comportamento dos individuos,
sendo essa capacidade uma caracteristica intrinseca das tecnologias de recomendagdo. Em
consonancia com a autora, podemos observar que esses modelos permitem a rede social
avaliar o engajamento do usuario a partir de suas interacdes com paginas especificas,

viabilizando a identificag@o e a prospec¢do de novas oportunidades de engajamento.

A segunda categoria identificada por Machado (2019 apud Gouvea 2024), denominada
“Decidindo pelo usuario”, reune patentes do Facebook que t€m como objetivo simplificar e
agilizar a tomada de decisdo dos usudrios, reduzindo esfor¢os e otimizando seu tempo.
Diferentemente da categoria anterior, cujo foco sdo recomendagdes que estimulam agdes,
essas tecnologias priorizam a facilitagdo do uso, antecipando escolhas e apresentando
conteudo relevante de forma automatizada. Entre as patentes dessa categoria, destacamos as
de sistemas que inferem qualidades de estabelecimentos com base nas avaliagdes de outros
usuarios, eliminando consultas diretas; algoritmos que combinam informagdes explicitas do
perfil com dados inferidos das interagdes do usudrio; ferramentas que sugerem palavras ou
imagens em contextos especificos para otimizar a escrita; € mecanisSmos que antecipam

resultados de busca, guiando as a¢des desejadas pela plataforma.
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Além de melhorar a experiéncia do usudrio, muitas dessas patentes t€ém um viés
comercial, permitindo que anunciantes promovam produtos ou conteidos de forma

estratégica. Segundo a autora:

Por exemplo, um usuario indica no seu perfil do sistema de rede social que
gosta de basquete. Assim, o sistema de rede social pode apresentar itens de
conteudo referentes ao basquete para o usuario. No entanto, as interagdes do
usuario no sistema de rede social também indicam que o usudrio vé
quantidades significativas de conteudos referentes a natagdo. Para explicar o
comportamento do usuario, o sistema de rede social também pode querer
apresentar itens de conteudo para o usuario referentes a natacdo (Machado,
2019, p. 74 apud Gouvea 2024, p.70).

Esse modelo de automagdo ¢ facilitacdo também é observavel em outras redes sociais.
No Tiktok, a pagina “For You” apresenta videos personalizados utilizando dados de
engajamento e padrdes de consumo, antecipando preferéncias e influenciando a¢des do
usudrio de maneira semelhante ao Facebook. Assim, embora cada plataforma tenha suas
particularidades, como o formato de conteudo vertical no Tiktok, todas empregam tecnologias
que reduzem a carga cognitiva do usuario, orientam decisdes € maximizam o engajamento, ao

mesmo tempo em que atendem a interesses comerciais.

A terceira categoria, denominada “Predi¢do, antecipacdo e inferéncia”, reune
tecnologias que utilizam analise preditiva para antecipar comportamentos dos usuarios,
funcionando como uma ferramenta de governamentalidade algoritmica (Rouvroy, 2013 apud
Gouvea 2024). Nesse contexto, os sistemas das plataformas sociais conseguem prever
interagdes dentro da rede, como curtidas, comentarios ¢ compartilhamentos, como também

acoOes externas, como visitas a sites ou lojas vinculadas ao conteudo apresentado.

Machado (2019, p. 82 apud Gouvea 2024) afirma que “o sistema pode identificar, por
exemplo, se esse usuario costuma interagir mais com anuncios que aparecem primeiro do que
com os que vém em seguida e vice-versa, aumentando, assim, o valor cobrado do anuncio
colocado na ordem identificada como tendo a maior probabilidade de interacdo”. Diante
disso, observamos que tais tecnologias permitem organizar e priorizar a entrega de contetido e
anuncios com base no histérico de comportamento do usuario, identificando padrdes de

interacao que indicam maior probabilidade de engajamento.

Além disso, sistemas avancados sdo capazes de inferir caracteristicas e preferéncias do
publico, definindo a audiéncia mais relevante para cada publica¢do. Dessa forma, a predicao e
a antecipacao contribuem para personalizar a experiéncia do usudrio, influenciar
comportamentos € maximizar o engajamento na plataforma.
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A quarta categoria, denominada “Atribuindo valor a intera¢do”, concentra-se em
tecnologias que quantificam a relevancia e o impacto das interagcdes dos usudrios na
plataforma, ou seja, quanto maior a interacdo com determinado contetido, maior seu valor
percebido para a plataforma, influenciando decisdes sobre exibicao e destaque de publicagdes.

Para a autora:

a métrica de influéncia ¢ utilizada para definir diversas a¢des, como ordenar o
Feed de Noticias do usuario, definir se uma publicagdo aparecera nas
notificagdes ou apenas no Feed e de que forma os objetos sdo apresentados
para o usuario, entre outras (Machado, 2019, p. 88 apud Gouvea 2024, p. 73).

Nesse cenario, as tecnologias apresentadas pela autora buscam medir o poder de
influéncia de cada usudario, considerando a importdncia de suas interagdes para outros
membros da rede. Ademais, a mensuragdo da influéncia e do engajamento permite estruturar a

experiéncia do usuario e potencializar a visibilidade e o impacto das publicagdes.

A quinta categoria, denominada “Detec¢ao e modulacdo de emogdes”, concentra-se
em tecnologias capazes de inferir o estado emocional dos usudrios durante a interacdo com a
plataforma. Esses sistemas identificam sentimentos como tristeza, tédio, ansiedade ou
interesse, utilizando dados como velocidade e pressdo da digitagdo, padrdes de interagdo,

localizagdo geografica, expressoes faciais e até sensores do dispositivo.

Nessa categoria, a autora explica que “o sistema tem a capacidade de antecipar as
emocdes do usudrio e aplicar uma formatagdo de texto que visualmente corresponda a esse
estado emocional. Para antecipar o estado emocional do usudrio enquanto ele digita a
mensagem, o sistema reune uma ampla variedade de informagdes que ultrapassam o simples
conteudo textual inserido (Machado, 2019 apud Gouvea 2024). Com base nessas
informacoes, a plataforma ajusta o contetido exibido, a formata¢ao das mensagens ou a ordem
de apresentacdo de publicacdes, visando manter o usuario engajado e ativo, a0 mesmo tempo
em que reduz sua autonomia na tomada de decisdes. Além disso, essas patentes permitem que
a rede social ofereca conteudos e antincios mais alinhados ao estado emocional do usuério,

refletindo uma interven¢ao automatizada sobre o comportamento e a experiéncia do usuario.

Nesse contexto, Primo, Matos e Monteiro (2021) destacam sete dimensdes para
compreender o universo dos influenciadores digitais: fama, influéncia, promocao, tecnologia,
conteudo, interacao e profissionalizacdo. Com o avango das ferramentas digitais, criadores de
conteudo passaram a conquistar reconhecimento na web, competindo com os meios

tradicionais em uma intensa “economia da aten¢do” (Primo, Matos ¢ Monteiro, 2021).
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Luz (2019) observa que a fama ¢ construida por meio de praticas de desempenho que
fortalecem a conexdo com os seguidores; ao compartilharem aspectos do cotidiano e se
apresentarem como pessoas comuns, o0s influenciadores ampliam as distingdes que
consolidam seu status de celebridade, no entanto, ao contrario das celebridades
convencionais, que podem ser famosas sem produzir conteudo, os influenciadores digitais

dependem do engajamento gerado por suas proprias produgdes para alcangar fama.

A profissionaliza¢do, em particular, evidencia a transi¢do do lazer para a producao
planejada, com foco em engajamento e monetizagdo. Embora ndo sejam formalmente
empregados pelas plataformas, os influenciadores obtém receita via publicidade, assinaturas,
eventos e afiliagdes (Ferreira, Granjeiro e Pereira, 2019; Unifacs, 2023). Esse fenomeno
dialoga diretamente com as tecnologias analisadas por Machado (2019 apud Gouvea 2024),
que, por meio de algoritmos, condicionam padrdes de visibilidade e engajamento,

determinando quais contetidos serdo mais expostos e influentes.

Os influenciadores digitais facilitam vendas e representam marcas, funcionando como
ponte entre empresas e publico, fornecendo informagdes, organizando eventos ou sorteios
(Primo, Matos e Monteiro, 2021; Autentify, 2023). Essa estratégia ¢ mais eficiente e
econdmica que midias tradicionais, como a televisdo, e permite medir resultados de forma
precisa por meio das métricas de engajamento, alcance e trafego. Tal estratégia dialoga
diretamente com as patentes apresentadas por Machado (2019 apud Gouvea 2024) na

categoria “Decidindo pelo usuério”.

A interagdo digital ¢ fundamental para engajar o publico e melhorar resultados online
e, nesse sentido, Ramos (2019) destaca que nas redes sociais a participagdo ativa do usuario,
por meio de comentarios, ideias e opinides, influencia o alcance e impacto de conteudos, em
um cendrio de intensa competi¢ao pela atengdo. Com a profissionalizagdo, os influenciadores
digitais passam a produzir conteudo de forma planejada, priorizando temas estratégicos e

frequéncia de publica¢des (Primo, Matos e Monteiro, 2021).

Além disso, o avango tecnologico transformou a forma como consumidores interagem
com contetdo digital, priorizando navegagao intuitiva, informagdes detalhadas, avaliagdes de
outros usuarios e customizagao. Nesse cendrio, tanto as plataformas quanto os influenciadores
atuam para atender as expectativas do publico, seja por meio de tecnologias de recomendagao
e predicdo, seja por meio de estratégias de marketing de conteudo que buscam resolver

problemas e necessidades do usuério (Peganha, 2020; Kotler, Kartajaya e Setiawan, 2017).

41



Nesse processo, destacamos a no¢do de “efeito de verdade”, fundamental para a
constituicdo de sentidos na instancia de recepgao. O efeito da verdade opera como elemento
de legitima¢ao do discurso, conferindo-lhe credibilidade e autoridade de enunciagdo.

Conforme aponta Charaudeau (2012, p. 52):

O crédito que se pode dar a uma informagdo depende tanto da posicdo social do
informador, do papel que ele desempenha na situagdo de troca, de sua
representatividade para com o grupo de que ¢é porta-voz, quanto do grau de
engajamento que manifesta com relagdo a informagao transmitida.

A partir dessa concepgdo, € pertinente compreendermos que a atuagdo de
determinados grupos de influenciadores digitais no ambito das redes sociais, em especial no
Instagram e no Tiktok ¢ fundamental para sua formacdo como influenciador ou como
referéncia para os seus espectadores. Entre os diversos nichos de produtores de contetido
presentes nessas plataformas, destacamos os chamados booktokers e bookstagrammers,
categorias que resultam da fusdo dos termos book (livro) com os nomes das plataformas

Tiktok e Instagram.

Para a andlise do corpus desta pesquisa, selecionamos trés criadores de conteudo
atuantes em ambas as plataformas. A influenciadora 13, por exemplo, ¢ doutoranda em
Literatura e Estudos da Cultura, produz discussdes literdrias para um publico de
aproximadamente 461 mil seguidores em seu perfil no Instagram. A luz da teoria de
Charaudeau, observamos que I3 possui grande poder de informar, uma vez que contempla
alguns dos critérios enunciados pelo autor. Para além disso, sua posi¢ao académica aliada a
escolha de tematizar obras cldssicas em suas publicagdes, refor¢a a credibilidade de sua fala e

amplia o alcance de sua representatividade dentro da comunidade literaria digital.

Em seguida, faremos uma abordagem acerca das estratégias de producao, circulagao e
construgdo de sentidos na leitura do texto literario, tomando como referéncia autores classicos

até os pesquisadores mais contemporaneos.
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3 LINGUAGEM E PERSUASAO: ESTRATEGIAS DE PRODUCAO, CIRCULACAO
E CONSTRUCAO DE SENTIDOS NA LEITURA DO TEXTO LITERARIO

Neste capitulo, avangamos para a analise das estratégias de persuasdo presentes nos
textos literarios produzidos em espagos de interagdo digital, com énfase em como
influenciadores literarios, como booktokers e bookstagrammers, constroem sentidos,
mobilizam emocdes e estabelecem vinculos de adesdo com seu publico. Partimos das
concepgoes classicas da retorica, de Aristoteles, avangcando até a Nova Retorica de Perelman,
para compreender a persuasao como um fendmeno linguistico-discursivo que articula-se em

torno do ethos, pathos e logos, € da relagdo com o auditorio’.

A partir dessa visdo, buscamos investigar como tais principios cldssicos e
contemporaneos manifestam-se na circulacdo de discursos literarios digitais, na negociagdo de
significados entre influenciadores e publico, considerando o papel da interatividade, das
representacdes sociais e das escolhas Iéxico gramaticais na constituigdo de praticas

persuasivas na leitura literaria contemporanea.

3.1 Estratégias de persuasio em textos produzidos em paginas de interacao digital

3.1.1 Origem e desenvolvimento historico da retdrica

Desde a Antiguidade, a retdrica ¢ reconhecida como a arte da palavra por exceléncia,
englobando tanto a construgdo artistica do discurso quanto a pratica da persuasdo. Ela
encontra-se entre as disciplinas mais antigas estudadas pela tradi¢do ocidental no campo da
linguagem, juntamente com a gramatica e a poesia. Sua definicdo, contudo, ¢ considerada
polissémica, pois, como observa Vickers (1982 p. 41, apud Rodrigues, 2023), “poucas
palavras conseguiram abarcar conceitos tdo variados e provocar reacdes emocionais tao

distintas."

A retdrica, segundo Pacheco (1997, apud Rodrigues, 2023), apresenta caracteristicas

essenciais para esta pesquisa, entre as quais destacam-se a busca pela persuasdo, por meio da

> Para Perelman, a nogdo de auditorio é central na teoria da argumentagdo, uma vez que nenhum discurso pode
alcancar eficécia se ndo for adaptado ao publico que se pretende persuadir ou convencer.
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adesdo intelectual ao discurso; inclusive hd uma preocupacdo maior com a adesiao do publico
do que com a verdade; o uso de uma linguagem acessivel a grupos variados, e ndo apenas a
especialistas; e a intengdo de modificar convicgdes e atitudes, assumindo posicionamentos

bem definidos.

Nesse contexto, observamos que Barthes (2001) amplia essa perspectiva ao conceber a
Retorica como uma metalinguagem, ou seja, um discurso sobre o proprio discurso®,
apresentando-a sob diversas dimensdes:

(1) uma técnica, “uma ‘arte’ no sentido classico da palavra: arte da persuasdo,

conjunto de regras, de receita cuja aplicacdo permite convencer o ouvinte do
discurso (e mais tarde, o leitor da obra)”; [...]

(2) um ensinamento; [...]

(3) uma ciéncia que abrangia um campo de observacgdo autonomo delimitando
os “efeitos” de linguagem, uma classificagdo desses efeitos que seriam as
“figuras” de retdricas, um “conjunto de tratados de retérica, cuja matéria — ou
significado — ¢ uma linguagem-objeto (a linguagem argumentativa e a
linguagem ‘figurada’)” — uma metalinguagem,; [...]

(4) uma moral: funcionando como um sistema de “regras”, a retorica esta
penetrada pela ambigiiidade da palavra e tem uma finalidade pratica, trazendo
em si uma funcao de permitir e limitar os “desvios” da linguagem; [...]

(5) uma pratica social: a Retorica ¢ tida como uma “técnica privilegiada” que
garante a propriedade da palavra, considerando-se, assim, o poder exercido
pela e na linguagem; e, por ultimo, [...]

(6) uma pratica ludica: constituem-se tais praticas um sistema institucional
que, por isso mesmo, era posto sob suspeita, desprezo e ironias em jogos,
parddias e piadas [...]

(Barthes, 2001, p. 5-7).

Diante do exposto, o falar bem em publico ¢ uma tradicdo muito valorizada no
ocidente desde a Grécia Antiga, na qual a persuasdo era reconhecida como virtude e a
eloquéncia considerada um dom excepcional (Freitas, 2014; Curtius, 2013, p. 101). Nessa
perspectiva, os primeiros registros da Retorica surgiram na Grécia e, segundo o estudo de
Gisele Mazzali (2008), o primeiro tratado formal de Retorica ¢ dado a Cérax e Tisias, datando
de 465 a.C.. Esse momento marcou a sistematizacdo de métodos e preceitos voltados a boa
escrita e a eloquéncia. A autora ainda destaca que esse marco teve suas origens no judiciario,

ou seja, a retorica apresenta uma relagdo indissociavel com o Direito.

® Embora esta pesquisa apoie-se em conceitos tedricos da Anélise do Discurso, ndo se propde a realizar a anélise
do corpus sob essa perspectiva tedrico-metodologica. O referencial discursivo é mobilizado de forma pontual,
com o intuito de elucidar fundamentos conceituais essenciais ao fendmeno da persuasdo que o sustentam,
funcionando, assim, como suporte tedrico complementar, e ndo como método de analise dos dados.
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Em consonancia com Mazzali (2008), observamos que a tradi¢ao juridica da Retorica
apresenta caracteristicas que perpassam os séculos e permanecem importantes na producao de
discursos contemporaneos. Nesse sentido, questdes como €tica, argumentagdo, construcao de

verdades e persuasdo continuam a ser problematizadas e articuladas por meio do discurso.

No contexto atual, essas praticas também podem ser encontradas no ciberespago, como
nos discursos produzidos por booktokers e bookstagrammers, que mobilizam estratégias
linguistico-discursivas para convencer, engajar e influenciar leitores, demonstrando a

continuidade da Retérica como mecanismo de persuasdo e construgdo de sentidos.

Retomando a perspectiva histérica, a retdrica tem suas origens nos sofistas’,
especialmente Corax e Protadgoras. Para eles, a retorica ndo se fundamentava na verdade, mas
no eikos (verossimil), operando em um contexto de diversas opinides conflitantes. Para tanto,
cabia aos retores® confrontar argumentos contrarios, caracterizando a retorica como a arte de

persuadir sobre qualquer assunto.

O pensamento sofista teve prestigio em seu tempo, contudo, Platdo consolidou a
conotacdo negativa do termo “‘sofista”, influenciando interpretacdes posteriores da retorica,
que frequentemente passou a ser vista como artificio e ornamento do discurso, distorcendo
seu significado original na Grécia Antiga. Diante desse contexto, coube a Aristoteles
sistematizar o estudo da retorica, conferindo-lhe rigor tedrico e metodoldgico. Para o filosofo
grego, a retorica consiste na capacidade de identificar e selecionar os meios mais adequados

para convencer o interlocutor.

Nesse ambito, Aristoteles delineou trés tipos de provas técnicas: ethos, que
manifesta-se quando o orador transmite credibilidade e confianga; pathos, quando mobiliza as
emocdes e paixdes do auditorio; e logos, quando apresenta argumentos que se aproximam da
verdade, constituindo a prova dialética da retorica. Além disso, o autor identifica as provas
ndo técnicas, que incluem elementos externos ao discurso, tais como a legislagdo e o

testemunho.

Considerado o “pai da logica” e um dos maiores pensadores do Ocidente, Aristoteles
influenciou a filosofia, a ciéncia e as artes. Discipulo de Platdo, desenvolveu sua propria

perspectiva baseada na observacao empirica e na sistematizagdo da logica. O fildésofo grego,

7 Grupo de pensadores caracterizados pela auséncia de uma doutrina em comum e pelo ensino voltado a um fim
instrumental. Eram vistos como habilidosos oradores pelas pessoas, reconhecendo-se a importancia das palavras
e do uso da logica.

8 Eram os estudiosos da retérica, ou seja, aqueles que dominavam a arte de persuadir por meio da palavra.
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foi o fundador do Liceu e organizou o saber em ciéncias teoréticas (metafisica, fisica e
matematica), praticas (ética e politica) e poiéticas (artes), considerando a logica como

mecanismo preliminar € necessario a todo conhecimento.

A Retorica, de Aristoteles, € uma obra composta por trés livros e conforme apresenta
Mazzali (2008), no Livro I da Retodrica, o filosofo estabelece e fundamenta os trés géneros
retoricos: o deliberativo, que busca persuadir ou dissuadir; o judicidrio, voltado a acusar ou
defender; e o epiditico, destinado a elogiar ou censurar. Além disso, o filésofo apresenta
argumentos em favor da utilidade da retorica e introduz a nogdo de prova retorica, cuja forma

privilegiada € o entimema’, concebido como um silogismo'® derivado.

Em seu segundo livro, segundo Mazzali (2008), a andlise recai sobre a dimensdo
emocional da recep¢do do discurso. Para isso, Aristoteles investiga paixdes como a ira, a
amizade, a confianga, a vergonha e seus contrarios, bem como os diferentes caracteres
humanos. Ademais, o livro também analisa o exame dos recursos argumentativos, trazendo
uma classificacdo de topicos, a fun¢do das maximas na argumentagdo e o uso sistematico dos

entimemas.

Ja na sua terceira obra, Mazzali (2008) destaca que o filésofo grego concentra-se no
estilo e na composicdo do discurso retérico, abordando aspectos como clareza, correcao
gramatical, ritmo, uso da metafora e organizag¢ao das partes que compdem um discurso. Para o
pai da logica, o estudo da retérica ¢ fundamental, pois possibilita estruturar e expor
argumentos de maneira eficaz, estabelecendo uma relacao direta com a vida publica. Assim,
em consonancia com Aristoteles e Mazzali (2008), a retérica ¢ utilizada pelo sujeito com o

objetivo de convencer, de persuadir por meio da linguagem oral ou escrita.

Diante do exposto e conforme os estudos de Mazzali (2008), Aristoteles enfatiza que a
funcdo da retdrica ndo consiste em apenas persuadir, mas em identificar, em cada situagdo, os
meios de persuasdo disponiveis. Nesse sentido, a retdrica ¢ concebida como recurso
necessario para lidar com o mundo contemporaneo, uma vez que ele ¢ marcado por incertezas

e por conflitos ideologicos.

® Em Aristoteles (384-322 a.C.), o entimema ¢ definido como um “silogismo retérico”, distinto do silogismo
demonstrativo. Enquanto estes operam com necessidade logica, o entimema trabalha com o provavel, adequado
as situacdes praticas da delibera¢do, nas quais ndo ha regras fixas. Assim, a retérica é concebida como a
capacidade de discernir, em cada caso, os meios mais pertinentes de persuasdo (Retorica, 1355b; 1357a).

% Silogismo é um tipo de argumento dedutivo analisado por Aristételes no século IV a.C., considerado central
na logica aristotélica por servir como instrumento de analise e compreensdo da estrutura do raciocinio.
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A partir do século XVI, com o surgimento do pensamento racionalista, a Retorica
manteve sua relevancia na educacdo de tradi¢do greco-romana e continuou presente ao longo
da Idade Média. Segundo Mazzali (2008), até¢ o século XIX a Retdérica permaneceu nos
curriculos escolares, embora tenha sido duramente criticada pelo Romantismo e pelo
Positivismo cientificista, ficando por longo periodo restrita a esfera mundana e reduzida a

artificios estilisticos.

Segundo a autora, somente no século XX, em consondncia com os estudos da filosofia
da linguagem, passou a ser reconhecida como objeto legitimo de investigacdo, tanto em sua
dimensdao formal quanto como mecanismo de persuasdo, destacando-se, nesse contexto, o

filosofo polonés Chaim Perelman.

Em seu estudo, Mazzali (2008) ressalta que Perelman, ao discordar da posicao
positivista, direciona suas pesquisas para a busca de uma racionalidade ética, isto ¢, uma
logica especifica voltada para os valores. Contudo, conclui que nao existe uma logica
universal dos juizos de valor; em todos os campos do conhecimento marcados por
controvérsias de opinido, recorre-se a técnicas argumentativas. Paralelamente, a dialética e a

retorica tornam-se mecanismos para alcancar consensos acerca dos valores e de sua aplicagao.

Partindo da defini¢do aristotélica da retérica como a arte de identificar, em qualquer
situacdo, os meios de persuasdo disponiveis, Perelman expande esse conceito ao afirmar que
seu objeto consiste no estudo das técnicas discursivas destinadas a provocar ou intensificar a

adesdo das mentes as teses apresentadas para seu assentimento.

Diante disso, para definir o alcance dessa definicdo, Perelman acrescenta quatro
observagoes: a primeira ¢ que a retorica busca persuadir por meio do discurso, ja a segunda
refere-se 2 demonstracdo e a relagdo entre a ldgica formal e a retérica, uma vez que uma
palavra pode assumir multiplos sentidos; ao lidar com nogdes vagas ou confusas, surge o
problema da escolha e da decisdo, que a ldgica formal ndo é capaz de resolver, cabendo a
retorica o estudo dos argumentos. A terceira observagdo, conforme Mazzali (2008), destaca
que a adesdo a uma tese pode apresentar intensidade variavel, dependendo do contexto e do

discurso.

A quarta observagdo de Perelman distingue a retérica da logica formal e das ciéncias
positivas, haja vista que ressalta que o foco da primeira recai mais sobre a adesdo do que

sobre a verdade propriamente dita. Dessa forma, enquanto as verdades sdo de natureza
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impessoal e objetiva, a adesdo implica o envolvimento de um ou mais sujeitos aos quais o

discurso ¢ dirigido, isto ¢, segundo o fildsofo, um auditorio.

As reflexdes de Mazzali (2008) evidenciam que, para Perelman, o auditério possui
carater particular, variando conforme as competéncias, crencas, emogdes e pontos de vista de
seus membros. Entretanto, o filosofo introduz também a ideia de um auditorio universal,
entendido como um ideal argumentativo que busca superar as particularidades e considerar, de

modo implicito, todas as expectativas e obje¢des possiveis.

No contexto desse estudo, observamos que o conhecimento do auditorio ¢ fundamental
para o €xito da argumentagdo, tendo em vista que quanto mais o orador compreende o publico
a que se dirige, maior serd o numero de acordos prévios de que poderd se valer, tornando sua
argumentacao mais convincente. Em outras palavras, quanto mais o influenciador conhece seu
publico, maior serd o €xito de sua argumentagdo, levando em conta que esse conhecimento
permite que o influenciador adapte suas estratégias linguistico-discursivas as crengas,
interesses e emogdes dos seguidores, aumentando as chances de convencimento, de

engajamento e a adesdo ao conteudo literdrio que apresenta.

Conforme Mazzali (2008), a Nova Retorica, formulada por Perelman, amplia o campo
da retorica classica ao reconhecer que a argumentagdo pode ser direcionada a auditorios
diversos, ndo se restringindo, ao exame das técnicas do discurso publico voltado a uma
multiddo ndo especializada. Diferentemente da retorica aristotélica, a proposta perelmaniana
abrange também o didlogo socratico, a dialética e a arte tanto de defender uma tese quanto de
refutar a do adversario em contextos de controvérsia. Diante disso, compreendemos que a
Nova Retoérica abarca todo o campo da argumentacdo complementar a demonstragdo,

situando-se ao lado da prova logica e inferencial estudada pela 16gica formal.
3.2 Ethos, Pathos e Logos

O discurso retorico, por seu caradter persuasivo, faz uso da linguagem comum, ou de
uma linguagem adaptada as circunstancias comunicativas. Portanto, trata-se de um discurso
ndo especializado, que orienta a busca da verdade pela adesdo do interlocutor. Para que esse
fendomeno aconteca, a escolha entre uma tese e outra pode decorrer de fatores como equidade,
oportunidade, utilidade, razoabilidade ou adequagdo ao contexto, elementos que configuram o

carater €tico e situacional da argumentacao.
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Sob essa perspectiva, entendemos que os principios perelmanianos dialogam com as
estratégias linguistico-discursivas contemporaneas de persuasdo, especialmente na esfera
digital. Outrossim, como o orador classico, o influenciador digital literario adapta seu
discurso a um auditério especifico, modulando o ethos, o pathos e o logos para construir a

adesdo simbdlica em torno de uma obra literaria ou de um posicionamento critico.

Para evitar peticao de principio, isto ¢, o erro de argumentar com base em premissas
ndo aceitas pelo interlocutor, Perelman (apud Mazzali, 2008) evidencia que o orador deve
conhecer seu auditdrio, ou ao menos compreender suas posi¢des, crencas e expectativas em

relacdo ao tema abordado.

Diante desse panorama, quando se desconhece a opinido do publico, o orador pode
recorrer a0 método socratico da maiéutica, utilizando perguntas e respostas para identificar as
teses que o auditdrio j& admite. No caso de um auditorio mais amplo, o orador fundamenta
seu discurso em hipoteses ou presuncdes sobre o que ¢ socialmente aceito, tomando como
base um conjunto de saberes compartilhados, codigos culturais ou valores politicos e

ideoldgicos vigentes em determinada comunidade discursiva.

Em contextos marcados pela heterogeneidade do auditorio, a estratégia argumentativa
pode apoiar-se em opinides comuns, valores coletivos e lugares-comuns, elementos de
consenso que possuem vinculos indissocidveis com a noc¢ao de senso comum. Nesse contexto,
Mazzali (2008) evidencia que inspirando-se em Aristoteles, Perelman destaca a importancia

do lugar-comum como ponto de partida da argumentagao:

Uma das caracteristicas de todas as teorias da argumentagdo, ja analisadas por
Aristoteles, ¢ a do lugar-comum, que nada mais ¢ do que um ponto de vista,
um valor que ¢ preciso considerar em qualquer discussdo e cuja elaboracdo
apropriada redundara numa regra, que o orador utilizard em seu esforco de
persuasdo (Mazzali 2008, p. 13)

Convém destacarmos que, por se apoiar na linguagem comum, naturalmente sujeita a
ambiguidade e a imprecisdo, Mazzali (2008) observa que a teoria da argumentagdo
perelmaniana ressalta a relevancia da interpretacdo e da negociagao de sentidos. Portanto, a
adesdo do auditdrio a determinadas teses depende de estratégias discursivas que atuam tanto

de modo positivo, quanto de modo negativo.

Sob essa oOtica, observamos que Perelman (apud Mazzali, 2008) enfatiza que todo

aquele que busca exercer influéncia por meio do discurso deve realizar escolhas

49



argumentativas conscientes, identificando os pontos de desacordo e conduzindo o debate a um

plano no qual as teses opostas possam ser comparadas de forma racional e ética.

Ademais, essa concepg¢ao dialoga com as estratégias linguistico-discursivas utilizadas
nos discursos dos influenciadores literarios nas redes sociais, levando em consideracio que,
ao interagir com diferentes publicos nas midias digitais, também constroem suas falas a partir

do reconhecimento do “auditorio virtual” a que se dirigem.

Diante disso, assim como o orador classico, o booktoker ou bookstagrammer precisa
antecipar crengas, valores e expectativas do seu publico, mobilizando lugares-comuns, afetos
e raciocinios compartilhados para obter adesdo, engajamento e credibilidade, considerando

que sdo elementos centrais na constituicdo de sua fala persuasiva.

A obra, Tratado da Argumentacdo (1966), escrita por Perelman em coautoria com
Lucie Olbrechts-Tyteca, propde-se a investigar as técnicas discursivas capazes de provocar ou
intensificar a adesdo do publico as teses apresentadas para seu assentimento. Mazzali (2008)
afirma que a obra fundamenta-se em juizos de valor, vinculados a dimensdo social, ética e
histérica do pensamento humano. Para tanto, a proposta central de Perelman consiste em
afirmar que, entre a arbitrariedade das crencas e o rigor da demonstracdo cientifica, existe

uma logica do verossimil, que constitui o dominio proprio da argumentagao.

Seguindo essa logica, Mazzali (2008) afirma que para o filosofo polonés, a nogao de
acordo ¢ indispensavel nos contextos em que faltam ou sdo insuficientes os meios de prova
empirica, ou quando o objeto do debate ndo ¢ a verdade de uma proposi¢ao, e sim o valor de
uma decis@o, cuja legitimidade depende de critérios como oportunidade, justica e utilidade
social. Desse modo, a argumentagdo perelmaniana valoriza o dialogo, o reconhecimento da
alteridade e a negociacdo de sentidos como caminhos possiveis para a constru¢do de consenso

e de adesao.

Diante do exposto, inferimos que as concepgdes perelmanianas revelam-se
importantes e necessdrias para a andlise das estratégias persuasivas presentes nas falas de
influenciadores digitais literarios, objeto deste estudo. Isto se d4 porque assim como o orador
perelmaniano, o influenciador digital constroi sua fala em torno de valores compartilhados e
de uma logica do verossimil buscando nao provar cientificamente uma verdade, mas produzir

identificacao e adesao entre o publico e a obra literaria apresentada.
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Perelman (apud Mazzali, 2008), ao propor uma légica do verossimil situada entre a
arbitrariedade das crengas e a rigidez da demonstragdo cientifica, entende a argumentagao
como um meio de promover a adesdo das pessoas por meio do discurso. Diante disso, essa
visdo, centrada na constru¢do do acordo e na busca por convencimento, aproxima-se do

principio classico da persuasdo desenvolvido na Retdrica de Aristoteles.

Em seu estudo, Lima (2011, p.11), expde que Aristoteles define a retdrica como “a
capacidade de persuadir o ouvinte, fazendo com que ele formule um juizo sobre a situagdo
que a ele se apresenta” e afirma que a eficicia do discurso depende de trés provas, o ethos
(carater do orador), o pathos (emogdes despertadas no publico) e o logos (a logica do
argumento). De acordo com Dayoub (2004 apud Lima, 2011, p. 33), a eficicia da persuasao

depende do uso equilibrado de trés provas retdricas:

1. ethos. possui feicdo afetiva e corresponde a impressdo que o orador da de
si proprio, por meio de seu discurso ¢ ndo de seu carater real, pois € certo que,
se a pessoa ¢ integra e inspira confianga, ela obtera a adesdo do auditorio.

2. pathos: também possui fei¢do afetiva e expressa a emogdo que o orador
consegue imprimir no auditorio. A emocao ¢ elemento determinante em sua
decisdo de ser contra ou a favor das razdes apresentadas;

3. logos: possui feicdo racional e refere-se a argumentacao propriamente dita.

Nesse contexto Lima (2011) evidencia que a funcao da retérica, para Aristoteles,
“consiste em tratar das questdes sobre as quais deliberamos e para as quais nao dispomos de
artes especificas, e isto perante um auditorio incapaz de ver muitas coisas a0 mesmo tempo ou
de seguir uma longa cadeia de raciocinios” (Aristoteles, 2005:98 apud Lima 2011). Nessa
perspectiva, mesmo que ndo tenha sido pensada para os dias atuais, tal teoria acaba por
aplicar-se de forma pertinente, haja vista que atualmente sdo usados silogismos para

convencer um auditorio.

Em seu estudo, Silva (2023) expde que Ruth Amossy (2008; 2011) retoma e amplia a
nogao aristotélica de que o ethos constitui apenas um dos trés elementos fundamentais para a
constru¢do de um discurso persuasivo eficaz. Amossy (2008; 2011, apud Silva, 2023) reitera
essa concepgdo ao afirmar que ethos designa a imagem de si construida pelo orador em seu
discurso para exercer influéncia sobre seu publico. Os outros dois elementos propostos por
Aristoteles, sdo o logos, a razdo e a estrutura logica do discurso e o pathos, as emogdes
despertadas no auditério (Amossy,2008; 2011, apud Silva 2023). A combinagdo equilibrada

dessa triade constitui, portanto, o nicleo da eficacia retorica.
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Para o socidlogo Erving Goffman (1985, apud Martins, 2023), a interacdo social pode
ser compreendida como uma forma de performance, na qual os sujeitos assumem papéis de
acordo com o contexto € o cendrio em que estdo inseridos. Essa concep¢do dialoga com a
triade ethos—logos—pathos, sob uma perspectiva socioldgica, pois, assim como o orador
constrdi um ethos diante de seu auditorio, o individuo, nas interagdes sociais, também projeta
uma imagem de si, ajustando seu comportamento ¢ discurso para alcancar adesdo,

reconhecimento e credibilidade perante o outro.

3.3 Estratégias linguistico-discursivas de persuasio em contextos digitais

As praticas de persuasdo, especialmente em ambientes digitais, configuram-se como
fendmenos que articulam dimensdes cognitivas, discursivas e socioculturais. Conforme
discute Poeschl (2013, apud Luz, 2019), a capacidade de influenciar o outro constitui uma
habilidade fundamental em diversos contextos profissionais e sociais. Desse modo, a
competéncia abrange processos formativos, praticas de mediagdo sociocultural e agdes

voltadas a sensibilizagdao do publico sobre temas relevantes.

Nessa perspectiva, a influéncia manifesta-se por diferentes razdes e motivagoes,
podendo assumir diferentes diregdes e produzir efeitos variados. Como observa Poeschl
(2013, apud Luz, 2019), ha situagdes em que a influéncia demanda mecanismos de vigilancia
e controle; em outros casos, incide diretamente sobre o comportamento observavel do
individuo; e, ainda, h4 contextos em que atua gerando alteracdes internas relacionadas ao
processamento de informagdes, a elaboracdo de sentidos. Dessa maneira, evidenciamos que
em ambientes digitais, esses efeitos podem tornar-se mais fortes pela dinamica interativa das
plataformas, pela circulagdo acelerada de discursos e pela constituigdo de espagos de

pertencimento que favorecem a adesao a determinados enunciadores.

Convém pontuarmos que a retdrica ndo ¢ intrinsecamente positiva ou negativa,
tampouco um recurso neutro, uma vez que os valores dependem das intengdes, dos contextos
e das finalidades sociocomunicativas para os quais ¢ mobilizada. Paralelamente, sua presenca
nas praticas discursivas contemporaneas € heterogénea, o que evidencia seu papel constitutivo
na producdo de sentidos. Nesse ambito, Koch (2011, p. 17) afirma que “em todo e qualquer
discurso subjaz uma ideologia, na acep¢do mais ampla do termo” e, para a linguista, nao
existe discurso neutro ou desprovido de direcionamento, pois mesmo aqueles cujos discursos
buscam transmitir neutralidade ou desinteresse, sustentam uma determinada posi¢ao
ideologica.
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Todavia, observamos que no ambito das interagdes sociais, 0s termos “persuasio” e
“manipulagdo” muitas vezes carregam valores negativos, sendo associados a praticas
discursivas consideradas enganosas ou moralmente questionaveis. Nesse viés, € em
consonancia com os estudos de Ferreira (2024), ressaltamos que os processos de aquisi¢ao do
Iéxico da lingua ndo se constituem de forma homogénea, podendo atender tanto a objetivos
socialmente benéficos quanto a finalidades potencialmente nocivas. Assim, a influéncia
discursiva deve ser compreendida a luz das fungdes sociais que a orientam, € ndo apenas por

meio de julgamentos morais prévios que simplificam a complexidade do fendmeno.

Considerando essa problematica, Cialdini (2009), French e Raven (1959) e Kelman
(1961, apud Luz, 2019) propdem distingdes entre diferentes tipos de processos de influéncia,
suas estratégias e variaveis condicionantes. Contudo, nem sempre ha um tratamento criterioso
das implicagdes ¢ticas envolvidas no ato de influenciar, especialmente em ambientes
comunicativos contemporaneos. Como observa Poeschl (2013, apud Luz, 2019),
determinadas praticas persuasivas sdo estruturadas a partir de informagdes falsas ou
distorcidas, mobilizadas exclusivamente para atender aos interesses de agentes
influenciadores, o que evidencia a necessidade de andlises mais rigorosas sobre os efeitos e

responsabilidades ético-discursivas inerentes a esses processos.

Na contemporaneidade, especialmente no ambito do ciberespago, € praticamente
impossivel participar de comunidades digitais sem estar continuamente exposto a tentativas de
convencimento. Nessa perspectiva, essas estratégias manifestam-se de diferentes formas,
desde anuncios publicitarios disseminados em diferentes plataformas até campanhas politicas
que disputam a atencdo e a adesdo dos usuarios. Diante desse contexto, Abreu (2006, p. 25),
afirma que “argumentar ¢ a arte de convencer e persuadir’, de modo que o ambiente digital

diversifica as praticas argumentativas.

CONVENCER ¢ saber gerenciar informagao, ¢ falar a razdo do outro,
demonstrando, provando. Etimologicamente significa VENCER JUNTO
COM O OUTRO (com + vencer) e ndo contra o outro. PERSUADIR ¢ saber
gerenciar relagdo, ¢ falar a emogdo do outro. A origem dessa palavra esta
ligada a preposi¢cdo PER, ‘por meio de’, ¢ a SUADA, deusa romana da
persuasdo. Significa ‘fazer algo por meio de auxilio divino’ (Abreu, 2006, p.
25).

Diante do exposto, concordamos com Abreu (2006), quando afirma que argumentar
consiste na arte de convencer o outro no plano das ideias, por meio do gerenciamento das

informagdes, enquanto persuadir implica atuar no plano das emocgdes, orientando o
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interlocutor a agir de determinada maneira. Nesse sentido, convencer refere-se a um processo
que se dirige prioritariamente a dimensdo racional do sujeito, ao passo que persuadir envolve
conduzir alguém a adotar um comportamento, uma postura ou um curso de ag¢do especifico.
Essa distingdo nos permite compreender os diferentes niveis em que operam as estratégias
discursivas mobilizadas em contextos comunicacionais contemporaneos, especialmente no

ciberespaco.

Ressaltamos também que ndo existem relagdes sociais isentas de influéncia, as quais
se estabelecem a partir do principio de alteridade, uma vez que Segundo Oliveira (2009, p. 7),

a alteridade:

[...] é constitutiva do “eu”, também compde a nog¢do de linguagem e de ser
humano para aqueles autores [os do circulo bakhtiniano]. Em geral, quando
falamos de alteridade, estamos nos referindo ao fato de que, ao lado do “eu”,
existe sempre um outro, “ndo-eu”, de forma que a relacdo com a alteridade
se configura sempre pela diferenga. No ambito do pensamento dos autores
do Circulo, a alteridade é pensada no bojo de uma relagdo constitutiva do
sujeito na e pela linguagem, grosso modo, significando que temos de passar
pela consciéncia do outro para nos constituir.
Assim, ainda que ndo se possa compelir alguém a agir, ¢ possivel incitar o outro a
fazé-lo, criando nele a percepcdo de uma necessidade que, até entdo, ndo reconhecia. Para
alcangar tal efeito, o emissor deve construir um ethos de autoridade, capaz de conferir-lhe

credibilidade diante do interlocutor.

Com base nessa perspectiva, a relacdo entre emissor e receptor ¢ um processo em que
o primeiro busca suscitar no segundo a ideia de que determinado objeto ¢ indispensavel a sua
vida. Diante disso, essa dindmica mostra-se necessaria para a presente pesquisa, uma vez que,
nas plataformas digitais, observamos a constituicdo de um quadro participativo entre

influenciadores (emissores) e seus seguidores (receptores).

Ao permitir a interagdo direta com o conteido publicado, essa estrutura dialdgica cria
uma rede de influéncias continua, na qual a figura do influenciador se coloca a servico de um
produto ou de uma ideia, ao mesmo tempo em que possibilita ao publico reagir, comentar e,

de certo modo, participar do processo persuasivo.

Com o surgimento do novo cenario digital e dos desafios decorrentes dessa
reconfiguragdo, pontuamos que torna-se indispensavel o monitoramento, o tratamento e a

adequada circulagao das informagodes produzidas e compartilhadas na rede. Desse modo, o
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tratamento informacional refere-se ao modo como o sujeito-enunciador organiza, seleciona e
transpde para a linguagem os fatos escolhidos, orientando-os conforme um propdsito
comunicativo previamente definido e de acordo com o efeito de sentido que deseja produzir.
Portanto, o tratamento constitui uma pratica discursiva que envolve decisdes estratégicas,

vinculadas tanto as inten¢des do produtor do discurso quanto as expectativas do publico-alvo.

[...] Comunicar, informar, tudo é escolha. Nao somente escolha de contetidos
a transmitir, ndo somente escolha das formas adequadas para estar de acordo
com as normas do bem falar e ter clareza, mas escolhas de efeitos de sentido
para influenciar o outro, isto €, no fim das contas, escolha de estratégias
discursivas. (Charaudeau, 2009, p.38-39)

Em conformidade com as reflexdes de Charaudeau (2009), compreendemos que o ato
de linguagem configura-se como um jogo entre o implicito e o explicito, constituindo-se
como um modo de agir sobre o outro. Sob essa dtica, o ato de linguagem perpassa o ambito
estritamente verbal, haja vista que os elementos paralinguisticos e multimodais desempenham
papel decisivo na construgdo dos sentidos e orientam tanto a analise quanto a interpretagdao do

discurso.

Em outro momento, Charaudeau (2009) explica que o contrato de comunicagdo
pressupoe a existéncia de um sujeito que produz a linguagem, ainda que parcialmente
condicionado pelo contexto. Apesar de se tratar de uma troca linguistica, existe uma margem
de manobra que permite ao sujeito adotar diferentes estratégias discursivas. Segundo o autor,
essas estratégias podem ser classificadas em trés tipos fundamentais: legitimagao,
credibilidade e captacdo, cada uma delas voltada para refor¢ar a eficacia persuasiva do

discurso no processo interacional.

Para complementar essas ideias, trataremos da leitura literaria em espagos de interagdo
digital e da constru¢do de sentidos para melhor identificarmos a fala dos booktokers e
bookstagrammers, portanto, ¢ necessario entendermos que as praticas de leitura e de
circulacao literaria nas redes nao se dissociam dos processos de interacdo e influéncia
discutidos anteriormente. Por conseguinte, nos ambientes digitais, a recomendagdo de obras, a
produg¢do de resenhas e a mediagdo realizada por influenciadores agem por meio de

estratégias linguisticas e comunicativas que buscam afetar o outro, aproxima-lo da narrativa e

O~

orienta-lo ao consumo cultural. Nesse sentido, o discurso sobre literatura no ciberespago

Qo

marcado por recursos proprios da publicidade, mesmo que adaptados ao tom pessoal,
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estética da plataforma e a logica comunitdria que caracteriza os booktokers e

bookstagrammers.

3.4 Leitura literaria em espacos de interacio digital: circulacio e construciao de sentidos

Ao discutirmos a leitura literaria no ciberespago, € necessario reconhecermos que as
enunciagoes produzidas nesses ambientes sao perpassadas por estratégias proprias do discurso
publicitario, entendido aqui como um ato de linguagem orientado para influenciar o outro.
Nesse quadro, a publicidade pode ser definida como a acdo de tornar publico um fato, ideia ou
objeto simbolico, acompanhada da valorizagdo de determinadas qualidades que visam

estimular a adesao ou o consumo.

Sob essa Otica, historicamente, a publicidade surgiu com a fungdo de informar e
divulgar as qualidades de um produto, com o propdsito de despertar o interesse do publico e
estimular seu consumo. No entanto, no contexto da cibercultura, essas estratégias passam a
ser ressignificadas, as quais ndo se aplicam somente a bens materiais, também passam a
incidir sobre a promogao de livros, relatos pessoais, rotinas de leitura e experiéncias estéticas,
além de contribuir para a constitui¢do e consolidacdo de identidades de pertencimento as

comunidades que se organizam nas redes sociais.

Inicialmente, seu foco estava na ‘“apresentagdo do produto, sua utilidade e seus
beneficios, visando sua exibi¢do” (Lysardo-Dias, 2005, p.25). Contudo, a medida que
aumentou a producdo em larga escala e cresceu a necessidade de estimular o consumo, a
simples transmissdo de informagdes cedeu lugar a estratégias persuasivas mais elaboradas,
direcionadas ao inconsciente do publico. Dessa forma, o produto passou a ser apresentado
também por seu potencial de satisfazer desejos e necessidades ligados ao universo social e
psicolégico do individuo. Analogamente, nas plataformas digitais, booktokers e
bookstagrammers além de apresentar uma obra literaria ou suas caracteristicas intrinsecas,
constroem falas que conectam o livro a experiéncias, emocgdes e estilos de vida, moldando a

percepgao do publico sobre a leitura, conforme o discurso publicitario.

Embora recorramos a conceitos formulados no ambito da teoria Analise do Discurso,
ndo tratamos aqui de uma filiagdo direta a essa perspectiva teorico-metodologica, mas do uso
pontual de nocdes que auxiliam a compreender mecanismos bdsicos de constru¢do de
sentidos. Nessa direcdo, Maingueneau (2001) e Fairclough (1999) apontam, no contexto
publicitario, que a contemporaneidade privilegia a venda de representagdes sociais, € nao

apenas de produtos. Semelhantemente, os influenciadores digitais literarios promovem
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narrativas que transformam a obra em um simbolo cultural e emocional, persuadindo o
publico a engajar-se com o livro ndo pelo seu conteudo imediato, mas pelos significados e
valores que ele passa a incorporar. Com isso, as propagandas e reviews de livros no
ciberespaco exemplificam as transformac¢des do discurso publicitario apontadas por
Lysardo-Dias (2005), que expdem novas configuragdes e estratégias persuasivas nos géneros

a ele associados.

Nesses videos, observamos que os comentarios e reflexdes sobre as obras sdo
apresentados a partir da perspectiva do sujeito enunciador. Contudo, essas representacdes nem
sempre correspondem a realidade, haja vista tratarem-se de realidades construidas no
discurso, moldadas pelo modo de ver do enunciador e pelos objetivos que ele pretende atingir,

como persuadir o publico a ler e adquirir a obra.

Assim, ¢ por meio das manifestagdes da linguagem, das falas, das agdes, dos eventos
sociais e das estruturas sociais que podemos identificar essas representacoes, revelando tanto
a visdo do sujeito que produz o discurso quanto os valores e objetivos da sociedade na qual

esta inserido, elementos que orientam e definem as representacdes construidas.

Ao elaborar sua argumentacao, o influenciador digital recorre a diversos mecanismos
linguistico-discursivos para alcangar o interlocutor e convencé-lo da “verdade” que sustenta.
Nesse processo, ele também constrdi representagdes dos leitores ideais da obra,
atribuindo-lhes caracteristicas especificas. Entretanto, o discurso ndo limita-se a descrever a
obra, ele revela os modos particulares de percebé-la. Dessa maneira, as representacoes da
leitura presentes no discurso refletem concepgdes e visdes de mundo do sujeito, que se
posiciona a partir de um lugar determinado no discurso e estd inserido em uma sociedade

especifica.

A argumentacdo, a persuasdo e a constru¢ao dessas representacdes sdo realizadas por
meio da linguagem, principalmente pelas escolhas lexicais do enunciador, que enquadram os
leitores em perfis ideais para a obra em questdo. No contexto dos nichos digitais e literarios,
essas estratégias surgem uma vez que os influenciadores adaptam suas falas ao publico que
consome determinados tipos de literatura, como literatura regional, nacional, internacional,

feminina, LGBTQIAPN+, negra, entre outros.

Sob essa logica, a representagdo construida no discurso reflete uma significagdo
produzida e simbolizada na linguagem, que cria esteredtipos do “leitor ideal” alinhados aos

interesses e preferéncias de cada nicho, orientando o publico a se engajar com a obra de
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acordo com seus gostos. Essa representagdo, pode ser identificada nos textos por diferentes
recursos, ¢ um desses recursos € o aspecto da “transitividade” e seus processos, a a¢do, o
evento, o relacional e o mental. Segundo Fairclough (2001), a transitividade ¢ marcada por
esses quatro tipos de processos, que permitem analisar como o discurso organiza agoes,

relagdes, percepgdes e acontecimentos.

Para a analise desse estudo, interessam-nos especialmente os trés primeiros tipos de
processos descritos por Fairclough (2001): os processos de agdo, os processos relacionais e os
processos mentais. Segundo o autor, os processos de acdo ocorrem quando um agente realiza
uma atividade dirigida a um objetivo, enquanto os processos relacionais marcam uma relacao
entre participantes, como nos verbos ser, ter e tornar-se (Fairclough, 2001, p.221). Esses
processos estabelecem vinculos de identidade, posse ou transformacgdo entre as entidades

envolvidas no discurso.

Os processos relacionais diferenciam-se dos processos mentais, que se referem as
experiéncias cognitivas, perceptivas e afetivas do sujeito. Fairclough (2001, p.224) explica
que os processos mentais abrangem verbos como: saber, pensar, ouvir, notar, gostar e temer,

expressando as formas como o sujeito sente, percebe e se posiciona em relacdo ao mundo.

Além disso, Fairclough (2001) ressalta ainda que a escolha consciente ou inconsciente
de determinados processos para compor os aspectos 1éxico gramaticais de um género possui
significacdes sociais, culturais, politicas e ideologicas. Com isso, ao selecionar determinados
tipos de processos, de acdo, para convocar o leitor; relacionais, para atribuir valores e
identidades as obras; ou mentais, para expressar emocdes e julgamentos, o sujeito enunciador

constrdi representagdes especificas da leitura e do “leitor ideal”.

Assim, as escolhas linguisticas feitas nos videos e postagens desses influenciadores
estruturam o discurso e revelam visdes de mundo, valores culturais e intengdes persuasivas
que orientam o engajamento do publico com as obras literarias apresentadas. Assim, ¢
pertinente pontuarmos sobre a interatividade, uma vez que a mesma configura-se como uma
das grandes transformagdes da comunicagdo contemporanea, impulsionada pela internet, pela

comunicagdo mediada por computador e pela midiatizagao das redes digitais informatizadas.

A dindmica da interagdo mididtica ocorre no ambito da circulacdo de discursos e
processos comunicativos, nos quais, por meio dos meios de comunicagao, as instancias de

produgdo e recepcdo se conectam, trocam e estabelecem um “didlogo” simbdlico. Nesse
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sentido, uma mensagem formatada e inserida pela instancia de produ¢do em um meio ¢

acessada pelo receptor que “a interpreta, 1€, seleciona, recusa, edita” (Braga, 2001,p.117).

Desse modo, os meios de comunicagdo possibilitam tanto a interagdo quanto a
interatividade, considerando que é por meio deles que estabelece-se uma negociacdo de
sentidos entre as instancias de producdo e recepcao, que se influenciam mutuamente. Nesse
prisma, a interacdo, manifesta-se nos proprios meios e suportes das mensagens e enunciados,
enquanto a interatividade evidencia-se nos contetidos e discursos produzidos, concebidos com
intengdes especificas e voltados a suscitar determinadas reagdes do publico. Assim,
compreendemos que a interatividade esta diretamente condicionada as estratégias e as

necessidades definidas pela instancia produtora.

Para Steffen (2007), a interatividade midiatica constitui-se a partir das rea¢des do
receptor diante dos discursos e elementos veiculados pelos meios de comunicacdo. No
contexto do ciberespago, essa dinamica torna-se mais evidente, uma vez que o0s
influenciadores literarios dependem diretamente das respostas de seu publico, por meio de
curtidas, comentarios, compartilhamentos e outras formas de engajamento, para validar e

ajustar suas estratégias discursivas.

Trata-se, portanto, de uma agdo reciproca, que se manifesta na instancia receptora por
meio dos processos de selecdo, interpretacdo e resposta as mensagens recebidas. O receptor,
assim, assume um papel ativo, elaborando um texto préprio, moldado por sua subjetividade e

pelas interagdes continuas com o contetido produzido.

No contexto da cibercultura, conforme observa Steffen (2007), a interagdo
concretiza-se na interface estabelecida entre o individuo e o software, ou seja, na manipulagao
dos recursos e sistemas informaticos proprios do meio digital. Nessa perspectiva, ambos
configuram elementos essenciais e interdependentes do processo comunicacional. Com isso,
ao se abordar os conceitos de interagdo e interatividade, compreendemos que ambos se
articulam de maneira simultanea e inseparavel, ocorrendo em um mesmo canal e sustentados

por uma mesma base tecnologica. A interatividade, portanto, para Steffen (2007, p.10):

esta longe de uma simples relagdo homem-maquina ou reagdo frente ao um
conteudo colocado numa tela, mas se apresenta como uma complexa relag@o
entre usuarios e atores através das maquinas informaticas, onde os valores e
culturas de ambos se cruzam e acoplam, gerando os processos de sentido no
meio e no interagente.
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Diante dessa afirmagdo, o autor retoma o pensamento de Bourdieu (2000 apud Steften,
2007), segundo o qual o poder e a autoridade de um discurso estao profundamente vinculados
a legitimidade de quem o enuncia, a sua competéncia pratica e simbdlica, bem como as

condicdes de sua circulagao e reconhecimento social.

Essa perspectiva permite inferir que tal dindmica também manifesta-se nas relagdes
estabelecidas entre produtores e receptores no ambiente digital, onde ha uma maior
aproximacao entre as instdncias comunicativas. Nesse contexto, os receptores ampliam suas
possibilidades de construir textos, intervir nos discursos e selecionar os espagos de interacao

diante da multiplicidade de ambientes digitais disponiveis.

Assim como nas relacdes tradicionais de poder discursivo, a legitimidade dos
booktokers e bookstagrammers é construida a partir de sua autoridade simbdlica, fundada em
sua credibilidade, dominio de linguagem e repertério literario, e reforcada pelas condi¢des de
circulacao e reconhecimento de seus conteudos nas plataformas digitais. Nesse cenario, os
seguidores deixam de ser somente receptores e passam a atuar de modo interativo,
comentando, compartilhando e reinterpretando os discursos produzidos, tornando-se,
coautores, o que amplia as possibilidades de negociagdo de sentidos e fortalece a dindmica

persuasiva que caracteriza o discurso dos influenciadores literarios.

No entanto, ¢ importante salientarmos que, conforme Steffen (2007), os percursos,
recursos € conteudos acessiveis ao publico continuam sendo previamente elaborados pela
instancia produtora, que os organiza e disponibiliza de acordo com suas estratégias e

necessidades comunicativas.

Cabe, entdo, ao receptor selecionar, articular e reinterpretar esses conteudos,
produzindo um “texto midiatico que, apesar de previsivel, ndo foi necessariamente previsto”
(Fragoso, 2001, p. 93). Essa sele¢do, contudo, ndo ¢ limitada a um processo binario de
aceitacdo ou rejeicdo de informagdes, ela configura-se como um movimento complexo de
leitura, andlise e interagdo, permeado por expectativas, desejos e necessidades tanto

individuais quanto coletivas.

Nesse panorama, em seu estudo Steffen (2007), aponta conceitos pertinentes para esta
pesquisa, como os conceitos de autorreferéncia e heterorreferéncia de Luhmann (2000, p.
14-22 apud Steffen, 2007), segundo os quais as regras do meio, constituem sistemas proprios

de funcionamento. Portanto, aqueles que utilizam o meio valem-se, portanto, de valores e
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elementos externos (heterorreferenciais) para, por meio da manipulacdo das regras internas

(autorreferenciais), produzir sentidos no interior do sistema comunicativo.

Diante do exposto, pontuamos que essa dinamica manifesta-se de maneira pontual no
contexto dos booktokers e bookstagrammers. Nesses espacos, o discurso publicitario e o
discurso literario se entrelacam, e a relacdo entre produtores e receptores assume carater
interativo e colaborativo. O influenciador, enquanto sujeito enunciador, constroi sentidos ao
apresentar e interpretar obras literarias, utilizando estratégias linguistico-discursivas para

persuadir e engajar seu publico.

O receptor, por sua vez, nao ¢ limitado a consumir passivamente o conteudo, ele pode
reagir, comentar, compartilhar e ressignificar o discurso, contribuindo para a criagdo de novos
sentidos e para a consolidacdo de determinados valores culturais e identitarios no espaco
digital. Desse modo, o processo de interagdo entre influenciador e publico nos nichos
literarios digitais pode ser entendido como uma negociagdo simbolica continua, em que as

representacdes da leitura, da obra e do leitor ideal sdo constantemente reconstruidas.

Observamos, portanto, que a interatividade, configura-se pratica discursiva e social, ou
seja, um espaco de circulacdo de sentidos em que a linguagem, a cultura e a subjetividade se
entrelacam, produzindo novas formas de mediacdo literaria e de experiéncia estética no

ambiente digital. Segundo Steffen (2007, p.11):

O produtor formata o espago, seus conteudos e elementos, conforme suas
estratégias e necessidades. Este ¢ “invadido” pelas demandas e expectativas
dos receptores que “clicam” e selecionam aquilo que desejam. Configura-se
assim um processo de troca midiatizada, onde ambos ndo estdo diretamente
presentes, mas podem se conhecer e reconhecer de varias formas, formando o
que podemos chamar de contrato de leitura do espacgo digital.

Assim, configura-se um processo de troca midiatizada em que as instancias de
produ¢do e recep¢do, embora fisicamente separadas, conectam-se simbolicamente,
estabelecendo um “contrato de leitura” do espago digital, ou seja, um acordo implicito que

orienta as formas de interacdo, interpretacao e engajamento no ambiente online.

Ao acessar esses espagos, conforme Steffen (2007), o usudrio € continuamente
interpelado, sendo convidado a agir sobre as ofertas discursivas apresentadas, sejam elas
textuais, visuais ou sonoras. Diante disso, a interagdo se dd por meio dos recursos técnicos e
softwares que estruturam o meio digital, exigindo que o sujeito responda e se engaje para que

0 processo comunicativo se concretize.
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O contrato de leitura digital, portanto, manifesta-se na convergéncia entre a inten¢ao
do produtor, o qual organiza o espaco e formata os discursos segundo suas estratégias e
agendas e as expectativas do receptor, moldadas por sua cultura, seus interesses € seus
objetivos. Convém destacar ainda que a interacdo ocorre quando essas duas instancias se

encontram e negociam sentidos.

O receptor assume, assim, um papel ativo no processo, uma vez que escolhe o espago
em que deseja atuar, seleciona contetidos e, ao fazé-lo, constroi o fluxo informacional e
discursivo que lhe confere sentido. Ainda que o produtor defina os formatos e estratégias de

exposicao, os significados emergem da relacao dialdgica entre ambos.

Nesse sentido, concordamos com Steffen (2007), quando diz que a comunicacio
digital configura-se como uma experiéncia massiva e interativa: massiva, porque os conteudos
circulam globalmente, disponiveis a inimeros usudrios; interativa, porque cabe a instancia de
recepcao selecionar, reagir e (re)significar o discurso. Como observa Marcos Palacios (1999,
s.p. apud Steffen, 2007, p.12), “a explosdo telemadtica esta, pela primeira vez, fazendo a

jun¢do entre comunica¢do massiva e interatividade”.

No contexto dos nichos literarios digitais, como o BookTok e o Bookstagram, esse
contrato de leitura ganha contornos mais especificos, levando-se em consideracdo que o
influenciador literario, ao construir seus videos e postagens, estabelece com seu publico uma
relagdo de cumplicidade, por meio dos quais reconhece as expectativas e preferéncias do seu
nicho e elabora discursos que dialogam diretamente com esses interesses. Para isso, suas
escolhas lexicais, visuais e tematicas sdo estrategicamente pensadas para criar identificagdo e
pertencimento, fortalecendo o vinculo comunicativo e ampliando o poder persuasivo do

discurso.

Por outro lado, o publico atua como co-autor na constru¢do dos sentidos, tendo em
vista que ele pode reagir e comentar, refazendo e ressignificando as mensagens. Diante desse
panorama, o engajamento nas redes ¢ o resultado dessa negociagdo continua entre as
intengdes discursivas do influenciador e as expectativas interpretativas dos leitores,
consolidando a interatividade como um espago de circulacdo e reconstru¢do do discurso

literario.

Sendo assim, torna-se evidente que nessa troca simbolica reside um elemento de

persuasdo proprio do meio digital, no qual o sujeito produtor, ao buscar antecipar as
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expectativas e necessidades do receptor, constréi uma oferta estratégica que visa atender ao

publico da melhor forma possivel.

Considerando isso, essa adequagdo aumenta as chances de permanéncia do usuario no
espaco digital e fortalece a relacdo entre produtor e receptor, ampliando as possibilidades de
engajamento ¢ de adesdo as mensagens veiculadas. No contexto dos booktokers e
bookstagrammers, essa persuasao manifesta-se na construcao de conteudos que dialogam com
os interesses especificos de cada nicho gerando identificagdo, pertencimento e estimulo a

interagdo e a participacao ativa.
3.5 Comunidades literarias digitais nas redes sociais 7iktok e Instragram

A partir de 2019, a sociedade, em todo o globo, vivenciou uma grave crise sanitaria
que impds a populacao mundial um periodo de isolamento social o qual impactou diretamente
os habitos culturais e os modos de interagdo. Conforme Antunes e Andrade (2022, p.5), “nos
vimos isolados e a unica forma de compartilhar conhecimento passou a ser a virtual”, o que
evidencia a intensificagdo do uso das tecnologias digitais como meios privilegiados de
circulacdo de saberes. Diante desse cendrio, as midias sociais passaram a ocupar um papel
importante na mediacdo da cultura, funcionando como espagos de producdo e
compartilhamento de experiéncias. Isso ja ¢ possivel observar em “A Politica”

(Aristoteles,1253a 9), citado Bezerra e Gibertoni, (2021), quando esse filosofo definiu que:
A necessidade do ser humano em viver coletivamente como natural e
intrinseca a sua finalidade, sabendo disso, ¢ possivel entender que o
comportamento em midia social ¢ apenas uma extensdo de uma existéncia
baseada em sociabilidade. O pertencimento sempre foi extremamente
importante para a raga humana como espécie e isso se da pelos instintos de
agrupamento social,ndo sendo diferente com as midias sociais. Um individuo

percebendo que se torna minoria em meio a um grupo, prefere aderir, a se ver
contra um comportamento de massa.

Nesse sentido, a luz da teoria da cibercultura de Lévy (1999), notamos que a sociedade
contemporanea, estruturada em redes digitais, apresenta a capacidade de prender a atencdo do
usudrio através das redes sociais. Contudo, ¢ importante ressaltar que no ambiente digital a
experiéncia do usuario ¢ mediada pelo funcionamento dos algoritmos, os quais filtram e

priorizam os conteudos com base em suas preferéncias e interesses.

\

Com relagdo a explosdo tecnologica que tivemos em decorréncia da pandemia da
COVID-19, entendemos, com Ferreira (2024, p.22), que a populacdo experimentou os

beneficios e maleficios das redes sociais, pois “enquanto o mundo se isolava em suas casas, as
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janelas do virtual se abriam para integrar comunidades mundiais, em torno das profilaxias e
demais aparatos cientificos para o retorno a normalidade. Em contrapartida, houve também o
uso para o maleficio, como as informacdes falsas e conspiracdes contra as vacinas contra a

doencga.”

Dessa forma, entendemos que a tecnologia, no dizer de Lévy (1997) ¢ comparada a um
projétil disparado e a cultura ou a sociedade como um todo ¢ um alvo a ser atingido. Ele ainda
afirma que as técnicas e estratégias utilizadas para alcangar a sociedade sdo:

Imaginadas, fabricadas e reinterpretadas durante seu uso pelos homens, como
também ¢é o proprio uso intensivo de ferramentas que constitui a humanidade
enquanto tal (junto com a linguagem e as instituigdes sociais complexas). E o
mesmo homem que fala, enterra seus mortos e talha o silex. Propagando-se
até nos, o fogo de Prometeu cozinha os alimentos, endurece a argila, funde os
metais, alimenta a maquina a vapor, corre nos cabos de alta tensdo, queima
nas centrais nucleares, explode nas armas e engenhos de destruicdo. Com a
arquitetura que o abriga, reine e inscreve sobre a Terra; com a roda e a
navegagdo que abriram seus horizontes; com a escrita, o telefone e o cinema
que o infiltram de signos; com o texto e o téxtil que, entretecendo a variedade
das matérias, das cores e dos sentidos, desenrolam ao infinito as superficies

onduladas, luxuosamente redobradas, de suas intrigas, seus tecidos e seus
véus, o mundo humano €, ao mesmo tempo, técnico. (Lévy, 1997, p.19).

A teoria de Mario Vargas Llosa (2013) também nos proporciona reflexdes importantes
acerca da sociedade, tendo em vista que o autor conceitua a civilizagdo como a “civilizacao
do espetaculo”, ou seja, “a civilizagdo de um mundo onde o primeiro lugar na tabela de
valores vigente ¢ ocupado pelo entretenimento, onde divertir-se, escapar do tédio, ¢ a paixao
universal”. Nesse contexto, observa-se que uma das caracteristicas principais dos processos
comunicacionais, no contexto dos espagos virtuais, ¢ a transformag¢do dos meios de

comunicagao tradicionais para as plataformas digitais.

Nesse panorama, o Brasil configura-se como o terceiro pais com maior consumo de
redes sociais no mundo, contando com mais de 131,5 milhdes de usuarios conectados,
segundo dados da Comscore' (2023). A pesquisa evidencia que essas plataformas constituem
a categoria online preferida pelos brasileiros, posicionando o pais atras apenas da India e da

Indonésia, e a frente dos Estados Unidos, México e Argentina.

Em dezembro de 2022, o consumo de redes sociais atingiu 356 bilhdes de minutos,

correspondendo a, aproximadamente, 46 horas de conexao por usudrio ao longo do més, o que

" A Comscore é uma empresa norte-americana lider em mensuragio e andlise de midia, oferecendo servigos

essenciais como mensuragdo terceirizada de toda a atividade digital de suas propriedades em desktops e
dispositivos moéveis. Ela fornece diversos tipos de dados analiticos e de mensuragdo para os setores de midia
digital, tecnologia de anuncios e e-commerce para impulsionar o crescimento dos negocios.
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representa um aumento de 31% em relacdo a janeiro de 2020. Além disso, a audiéncia
dedicada a essas plataformas superou o tempo investido em outras categorias online,
incluindo servigos diversos, entretenimento, atividades profissionais, presenga corporativa,

varejo e servigos financeiros, entre outras.

Ainda conforme dados da Comscore (2023), Youtube, Facebook e Instagram sao as
redes sociais mais acessadas pelos usudrios brasileiros, apresentando alcance de 96,4%,
85,1% e 81,4%, respectivamente, seguidos por Tiktok, Kwai e Twitter. No que se refere ao
tempo de consumo, observamos que Instagram e YouTube sdo as plataformas nas quais os
usudrios dedicam a maior quantidade de minutos, evidenciando a popularidade e o alto

engajamento.

Nesse cendrio, entre as plataformas digitais, Tiktok e Instagram destacam-se pelo
formato de videos curtos e pela énfase na criatividade dos produtores de conteudo. O Tiktok,
em particular, consiste em uma rede social voltada para o compartilhamento de videos de
duracdo varidvel, entre 15 segundos e 3 minutos, abrangendo diferentes tematicas, como
humor, danga, musica e conteudos informativos. Lancado originalmente em 2014 sob o nome
Musical.ly, o aplicativo foi desenvolvido na China com o objetivo de permitir que os usuarios
criassem videos dublando musicas populares. Em 2017, a plataforma foi adquirida pela
empresa chinesa Bytetance, e, ja em 2018, encontrava-se disponivel em mais de 150 paises,
75 idiomas, alcancando, no ano seguinte, numeros expressivos de downloads e de usuarios

ativos.

Assim como em outras redes sociais, no Tiktok ¢ possivel seguir o perfil de diferentes
criadores de contetidos e interagir com essas postagens através de curtidas, comentarios e
compartilhamentos, além de criar seus proprios videos. Com um funcionamento simples e
muitas possibilidades de edicao de videos, o Tiktok se consolidou como um dos aplicativos
mais utilizados atualmente e inovou com seu formato de conteudo rapido e atrativo e com o

funcionamento de seu algoritmo (Sebrae, 2023).

O Tiktok diferencia-se por seu modelo de uso, uma vez que oferece aos usuarios o
engajamento continuo, com uma participagdo ativa por meio de visualizacdes, curtidas e
compartilhamentos. Para tanto, Policarpo, Azevedo e Matos (2021, p. 6) destacam que “[...] a
cultura do Tiktok foi delineada para que seus usufruidores colaborem uns com os outros
através de visualizagdes, curtidas e compartilhamentos, a fim de viralizar os videos de seus

perfis”. Dessa forma, observamos que a plataforma promove a expressdo individual dos
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usuarios e auxilia na constru¢do de comunidades colaborativas, reforcando a circulagao de

conteudos e a formagao de redes sociais dindmicas dentro do ambiente digital.

As transformagdes sociais, culturais e tecnologicas que caracterizam o século XXI,
estdo diretamente relacionadas a ascensdo do Tiktok, intensificadas durante o periodo
pandémico. Com o isolamento social, houve uma busca crescente por formas de entreter-se
em casa, o que levou a um aumento do uso das plataformas digitais. Esse fendomeno reflete a
uma mudan¢a nos hdbitos de consumo e uma tentativa de preenchimento do "vazio"

existencial vivenciado pela populagdo naquele contexto.

Nesse sentido, Llosa (2013, p.21) observa que “o vazio deixado pelo desaparecimento
da critica possibilitou que, insensivelmente, a publicidade o preenchesse e se transformasse
atualmente ndo s6 em parte constitutiva da vida cultural, como também em seu vetor
determinante”, evidenciando como a ldgica mididtica passou a mediar os processos culturais

na sociedade contemporanea.

Em 2010, Kevin Systrom e Mike Krieger langaram a plataforma Instagram, que
rapidamente conquistou milhares de usudrios. A partir de 2012, ao ser disponibilizado para
dispositivos com sistema Android, a plataforma ampliou seu alcance, tornando-se uma das
redes sociais mais populares do mundo. Pouco tempo depois, foi adquirida por Mark
Zuckerberg, fundador do Facebook e o Instagram destacou-se por oferecer recursos voltados
ao compartilhamento de fotos e videos com efeitos visuais que podem ser aplicados nas fotos

e videos, alterando a aparéncia da imagem.

O Instagram & um software de aplicagdo, também conhecido como aplicativo, ¢
inicialmente foi criado com a premissa de permitir o compartilhamento de imagens, com ou
sem legendas, instantaneamente, logo apds serem capturadas, com a possibilidade de edita-las
de acordo os recursos disponiveis, como filtros e efeitos especiais. Com a populariza¢do dos

smartphones com cameras facilitou essa ideia de compartilhamento imediato € momentaneo.

Contudo, o app ndo serve mais apenas para o compartilhamento de fotografias.
Atualmente, a plataforma incorpora ferramentas de edi¢do de imagens, como filtros de cor,
efeitos de iluminagdo, maquiagem virtual e deformagdes que produzem conteudos de carater
humoristico. Sob essa Otica, esses recursos reforcam o carater performatico da rede, na
medida em que ndo apenas registram, mas constroem narrativas visuais sobre o sujeito. Nesse
aspecto, Silva (2012) destaca que o Instagram se insere em uma légica de exposicdo da

intimidade, das relagdes de consumo e das experi€ncias pessoais, sustentada pela expectativa
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de visibilidade e pela promessa de nao ser esquecido, dindmica que aproxima as praticas

digitais da constitui¢do nas narrativas contemporaneas.

Nesse sentido, Sheldon e Briant (2016), ao investigarem as motivagdes para o uso do
Instagram, elencam quatro fatores principais, organizados de forma hierarquica: (1)
vigilancia/conhecimento sobre os outros, vinculada ao acompanhamento da vida alheia e a
logica da curiosidade social; (2) documentagdo, que transforma a plataforma em um arquivo
visual da trajetoria individual; (3) popularidade, favorecida pelas possibilidades de
autopromocdo e pelo consumo de celebridades; e (4) criatividade, associada a produgao
estética mediada por filtros, recursos de edi¢do e pelo uso estratégico de hashtags. Diante
disso, observamos que tais categorias articulam-se em torno de um eixo central: a visibilidade.
Seja pela vigilancia, pela constru¢do de um album pessoal, pela busca de reconhecimento
social ou pela elaboragdo criativa de contetudos, o Instagram mobiliza praticas discursivas que
reafirmam o lugar do sujeito em uma cultura marcada pelo espetaculo e pela constante

negociagao entre autenticidade e performance.

O desenvolvimento das cibertecnologias ¢ encorajado por Estados que
perseguem a poténcia, em geral, ¢ a supremacia militar em particular. E
também uma das grandes questdes da competi¢do econdomica mundial entre
as firmas gigantes da eletronica e do software, entre os grandes conjuntos
geopoliticos. Mas também responde aos propodsitos de desenvolvedores e
usuarios que procuram aumentar a autonomia dos individuos e multiplicar
suas faculdades cognitivas. Encarna, por fim, o ideal de cientistas, de artistas,
de gerentes ou de ativistas da rede que desejam melhorar a colaboracdo entre
as pessoas, que exploram e ddo vida a diferentes formas de inteligéncia
coletiva e distribuida. Esses projetos heterogéneos diversas vezes entram em
conflito uns com os outros, mas com maior frequéncia alimentam-se ¢
reforgam-se mutuamente. (Lévy, 1999, p. 27).

Em consonancia com as ideias de Lévy (1999), as redes sociais tornaram-se, na
contemporaneidade, importantes mecanismos de gera¢do de lucro e capitalizacdo da
visibilidade. Nesse sentido, Sibila (2016, p.33) observa que “conjugando os cddigos do
espetaculo midiatico, cada vez mais assimilados pelo conjunto da populagdo, os impulsos
neoliberais que renovaram o capitalismo, um certo espirito empresarial parece tudo permear
com seus valores e seu modo de funcionamento, expandindo as regras do mercado e do ibope
para todos os ambitos”. Inseridas na logica da competicdo econdmica apontada por Pierre
Lévy e nos impulsos neoliberais observados por Paula Sibilia e com a ascensdo do Tiktok, a

plataforma Instagram passou a adaptar sua estrutura as demandas dos usuérios.
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O Instagram incorporou o recurso “Reels”, ferramenta que possibilita a criacdo e o
compartilhamento de videos verticais, com até 30 segundos de duracdo, semelhante a
dinamica do Tiktok. Diante das semelhancas estruturais entre as duas redes e da facilidade de
circulacao dos conteudos pelos usuarios (o mesmo video pode ser publicado nas duas redes

sociais), este estudo propde analisar videos tanto no Tiktok quanto nos Reels do Instagram.

Diante desse cenario, surgem novos desafios comunicativos, pois 0s usuarios passaram
a sentir a necessidade de monitorar, tratar e adequar os discursos gerados no ciberespago.
Segundo Charaudeau (2009), o tratamento ¢ a maneira de fazer, ¢ o modo pelo qual o sujeito
informador decide transpor em linguagem os fatos selecionados, em funcao do alvo
predeterminado, com o efeito que escolheu produzir. “[...] Comunicar, informar, tudo ¢
escolha. Nao somente escolha de contetidos a transmitir, ndo somente escolha das formas
adequadas para estar de acordo com as normas do bem falar e ter clareza, mas escolhas de
efeitos de sentido para influenciar o outro, isto é, no fim das contas, escolha de estratégias

discursivas”

A circulagdo de informagdes em ritmo acelerado e em grande escala instaura novas
formas de sociabilidade. Conforme observa Sibilia (2016), no ambiente digital o sujeito
apresenta-se de maneira multipla, fragmentada e fluida, constituindo-se como uma construgao
discursiva e, em certa medida, ficcional. Assim, a logica da hiperexposicdo mididtica,
intensificada em plataformas como Instagram e Tiktok, converte individuos em figuras de

prestigio, sustentando um ciclo permanente de produc¢do e consumo de conteudos.

Sob esse angulo, tecnologia, sociedade e cultura configuram dimensdes inseparaveis,
dado que o ser humano n3o pode ser dissociado nem de seu contexto material, nem das
imagens e signos que organizam sua experiéncia. Conforme Lévy (1999), as cibertecnologias
cumprem fung¢des multiplas: desde a busca por supremacia militar e econdmica, conduzida
por Estados e corporagdes, até a ampliacdo da autonomia individual e o fortalecimento da
inteligéncia coletiva, promovidos por usudrios e comunidades digitais. Nesse sentido, a
cultura digital estabelece-se como um espago hibrido, no qual dispositivos técnicos, lagos
sociais e representacdoes simbolicas se entrecruzam, transformando praticas comunicativas,

processos educativos e modelos de organizagao social.

Tradicionalmente, os criticos literarios eram associados a figura dos grandes
intelectuais que dominavam a “arte da palavra” e que, segundo Nina (2007, p. 22), “viam os

jornais como uma arena em que expunham suas rixas pessoais [...] a agressividade ndo era
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incomum”. Contudo, na contemporaneidade, podemos observar transformacdes quanto aos
sujeitos que produzem critica literaria. Nesse novo cendrio, o fenomeno dos bookstagrammers
e booktokers se destacam, uma vez que representam uma reconfiguracdo do espago critico.
Além disso, as formas de andlise também se modificaram, embora ainda haja juizos de valor
sobre as obras, o enfoque das tematicas abordadas desloca-se do rigor estilistico e estrutural
para aspectos relacionados ao compartilhamento, frequentemente associado a gostos pessoais.

Para Depexe e Freitas (2023, p. 272):

O ato de compartilhamento, caracteristico das plataformas, faz com que o
leitor também compartilhe o que 1€ [...] as motivagdes para a produgdo de
conteudo literario estdo atreladas a paixdo por livros, a possibilidade de
compartilhar gostos em comum e criar lacos. [...] as plataformas tornam-se
local de encontro, divulgacado, interacdo e identificag@o entre os leitores, os
quais encontram na rede maneiras coletivas de abordar e popularizar a leitura.

Dessa forma, a partir das consideragdes dos autores, compreendemos que, a medida
que os leitores se apropriam do ciberespaco para discutir e mediar reflexdes sobre obras
literarias, formam-se comunidades engajadas e dindmicas. Nesse cendrio, a ampliagdo do
acesso a internet nas ultimas décadas provocou transformagdes nos habitos culturais e nas
formas de interacdo social. Inserido nesse panorama, o surgimento do YouTube em 2005
também impactou o campo literdrio, pois as comunidades de leitura, antes restritas a
encontros presenciais, passaram a se reconfigurar em ambientes virtuais, ampliando as

possibilidades de compartilhamento e didlogo em torno da literatura.

3

E nesse contexto que se insere o fendmeno do Booktube', reconhecido como o
pioneiro entre os movimentos literarios nas midias sociais. Nessa comunidade, os booktubers,
criadores de contetido dedicados a literatura na plataforma, por meio de videos em formato de
vlog compartilham recomendagdes, criticas, resenhas e reflexdes sobre livros e autores de
diferentes géneros. Com esse fendmeno ja consolidado e diante do contexto pandémico, novas
comunidades literarias digitais ganharam destaque, como o Booktok” e Bookstagram™.
Embora os canais literarios no YouTube permanecam amplamente reconhecidos, o advento e a
popularizagdo de plataformas como o Instagram e o Tiktok impulsionaram uma utilizacao

mais intensa dessas redes.

2. Booktube é uma comunidade um fendémeno no Youtube focada em literatura, onde criadores de contetido
(booktubers) produzem videos sobre livros, resenhas, dicas de leitura e o mercado editorial.

3 Booktok ¢ uma comunidade no Tiktok onde criadores de conteudo e leitores discutem, recomendam e criam
videos sobre livros, utilizando a hashtag #BookTok.

'Y Bookstagram ¢é uma comunidade no Instagram focada em livros, unindo o "book” (livro) com
"Instagram”.Criadores de conteudo (bookstagrammers) compartilham fotos, resenhas, recomendacdes e
discussdes sobrelivros, inspirando outros leitores.
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Para tanto, ¢ perceptivel que as trés comunidades digitais dedicadas a discussdo de
obras literarias apresentam semelhangas e distingdes entre si. Dentre as semelhangas, o
aspecto mais relevante que as aproxima consiste no proposito comum de compartilhar,
incentivar ¢ mediar a leitura, ao apresentarem caracteristicas, impressoes ¢ reflexdes acerca

das obras lidas, seja em formato de video ou de texto.

A comunidade literaria bookstagram configura-se como um espago voltado para
leitores e criadores de conteido que desejam interagir de forma constante com seus
seguidores. Essa comunidade sustenta-se em valores caracteristicos das redes sociais
contemporaneas, como visibilidade, reputacdo, popularidade e autoridade, elementos
essenciais para a consolidacao de uma presenca digital. Nesse sentido, o criador de conteudo
precisa manter-se ativo na plataforma, cultivando uma relagdo préoxima com seu publico,
compartilhando informagdes fundamentadas e estimulando a participacdo por meio de

comentarios e interacdes frequentes.

De modo semelhante, o BookTok surgiu a partir de uma hashtag criada dentro do
Tiktok e foi oficialmente consolidado como comunidade em 2020, impulsionado pela
popularizagao da plataforma durante esse periodo. Os videos produzidos pelos chamados
booktokers oferecem visibilidade a novos autores e obras, além de desempenharem um papel
importante na revalorizacdo e na promocao de livros ja publicados, contribuindo para a

ampliagdo do alcance e da circulagdo de contetidos literarios no ambiente digital.

Segundo O’Sullivan (2022, p. 21, apud Cazarré, 2023, p.43), “[...] o Tiktok nao
depende de seguidores, entdo qualquer um tem chance de se tornar viral”. Nesse contexto,
compreendemos que ¢ possivel ser impactado por videos de qualquer criador de contetudo,
desde que o algoritmo os direcione ao usudrio. Desse modo, os contetidos sugeridos pelo
Tiktok aproximam individuos com interesses semelhantes, favorecendo compartilhamento de

experiéncias e o fortalecimento de vinculos baseados em afinidades.

Seguindo essa logica, diversas comunidades organizadas em nichos especificos se
desenvolveram dentro da plataforma, entre elas as comunidades literarias. Conforme aponta
Stewart (2021, p. 6, apud Cazarré, 2023, p.43), “[...] uma grande comunidade de usuarios do
Tiktok encontrou um espaco do aplicativo — chamado ‘BookTok’ e codificado por meio de
hashtags — para compartilhar livros e autores favoritos”. O crescimento desse movimento se

deu pelo contexto da pandemia de Covid-19.
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Nesse sentido, a relevancia das comunidades de leitura nas redes sociais ndo decorre
apenas do alcance proporcionado pelos algoritmos, mas também da autenticidade e da
honestidade que permeiam os contetidos produzidos. Como observa Stewart (2021, p. 6, apud
Cazarré, 2023, p.44), “[...] o poder do BookTok para promover livros depende de sua natureza
popular. Por meio de contetdo feito por eles mesmos, os usudrios criam o tipo de publicidade

literaria que, por sua sinceridade, o dinheiro literalmente ndo pode comprar”.

Portanto, em consonancia com Stewart (2021, p. 6, apud Cazarré, 2023) a
credibilidade dessas recomendagdes emerge da espontaneidade das intera¢des, uma vez que
os jovens, tendem a valorizar indicagdes realizadas por seus pares, individuos sem interesses
comerciais diretos, movidos pelo desejo genuino de compartilhar experiéncias de leitura.
Diante desse cendario, o valor atribuido as indica¢des no BookTok baseia-se, em dois fatores
centrais: a legitimidade das recomendagdes e o carater aleatdrio do contato com elas, por meio

do algoritmo. Assim, O’Sullivan (2022, p. 21, apud Cazarré, 2023, p.44) reforca que:

Nao ha necessidade de pesquisar por assunto — os amantes de livros obtém
videos recomendados diretamente em sua pagina ‘Para vocé€’. Algumas
comunidades sdo centradas em um género, mas outras se concentram em um
unico livro, um tema, um trope ou até mesmo em uma emogao.

A partir das consideragdes da autora, compreendemos que o BookTok ndo configura-se
apenas como uma comunidade de leitores comum, uma vez que abriga diversos nichos
literarios que ddo origem a subcomunidades com afinidades especificas. Entre elas, podemos
citar os amantes de fantasia e os fas de romances, que exemplificam como interesses

compartilhados estruturam pequenos grupos dentro da plataforma.

Ademais, um elemento comum a todas essas subcomunidades reside nos formatos de
conteudo produzidos por seus integrantes. Nesse sentido, Zulli e Zulli (2020), observa que
“[...] o incentivo a imitagdo e replicacdo esta na base da socialidade do Tiktok” (Zulli; Zulli,
2020, apud Chagas, 2022, p. 8), destacando a dindmica interativa que caracteriza a produgao e

circulagdo de contetidos na plataforma.
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4 A CONSTRUCAO METODOLOGICA DO ESTUDO

O presente capitulo tem como objetivo descrever a constru¢do metodoldgica da
pesquisa, apresentando inicialmente o tipo e a natureza do estudo. Em seguida, pontua a
revisdo bibliografica e a adogcdo da abordagem qualitativa, bem como a fundamentagdo
tedrico-metodoldgica ancorada na Analise de Conteudo-AC proposta por Bardin (1977; 2011;
2016). A partir dessa base, detalhamos o percurso metodologico, incluindo a constituicdo do
corpus, a sele¢do dos influenciadores literarios, a coleta dos videos, a transcri¢do, a

categorizagao e os procedimentos de analise conforme a AC.

Ademais, neste capitulo também caracterizamos os perfis de trés influenciadores
digitais literarios, descrevendo seus nichos, formatos de contetdo e perfis de engajamento, e
apresentamos as etapas de tratamento analitico dos dados, organizadas em pré-andlise,
exploragdo do material e interpretacdo dos resultados. Por fim, situamos o processo analitico
no contexto das discussdes sobre cibercultura e mediagdo tecnoldgica, guiadas pelo

referencial tedrico, articulando-as as concepcdes de discurso como pratica social e dialdgica.
4.1 Tipo e natureza da Pesquisa

Esta pesquisa possui carater exploratorio e descritivo e, conforme explicam Silva e
Menezes (2000, p. 21), “visa descrever as caracteristicas de determinada populacdo ou
fendomeno ou o estabelecimento de relagdes entre varidveis”. A principio realizamos a revisao
bibliografica das literaturas e, em seguida, adotamos a abordagem qualitativa para o estudo, a
fim de “responder ao desafio da compreensao dos aspectos formadores/formantes do humano,
de suas relacdes e construcdes culturais, em suas dimensdes grupais, comunitarias e pessoais”,
conforme Gatti e André (2010, p. 30 apud Farias 2016, p.70), com fundamentagdo

tedrico-metodoldgica na AC, conforme os principios delineados por Laurence Bardin.

De acordo com Bardin (2011), a andlise de conteudo ¢ um conjunto de técnicas de
analise das comunicacdes. Nao se trata de um mecanismo, mas de um leque de apetrechos ou,
com maior rigor, sera um unico mecanismo, mas marcado por uma grande disparidade de
formas e adaptavel a um campo de aplicacdo muito vasto: as comunicagdes. Esta estudiosa

(2016) resume a AC em trés momentos:

Primeira Etapa: pré-andlise, quando sdo desenvolvidas as operacdes
preparatorias para a analise propriamente dita. Consiste num processo de
escolha dos documentos ou definigdo do corpus de analise; formula¢do das
hipoteses e dos objetivos da andlise; elaboragdo dos indicadores que
fundamentam a interpretagdo final.
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Segunda Etapa: exploracdo do material ou codificagdo, consistindo no
processo pelo qual os dados brutos sdo transformados sistematicamente e
agregados em unidades, as quais permitem uma descricdo exata das
caracteristicas pertinentes ao contetido expresso no texto.

Terceira Etapa: tratamento dos resultados - inferéncia e interpretacdo,
momento em que busca-se colocar em relevo as informagdes fornecidas pela
analise, por meio de quantificagdo simples (frequéncia) ou mais complexa,
como a analise fatorial, permitindo apresentar os dados em diagramas,
figuras, modelos etc. (Bardin, 1977 apud Oliveira, 2008, p. 572).

Com base nisso, observamos que todo o processo de desenho da pesquisa em AC esta
contido na segunda etapa do modelo proposto pela autora, e toda a analise contida na terceira

etapa.

A pesquisa tem como objetivo central analisar de que maneira a persuasdo, enquanto
fendmeno linguistico-discursivo, se manifesta nas falas de influenciadores literarios
(booktokers e bookstagrammers), observando os recursos utilizados para engajar o publico e
motiva-lo ao consumo de literatura. Além disso, tem como objetivos especificos identificar e
descrever os principais recursos linguisticos, comunicativos e persuasivos utilizados nas falas
de influenciadores literarios nas plataformas Tiktok e Instagram; verificar de que maneira
esses recursos se articulam nas falas dos influenciadores, observando sua relagdo com a
geracdo de engajamento e a promog¢ao da leitura; comparar as estratégias comunicativas
empregadas por cada influenciador, considerando as particularidades dos seus nichos, o

numero de seguidores e a dindmica de cada plataforma.
4.2 Procedimentos metodoldgicos: critérios de selecio e composicao do corpus

O percurso metodologico adotado foi estruturado para responder aos objetivos
especificos delineados na pesquisa. Assim, a identificacdo e a descricdo dos principais
recursos linguisticos, comunicativos e persuasivos utilizados pelos influenciadores literarios
serdo realizadas a partir da categorizagdo dos elementos presentes nos videos selecionados.
Da mesma forma, a analise de como esses recursos se articulam nas falas, favorecendo tanto a
geracdo de engajamento quanto a mediacao da leitura, foi feita considerando as caracteristicas
das plataformas e a construcdo discursiva de cada criador de contetido. Por fim, a comparagao
entre as estratégias comunicativas empregadas por cada influenciador levou em conta fatores
como o nicho de atuacdo, o numero de seguidores ¢ as dindmicas especificas do Tiktok e do

Instagram.

A pesquisa adota como método de tratamento dos dados a analise de conteudo

categorial, conforme proposta por Sampaio (2021). Essa técnica visa a construcdo de
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inferéncias a partir de determinado material empirico, possibilitando identificar sentidos,
padroes e regularidades no discurso. Para tanto, realizamos a codificacdo do contetudo, ou
seja, a atribui¢do de rotulos ou etiquetas (codigos) as partes relevantes do corpus, de acordo
com os objetivos da investiga¢do. Esses codigos, posteriormente, sdo agrupados em categorias

analiticas, que orientam a interpretacao dos dados.

De acordo com Sampaio (2021), ao retomar as reflexdes de Holsti (1969), a
codificacdo constitui um processo sistematico de transformacao dos dados brutos em unidades
significativas de andlise. A codificacdo, entdo, “¢ o processo pelo qual os dados brutos sdo
transformados sistematicamente e agregados em unidades, as quais permitem uma descri¢ao
exata das caracteristicas pertinentes do conteudo” (apud Bardin, 2016, p. 133). Nessa mesma
perspectiva, Saldafia (2012 apud Sampaio, 2021) define a codificagdo como a organizagao
sistematica dos dados de modo a criar um sistema, classificagdo ou categoriza¢dao. Assim, ao
aplicar codigos sobre o conteudo analisado, o pesquisador realiza um processo que permite
segregar, reagrupar € reconectar as informagdes, consolidando sentidos e gerando explicacoes

interpretativas.

O corpus da pesquisa € constituido por influenciadores digitais literarios que atuam na
mediacdo e promog¢do da leitura nas redes sociais. Foram selecionados trés perfis,
identificados como Influenciador 1 (I1), Influenciador 2 (I12) e Influenciador 3 (I3), a fim de

preservar a identidade dos sujeitos da pesquisa.

A coleta de dados foi conduzida em trés etapas: obtengao do material online, a partir
do levantamento de registros audiovisuais publicos disponiveis nas redes sociais dos
influenciadores; transcricdo e revisdo dos trechos selecionados, priorizando aqueles que
apresentam recursos persuasivos, argumentos, apelos emocionais, recomendagoes literarias ou
interacdes com o publico; organizacao analitica das informagdes, por meio de fichas analiticas

que registram os elementos linguisticos, comunicativos e retdricos observados.

A selecao dos videos considerou critérios como regularidade na producao de conteudo
literario, diversidade de estilos discursivos e nivel de engajamento e relevancia dos perfis.
Foram escolhidos trés videos de cada influenciador, contemplando diferentes formatos, como
reels, videos reflexivos, resenhas e trends. Os videos foram identificados e categorizados da

seguinte forma:
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Quadro 01: Codificagdo dos videos

I1 12 I3
VI1I1 VII2 \"28K]
V2I1 V212 V213
Vi3Il V312 V3I3

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Essa estrutura de codificagdo foi adotada para favorecer a organiza¢ao e a comparacao
sistematica entre os contetidos analisados. Assim, cada coluna representa um influenciador,
identificados como 11, 12 e I3, enquanto cada linha corresponde aos videos analisados,
numerados como V1, V2 e V3, respectivamente. Assim, por exemplo, V1I1 indica o primeiro
video do influenciador 1, V2I3 refere-se ao segundo video do influenciador 3, e assim
sucessivamente. Essa estrutura foi adotada para facilitar a visualizacdo dos dados e permitir

uma comparag¢ao sistematica entre os conteudos produzidos por cada influenciador.

O processo de analise foi desenvolvido em quatro etapas: a primeira constituiu-se na
pré-analise, que envolveu a escolha, a obtengdo e arquivamento dos videos, baixados e
convertidos em formato compativel (MP4), a partir das plataformas Instagram e Tiktok e
armazenados localmente. Na segunda etapa, foi realizada a transcricdo dos videos e a
defini¢do dos critérios para categorizagdo. Para realizar a transcricdo dos videos, utilizamos a
plataforma “Notta”, sistema baseado em inteligéncia artificial que permite converter
automaticamente contetdos em audio ou video em texto escrito, com média de 98% de
precisdo. Ao importar os videos para a plataforma, o sistema gerou transcri¢des

majoritariamente precisas, mas algumas alteragdes foram realizadas manualmente.

Na etapa seguinte, referente a exploragdo do material, os dados foram organizados em
quatro eixos de andlise: recursos linguisticos e comunicativos, elementos contextuais da
comunicagdo, estratégias de persuasdo e adaptacao as plataformas digitais. A andlise dos
recursos linguisticos € comunicativos abrange aspectos como vocabulario, tom, estrutura
sintatica e tragos da oralidade. Para além disso, a quarta etapa corresponde ao tratamento dos
resultados, a interpretagdo dos dados e a elaboragdo da andlise comparativa. Esse processo
permitird identificar padrdes, recorréncias e contrastes nas praticas discursivas dos
influenciadores, além de compreender como determinadas escolhas linguisticas e retéricas

impactam o engajamento dos seguidores e a promogao da leitura.
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Os influenciadores foram selecionados com base no niimero de seguidores e no nivel
de engajamento que apresentam em suas respectivas plataformas. Cada um deles possui
quantidades distintas de seguidores e atuam em nichos diferentes, o que permite observarmos
como, em contextos variados, esses sujeitos conseguem mobilizar seus publicos e gerar
repercussdo nas redes. A categorizagdo adotada seguiu o critério de alcance, de modo que 11
corresponde ao influenciador com o menor nimero de seguidores e 13, ao que apresenta o

maior.

Com o intuito de aprofundar a compreensdo acerca das estratégias comunicativas e do
alcance de cada perfil, apresentaremos de forma breve a caracterizagdo dos influenciadores
analisados, considerando aspectos como nicho de atuagdo, publico-alvo, estilo discursivo e

tipos de contetido produzidos.

Quadro 02: Caracterizagao do Influenciador 11

Identificacao Informacées

Codigo I1

Nome/Username Guilherme Torres/@guixtorres
Origem Maranhé&o/Piaui

Instagram: 13 mil seguidores
Redes Sociais
Tiktok: 3.018 seguidores (43,1 mil curtidas)

Literatura, resumos de obras classicas e contemporaneas, contexto histdrico
Conteudo principal } ) ) _ )
das narrativas, dicas de leitura, reflexdes, filmes e rotina pessoal.

Jornalista, assessor de comunicagdo e criador de contetido digital voltado a
Perfil profissional literatura. Destaca-se pela acessibilidade, todos os videos sdo legendados, e

pela abordagem criativa e informativa.

Reels e videos curtos com resenhas, resumos e recomendagdes literarias,
Formatos de conteudo o
explorando o contexto historico das obras.

Atuagao profissional Integra a equipe de marketing do Saldo do Livro do Piaui, realizando

complementar entrevistas, apresentando a programagdo e promovendo livros e autores.

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Quadro 03: Caracterizacao do Influenciador 12

Identificacao Informacdes
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Cédigo

12

Nome/Username

Karou Dias / @karouescreve

Origem

Salvador (BA)

Redes Sociais

Instagram: 113 mil seguidores

Tik Tok: 21,9 mil seguidores (378,9 mil curtidas)

Conteudo principal

Leitura critica e escrita criativa.

Perfil profissional

Escritora, leitora critica, professora de escrita criativa e criadora de conteudo
literario. Iniciou sua atua¢do como Karouescreve em 2021, apos sua trajetoria
como membro do Clube dos Betas, voltando-se para o ptblico de autores

independentes.

Producio literaria

Autora das obras “Entre Caixas, onde as estrelas ndo brilham”, “Amor e
Outros Crimes" e dos contos “Looping” (antologia 6 Desejos de Natal) e

“Alberta & Cleo”.

Trajetoria e atuacio

Tornou-se referéncia na area de leitura critica durante o periodo da pandemia,
ao oferecer suporte técnico e emocional a escritores que buscavam aprimorar
suas obras. Seu contetido combina carisma, didatismo e incentivo a

profissionalizagdo literaria.

Projetos desenvolvidos

Criadora do programa Profissdo Leitura Critica, que forma profissionais para
o mercado editorial.

Fundadora da Academia de Escritores, espago de formagao tedrica e pratica
para autores iniciantes.

Idealizadora do clube de leitura Leitura para Pessoas Negras, em parceria

com (@pretaletrada.

Contribuicio para o meio

literario

Atua como leitora critica de best-sellers, como Realidade Paralela e Se Néo
Fosse Por Vocé, e promove a representatividade literaria por meio de projetos

voltados a autoras e leitores negros.

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Quadro 04: Caracterizacao do Influenciador 13

Identificaciao Informacdes

Codigo I3

Nome/Username Bruna Martiolli / @brunamartiolli

Origem Sao Bernardo do Campo (SP) / Residente em Porto, Portugal
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Redes Sociais

Instagram: 463 mil seguidores

Tik Tok: 339,9 mil seguidores (6,4 milhdes de curtidas)

Conteudo principal

Literatura e cotidiano académico.

Formacao académica

Licenciada em Pedagogia (2018) e Letras — Portugués/Inglés (2019) pela
FASB; Mestre em Literaturas de Lingua Portuguesa (2022) pela Universidade
do Minho; Doutoranda em Estudos de Cultura e Interartes (2024) pela

Universidade do Porto.

Perfil profissional

Professora, pesquisadora e influenciadora literaria. Atua na divulgacao de
obras cléssicas e contemporaneas, promovendo a aproximacao entre literatura,

arte e experiéncias cotidianas.

Diferenciais do conteudo

Aborda temas literarios de forma acessivel e reflexiva, articulando analise
critica e aconselhamento pessoal. Transita entre autores consagrados e
contemporaneos “fora da bolha” do booktok, contextualizando cada leitura e

estimulando a reflexio e a autodescoberta do publico.

Principais quadros e

projetos

Guia Literario: série que introduz leitores a autores complexos, partindo das
obras mais simples as mais densas.

Rotina e Reflexdes: videos e stories sobre a vida académica, leituras e
cotidiano em Portugal.

Podcast “E Tempo de Morangos™: disponivel no Spotify, aborda arte, literatura
e cotidiano em tom intimista.

Projeto “Poesia para Viver”: calendario e eBook interartistico que conecta
literatura, musica, cinema e artes visuais, destacando artistas como Cazuza,

Eca de Queiroz, Emicida e Adélia Prado.

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

4.3 Procedimentos de analise

As falas dos influenciadores literarios foram observadas como enunciados situados,

resultantes de interagcdes entre o produtor do conteudo e o seu publico, mediadas pelo

ambiente tecnologico das plataformas Tiktok e Instagram. Os conceitos de cibercultura e

mediacdo tecnoldgica (Lévy,

1997; Van Dijck, 2013) também orientaram a andlise,

permitindo compreender como o meio digital condiciona formas de enunciagdo e interagao,

influenciando a producido e a circulacdo dos discursos literarios. A partir dessas perspectivas,

o processo analitico foi dividido em trés fases, conforme a proposta classica de Bardin (2011):

pré-analise, exploracdo do material e tratamento e interpretagdo dos resultados. Nesse

contexto, na pré-analise, foi realizada a organizacdo do corpus e a leitura do material,
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momento em que nos familiarizamos com os dados e selecionamos os documentos que

efetivamente compuseram o objeto de estudo.

Antes da analise propriamente dita, cada video foi contextualizado, de modo a situar o
leitor nas condigdes de produgdo do discurso. Essa contextualizacdo incluiu informagdes
como cddigo do influenciador, a data da publicacdo, a plataforma em que o video foi postado
e uma breve descricdo de seu conteudo, tema e formato. Por exemplo: O video V1I3,
publicado por I3 em 15 de abril de 2025, na plataforma Instagram, aborda o conceito literario
de ‘fluxo de consciéncia’, utilizando-se de um formato explicativo e pedagdgico, no qual a
influenciadora simplifica o termo por meio de metaforas cotidianas e linguagem acessivel.
Essa descrigdo inicial permite que compreendamos o enunciado em sua totalidade,
considerando a relagdo entre o produtor, o contexto e o publico-alvo, conforme o principio
bakhtiniano de que o sentido de todo discurso ¢ indissocidvel de sua situacdo concreta de

enunciacao.

A segunda fase, denominada explora¢do do material, a qual consiste na analise
sistemdtica dos videos transcritos teve as falas dos influenciadores submetidas ao processo de
codificagdo, conforme as reflexdes de Sampaio (2021) e Saldana (2012), ancoradas nos
fundamentos tedrico-metodologicos de Bardin (2011). Gragas a isso, os fragmentos de texto
sdo rotulados por meio de cddigos que sintetizam ideias, estratégias ou recursos discursivos
observados. Nesse sentido, os cddigos utilizados representardo aspectos como apelos
emocionais, recomendagoes literarias, estratégias argumentativas, elementos de interacdo e
recursos multimodais. Cada codigo, portanto, corresponde a uma unidade de sentido
observada nas falas e essa codificagdo foi registrada em fichas analiticas contendo: trecho

transcrito, cddigo atribuido, contexto do enunciado e observagdes preliminares.

Apos a codificagdo, as unidades foram agrupadas em categorias analiticas, as quais
foram construidas com base nas recorréncias e convergéncias encontradas no material. Entre
as categorias previamente estabelecidas, destacam-se: estratégias de persuasio e engajamento,
recursos linguisticos e retéricos, marcas de interacdo e constru¢do de proximidade e

representacoes da leitura e da literatura nas redes sociais.

A terceira fase corresponde ao tratamento dos resultados, inferéncia e interpretagdo,
momento em que os dados organizados e categorizados sdo confrontados com os fundamentos
tedricos que sustentam a pesquisa. Essa etapa representa, entdo, o ponto culminante da

andlise, uma vez que nos permite ir além da descricdo das falas, buscando compreender os
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mecanismos discursivos € comunicativos que estruturam a persuasdo nos contetidos
produzidos pelos influenciadores literarios. Além disso, as categorias foram interpretadas em
articulacdo com as concepgdes de linguagem e leitura como praticas sociais (Koch, 2008;
Chartier, 1999), de discurso como fendmeno dialdgico (Bakhtin, 1992) e de interacdo

mediada tecnologicamente (Van Dijck, 2013; Lévy, 2011).

Nessa fase, buscamos responder as questdes centrais delineadas nos objetivos da
pesquisa: de que maneira os influenciadores constroem discursivamente a persuasdo? Quais
recursos linguisticos e comunicativos sdo mais recorrentes na promog¢ao do engajamento?
Como as estratégias variam de acordo com o formato, o nicho e a plataforma? As inferéncias
foram acompanhadas de interpretacdes reflexivas e comparativas entre os participantes, de
modo a evidenciar tanto os padrdes discursivos comuns quanto as singularidades de cada

influenciador.

Todo o processo analitico foi devidamente registrado em fichas de anélise e tabelas
sintese, permitindo a visualiza¢do das relagdes entre os codigos, categorias e interpretacdes.
Esse registro teve como objetivo garantir a transparéncia metodologica e a confiabilidade dos
resultados, assegurando que cada inferéncia se mantivesse apoiada em evidéncias observaveis
no corpus. Assim, a Analise de Conteudo, em sua vertente categorial, permitiu compreender
como a persuasdo, enquanto fenomeno linguistico-discursivo, € construida, performada e
difundida nos discursos dos influenciadores literarios, contribuindo para refletir sobre as

novas formas de mediacao da leitura no ambiente digital contemporaneo.
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5 COMUNIDADES LITERARIAS DIGITAIS: O CASO DE INFLUENCIADORES,
BOOKTOKERS E BOOKSTAGRAMMERS, NA CONSTRUCAO DE FALAS
PERSUASIVAS SOBRE OBRAS LITERARIAS

As andlises a seguir correspondem ao corpus composto por videos dos trés
influenciadores selecionados, identificados como I1, 12 e I3. Conforme detalhado na secao
metodologica, a escolha desses materiais considerou critérios como a regularidade na
producdo de contetdo literario, a diversidade de formatos e a presenga explicita de recursos

discursivos relevantes para os objetivos da pesquisa.

Nesse ambito, a organizagdo das analises deriva das etapas previstas na Analise de
Conteudo (Bardin, 2011), apds a pré-analise e a transcricdo dos videos, disponibilizadas
integralmente nos anexos deste estudo, cada fragmento foi submetido ao processo de
codificagdo, no qual os recursos linguisticos, comunicativos e persuasivos foram

identificados, descritos e posteriormente agrupados em categorias analiticas.

Com base nesse procedimento, o capitulo foi estruturado em trés eixos
complementares. No primeiro, cada corpus ¢ analisado individualmente, a fim de evidenciar
as especificidades discursivas de cada influenciador. Em seguida, as unidades de sentido
resultantes da codificacdo sdo sistematizadas e interpretadas, articulando-se ao referencial

tedrico e as categorias previamente estabelecidas.

Por fim, realizamos uma andlise comparativa entre os trés corpus, etapa que se
justifica pelo carater descritivo e interpretativo da pesquisa. Essa comparacdo permite
identificar convergéncias, contrastes e regularidades nos modos de atuagdo dos
influenciadores, observando como os mecanismos persuasivos se configuram de maneira
singular ou compartilhada, considerando fatores como publico-alvo, estilo de mediacao,

formatos dos videos especificos de cada plataforma.
5.1 Analise dos Recursos Linguisticos, Comunicativos e Persuasivos - Corpus 01

A andlise do corpus 01 corresponde ao conjunto de videos (V1, V2, V3) selecionados
do influenciador I1, cuja escolha fundamenta-se no critério metodoldgico de diversidade
discursiva e representatividade tematica adotado na definicdo do corpus. Conforme
estabelecido na etapa de codificacao, os videos de I1 foram examinados a partir dos recursos
linguisticos, comunicativos € persuasivos que emergiram com maior recorréncia. Neste

subtopico, analisamos, portanto, as unidades de sentido atribuidas aos fragmentos da fala de
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I1, considerando seu estilo de mediagdo, a estrutura narrativa de seus videos, 0 modo como
interpela o publico e as estratégias acionadas para construir sentidos sobre as obras literarias

apresentadas.

Analise 01: V111

Titulo do video: “Oragao para desaparecer”, de Socorro Acioli
Criador: 11 (Guilherme Torres)

Formato: Reel literario com recomendagao de leitura

Duragdo aproximada: menos de 1 minuto

Figuras 01 e 02: Prints do Tiktok e Instagram respectivamente - 09 de novembro de 2025

Reels Amigos Og‘

&)

& Teresing B

APAREC J o .
xtorres | Bookgram « 2024-04-04 ARECER ¥

CERE NS

Fonte: Tiktok/Instagram, 2025.

Quadro 05: Plataforma 01- Instagram

Publicacao 4 de abril de 2024

Formato Reels

Curtidas Nao exibidas pela plataforma (Instagram ndo mostra mais o numero de curtidas)
Comentarios 97

Enquete no video | 43 respostas
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Salvos

Nao exibido pela plataforma (Instagram ndo mostra o numero de salvos)

Visualizacoes 7652

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Quadro 06: Plataforma 2 - Tik Tok

Publicagao 4 de abril de 2024

Formato Video padrio da plataforma
Curtidas 105

Comentarios 4

Enquete no video | Nao consta

Salvos 9

Visualizacoes 2008

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Quadro 07: Recursos Linguisticos, Comunicativos e Persuasivos no V111

Recurso Identificado

Trecho Analisado

Efeito Persuasivo

Interrogacio retérica  de

abertura

“E se de repente vocé acordasse
debaixo da terra sem lembrar o
seu nome, seu passado ou mesmo
0 que aconteceu com voce?”

Funciona como gatilho de captura,
convocando o espectador a
imaginar-se na  situagdo e
instaurando uma tensdo imediata.

Dessa forma, ¢é um inicio
dramatico que rompe a
passividade e cria vinculo

emocional inicial.

Construcdo de mistério e

suspense

“confins da terra”; “marcas de
cicatriz’; “dom divino de falar
com os mortos”; “grande igreja
sendo invadida por areia”

A trama ndo ¢é explicada, ela é
sugerida em fragmentos de apelo
Assim, o
suspense ¢ usado como ferramenta
de reteng@o de atengdo, estratégia
fundamental no formato de reels.

visual e emocional.

Voz narrativa

“vamos acompanhar uma mulher”,
“nossa protagonista”

Recurso de identificagdo que
coloca o publico como participante
da narrativa, e ndo apenas receptor.
Nesse inclusdo

ambito, essa

discursiva reforca o carater

dial6gico do enunciado.
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Vocabulario
sensorial

imagético e

9

“cavalos-marinhos”,
invadida por areia”

igreja sendo

Traduz visualmente o imaginario
da obra, aproximando o espectador
da experiéncia estética da leitura.

Intensificadores e avaliacao

“livrasso”,  “super  acessivel”,
“verdadeira aula de historia”,
“bem construido e criativo”

Consolidam 0 ethos do
influenciador como leitor
confiavel. Assim, as emocdes

operam como argumento € o0
entusiasmo valida a indicacao.

Apelo a autoridade da autora

“Escrito pela cearense Socorro
Acioli, ja consagrada no Brasil
pelo seu romance” A Cabeca do
Santo”

Uso de argumento  de
legitimidade para justificar o valor
da obra, ndo apenas pela trama,

um

mas pela autoria.

Enfase em valor cultural e

“tradi¢Oes, crendices e costumes”;

A leitura ¢ apresentada como

conhecimento, nao apenas

L. “religiosidade e sincretismos”; | entretenimento. Isso amplia o valor
historico « ' > .1 . .
povos tremembés simbolico do livro e dialoga com a
fung¢@o social da literatura.
A conclusio se da na forma de
wr . N convite-ordem. Portanto, depois do
. . Leiam Oragdo para | . e
Comando imperativo . interesse gerado e da credibilidade
desaparecer , . . .
construida, o influenciador orienta
a acdo desejada.
Entonacao expressiva, | Produz efeito de espontaneidade e
. . enumeragoes longas ausas | aproxima¢do. A fala simula
Oralidade planejada gas, pat P o
marcadas, escolha lexical | conversa e ndo discurso formal,
coloquial favorecendo o engajamento.

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

O video analisado apresenta a resenha literaria do romance “Oragdo para desaparecer”,

da escritora cearense Socorro Acioli.

Em primeira analise, no V1, observamos que o I1

apresenta o tom narrativo e descritivo para manter o envolvimento do espectador. Nesse

contexto, a transcri¢ao realizada nos permite observar um tom dramatico e cinematografico,

especialmente pela formulagdo inicial com pergunta retdrica: “E se de repente vocé acordasse

debaixo da terra...?”.

Com essa abertura, 11 cria impacto que funciona como gatilho narrativo, despertando

curiosidade e tensao no publico. A partir disso, o tom mantém-se didatico, uma vez que ele
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explica e contextualiza a obra, e o tom avaliativo, haja vista que hd uma recomendacdo e o

tom convidativo ao final, pois o influenciador convida o leitor a conhecer a obra.

Além disso, mesmo sendo um texto previamente elaborado, como um roteiro, o
influenciador I1 constréi o video com elementos tipicos da oralidade ao utilizar adjetivos de
intensidade positivos, como: “livrasso”; “super acessivel” e‘“verdadeira aula de historia”.
Ademais, observamos o uso do ritmo descritivo semelhante a contacao oral de histérias, com

frases longas, pausas e encadeamento tipico da fala narrativa.

Em segunda analise; evidenciamos que o vocabulario do video combina trés
dimensdes linguisticas, como o vocabuldrio descritivo e imagético: “confins da terra”
;“marcas de cicatriz”; “cavalos-marinhos” ;“igreja sendo invadida por areia”, onde essas
expressdes criam imagens mentais e efeito literario. Além desse vocabuldrio, também
observamos o vocabuldrio avaliativo nas expressoes: “mais um livrasso”; “bem construido”

99 ¢¢

;“criativo” “super acessivel”; “verdadeira aula de histéria” onde o influenciador expressa sua

opinido, entusiasmo e credibilidade, aproximando assim o publico do livro.

Para além disso, ¢ essencial pontuarmos o uso do vocabuldrio cultural e informativo
presente nas expressdes “tradigdes, crendices e costumes” ;“religiosidade”; “sincretismos”
99,66

“povos tremembés”;“referéncias literdrias e culturais”, onde a partir dessas expressdes o 11

reforca o carater educativo do discurso e posiciona-se como mediador literario.

No que se refere ao discurso do I1, observamos que ¢ marcado por ritmo e marcas da
oralidade, além do uso de perguntas retoricas e descri¢des vividas, como: “uma grande igreja
sendo invadida por areia”. Nesse interim, esse fenomeno, como ja pontuamos no uso do
vocabuladrio imagético, cria imagens mentais que mantém o espectador engajado, além do

jogo de imagens que o influenciador coloca de plano de fundo do video.

Para tanto, ainda ha o uso de expressdes avaliativas presentes no discurso, que revelam
a posi¢do enunciativa do sujeito e contribuem para a construcdo de um ethos de leitor
apaixonado. Desse modo, essa forma de discurso se aproxima da concepgao bakhtiniana de
linguagem como interagdo social, em que o enunciado ¢ sempre resposta a outros discursos.
Nessa perspectiva, a oralidade funciona como estratégia de didatizacdo, o que favorece a

construgdo de sentido compartilhado no ato comunicativo.

Outro aspecto relevante que observamos ¢ que a estrutura discursiva do video

evidencia algumas estratégias persuasivas alinhadas aos trés apelos classicos da retorica.
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Ademais, evidenciamos que a estrutura da fala ¢ dividida em duas partes principais, a
primeira ¢ intriga e tensdo e a segunda, a validacdo e exaltacdo, explorando diferentes
recursos persuasivos. A primeira metade da fala (paragrafos 1 e 2 do exemplo 01 - anexos)

foca em gerar curiosidade e tensdo, mobilizando o pathos para engajar o ouvinte.

Portanto, a fala articula a persuasdo em duas fases, a fase de intrigar, onde ha o uso de
interrogacdes € mistério; que atuam como um gancho para reter a atencao e engajar o publico
inicialmente. E, a fase de convencer, a transi¢do para a validagdo da autora e da obra com
adjetivos fortes e argumentos culturais tem o objetivo de motivar o consumo, ancorando a

experiéncia na qualidade e no valor intrinseco.

J& na segunda metade (pardgrafo 3 exemplo 01 - anexos), I1 migra da histoéria da obra
para a validagdo critica. Dessa forma, ele constroi o ethos como conhecedor e o logos sobre a

qualidade da obra.

Em sintese, o video de I1 utiliza o discurso do mistério e da autoridade de forma bem
estruturada para construir a persuasdo, passando do apelo emocional da trama para a
valida¢do racional da obra, culminando no comando de leitura. Nesse contexto, a transcrigao
analisada demonstra como os objetivos da pesquisa sdo alcangaveis, uma vez que os recursos
linguisticos e comunicativos foram identificados e descritos como ferramentas de captagdo e

legitimagdo/credibilidade, confirmando a pertinéncia do referencial teorico.

Além do discurso propriamente dito, analisamos também que o formato do video, por
seu tempo limitado e sua funcionalidade nas plataformas, exige uma sintese que cause
impacto imediato, o que reflete na concisdo do texto e na introdugdo provocativa. Para isso, a
composi¢ao audiovisual, como os cortes rapidos e insercdo de legendas, evidencia a
adequagdo ao algoritmo do Tiktok e do Instagram, especialmente na sessdo de reels, que

privilegia videos curtos e rapidos.

De acordo com nossas reflexdes teoricas, observamos que as plataformas digitais
moldam modos de sociabilidade e circulag@o discursiva. Nesse sentido, o V111 corresponde a
essa logica, onde o influenciador adapta o contetdo literdrio a estética do engajamento visual,

sem abandonar a funcdo formativa.

Em suma, essa estrutura evidencia uma persuasdo conversacional, alinhada a logica
das redes sociais onde o influenciador ndo impde, mas convida. Além disso, o influencer nao

elabora uma critica tradicional e distante, e sim traduz a literatura para um formato mais
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préximo do seu publico. Assim, o V1I1 confirma os objetivos especificos da pesquisa,
demonstrando como recursos linguisticos € comunicativos funcionam como estratégias

discursivas para promover a leitura, engajar o publico e valorizar a literatura.

Em termos persuasivos, o V1I1 evidencia a predominancia do pathos, uma vez que a
construgdo do mistério, o uso de imagens sensoriais € o tom narrativo emotivo funcionam
como estratégia de captura afetiva. Diante disso, essa mobilizagdo emocional aproxima o
publico da obra recomendada e refor¢a o objetivo geral da pesquisa ao demonstrar como a
emocdo opera como porta de entrada para o engajamento literario. Assim, o video contribui
para compreender que, no ambiente digital, a seducdo narrativa e o apelo imagético

constituem mecanismos importantes na mediacao da leitura.

Analise: 02 V211

Titulo do video: Persépolis

Criador: 11 (Guilherme Torres)

Formato: Video literario com recomendacgao de leitura

Duragdo aproximada: menos de 1 minuto

Figuras 03 e 04: Prints do Tiktok e Instagram respectivamente - 09 de novembro de 2025
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“— | Q1 Encontrar conteudo rel.. | Procurar | Reels Amigos @i

MILHOES DE PESSOAS
INVADIRAM AS RUAS DE

13 Republicar para seguido

2| Teresina

soas partilharam pa

Guixtorres | Bookgram

Fonte: Tiktok/Instagram (2025).

Quadro 08: Plataforma 01- Instagram

Publica¢ao 10 de julho de 2024

Formato Reels

Curtidas Nao exibidas pela plataforma (Instagram ndo mostra mais o numero de curtidas)
Comentirios 90

Enquete no video | Nao consta

Salvos

Nao exibido pela plataforma (Instagram ndo mostra o numero de salvos)

Visualizacdes

15,7 mil

Fonte Elaborado pela autora (2025).

Quadro 09: Plataforma 2 - Tik Tok

Publicagio 10 de julho de 2024
Formato Video padrdo da plataforma
Curtidas 104
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Comentarios 4

Enquete no video | N&o consta
Salvos 18
Visualizacoes 2003

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Quadro 10: Recursos Linguisticos, Comunicativos e Persuasivos no V211

Recurso Identificado

Trecho Analisado

Efeito Persuasivo

Comando
abertura

imperativo de

“Pare! E se concentre! Porque
esse quadrinho ¢ uma aula!”

O imperativo utilizado rompe o
fluxo do feed e instaura uma
hierarquia  discursiva,
espectador ¢é  orientado a
permanecer e ouvir. A
modalizagdo dedntica constrdi o
ethos de autoridade e seriedade.

onde o

Contextualizacio historica

“Em 1978, milhdes de pessoas
invadiram as ruas de Teerd...

Demonstra dominio conceitual e
histérico do influenciador, além

de valida-lo como  sujeito

ocidentalizag¢do...  intervengdes | experiente. Dessa forma, o uso de
norte-americanas...” dados concretos legitima a
recomendacao pelo /ogos.
Mobiliza o pathos, onde produz
indignagéo e reforga a
Enfase nas  consequéncias | “pena de morte, privagdes, | necessidade social da leitura.
politicas proibicdo de outras religides” Nesse sentido, a obra ¢

apresentada como uma dentncia
historica.

Valoracio avaliativa

“didatica e magistral”; “leitura
rapida e empolgante, mas densa”

intensificador
sustenta o argumento de qualidade
e amplia o
publico-alvo

O  vocabulario

alcance do

Quebra de preconceito literario

“para quem ainda tem preconceito
com o género dos quadrinhos...”

Enfrenta barreiras de legitimidade
e ressignifica o quadrinho como
literatura, acionando
pedagdgico e inclusivo.

ethos
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O enunciado ndo se encerra.
Assim, ha persuasio por repeti¢ao
e efeito algoritmico, onde o video
se reinicia, prolongando a
visualizagdo e refor¢ando o
argumento.

“E se vocé ainda ndo leu...”
Estratégia circular (loop) (retorno automatico ao “Pare! E se
concentre!”)

Coloca o publico dentro do

Int laci diret d “para quem ainda tem | discurso. Nesse contexto, o video

" er]tJe dag:ao freta 0 preconceito...”; “super | assume o formato de conversa,

espectacor indicada...” ndo de monodlogo, garantindo a
interacdo.

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Antes de iniciarmos a descri¢do dos recursos discursivos, ¢ necessario situarmos o
contexto de circulacdo do video em analise. Portanto, o objeto de andlise foi publicado em
formato de reel no Instagram e em video curto no Tiktok, o contetido apresenta a resenha do

quadrinho Persépolis, de Marjane Satrapi.

ApoOs a transcri¢do, observamos que a estrutura do video organiza-se em trés
movimentos: primeiro comando de atengdo e ruptura do fluxo do feed, segundo a
contextualizagdo histdrico-politica da obra, e por ultimo, a defesa do quadrinho como
literatura. Dessa forma, a arquitetura discursiva analisada revela uma performance persuasiva

que combina rigor informativo e apelo emocional.

Diante disso, é necessario pontuar que a estrutura da fala é centrada na
contextualizagdo historica e na urgéncia, e na defesa da obra e da leitura, culminando no Loop
Persuasivo. Assim, o influenciador estabelece o valor do livro pelo seu conteudo e sua

relevancia histdrica e politica.

A partir do quadro 10, analisamos que o video inicia com o comando imperativo:
“Pare! E se concentre! Porque esse quadrinho ¢ uma aula!”, esse comando instaura
imediatamente uma relagdo assimétrica entre produtor e espectador, uma vez que o I1 assume

a posi¢cdo de quem detém o saber e guia o processo de compreensao.

Nesse contexto, observamos que o tom utilizado se assemelha com o de professor, o
qual ¢ expressado por meio da modalidade dedntica, que segundo os estudos da linguagem,
indica obrigacdo, marcando a intengcdo comunicativa de capturar aten¢do e orientar a leitura.
De acordo com o exposto no referencial teorico, esse tipo de modalizacdo cria efeitos de

autoridade discursiva, convidando o interlocutor a aderir a orientagdo proposta.
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Em seguida, o influenciador apresenta uma sintese historica sobre a revolugao iraniana
de 1979. Sob essa o6tica, esse movimento discursivo articula o livro a uma contextualizagao
sociopolitica, que produz o efeito de legitimidade, ou seja, o livro ndo ¢ apenas leitura por
entretenimento, mas mecanismo de conhecimento. Ademais, durante a analise, observamos os
usos do vocabuldrio empregado, como: “ocidentalizacdo”, “republica islamica teocratica”,
“choque cultural”, “privagdes”, “pena de morte”, expressoes que ajudam a construir um ethos
de credibilidade, sustentado pela precisdo terminologica e pela marcacdo de um contexto
enunciativo especifico e de uma posicao ideoldgica, fruto desse contexto. Conforme nossas

reflexdes teodricas e praticas, pontuamos que o discurso de autoridade emerge, em parte, do

dominio lexical.

Apesar do contetido informativo, a exposi¢do permanece marcada por tragos de
oralidade, como frases curtas, conectores discursivos e interpelagdes diretas, como
evidenciadas em: “E para quem ainda tem preconceito com o género dos quadrinhos...”, “E
se vocé ainda ndo leu...”. Tais marcas deixam o discurso mais fluido e conversacional,
caracteristicas essenciais na comunica¢do dialdgica onde a fala supde permanentemente um
outro, mesmo quando ndo hé resposta imediata. Assim, a construg¢do discursiva supde o

interlocutor como participante ativo € ndo como ouvinte passivo.

Além disso, o video estrutura-se em duas modalidades interligadas: a informativa e a
avaliativa. Acerca da ldgica, se por um lado, os dados historicos conferem seriedade, por
outro, expressdes como “leitura rapida e empolgante”, “super indicada”, “didatica e
magistral” revelam entusiasmo. Nesse sentido, observamos que essa combinacao habilita um

mecanismo de persuasdo hibrida, onde alinha razao e emogao.

Outro aspecto fundamental deste video ¢ o recurso circular, o loop, uma vez que o
discurso termina abruptamente com: “E se vocé ainda nao leu...” e, automaticamente, o video
retorna ao inicio com: ‘“Pare! E se concentre!”. Dessa forma, Il cria um ciclo
linguistico—visual que abrange trés efeitos interpretativos essenciais. O primeiro ¢ o efeito
discursivo, no qual o enunciado nao se encerra € a convocacao a leitura ¢ continua. Por
conseguinte, ndo ha fechamento argumentativo, o que produz a sensacao de que o convite esta
sempre sendo renovado.

O segundo ¢ o efeito persuasivo, pois ao ouvir novamente o imperativo inicial, o
espectador ¢ reposicionado como aluno, mantendo o foco e reforcando a atengdo. Em vista

disso, trata-se de uma estratégia retérica que transforma a recomendagdo do livro em um
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chamado permanente. Assim, o imperativo ndo ¢ pronunciado apenas no conteudo, mas

também na forma como o video se repete.

J& o terceiro efeito, denominado de efeito algoritmico, o qual propde que a arquitetura
da midia digital, condiciona os modos de producdo discursiva. Sob essa logica, os videos
curtos em loop aumentam o tempo de retencdo e engajamento. Diante disso, o discurso ¢
planejado para que a mensagem nao se encerre, contribuindo para circulagdo, curtidas e
comentarios. Desse modo, evidenciamos a escolha linguistica ndo ¢ aleatoria, haja vista que o

imperativo que retorna transforma a mensagem em convite aberto e ininterrupto.

Ao final, a recomendagdo construida por Il atua como ato de inclusdo, quando o
mesmo utiliza expressdes como: ‘“super indicada tanto para leitores iniciantes quanto
veteranos”. Desse modo, essa classificagdo rompe com as barreiras elitistas e legitima o
quadrinho como literatura ¢ mantém coeréncia com o ethos pedagogico do video. Dessa
forma, esse tipo de discurso promove inteligéncia coletiva, uma vez que democratiza o acesso

ao conhecimento e convoca o publico a participar da cultura letrada.

No V2I1, a estratégia persuasiva dominante ¢ o [logos, sustentado pela
contextualizag@o histoérico-politica, pela precisdo terminologica e pelo encadeamento 16gico
dos argumentos. Ademais, o ethos docente refor¢a essa racionalidade, conferindo
credibilidade ao influenciador e legitimando a obra como mecanismo de compreensio
sociopolitica. Com isso, o video contribui para o objetivo geral da pesquisa ao demonstrar
como a argumentacao informativa, combinada ao dominio conceitual, opera como dispositivo

de engajamento e incentivo a leitura critica nas redes sociais.

Analise do video V3I1 — Guilherme Torres

Titulo: “Um livro de cada estado brasileiro — Maranhao”
Criador: I1 (Guilherme Torres)

Formato: série de videos com recomendacgdes literarias regionais

Duragdo: aproximadamente 1 minuto
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Figuras 05 e 06: Prints do Tiktok e Instagram respectivamente - 09 de novembro de 2025

contraf comteido rel.. | Procurar }

-

torres | Bookgram

s #livros #leitura

Fonte: Instagram/Tiktok (2025).

Quadro 11: Plataforma 01- Instagram

Publicacio 15 de maio de 2025

Formato Reels

Curtidas Nao exibidas pela plataforma (Instagram ndo mostra mais o namero de curtidas)
Comentirios 201

Enquete no video

79 respostas

Salvos

Nao exibido pela plataforma (Instagram ndo mostra o numero de salvos)

Visualizacoes

41,6 mil

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Quadro 12: Plataforma 2 - Tik Tok

Publicacao

13 de setembro de 2025

Formato

Video padrio da plataforma
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Curtidas 352

Comentarios 16
Enquete no video | Nao consta
Salvos 61
Visualizacoes 2.529

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Quadro 13: Recursos Linguisticos, Comunicativos e Persuasivos no V3I1

Recurso Identificado

Trecho Analisado

Efeito Persuasivo

Enquadramento de série

“Indicando um livro de cada
estado brasileiro. Esse é o video
1”

Produz expectativa de
continuidade e fidelizagdo. Dessa
forma, consolida a logica de
conteudo seriado.

Apelo identitario-regional

G

“meu estado de origem”, “terra
das chapadas, das cachoeiras...”

Produz vinculo emocional,
nostalgico e cultural com o
publico. Nesse contexto, a
literatura é tratada como extensdo
do territério e da memoria.

Legitimacio por corpus
candnico

“Ursula”, “O Corti¢o”, “Ultimos
Cantos”, “Canad”...

Demonstra repertdrio literario e
autoridade cultural, validando a
indicagdo como escolha
qualificada.

Quebra de expectativa de
género

“vou trazer poesia, que quase
nunca falo aqui”

Recurso retorico de renovagao, ou
seja, se ¢ um desvio do habitual, é
porque a obra merece atengao.

Argumento historico-politico

“publicados em 1975, em plena
ditadura militar”

A leitura ¢ legitimada como
documento historico

Valoracao avaliativa

EEINT3

“obra muito politica”, “critica
99 6y

social bem marcada”, “ironia do
canone”

Atribui sentidos e orienta leitura,
guiando a interpretagdo do
publico.

Acessibilidade economica e
simbolica

“livro facil de encontrar em
sebos, bem barato”

Remove barreiras de consumo,
democratizando o acesso a
leitura.

Chamada para acio (Call to
Action/ “Chamada para A¢ao”)

99 G

“Comenta aqui”, “qual estado
vocé quer que eu fale?”, “me
segue para mais dicas”

Converte o seguidor em coautor
da pauta, ampliando engajamento
e circulagdo.

Fonte: Elaborado pela autora (2025).
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O terceiro video, V3Il, pertence a série “Indicando um livro de cada estado
brasileiro”, a qual opera sob uma logica discursiva que articula recomendacdo literaria e
pertencimento identitario. Nesse contexto, a proposta da série constitui, por si s6, uma
estratégia de fidelizagdo, onde ao anunciar que cada video sera dedicado a um estado, I1
produz expectativa de continuidade e cria um horizonte de espera. Além disso, o inicio pelo
Maranhio, estado de origem do influenciador, reforca o ethos de autoridade cultural, uma vez

que sua fala emerge de um lugar de pertencimento.

Ademais, a indicac¢do literaria selecionada ¢ o livro “Dentro da noite veloz”, de
Ferreira Gullar, obra associada a critica social e a resisténcia politica. Assim, ao privilegiar
um livro de poesia, género frequentemente considerado “dificil” no imagindrio dos leitores, e
muito mais, nos nao-leitores, o influenciador constroi e legitima seu papel como mediador de

leitura.

No V3I1, para construir o enquadramento de videos em série, I1 apresenta o territério
por meio de marcas culturais e geograficas com expressdes como: “terra das chapadas, das
cachoeiras, do bumba meu boi, da Ilha do Amor”, criando assim, um vinculo identitario com

o publico e situando seu discurso em uma dimensao afetiva e cultural.

O livro escolhido pelo influenciador é apresentado como um marco da literatura
nacional e, especialmente, como simbolo da produgdo literaria maranhense e da resisténcia
politica. Nesse contexto, a contextualizacdo histérica e estética da obra demonstra o
compromisso formativo e interpretativo do influenciador, uma vez que aproxima o espectador

tanto do autor quanto do momento histérico em que o livro foi produzido.

Dessa forma, a estrutura do video organiza-se em trés movimentos principais, a
legitimacdo geografica e cultural do Maranhao; a legitimagao literaria do autor e da obra; e o
argumento de valorizagdo historica e politica. Assim, a abertura estabelece o contexto da série
e constroi a identidade regional como base da indicacdo literaria, refor¢ando o ethos do
influenciador como mediador consciente de sua propria origem e de seu papel de

representacao.

A partir da analise do objeto de pesquisa, observamos que o V3I1 combina a oralidade
com tom entusiasmado e tracos de performance. Nesse sentido, a sequéncia inicial, com
enumeracdo poética, ¢ uma estratégia de ritmizacdo do discurso, funcionando como um
preladio literdrio. Dessa forma, evidenciamos que a escolha lexical e o ritmo enumerativo
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funcionam como uma apresentagdo simbolica do Maranhao, produzindo uma imagem cultural
do estado, haja vista que discurso nunca € neutro, ele carrega valores e posicionamentos
sociais. Assim, o influenciador constroi um ethos regional, investindo o préoprio lugar de fala

como autoridade para recomendar literatura maranhense.

E conveniente destacarmos que o uso de anaforas e repetigdes, como: “hoje eu vou te

2 b

indicar...”, “hoje vamos falar...”, cria uma cadéncia que mantém a atencdo do espectador,
enquanto o emprego de marcadores avaliativos, como: “livro mais complexo”, “obra muito
politica”, “bem facil de ser encontrado”, guia a recepgdo do publico, orientando expectativas e
sugerindo interpretagdoes. Assim como em V1I1 e V2I1, o vocabulario acessivel € expresso

29 <¢

por: “livro facil”, “bem barato”, “vale a pena”, refor¢ando o carater inclusivo da fala.

Em seguida, observamos como o Il ativa um dispositivo argumentativo de
credibilidade onde cita obras e autores consagrados como: “O Corti¢o”, “Ursula”, “Ultimos
Cantos”, “Canaa”, “Os Tambores de Sao Luis”, “Noite sobre Alcantara”. Essa enumeracao
cumpre trés fungdes importantes, a primeira demonstra capital cultural, mostra que sua
escolha ¢ resultado de sele¢do intencional; e aproxima o publico de um repertorio literario que
poderia parecer distante ou “dificil”. Desse modo, essa estratégia ¢ recorrente no discurso de
influenciadores literarios, que constroem autoridade discursiva pela formacao académica e
pela performance interpretativa, além da habilidade de traduzir literatura em uma experiéncia

compartilhada.

Entretanto, o diferencial argumentativo surge quando Il informa que, apesar das
opcdes de romance e prosa que geralmente resenha, o video apresentard poesia, um género
que “quase nunca aparece no perfil”. Essa quebra de expectativa, portanto, apresenta uma
forca retorica, onde ele abre espaco para renovar o repertdrio dos seguidores €, a0 mesmo
tempo, normaliza a leitura de poesia, tradicionalmente vista como dificil. Haja vista que no
ambiente digital, a persuasdo acontece pela redugdo de barreiras e pela ampliagdo da sensagao

de acessibilidade.

O tom didatico utilizado por I1 aparece no momento em que apresenta dados sobre a
vida de Ferreira Gullar, assim trata-se de um movimento de legitimagdo, pois insere a obra em
uma tradicdo reconhecida. Ao mesmo tempo, reequilibra o tom explicativo com humor e
informalidade com: “Poema Sujo ndo € um papo pra agora... deixa pra depois”. Essa

alternancia, de uma informa¢ao séria e descontracdo, ¢ um mecanismo de aproximacao
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afetiva, que faz parte da arquitetura de sentidos nos géneros digitais, onde a linguagem precisa

manter-se inteligivel e acolhedora.

No campo persuasivo, o discurso apresenta elementos claros. Nessa perspectiva, 11
classifica o livro como “obra muito politica”, com “critica social bem marcada”, capaz de
“ironizar a lingua, o cinone e o proprio pais imerso na ditadura militar”. Com isso, ao
destacar o contexto histérico € o tom critico da obra, oferece ao espectador uma razao social

para 1é-la, ou seja, uma leitura culturalmente relevante e nao apenas estética.

Nesse contexto, o final do video marca a dimensao interacional e dialdgica do discurso
digital, quando o influenciador diz: “Me conta aqui agora se vocé ja leu algo da literatura
maranhense”, “comenta o estado que vocé€ quer que eu fale aqui”. Esses comandos executam
um convite ao didlogo e a continuidade do discurso pelo interlocutor. Com efeito, esse
formato ¢ tipico da cultura participativa, em que o publico além de consumir, colabora na

construgdo da pauta dos préximos conteudos.

O fechamento do video também ¢ um apelo ao engajamento dialdgico, transformando
a indicacdo em um convite a interagao e a continuidade. Em seguida, 11 reduz a barreira de
acesso com: “para aqueles que tém mais dificuldade com o género, dé uma chance... € facil
de encontrar... bem baratos”. Esse movimento suaviza o medo da leitura poética e, a0 mesmo
tempo, projeta a literatura como objeto possivel para qualquer pessoa. Assim, esse gesto
discursivo corresponde a democratizacao do saber onde tornar o acesso ao conhecimento um

gesto coletivo.

Assim, o efeito final ndo é apenas recomendar um livro, mas sim criar um sentimento
de pertencimento, ao estado, a literatura e a comunidade de leitores que acompanha o perfil.
Dessa forma, a literatura deixa de ocupar o lugar distante e elitizado e passa a integrar a

experiéncia cotidiana, compreensivel e compartilhavel entre os seguidores.

O video segue a logica estética e técnica dos reels e dos videos padroes do Tiktok.
Nesse sentido, a proposta de uma “série” ¢ uma estratégia de fidelizacdo algoritmica, onde
cria expectativa de continuidade e estimula o retorno do publico. Além disso, o uso de
legendas e planos visuais complementa a fala, resultando em uma experi€éncia multimodal que
reforga o fator que as tecnologias digitais transformam as formas de mediagdo, tornando o

discurso literario interativo e visual.
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Em suma, observamos que no V3II, a indicac¢do literaria age como um gesto de
representacdo cultural, haja vista que apresenta o Maranh@o como territdrio repleto de historia

e cultura, além de apresentar o escritor Ferreira Gullar como um simbolo literario.

Além disso, evidenciamos que o ethos ¢ duplo, uma vez que abrange o pertencimento,
por meio da fala de dentro do Maranhdo e autoridade cultural, com o repertorio de classicos e
contexto historico. Ademais, o pathos ¢ acionado pelo orgulho regional e pelas memorias das
imagens culturais e o Logos surge na explicacdo historica, na defesa da obra e no argumento

de acessibilidade.

A andlise comparativa dos trés videos produzidos por 11 (V1I1, V2I1 e V3II) nos
permite observar, a materializagdo do objetivo geral desta pesquisa, que visa compreender
como a persuasdo, enquanto fendmeno linguistico-discursivo, manifesta-se nas falas de
influenciadores literarios e opera como mecanismo de engajamento e incentivo a0 consumo
de literatura nas plataformas digitais. Haja vista que, em todos os videos, independentemente
do género da obra, do recorte tematico ou da plataforma de circulacdo, I1 mobiliza estratégias
que articulam recursos linguisticos € comunicativos para convidar, envolver e motivar o

publico a leitura.

Embora cada video apresente particularidades retoricas, hd um eixo estruturante
comum, que ¢ a leitura, apresentada como pratica social. Diante desse panorama, observamos
que no V1I1, o influenciador utiliza o suspense narrativo, perguntas retoricas e vocabulario
imagético, mobilizando o pathos pela curiosidade e pelo mistério; no V2I1, recorre a
contextualizagdo historico-politica, ao léxico especializado e ao recurso de circularidade
algoritmica, articulando ethos e logos para reforgar o valor social e documental da obra; ja no
V3I1, investe na dimensdo identitaria e regional, ativando pertencimento, memoria cultural e
valorizacdo estética, além de estratégias de acessibilidade economica e afetiva. Assim, apesar
das diferencas discursivas, os trés videos convergem para um modelo persuasivo hibrido que

combina emocao, credibilidade e argumentag¢do racional.

No V3I1, observamos a predominancia do ethos, construido tanto pelo pertencimento
identitario quanto pelo repertorio cultural mobilizado pelo influenciador. Nesse contexto, a
articulagdo entre regionalidade, legitimidade literaria e acessibilidade produz uma persuasao
baseada na confianga e na autoridade cultural. Dessa forma, o video contribui para o objetivo
geral da pesquisa ao demonstrar como a credibilidade discursiva funciona como mecanismo

de mediacao literaria e estimulo a participacdo da comunidade leitora
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5.2 Analise dos Recursos Linguisticos, Comunicativos e Persuasivos - Corpus 02

Este subtopico dedica-se a analise do corpus 02, composto pelos videos (V1, V2, V3)
selecionados da influenciadora 12. A andlise segue os procedimentos metodologicos descritos
no capitulo metodolédgico, examinando os cddigos atribuidos as falas da influenciadora e sua
posterior organizagdo em categorias analiticas. O objetivo ¢ identificar como [2 mobiliza
recursos linguisticos, comunicativos e persuasivos para construir vinculos com sua audiéncia,

fortalecer seu ethos de leitora critica e promover a literatura como pratica social.

Analise 04:

Titulo do video: “Harry Potter ¢ bom ou s6 ¢ branco?”

Criador: 12 (Karou Dias)

Formato: reflexdo literaria com base em trecho do livro resenhado

Duracao aproximada: mais de 2 min

Figuras 07 e 08: Prints do Tiktok e Instagram respectivamente - 10 de novembro de 2025

Procurar I| £ Reels Amigos (38 4
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karou dias

Fonte: TikTok e Instagram (2025).

Quadro 14: Plataforma 01- Instagram

Publicacao 13 de novembro de 2024
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formato Reels

Curtidas Nao exibidas pela plataforma (Instagram ndao mostra mais o niumero de curtidas)

Comentarios 112

Enquete no video | Nao consta

Salvos Nao exibido pela plataforma (Instagram ndo mostra o numero de salvos)

Visualizacoes 19,9 mil

Fonte: elaborado pela autora (2025).

Quadro 15: Plataforma 2 - Tik Tok

Publicacao 14 de novembro de 2024
Formato Video padrdo da plataforma
Curtidas 2.268

Comentirios 152

Enquete no video | Nao consta

Salvos 162

Visualizacoes 33 mil

Fonte: elaborado pela autora (2025).

O objeto V112 integra uma série de videos intitulada “Esse livro € bom ou s6 € branco
mesmo?”’, onde a influenciadora 12 revisita obras, classicas e best-sellers, sob uma
perspectiva critica alinhada com movimento negro. Nessa perspectiva, a primeira operagao
discursiva do video indica que ndo se trata de resenha literaria normativa, haja vista que 12
desloca a obra do campo estético para o campo ético e politico. Assim, o enquadramento
inicial projeta a branquitude como categoria critica € rompe com a suposta neutralidade da
critica literaria tradicional, instaurando um regime discursivo que questiona a estrutura

vigente.

Nesse sentido, o video nasce responsivo, uma vez que ¢ uma réplica dirigida a outros
discursos (aos fas que sempre pediram a analise de Harry Potter) ao publico que insiste em
separar obra e autor; ao mercado cultural que lucra com a escritora; e aos defensores da

narrativa original que ignoram o valor politico da critica racializada. Assim, o discurso ¢
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constitutivamente dialdgico, pois existe para tensionar o siléncio normativo sobre raga no

universo da obra.

Para a andlise, organizamos a transcri¢do de acordo com o quadro 16:

Quadro 16: Recursos Linguisticos, Comunicativos ¢ Persuasivos no V112

Recurso Identificado

Trecho Analisado

Efeito Persuasivo

Pergunta Polarizadora

“Esse livro € bom ou ele s6 é
branco mesmo?”’

Inicia o video com um choque
discursivo, quebra a neutralidade
e obriga o espectador a se
posicionar. Dessa forma, estrutura
o enquadramento racial como
critério de valor e garante
retencdo imediata.

Apelo ao Consenso
Comunitario

“Toda vez que eu gravo esse
quadro, vocés comentam pedindo
para falar de Harry Potter.”

Constroi ethos de responsividade,
o qual a critica ndo ¢ isolada, ela
nasce do didlogo com o publico.
Assim, legitima a escolha do tema
como uma demanda social e ndo
uma opinido individual.

Ressalva Estética /
Credibilidade

“Esse livro ndo tem uma escrita
péssima... a criagdo de mundo é
interessante.”

estratégia de credibilidade onde
reconhece algum valor estético
para evitar leitura de 6dio
gratuito. Reforga o ethos de
leitora critica, € ndo “hater”.

Listagem de Evidéncias Eticas

“Gordofobia nos primeiros
capitulos... questdes de plagio...
discurso transfébico...”

Mobiliza logos quando traz
elementos verificaveis para
sustentar a tese, deslocando a
critica do campo afetivo para o
factual. Com isso, a obra passa a
ser julgada por suas implicagdes
sociais.

Hipétese Contrafactual

“Se a J.K. Rowling fosse uma
mulher negra, isso ja teria sido
esquecido... a Disney teria
fechado esse parque.”

Estratégia argumentativa que
revela o privilégio racial
estrutural. Dessa forma, faz o
publico imaginar o cenario
contrario, evidenciando a
desigualdade de tratamento.
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Deslegitimacio da Neutralidade
/ Falsa Representatividade

“Existem esses boatos de que a
Hermione ¢ negra, mas ndo se
apegue a isso como consolo,
porque ela nao é.”

Ataca a tentativa de amenizar a
critica via “representatividade
simbolica”. A qual desmonta os
argumentos defensivos comuns e
reafirma rigor da andlise.

Estratégia de Indignacéao

“Nao tem vergonha na cara...
tudo que ela tweetou esta 1a... ndo
existe isso de separar autor e
obra.”

Produz a responsabilizacdo
emocional, a qual mobiliza a
indignacdo como afeto politico.
Para isso, convoca o espectador a
assumir sua posi¢ao moral.

Tese Central Etica

“O livro pode ser bom como for,
ele ainda financia uma mulher
transfobica.”

Reorganiza a l6gica de valor,
onde ndo importa a qualidade
literaria quando ha dano social.
Esse ¢ o ponto de virada do
argumento.

Desconstrucio da Separacio
Autor-Obra

“Essa desculpa de separar a obra
do autor ¢ a desculpa que vocé
usa para apoiar transfobia.”

Enfraquece o argumento mais
comum de defesa da escritora e
transforma a neutralidade do
leitor em conivéncia.

Metadiscurso Justificativo

“Meu trabalho aqui ndo ¢ ndo
falar de coisas incomodas, é
lembrar o quanto elas sdo
incomodas.”

12 explica o sentido politico de
sua fala, legitimando sua postura
como necessaria. Assim, reforga o
ethos militante e de
enfrentamento.

Call to Action/“Chamada para
Ac¢ao”)

“E ai, qual sua opinido sobre
Harry Potter?

Reabre o debate no campo
coletivo. Com isso, estimula
comentarios, interagdo e
engajamento algoritmico, no qual
faz o publico assumir
responsabilidade discursiva.

Ataque a Nostalgia

“O livro pode ter marcado sua
infancia... ainda assim financia
transfobia.”

Desnaturaliza o apego afetivo e
expde como afetos brancos
podem operar como desculpa
ideoldgica.

Fonte: elaborado pela autora (2025).

Em primeira andlise, observamos que, desde a pergunta inicial: “Esse livro ¢ bom ou
ele s6 ¢ branco mesmo?” 12 confronta a nogdo de valor literario construida a partir de
marcadores raciais. Nesse panorama, trata-se de uma tatica discursiva de choque, que a
influenciadora usa para romper com o tom neutro esperado em indicagdes literarias e desloca

o espectador para um lugar de estranhamento.
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Em segunda andlise, ¢ necessario pontuarmos que a constru¢do argumentativa do
video ocorre em trés eixos complementares. No primeiro eixo, I12 contextualiza o impacto
cultural de Harry Potter, destacando sua expansao para diferentes setores da industria cultural,
como filmes, parques tematicos e o fendmeno editorial que o consagrou mundialmente, a fim
de constituir um ethos de reconhecimento, haja vista que ela demonstra conhecimento do

objeto que critica.

Entretanto, esse ethos logo se transforma em ethos de resisténcia, quando denuncia
episodios de gordofobia, acusagdes de plagio e, sobretudo, os posicionamentos transfobicos
da autora. Ademais, essa combinacdo entre conhecimento e denuncia ¢ fundamental para a
eficacia persuasiva do discurso, uma vez que o ethos da influencer literaria € hibrido e

combina repertorio, emogao e ética.

Além disso, a obra ndo ¢ questionada em termos de constru¢do literaria, a mesma ¢
reconhecida pela propria influenciadora como “ndo péssima”, mas sobretudo por seu valor
ético e social. Assim, a critica desloca o foco da estética para as implicagdes politicas do

consumo cultural.

O segundo eixo utilizado mobiliza pathos, particularmente pela via da indignagao.
Diante disso, evidenciamos expressdes como “ndo tem vergonha na cara”, “tudo que ela
tweetou t4 147, “ndo existe isso de separar a obra do autor” e “isso ¢ desculpa pra apoiar
transfobia” produzem efeitos de responsabilizacao afetiva, uma vez que 12 abandona qualquer
simulacdo de neutralidade e adota um lugar de enfrentamento direto, postura essa que remete
ao que ao discurso de indignagdo moralizante, ou seja, uma enunciag¢do que interpela o outro a

assumir posicionamento ético.

O terceiro eixo corresponde ao /ogos, presente quando 12 apresenta fatos verificaveis,
como: plagio, discurso transfobico publico, gordofobia textual, auséncia de representatividade
racial. Nesse sentido, hd um importante deslocamento, o qual a obra nao ¢ julgada apenas pelo
gosto, mas por implicagdes politicas e sociais de consumo. Portanto, esse tipo de raciocinio
quebra com o argumento tradicional de separagcdo entre autor e obra, argumento que 12
desmascara como ferramenta de apagamento da responsabilidade. Além disso, a frase “essa €
a desculpa que vocé usa para apoiar transfobia” desconstrdi a pretensa neutralidade desse

discurso e recoloca o espectador em posicao de responsabilidade ética.

Ao final do video, a influenciadora mobiliza uma estratégia discursiva que combina a

justificativa ética da propria pratica com a convocacdo direta ao engajamento do publico.
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Portanto, trata-se de um movimento retdrico significativo, onde ao mesmo tempo em que
legitima sua fala como necessaria e politicamente situada, ela convoca o espectador a assumir
posi¢do diante da polémica apresentada. Dessa forma, esse gesto de justificar a critica e
solicitar resposta, reforca o Ethos de sinceridade e coragem argumentativa, transformando o

video em ato de resisténcia.

Do ponto de vista bakhtiniano, o video materializa a dialogicidade social da
linguagem, haja vista que a influenciadora nao fala no vazio, ou seja, ela responde as pessoas
que pedem a analise, responde aos fas da obra, responde aos discursos que legitimam a autora
apesar de seus ataques, e responde ao mercado que continua capitalizando em cima do livro.
Assim, o enunciado €, literalmente, uma réplica na cadeia discursiva. E, portanto, como toda

réplica, ndo busca somente compreender, e sim transformar.

No ambito da cibercultura, o video ¢ exemplo da cultura participativa, onde a analise
ndo se encerra na fala da influenciadora; ela depende do engajamento. Nesse contexto, o
convite final: “E ai, qual sua opinido sobre Harry Potter?”, ndo ¢ uma cortesia, € sim uma
estratégia retorica. Dessa forma, a obra ¢ devolvida ao publico como problema social a ser

discutido, e ndo como objeto de consumo passivo.

Também ¢ relevante pontuarmos que o discurso opera como contranarrativa,
reposicionando Harry Potter em um lugar incomodo. Para isso, a influencer ndo sé critica a
obra, ela também expde o privilégio racial que permitiu sua permanéncia na fala:“se a J.K.
Rowling fosse uma mulher negra, isso ja teria sido esquecido, a Disney teria fechado esse
parque”, o que torna explicita a desigualdade estrutural e exige que o espectador veja o

fendomeno para além do afeto nostalgico que o envolve.

Em sintese, o V112 ¢ marcado pela predominancia do ethos, porque a influenciadora
constrdi credibilidade a partir de sua posicao politica, de sua experiéncia como leitora critica e
de sua atuag¢do na denuncia de violéncias. Com isso, a articulacdo entre indignagdo, fatos
verificaveis e responsabilizacdo do publico demonstra um modelo de persuasdo que combina
ethos e pathos de forma estratégica. Assim, o video contribui para o objetivo geral da
pesquisa ao demonstrar como a critica literaria, quando atravessada por marcadores raciais e

éticos, opera como mecanismo de engajamento.

Analise 05:

Titulo do video: “Vocé sabe se relacionar com uma pessoa negra?”’
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Criador: 12 (Karou Dias)
Formato: reflexdo critica e indicagdo literaria

Duracao aproximada: mais de 1 min

Figuras 09 e 10: Prints do Tiktok e Instagram respectivamente - 10 de novembro de 2025
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Fonte: TikTok e Instagram (2025).

Quadro 17: Plataforma 01- Instagram

Publica¢ao 17 de dezembro de 2024

formato Reels

Curtidas Nao exibidas pela plataforma (Instagram ndo mostra mais o niumero de curtidas)
Comentarios 279

Enquete no video | N&o consta

Salvos

Nao exibido pela plataforma (Instagram nido mostra o numero de salvos)

Visualizacdes 249 mil

Fonte: elaborado pela autora (2025).

Quadro 18: Plataforma 2 - Tik Tok
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Publicac¢io 17 de dezembro de 2024

Formato Video padrio da plataforma
Curtidas 13,2 mil
Comentarios 110

Enquete no video | Nao consta

Salvos 2.708

Visualizacoes 59,3 mil

Fonte: elaborado pela autora (2025).

Neste video, 12 propde uma reflexdo sobre relacdes afetivas e raciais, articulando
literatura, vivéncia e responsabilidade emocional. Inicialmente, 12 provoca o publico com um
questionamento, que funciona como ponto de partida para discutir as dimensdes das relagdes
amorosas e sociais do racismo. Em seguida, a influenciadora cita um video de outra influencer
e conecta essa discussdo a leitura de “Can¢do para Ninar Menino Grande", de Conceicao

Evaristo, lido em seu Clube de Leitura para Pessoas Negras.

Para melhor visualizacdo da andlise, organizamos a estrutura da fala de acordo com o

quadro 19:

Quadro 19: Recursos Linguisticos, Comunicativos e Persuasivos no V212

Recurso Identificado Trecho Analisado Efeito Persuasivo

Funciona como tese introdutoria e
enquadramento racial da
discussdo. Nesse contexto,
desestabiliza o espectador e
desloca o tema do romance para o
campo politico e social garantindo
reten¢do do espectador.

. “Vocé sabe ficar ou namorar com
Pergunta provocativa N
uma pessoa negra?

Gera ethos compartilhado, onde a

« . . . fala ndo nasce isolada, ela ¢ parte
Esses dias eu vi aqui no

Instagram um video da Rafaela
Pereira...”

Referéncia intertextual a outra
criadora negra

de um didlogo maior dentro da
comunidade digital negra. Assim,
legitima a relevancia social do
debate.

« . . Constroi prova social e transforma
, . L. eu passei no teste, eu sei fazer . .
Uso estratégico de comentario . . 0 comentario anénimo em chave
. tudo isso porque eu aprendi que o | | . .
do publico . A interpretativa. Com isso, o
cuidado comega em mim. ) )
discurso da comunidade
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transforma-se no argumento
principal do video.

Construcio de ethos situado

“Eu li no Clube de Leitura para
Pessoas Negras...”

Reforca autoridade identitaria e
politica. A qual, ndo ¢ “uma
critica sobre negros”, e sim um
discurso “entre negros”. Dessa
forma, aproxima afetivamente o
publico-alvo.

Valoracio subjetiva da obra

“Esse livro brilhante... com
certeza uma das minhas melhores
leituras de 2024.”

Superlativos e adjetivos positivos
constroem entusiasmo e
aumentam o valor simbodlico da
obra, o qual refor¢a o ethos de
uma leitora experiente.

Descricao sintética da trama e
personagens

“Fio Jasmim... vai se
relacionando com varias
mulheres. .. a gente vai se
identificando com as dores delas e
com as dele.”

Explicagdo racional (logos), para
demonstrar que a recomendag@o é
fundamentada na obra, e ndo em
opinido pessoal.

Frase-sintese da tese central

“Se relacionar com uma pessoa
negra ¢ também se relacionar com
as dores dessa pessoa.”

Tese social condensada, onde é
possivel conectar a literatura a
vivéncias negras. A fim de
Reconfigurar o amor como
responsabilidade racial.

Tese Central Etica

“O livro pode ser bom como for,
ele ainda financia uma mulher
transfobica.”

Reorganiza a légica de valor, onde
ndo importa a qualidade literaria
quando ha dano social, esse
fenomeno ¢ o ponto de virada do
argumento.

Desumaniza¢io x reumanizacio

“Elas ndo sdo s6 mulheres ‘objeto
sexual’... elas tém historias...”

Recupera subjetividade de
mulheres negras, a fim de tornar a
obra mecanismo de
contranarrativa e reparagao.

Generalizacio estratégica com
marca de grupo

“Nao apenas uma pessoa negra...,
mas eu estou falando da gente.”

Marca identitaria explicita, a qual
refor¢a a comunidade discursiva e
torna o video politicamente
situado.

Recurso terapéutico (pathos e
cuidado)

“desejo do fundo do meu coragao
que vocés comecem a fazer
terapia.”

O discurso migra da literatura para
o cuidado emocional, onde ajuda a
construir a responsabilizagdo
afetiva.

Call to Action/ “Chamada para
Acao”

imeiro vooé 18, s Voo
“Primeiro vocé 1€, depois vocé me
agradece.”

CTA estruturado e afetuoso,
contribui para a leitura tornar-se
um ato de transformagdo pessoal e
coletiva.

Fonte: elaborado pela autora (2025)
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Diante da analise da transcricdo, observamos que o V2I2 caracteriza-se pela
articulacdo do letramento racial critico, onde a influenciadora parte de uma pergunta
provocativa: “Vocé sabe ficar ou namorar com uma pessoa negra?”, que funciona como chave
discursiva inicial e estrutura a argumentacdo. Além disso, essa abertura estabelece uma
fratura, a qual ndo se fala apenas de romance, mas de relacdes racializadas, afetos
atravessados por dores sociais. Nesse sentido, ao deslocar a discussdo do campo emocional
para o campo politico, 12 reescreve o “amor” como um territorio de disputa social e como
lugar de violéncias estruturais, o que alinha sua fala em uma discursividade propria do

movimento negro.

Nessa perspectiva, observamos que a estratégia retorica utilizada ¢ a dupla ancoragem,
onde a influenciadora se apoia em um video de outra mulher negra e em uma obra literaria, a
partir disso, cria-se por meio de uma intertextualidade, uma cadeia responsiva, em que um
discurso responde a outro e, simultaneamente, inaugura novos sentidos. Portanto, partindo da
analise do video, ¢ notdrio que a leitura atravessa a vida e ndo € uma experiéncia isolada, uma
vez que a influenciadora diz que viu um comentério no video logo apds ter lido Cangado para
ninar menino grande, e assim conseguiu conectar a obra literaria, a vivéncia social e a

circulagdo de discursos na internet.

O ethos discursivo construido ¢ de leitura engajada, ndo neutra. Nesse viés, 12
apresenta-se como leitora negra, situada politicamente, que ndo fala “sobre literatura”, mas “a
partir da literatura”. Diante disso, observamos que um ethos emocional e de autoridade social
que se afasta de uma resenha tradicional, a qual a obra € ressignificada como dispositivo para
discutir masculinidade negra, autocuidado e afetividade. Além disso, observamos que essa
construcdo identitdria aponta como um “ethos de pertencimento”, no qual o influenciador

respalda seu discurso em vivéncias coletivas € ndo apenas no repertorio técnico.

No nivel argumentativo, a persuasdo se organiza pela combinagdo entre logos, pathos
e ethos. No qual o logos, ao explicar a premissa da obra, o protagonista Fio Jasmim e suas
relagdes, 12 apresenta racionalmente a tese do livro, que € amar uma pessoa negra ¢ amar
alguém que carrega, historicamente, dores e angustias. Por conseguinte, o pathos ¢
evidenciado quando o video mobiliza emocao ao falar sobre sofrimento, trauma, abandono e
autoconhecimento, em um tom de acolhimento e empatia, como expresso no trecho: “desejo
do fundo do meu coracao que vocés comecem a fazer terapia.” Para além disso, observamos o
Ethos, quando 12 afirma que leu no Clube de Leitura para Pessoas Negras, dessa forma, ela

refor¢a seu alinhamento com praticas de resisténcia e critica social.
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E necessario pontuarmos que a estrutura discursiva também se vale de marcadores de
oralidade que aproximam o publico, como: perguntas diretas, repeticdes, hesitagdes
discursivas e constru¢des coloquiais. Nesse contexto, o tom conversacional ¢ marcado por
emogdes que criam um ambiente de confianga, identificacdo e de proximidade e intimidade,
uma condicdo essencial para que o discurso opere como persuasdo indireta. Portanto,
evidenciamos que 12 ndo impde a leitura, ela “convida”: “Primeiro vocé 1€, depois vocé me
agradece.” Ou seja, trata-se de uma estratégia retérica suave, que transforma a recomendacao

literaria em gesto de cuidado.

Outro aspecto importante € a historicidade e subjetividade atribuidas aos personagens
de Conceicao Evaristo, uma vez que quando 12 afirma que as mulheres ndo sdo “objetos
sexuais”, mas pessoas com historias e dores, ela produz uma leitura critica que resiste a logica
da desumanizacdo do corpo negro. Assim, a literatura ¢ sendo usada como uma
contra-narrativa, a qual associam a reconstru¢ao da dignidade do sujeito negro. A analise do
livro ¢ usada para sustentar uma tese social sobre a necessidade de autocuidado e satde

mental, que € o objetivo final do discurso.

Acerca da logica referente a dimensdo persuasiva, seu apice € atingido quando o video
relaciona o amor a responsabilidade emocional por meio da frase: “Se uma pessoa negra nao
se entende, ndo se encontra, ndo entende suas emocgdes, ela ndo vai conseguir se relacionar
com ninguém de um jeito saudavel.” Aqui, o discurso deixa de ser sobre o livro e passa a ser
sobre autoconhecimento, autocuidado e satde emocional da populacao negra e a literatura
passa a ser dispositivo terapéutico, politico e além de tudo, social. Além disso, o video opera
dentro da logica da cultura participativa onde a recomendag@o ndo ¢ passiva, ela exige a¢ao

(ler), reflexdo (terapia), e engajamento (posicionamento).

Em suma, o recurso de referencializacao cruzada (citar o debate no /nstagram, o clube
de leitura e o livro) ¢ o principal motor do Ethos de V212, onde a influencer se posiciona
como uma leitora que se engaja com o mundo real e que utiliza o poder da literatura para

conscientizar acerca de problemas sociais e raciais.

No V212, a dimensao persuasiva predominante € o pathos, manifestado na mobilizagdo
das emocdes ligadas ao cuidado, a dor racial e ao reconhecimento da subjetividade negra.
Nessa logica, esse pathos € equilibrado pelo ethos de pertencimento, construido quando a
influenciadora inscreve sua fala em contextos comunitarios, literarios e identitarios. Assim, o

video refor¢a o objetivo geral da pesquisa ao evidenciar como a literatura pode atuar como
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ferramenta de conscientizacdo e transformacgdo, ampliando o engajamento do publico por

meio da empatia.

Analise 06:

Titulo do video: “Santo de casa”

Criador: 12 (Karou Dias)

Formato: reflexao critica ¢ indicagao literaria

Duragao aproximada: mais de 2 min

Figuras 11 e 12: prints do 7Tiktok e Instagram respectivamente - 10 de novembro de 2025

Reels Amigos «ka

P & karouescreve @
A
" e e ana O

online e gratuita dia 10 e

bic @

m pai

Fonte: TikTok e Instagram (2025)

Quadro 20: Plataforma 01- Instagram

Publicagao 17 de fevereiro de 2025

Formato Reels

Curtidas Nao exibidas pela plataforma (Instagram ndo mostra mais o numero de curtidas)
Comentarios 113

Enquete no video Nao consta

Salvos Nao exibido pela plataforma (Instagram ndao mostra o numero de salvos)
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Visualizacdes 57 mil

Fonte: elaborado pela autora (2025).

Quadro 21: Plataforma 2 - Tik Tok

Publicacao 18 de fevereiro de 2025
Formato Video padrdo da plataforma
Curtidas 1436

Comentarios 39

Enquete no video | Néo consta

Salvos 278

Visualizacées 8648

Fonte: elaborado pela autora (2025).

Quadro 22: Recursos Linguisticos, Comunicativos e Persuasivos no V312

Recurso

Trecho Analisado

Efeito Persuasivo

Declaracgao de Tese (Gancho)

"Os homens da casa constroem
moradias e destroem lares."

Esta frase de impacto funciona
como um gancho, onde funciona
como uma maxima que sintetiza
a disfuncdo familiar e gera
identificagdo com pessoas que
viveram essa dualidade.

Problematizacao de Nicho

"Mas e quanto aos pais
presentes? ... elas preferiram ter
pais ausentes justamente por
causa de todos os transtornos
que esses pais podem causar."

12 ultrapassa o debate comum
acerca da auséncia paterna para
focar no trauma do "pai
presente, mas destrutivo",
atingindo, assim, um publico
especifico e validando o tema do
livro.

Construcio do logos pela
Tenséo

"...a gente tem certeza que sua
presenca de uma figura paterna
dentro de um 14 ndo supre as
necessidades."

O livro é usado como prova
(logos) para validar a tese de
que a presenga fisica ndo ¢
suficiente para suprir as
necessidades afetivas.

Analise de Ironia e Tensao

"...enterrar esse homem que a
rua via como um homem bom,
um homem honroso,
trabalhador, um homem santo."

Utiliza da ironia para destacar o
nome "José Maria", a reputacéo
de "santo", em contraste com a
realidade familiar, intensificando
a critica e a curiosidade sobre a
narrativa.
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Foco nas Consequéncias
Psicologicas

"Z¢ Maria causou danos fisicos
e psicoldgicos em cada um
desses parentes... espelhando
nele sua vida dificil, sua
amargura..."

A analise foca no impacto e na
interseccionalidade (o filho gay
sem referéncia, a filha trans
Bettina), o que confere seriedade
e relevancia social a obra.

Critica Etica com Ressalva

"Mas € aquilo, né? Explica, mas
justifica."

12 insere uma ideia que ataca a
tendéncia de justificar o abuso
pelo trauma, garantindo que o
seu ethos de ativista ndo seja
comprometido pela empatia
complexa com o abusador.

Relato Pessoal de Dificuldade

"Para mim, que sempre tive pai
ausente na maior parte da minha
vida, custa um pouco entender
esse respeito que a figura
paterna impde..."

A inclusdo da experiéncia
pessoal atua como uma ponte, a
qual mostra que o livro é
desafiador até para a propria
influenciadora.

Validacio Estética e Tematica

"Santo de Casa tem uma escrita
gramaticalmente livre que eu
Adoro. Eu achei o Volp
extremamente provocativo em
discutir familia, vida, morte,
sexualidade, afetos..."

Argumento de valor que
legitima a exceléncia da obra,
confirmando o ethos de 12 como
uma leitora que valoriza a
inovagdo literaria e sua
profundidade.

Comando Persuasivo Duplo

"E aquilo, né? Primeiro vocé ler,
depois vocé me agradece. E se
vocé gosta de analisar livros
assim como eu, ndo esquece que
dia 10 e 11 de margo tem oficina
de leitura critica. E online e é
gratuita e para participar é s6
clicar no link da bio."

A chamada para agéo de leitura
¢ mantida. Contudo, o video
culmina na promogdo de um
servico proprio. Portanto, a
indicagdo do livro transforma-se
em canal de vendas para a
oficina, utilizando o ethos de
leitora critica para atrair alunos.

Fonte: elaborado pela autora (2025).

O V3I2 inicia-se com a afirmacdao: “Os homens da casa constroem moradias e
destroem lares.” Dessa forma, 12 utiliza essa frase para sintetizar o eixo semantico da obra e
orientar a leitura, uma vez que a critica ndo se dirige a auséncia paterna, mas a presenga
masculina enquanto forca opressiva e emocionalmente destrutiva. Assim, ja no primeiro
enunciado, 12 desloca o debate das faltas para as presengas, relativizando a romantizagao
social da figura paterna e denunciando que o convivio com pais violentos, autoritarios,
abusivos ou negligentes pode ser mais devastador do que a auséncia fisica. A literatura, nesse

caso, ¢ apresentada como espelho das violéncias cotidianas.

A estrutura argumentativa ¢ construida por contraste, uma vez que primeiro, 12
menciona o discurso social sobre o “pai ausente”, recorrente nas discussdes publicas, e, em

seguida, formula o deslocamento retoérico que conduz ao principal problema: e os pais
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presentes, mas violentos, manipuladores ou emocionalmente destrutivos? Dessa forma, a
pergunta perpassa o nivel informacional e provoca desconforto, desmonta a romantizacdo da
figura paterna e questiona a naturalizagdo do homem como pilar moral da familia. Assim,
trata-se de um movimento discursivo de desestabiliza¢do, caracteristica recorrente na atuagao

da influenciadora.

A dindmica discursiva construida pela influenciadora utiliza recursos linguisticos
caracteristicos da oralidade digital, mesclando humor, comentario metadiscursivo e
argumentacdo moral. Logo na abertura, “Os homens da casa constroem moradias e destroem
lares”, observamos um enunciado com uma grande carga metaforica e aforistica, onde a
estrutura paralelistica (constroem/destroem) produz ritmo e impacto, funcionando como tese
do video. Assim, trata-se de um recurso linguistico persuasivo, no qual a frase soa como
sentenga social, quase proverbial, o que confere autoridade a fala desde o inicio e cria

predisposi¢ao interpretativa no publico.

Dessa maneira, a sequéncia imediata faz uso de perguntas retdricas e generalizagdes,
como: “Muito se sabe sobre a instituicdo pai ausente... mas € quanto aos pais presentes?”, a
partir disso, essa formulagdo cria um contraste discursivo, gerando surpresa e deslocamento
do senso comum. Desse modo, a pergunta nao exige resposta do interlocutor, mas provoca
uma reflexdo que € estratégia tipica de persuasdo indireta.

Em seguida, a influenciadora introduz sua experiéncia pessoal como argumento, a
partir de um ethos autobiografico, em: “Eu tenho amigas que tém pais presentes...” e “para
mim, que sempre tive pai ausente...”. Assim, esse recurso cria credibilidade emocional,

ativando o pathos e estabelecendo lagos de identificagdo com o publico.

Outrossim, ao descrever o enredo, 12 usa lexicalizagdo avaliativa e intensificadores
para produzir juizo de valor, em:“um homem que a rua via como santo”, “uma familia pobre
que precisa de ajuda da prefeitura” e “ndo sente nada com a morte do marido. Nada.” Em
vista disso, o uso do intensificador (“Nada.”), isolado em uma frase curta, reproduz ritmo oral
e aumenta o efeito emocional. Assim, esse procedimento d4 dramaticidade ao discurso sem
elevar o tom agressivo.

Outro recurso recorrente ¢ a caracterizagdo social pela linguagem coloquial, por
exemplo:“um garoto que gosta de garotos”, “uma mulher trans que tira for¢as ndo sei de
onde” e “o filho rico com uma loira importada”. Mediante o exposto, essas escolhas lexicais

criam imagens mentais rapidas, marcadas por expressividade. Portanto, 12 evita termos
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técnicos e utiliza linguagem imagética, acessivel e emocional, uma estratégia comunicativa

que aproxima o publico “leigo” da complexidade tematica.

Acrescentamos que a constru¢do argumentativa ainda se vale do efeito de gradacgao,
onde ao apresentar cada personagem, I2 revela camadas de trauma e impacto psicoldgico
deixados por José Maria. Dessa maneira, a repeticdo em: “causou danos fisicos e
psicoldgicos... espelhando nele sua vida dificil, sua amargura”, o qual reforga o vinculo causal

entre o patriarcado e o sofrimento.

Com efeito, para desarmar eventuais criticas e humanizar o discurso, a influenciadora
utiliza atenuadores e ironia com: “explica, mas ndo justifica.” Desse modo, esse fragmento
funciona como estabilizador ético, o qual reconhece o contexto do agressor, mas nao
relativiza a violéncia. Portanto, linguisticamente, ¢ um enunciado curto, sintético e ritmico,
tipico da retdrica digital. Do ponto de vista persuasivo, 12 articula uma triade retorica onde o
ethos ¢ construido pela credibilidade experiéncia pessoal, tom confessional € dominio da obra;
o pathos ¢ mobilizado pela indignag¢do contida, empatia com vitimas, ironia e expressoes
emotivas; e o logos € visivel na ordenacdo da analise com a descricdo da morte, conflitos,

personagens e consequéncias afetivas.

Nesse sentido, esses elementos ndo aparecem isolados, eles se articulam
continuamente na performance. Por exemplo, quando a influenciadora afirma: “Para mim,
custa um pouco entender esse respeito que a figura paterna impode.” H4, simultaneamente,
ethos, logos e pathos, desse modo, a fala se mantém oralizada, com marcadores discursivos,
como:“né?”, “¢ aquilo”, “ndo sei de onde”), construindo uma interacdo horizontal e

oferecendo ao espectador o sentimento de conversa, ¢ ndo de aula.

Por fim, o encerramento do video combina recomendacao literaria com uma chamada
direta para acdo, sintetizada em: “Primeiro vocé 1€, depois vocé me agradece”, que funciona
como convite para a oficina de leitura critica promovida pela influencer. Nesse ponto, a
persuasdao desloca-se do plano exclusivamente interpretativo e ingressa na esfera do
engajamento, onde a literatura ¢ apresentada como pratica social, ¢ o publico, antes
espectador, ¢ convocado a participar ativamente. Assim, o video mobiliza, de maneira
integrada, recursos linguisticos, comunicativos e persuasivos para construir uma leitura do
romance como denuncia da violéncia patriarcal. A obra €, entdo, ressignificada como espelho
da vida real, e o discurso da influenciadora converte o ato de ler em experiéncia coletiva e

politizada, na qual o consumo literario articula-se com a consciéncia critica e agao social.
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Além disso, a narrativa literaria de “Santo de Casa” ¢ mobilizada como espelho de
estruturas sociais, no qual ao detalhar o enredo 12 constréi uma analise na qual o livro
funciona como dispositivo de revelacao das violéncias cotidianas praticadas por homens que,
apesar de “presentes”, destruiram relacdes, subjetividades e até a estrutura emocional da casa.
Nesse ponto, a literatura se converte em uma pratica de letramento emocional, permitindo ao

publico reconhecer, nomear e refletir sobre formas de violéncia invisibilizadas.

O video produz um pathos, voltado pela ironia e indignagao implicita, como podemos
observar em: “a rua via como um homem santo”, “e ela ndo sente nada com a morte do
marido. Nada.”, “explica, mas ndo justifica.” Essa alternancia entre sarcasmo e choque ajuda
a construir uma leitura que alinha afetividade e critica. Ademais, o ethos da narradora reforga
essa construcdo, uma vez que a influencer se coloca como alguém que vive o tema, onde
observamos em: ‘“Para mim, que sempre tive pai ausente na maior parte da minha vida, custa
um pouco entender esse respeito”. Diante disso, esse momento ¢ decisivo, pois desloca o

video do campo informativo para o campo do testemunho; onde o sujeito ler o mundo através

do texto.

Na analise também evidenciamos a presenca do /logos, quando a influenciadora
organiza a descricdo dos personagens ¢ das violéncias em: o filho gay, desamparado; a mulher
trans, sobrecarregada; o filho rico e distante; a esposa emocionalmente exaurida. Diante disso,
o livro ¢ apresentado como argumento onde cada personagem prova uma faceta da destrui¢ao

emocional causada pelo pai. Assim, a narrativa entra como prova social do que 12 dentncia.

Nessa perspectiva, pontuamos que esse movimento ¢ um didlogo entre teorias
feministas de critica & masculinidade hegemonica, especialmente com conceito de paternidade
patriarcal, segundo o qual o pai ¢ mantido como autoridade moral mesmo quando falha
afetivamente. Por conseguinte, o video mostra que mesmo morto, Jos¢ Maria ¢ defendido e
honrado, assim, a reveréncia a figura paterna, mesmo quando ela destrdi relagdes, aparece

como forma de violéncia naturalizada.

Outro aspecto importante que observamos ¢ a afirmag¢ao de corpos dissidentes, onde o
filho gay e a filha trans ndo sdo apresentados como excegdes, € sim como sujeitos importantes
na narrativa. Nesse sentido, ao reconhecer a for¢a da personagem Betina e o desamparo do
filho, 12 constr61 uma reescrita do lugar da familia, onde a heteronormatividade e o

patriarcado nao sao norma, mas alvo de criticas.
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Diante desse contexto, a persuasdo consolida-se no plano emocional e do
pertencimento, no qual o video ndo termina com uma recomendacdo neutra, mas com um
convite: “Primeiro vocé 1€, depois vocé me agradece.” Assim, a frase reaparece em outros
videos da influenciadora e funciona como assinatura discursiva, marcando sua identidade

persuasiva, no qual o livro ¢ mecanismo de transformag@o e ndo s6 entretenimento.

Por fim, o video insere-se na logica da cultura participativa, onde I2 anuncia uma
oficina de leitura critica, convidando o publico a ocupar um espago coletivo de interpretagao.
A partir disso, o livro gera debate e engajamento dentro da comunidade literaria. Em sintese,
0 V3I2 constroi um discurso de denuincia, reparacao e reeducagdo emocional, onde a literatura
aparece como mecanismo de desnaturalizacdo da violéncia patriarcal e da romantizacdo da

figura paterna.

Nesse contexto, a estratégia empregada por 12 pode ser descrita como um modelo de
persuasao por intimidade, ou seja, ¢ uma forma de mobilizacdo discursiva que articula
emocodes, relagdes, e engajamento direcionado. Nesse viés, a leitura ¢ apresentada como ato
de autocompreensdo e¢ de debate coletivo, capaz de deslocar sensibilidades e provocar
consciéncia critica. Seguindo essa logica, o engajamento da audiéncia € intensificado por
comandos explicitos que funcionam como mecanismos de conversdo da atencdo em acao,
como ao afirmar: “Primeiro vocé 1€”, a criadora estimula o consumo da obra literaria,
configurando um engajamento de leitura, enquanto o convite para “clicar no link da bio”
direciona o publico para suas plataformas, convertendo o interesse em apoio financeiro ou

participagdo em projetos autorais, caracterizando um engajamento de servigo.

Para tanto, V312 configura-se como ponto de evolugdo da estratégia discursiva de 12,
pois reune, integralmente, a ativacdo de tematica sensivel, no caso do video a disfuncao
familiar, como gatilho, a construcdo de um espaco de debate comunitario sustentado pela
identificagdo dos espectadores e a promocdo de um servico relacionado a sua propria

expertise, transformando o engajamento em capital social e econdmico.

Em vista disso, a analise demonstra que, para 12, o discurso persuasivo adquire
dimensdo multifuncional, haja vista que promove simultaneamente a literatura, incentiva a
reflexdo social com recorte ativista e monetiza o conhecimento especializado. Assim,
evidenciamos um modelo de persuasdo caracteristico da cultura digital, no qual afetividade,

engajamento politico-cultural e economia da atengao se articulam de forma estratégica.
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A analise conjunta dos videos V112, V2I2 e V312 demonstra um projeto discursivo
coerente de mediacdo literaria, fundamentado na desconstru¢do de violéncias naturalizadas
pela sociedade. Embora cada video trate de objetos literarios distintos, todos operam a partir
de uma mesma logica, a qual a literatura ndo ¢ apresentada como produto neutro, mas como
espaco politico e histérico. Dessa maneira, em V1I2, a influencer mobiliza uma postura
confrontativa e denuncia a manutengdo de privilégios raciais e transfobia no fenémeno
editorial de “Harry Potter”, ativando o pathos por meio da indignacao e estabelecendo um

ethos de resisténcia.

Em V2I2, o tom muda, a critica transforma-se em cuidado, ¢ o livro de Conceigao
Evaristo ¢ utilizado para pensar masculinidade, autocuidado e afetividade negra, construindo
uma persuasao orientada pela cura coletiva. Ja em V312, a leitura de “Santo de Casa” funciona
como dispositivo de problematizacdo da familia tradicional e da idealizagdo da figura paterna,

abordando sexualidade, violéncia e trauma pela via da literatura.

Apesar das diferencas tematicas, os trés videos compartilham estratégias comuns,
como a articulagdo entre experiéncia pessoal e texto literario, o uso da oralidade como
aproximacao com o publico, € uma constante convocacao a responsividade, cada video nao
apenas resenha um livro, mas interpela o espectador e exige sua participacdo. Assim, 0
conjunto da obra discursiva da influenciadora transforma a leitura em pratica comunitaria e

politizada, reafirmando que, nas redes, mediar literatura ¢ também agir sobre o mundo

No V312, predomina o logos, sustentado pela descricdo do enredo e pela analise
racional das violéncias patriarcais, articulado ao ethos autobiografico que legitima a posi¢do
critica da influenciadora. Ademais, a combinagdo entre testemunho pessoal, critica social e
valorizacdo estética do livro configura uma persuasiao baseada na intimidade e na
responsabilizacdo. Com 1isso, o video contribui para o objetivo geral da pesquisa ao
demonstrar como a literatura funciona como ferramenta de denuncia e de reeducacdo

emocional, transformando a leitura em pratica politica compartilhada.
5.3 Analise dos Recursos Linguisticos, Comunicativos e Persuasivos - Corpus 03

O corpus 03 dedica-se aos videos selecionados da influenciadora 13, em consonéncia
com os procedimentos descritos na metodologia, este subtdpico analisa as unidades de sentido
emergentes dos trechos codificados, observando como I3 mobiliza procedimentos retoricos e
estratégias de aproximagdo para construir interpretagdes literarias acessiveis e, a0 mesmo

tempo, complexas.
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Analise 07:

Titulo do video: fluxo de consciéncia

Criador: I3 (Bruna Martiolli)

Formato: Video literario com recomendagao de leitura

Duracao aproximada: mais de 1 minuto

Figuras 13 e 14: Prints do Tiktok e Instagram respectivamente - 10 de novembro de 2025
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Fonte: elaborado pela autora (2025).

Quadro 23: Plataforma 01- Instagram

Publicacao 15 de abril de 2025

Formato Reels

Curtidas ndo exibidas pela plataforma (Instagram ndo mostra mais o nimero de curtidas)
Comentarios 232

Enquete no video | N&o consta

Salvos Nao exibido pela plataforma (Instagram ndo mostra o nimero de salvos)

Visualizacées 293 mil
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Fonte: elaborado pela autora (2025).

Quadro 24: Plataforma 2 - Tik Tok

Publicagao 10 de abril de 2025
Formato Video padrio da plataforma
Curtidas 28,5 mil

Comentarios 160

Enquete no video | Nao consta

Salvos 5440

Visualizacoes 154,2 mil

Fonte: elaborado pela autora (2025).

O V113 inaugura uma série em que a influenciadora explica conceitos literarios de
forma acessivel, orientada por uma pedagogia baseada na simplicidade, no humor e na
aproximacao com o publico. O video ¢ um exemplo de persuasdo por capacitagcdo, no qual a
estratégia ¢ desconstruir a dificuldade, transformando o "fluxo de consciéncia" de um

obstaculo em um fascinio.

Nesse sentido, a abertura: “Vou te explicar o que ¢ fluxo de consciéncia como se nos
fossemos criangas de 5 anos” constitui uma estratégia de desmistificagdo do conhecimento, no
qual ao simular um destinatario infantil, I3 projeta a ideia de que qualquer pessoa pode
compreender literatura, mesmo com conceitos frequentemente utilizados no campo

académico.

Com a andlise do V113, entendemos como a persuasdo ¢ construida discursivamente
alinhada com nossos objetivos e o referencial tedrico, para melhor compreensao analitica,

organizamos a analise no quadro 25:

Quadro 25: Recursos Linguisticos, Comunicativos e Persuasivos no V113

Recurso

Trecho Analisado

Efeito Persuasivo

Promessa Didatica e
Acolhimento

"Vou te explicar o que ¢ fluxo de
consciéncia como se nds fossemos
criangas de 5 anos ¢ ai a gente vai
ler Clarice Lispector melhor."

O gancho principal é a promessa
de simplificacdo, que estabelece
um contrato de leitura com o
publico. O qual oferta como
beneficio persuasivo a capacitagdo
do leitor.
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Metafora do Cotidiano

"Vamos pensar em comida, vocé
ta numa festa e ai voc€ v€ um
brigadeiro... ai fica dificil, vocé
quer todos, ndo é mesmo? Pra
pegar os 3 docinhos."

O uso da metafora dos docinhos
transforma um conceito literario
abstrato em uma experiéncia
sensorial, criando, assim, um
pathos de familiaridade e
aliviando a tensdo do jargdo
académico.

Analogia do Caos Mental

"Em que ordem vocé vai comer os
docinhos? Ndo tem uma regra...
depois uma coquinha zero, depois
uma aguinha pra dar uma
assentada na situacao e assim

n

vai.

A analogia ilustra a desconex@o e
a ndo linearidade do pensamento,
base do conceito. Onde o uso de
vocabulario informal reforca o
ethos de acessibilidade.

Defini¢ao Técnica e Etimologia

"Fluxo de consciéncia ¢ um termo
da psicologia e da literatura...
Esse termo inclusive vem do
psicologo William James..."

A mengao as areas do
conhecimento e a fonte original
confere autoridade e seriedade
(ethos) ao discurso, mostrando
que a simplifica¢do é embasada
academicamente.

Aplicacido Candnica

"Na literatura especificamente
temos James Joyce, Virginia Wolf,
no Brasil a Clarice..."

A inclusio de Clarice Lispector ao
lado de autores candnicos
internacionais aumenta o valor
percebido da autora brasileira,
legitimando, ainda mais, a sua
leitura.

Explicacido da Finalidade
Estética

"uma técnica mesmo de texto pra
representar como somos de
verdade. Nesse contexto a gente
consegue entrar na historia, viver
a historia, meio que de dentro,
sabe?"

A influenciadora explica o
beneficio da técnica (imitagdo da
mente, imersao), persuadindo o
leitor de que a dificuldade
aparente €, na verdade, uma
qualidade artistica.

Contraste com Géneros
Anteriores

"...nd0 necessariamente precisam
ta coligadas como estavam, por
exemplo, 1a no século 19, que os
romances fizeram extremamente
detalhados. Até comego, meio e
fim."

O contraste com 0s romances
classicos é um recurso de logos
que define a inovagdo da técnica
por oposigao.

Call to Action/ “Chamada para
Acao”

"Comenta aqui qual sua proxima
duvida pra eu te responder nessa
série."

A CTA final promove a
continuidade do formato em série
incentivando o engajamento
através da cocriagdo de conteudo.
Com isso garante a relevancia
algoritmica e o retorno do
publico.

Fonte: elaborado pela autora (2025).
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Diante desse panorama, a explicacdo, acerca do fluxo de consciéncia nas obras de
Clarice Lispector, utiliza um recurso metaférico de apelo cognitivo, a comida de festa. A
influencer, utiliza o exemplo dos doces para criar uma imagem mental familiar ao publico
brasileiro e estabelecer um paralelo entre a falta de ordem para escolher guloseimas e o
funcionamento cadtico do pensamento humano. Portanto, esse fenomeno retdrico ¢ central
para a pratica discursiva de 13, uma vez que ela transforma teoria académica em experiéncia
cotidiana. Em termos bakhtinianos, hd uma traducao de esferas discursivas, no qual o discurso
cientifico-literario ¢ deslocado para o campo da experiéncia comum, permitindo interlocugao
entre universos que, historicamente, foram separados por barreiras académicas e sociais. Ha
também, um jogo de aproximacgdo de distintos tipos de capital cultural e simbolico, postos em

entrelace.

Diante disso, observamos que o V1I3 articula logos, pathos e ethos de maneira
integrada, onde o /ogos aparece na definicdo objetiva em: “fluxo de consciéncia é um termo
da psicologia e da literatura para descrever o processo continuo e desconexo do pensamento”.
Em seguida, o ethos ¢ reforcado quando I3 atribui a origem conceitual a William James e
menciona autores classicos do recurso, evidenciando seu dominio tedrico. Todavia, esse
conhecimento ndo ¢ colocado de maneira distante; ele ¢ envolto em um pathos ancorado em

humor, coloquialidade e exemplos ludicamente construidos.

Seguindo essa logica, entendemos que ha uma dimensdo de oralidade planejada que
organiza a fala, a qual expressdoes como “coquinha zero”, “dar uma assentada na situagao”, e
“meio que de dentro” criam um ambiente de conversa e cumplicidade, aproximando o publico
e desfazendo a formalidade tradicional da critica literaria. Com isso, esse trago performatico
evidencia o efeito positivo de ensinar por meio de linguagem multimodal alinhada a cultura

jovem das redes.

Além disso, a explicagdo demonstra seu efeito estético ao dizer que o fluxo de
consciéncia ndo tem linearidade, e que o leitor passa a “viver a historia meio que de dentro”.
Desse modo, 13 mobiliza a dimensdo sensorial da leitura, logo, ha convite a experiéncia.
Nesse gesto, a influenciadora transforma o conhecimento literario em algo desejavel,

prazeroso e aplicavel.

Ademais, V113 também apresenta responsividade ativa, caracteristica da perspectiva
bakhtiniana, na qual a pergunta final: “Comenta aqui qual sua proxima duvida pra eu te

responder nessa série” revela que o enunciado ndo se encerra nele mesmo, ou seja, ele

121



convoca réplicas, opinides e solicitagdes. Com efeito, o conhecimento s6 se completa na

interagdo. A série, portanto, ¢ co-criada com o publico, em um modelo tipico da cultura

participativa, onde o algoritmo e os comentarios tornam-se parte da constru¢do do conteudo.

Em sintese, trata-se de uma forma de mediacao que desloca o elitismo, historicamente,
associado a critica literaria e reafirma a leitura como experiéncia compartilhavel e
socialmente situada. No caso analisado, o fato da influenciadora ser doutoranda em literatura
confere capital cultural, adquirido pela escola, ao seu discurso e evidencia que sua atuagdo
perpassa a simples recomendacdo de obras cléssicas, haja vista que ela orienta modos de ler,
explicita procedimentos interpretativos € mobiliza saberes especializados, contribuindo para o
desenvolvimento de letramento literario e engajamento critico, em consonancia com a ideia da

leitura como prética formativa.

Com isso, refletimos que no ambiente digital, essa mediagdo configura-se como
pratica pedagogica descentralizada e colaborativa, propria da cultura participativa, na qual
leitores negociam sentidos e constroem repertorios coletivos. Ao mesmo tempo, reforga-se a
no¢do de que as formas de ler sdo socialmente mediadas, variando conforme os suportes, 0s
mediadores e as comunidades de pertencimento. Nesse panorama, a influenciadora promove

uma leitura mais autonoma, como também fortalece sua identidade docente.

Em sintese, o VII3 é marcado pela predominancia do logos, uma vez que a
influenciadora simplifica um conceito técnico por meio de metaforas cotidianas e estratégias
de acolhimento. Esse logos se articula ao ethos docente, construido pela autoridade académica
que ensina sem hierarquizar. Assim, o video contribui diretamente para o objetivo geral da
pesquisa ao demonstrar como o conhecimento literario pode ser transformado em ferramenta

de engajamento e formagdo do leitor nas redes digitais.

Analise 08:

Titulo do video: Fic¢do ou autoajuda?
Criador: I3 (Bruna Martiolli)
Formato: reflexao critica

Duracao aproximada: mais de 1 minuto
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Figuras 15 e 16: Prints do Tiktok e Instagram respectivamente - 10 de novembro de 2025
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Fonte: Tiktok e Instagram (2025)

Quadro 26: Plataforma 01- Instagram

Publicacao 24 de abril de 2025

Formato Reels

Curtidas Nao exibidas pela plataforma (Instagram ndo mostra mais o numero de curtidas)
Comentirios 1.389

Enquete no video | Nao consta

Salvos

Nao exibido pela plataforma (Instagram ndo mostra o numero de salvos)
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Visualizacdes 1,1 milhoes

Fonte: elaborado pela autora (2025).

Quadro 27: Plataforma 2 - Tik Tok

Publicacio 10 de abril

Formato Video padrdo da plataforma
Curtidas 28,5

Comentarios 160

Enquete no video | Nao consta

Salvos 5440

Visualizacoes 293 mil

Fonte: elaborado pela autora (2025).

Quadro 28: Recursos Linguisticos, Comunicativos e Persuasivos no V2I3

Recurso Trecho Analisado

Efeito Persuasivo

"Porque ler ficgdo como
Dostoevsky, Clarice Lispector,
Interrogacio de Tese (Gancho) Machado de Assis ¢ melhor,
dizem que ¢ melhor do que ler a
auto-ajuda??"

A pergunta, que usa autores
canonicos como argumento de
autoridade, é o gancho que
polariza e garante a retencao.
Com isso, I3 estabelece a
hierarquia que sera defendida.

"limpa-limpa-limpa toda a

Recurso Metalinguistico . . .
g energia de briga desse video."

O uso do humor e da
metalinguagem cria um ethos de
amigabilidade e autoconsciéncia,
aliviando a tensdo do debate e
permitindo que o publico se sinta
acolhido apesar do tema
controverso.

"Enquanto os livros de autoajuda
nos dizem coisas como: planeje
Contraste por Caricatura melhor o seu dia, acorde as 5
horas da manha, guarde
dinheiro."

A influenciadora simplifica e, em
certa medida, caricaturiza o
género autoajuda como sendo
estritamente prescritivo e
superficial, estabelecendo, assim,
o polo inferior do contraste.

"Vem a literatura de ficgdo e te

Argumento de Superioridade "
faz enxergar o passo a passo.

A tese central ¢ que a ficcdo ndo
da a resposta pronta , mas mostra
a complexidade do caminho,
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tornando-a mais valiosa para o
desenvolvimento pessoal.

Exemplo de Consequéncia

"A auto-ajuda te fala 'pense
positivo', vem o romance e te fala
'ela mentiu', 'ele morreu' e ainda
assim, isso foi melhor no final

O exemplo demonstra o valor da
nuance da fic¢do, que lida com o
caos e as contradicdes da vida de
forma realista, permitindo que o

leitor "enxergue a vida por outra

para a vida da personagem." otica", construindo o pathos de

autodescobrimento.

A repeticao tematica em:
"consequéncias", "caminho desse
processo", "detalhes, o porqué
das coisas" refor¢a o argumento
de que a fic¢do ¢ um mecanismo
de analise humana mais eficaz,
levando o publico a refletir

acerca dos seus habitos de leitura.

"A literatura ficcional demonstra
para a gente as consequéncias dos
atos. [...] O auto-ajuda confia no
processo. Ai vem o romance,
vem a fic¢do e te mostra o
caminho desse processo."

Reforco Tematico

A CTA final ¢ eficaz para o
engajamento, uma vez que, ao
pedir duas recomendacdes, uma
de cada género, I3 incentiva o

"Comenta um livro de auto-ajuda
e um livro de ficcao que vocé leu
e recomenda."

Call to Action/ “Chamada para

Acao” . .. .
publico a participar ativamente

do debate ¢ a fornecer respostas,
gerando mais interagao.

Fonte: elaborado pela autora (2025).

Mediante o exposto no quadro 28, observamos que o V2I2 pontua a oposicio
frequente entre literatura canonica e livros de autoajuda, apoiando-se em uma estratégia
discursiva de humor e simplificacdo. Embora o tema seja potencialmente polémico, I3 utiliza
de uma constru¢do humoristica para neutralizar possiveis tensdes, como vamos logo na
abertura em: “limpa-limpa-limpa toda a energia de briga desse video”. A partir disso,
evidenciamos que esse recurso tem dupla fungdo, a primeira de criar proximidade com o
publico e a segunda de diminuir a resisténcia argumentativa, caracteristica de uma persuasao

indireta.

Paralelamente, entendemos que a primeira operagdo retérica do video ¢ a
simplificacdo estratégica, haja vista que a influencer reduz o conceito de autoajuda ao formato
mais reconhecivel, isto é, como passo a passo, frases motivacionais, formulas de organizacgao
pessoal, com o proposito de propor a contraposi¢do entre a literatura ficcional, que ao invés de
prescrever comportamentos, representa experiéncias e consequéncias emocionais. Acresce
que essa estratégia nao invalida a autoajuda, mas prepara o terreno para mostrar o diferencial

da fic¢do, sem produzir antagonismo explicito com o leitor que consome esse género.
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Em termos tedricos, o argumento do video ¢ construido sobre o contraste entre
linguagem prescritiva e linguagem narrativa. Diante disso, a autoajuda, como discurso
injuntivo, formula verbos no imperativo (“planeje”, “acorde cedo”, “pense positivo”),
oferecendo modelos de acdo. J4 a ficcdo, por outro lado, organiza-se como narrativa de
consequéncias, onde as personagens mentem, morrem, sofrem, superam, fracassam e ndo ha
manual, e sim percurso. Nesse ambito, I3 defende que o romance nio ensina o que fazer, ele

mostra como a vida acontece, enfatizando a dimensdo emocional da literatura.

Outrossim, ¢ pertinente pontuarmos que a estrutura do video ¢ sustentada por um
logos, ou seja, um argumento logico, no qual a fic¢do permite compreender processos,
ambivaléncias e contradicdes humanas que a autoajuda simplifica. Em seguida, o pathos ¢
ativado quando I3 menciona exemplos dramaticos: “ela mentiu”, “ele morreu”, e ainda assim
aquilo foi melhor no final. Com isso, a dramaticidade da narrativa literaria ¢ utilizada como

argumento para mostrar como a ficgdo amplia perspectivas de mundo, permitindo ao leitor

sentir, e nao apenas obedecer.

Ha também a construgdo do ethos literario, para que isso acontega, a influenciadora
cita autores como Dostoiévski, Clarice Lispector e Machado de Assis, tradicionalmente
associados a alta cultura, e os insere em um contexto de fala coloquial e exemplos cotidianos.
Ao fazer isso, I3 desconstrdi o elitismo do candnico e aproxima o publico de obras
historicamente tratadas como dificeis. Portanto, esse efeito discursivo € tipico permite a

influenciadora assumir o papel de ponte entre o leitor comum e a literatura cléssica.

Ademais, a linguagem ¢ marcada pelo planejamento da oralidade, através dos
marcadores conversacionais: “vamos partir desse pressuposto”, “ndo ¢ s6 isso, mas vamos
ficar com essa ideia” que simulam raciocinio construido em tempo real. Esse recurso produz
efeito de proximidade onde I3 ndo impde uma verdade, ela sugere, constroi junto, conversa

com o publico, o que torna essa estratégia de persuasao dialdgica, ndo autoritaria.

Diante desse contexto, o video analisado também mobiliza a no¢ao bakhtiniana de
responsividade ativa, no qual o enunciado ndo se encerra nele mesmo; ele convoca uma
réplica a partir de: “Comenta um livro de autoajuda e um livro de ficcdo que vocé
recomenda.” Com isso, a instru¢do final transforma a explicagdo em pratica social, onde o
publico aprende, participa, indica, debate. Assim, a critica literaria converte-se em acdo € a

secao de comentarios transforma-se espaco de circulagdo de repertorio cultural.
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Assim, V2I2 articula uma defesa da fic¢do sem desqualificar a autoajuda, operando
uma pedagogia do olhar literario, na qual a ficcdo oferece profundidade, ambiguidade,
empatia, nas palavras de 13: “o porqué das coisas”. Para tanto, entendemos que a literatura ¢
apresentada como espago de construcao de sentidos, capaz de modelar percepgdes e ampliar

repertorios humanos e a autoajuda fornece respostas; a ficgdo ensina perguntas.

Em sintese, a analise demonstra como a influenciadora transforma conceitos abstratos
em explicacdes acessiveis, com humor, exemplos cotidianos e didlogo direto com o publico.
A persuasdo ¢ leve e fundamentada, promovendo letramento literdrio e desmistificando
autores dificeis. Dessa maneira, refletimos como a literatura € reposicionada como
experiéncia formativa e trata-se de uma pratica de mediagao que nos ensina a ler e a pensar

com eles.

No V2I3, prevalece um /ogos argumentativo, que compara estruturas discursivas e
demonstra, de forma acessivel, o valor formativo da fic¢do. Esse logos ¢é refor¢ado por um
ethos, que evita confrontos e cria espaco de didlogo, mesmo em tema potencialmente
polémico. Assim, o video colabora com o objetivo geral ao evidenciar como a analise
literaria, realizada de modo leve e dialdgico, promove reflexdo critica e amplia praticas de

leitura no ambiente digital.

Analise 09:

Titulo do video: E¢a de Queiroz

Criador: 13 (Bruna Martiolli)

Formato: reflexdo literaria com base em trecho do livro resenhado

Duragdo aproximada: mais de 1 min
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Figuras 17 e 18: Prints do Tiktok e Instagram respectivamente - 10 de novembro de 2025

&  Reels

Fonte: Tiktok e Instagram (2025).

Quadro 29: Plataforma 01- Instagram

Publica¢ao 5 de agosto de 2025

Formato Reels

Curtidas Nao exibidas pela plataforma (Instagram ndo mostra mais o nimero de curtidas)
Comentarios 99

Enquete no video | Nao consta

Salvos

Nao exibido pela plataforma (Instagram ndo mostra o numero de salvos)
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Visualizacdes 176 mil

Fonte: elaborado pela autora (2025).

Quadro 30: Plataforma 2 - Tik Tok

Publica¢ao 5 de agosto

Formato Video padrio da plataforma
Curtidas 1242

Comentérios 11

Enquete no video | N3o consta

Salvos 147

Visualizacdes 10,3 mil

Fonte: elaborado pela autora (2025).

Quadro 31: Recursos Linguisticos, Comunicativos e Persuasivos no V3I3

Recurso

Trecho Analisado

Efeito Persuasivo

Pergunta-problema (gancho)

“A trai¢do pode ser confundida
com o tédio?”

Captura da atencao do
espectador; provocando reflexdo
e criando identificacdo com o
publico

Generalizacio

“As pessoas ndo suportam as
proprias companhias...”

Constroéi identificagdo e senso de
verdade psicologica

Referéncia cultural pop

“trai¢do ¢ traigdo, romance €
romance...”

Torna o discurso leve, humorado
e atual

Explicacéo psicolégica da
personagem

“Luisa trai porque esta
entediada... Basilio s6 estava no
lugar certo.”

Retira julgamento moral e
transforma literatura em analise
comportamental

Atualizacao do classico

“Essa historia do século 19 fala
tanto sobre a gente...”

Traz a obra para a vida
contemporanea; aumenta o valor
da leitura por perpassar o tempo

Minimizaciao da moral

“Adultério é s6 uma
consequéncia.”

Rompe com leituras moralistas,
além de gerar surpresa e
consequentemente, engajamento

Suspense narrativo

“o preco das ilusdes estd no final
da obra.”

Cria expectativa e desejo de ler
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Traz proximidade com o

. “a gente vai fazer essa leitura espectador e assim a leitura
Ethos de guia . ’ in
juntas. torna-se experiencia
compartilhada

“oficina Vida e Obra de Eca de
Queiroz... certificado
reconhecido...”

Call to Action/ “Chamada para
Ac¢do”)

Persuasdo para a¢do concreta;
conversdo de publico em aluno

Fonte: elaborado pela autora (2025).

No V3I3, I3 constroi sua fala articulando literatura, sentimentos e comportamentos
sociais, empregando estratégias de persuasdo que nao se organizam segundo o modelo
tradicional de resenha, mas a partir da interpretagao do classico “O Primo Basilio”, de E¢a de
Queirds. Nesse sentido, a abertura do video ¢ marcada por uma pergunta-problema: “A traicao
pode ser confundida com o tédio?” , que funciona como mecanismo retdrico de impacto e
desloca a obra do plano histérico para o campo das relagdes contemporaneas. Desde esse
primeiro enunciado, a influenciadora convoca o espectador a refletir sobre questdes intimas e
cotidianas, sugerindo que o adultério na narrativa oitocentista pode refletir a estagnagao

emocional vivida por casais atuais.

Essa formulagdo interrogativa constitui um recurso de aproximacdo e engajamento,
pois afasta a leitura moralizante do adultério e a reescreve por meio de elementos psicologicos
e sociais. Assim, antes de apresentar diretamente o objeto literario, I3 antecipa o conflito que
problematiza a obra, produzindo identificacdao e posicionando a literatura como mecanismos

de leitura do presente.

Em seguida, 13 desenvolve uma sequéncia de afirmagdes curtas, ritmadas e coloquiais,

(13

dentre elas: “as pessoas nao suportam as proprias companhias, né?”, “alguns casais vivem
grudados...”, “como se a presenca fisica resolvesse tudo”. Logo, o uso da oralidade funciona
como mecanismo de aproximag¢do, simulando uma conversa intima com o espectador e
criando um “n6s” implicito, no qual influenciadora, obra e piblico compartilham uma mesma
experiéncia. Desse modo, a escolha vocabular reforca esse efeito, uma vez que os termos
como: “tédio”, “solidao”, “vida de aparéncias” e “busca por faisca” constituem um campo

semantico afetivo que se afasta da analise literaria técnica e aproxima a obra da vivéncia

cotidiana.

Assim, a fala de I3 assume um tom confessional e pedagogico, caracteristico do ethos
da influenciadora, que se apresenta como mediadora literaria e cultural. Ademais, essa

aproximacao produz uma identificacdo persuasiva, mecanismo pelo qual o orador constréi
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alinhamento emocional com sua audiéncia, tornando mais provavel a adesdo ao argumento.
De modo semelhante, tal estratégia evidencia que a eficacia da influéncia discursiva depende
da constituicdo de uma relagdo empatica com o interlocutor, que se reconhece nas situagoes

evocadas.

Nesse sentido, a leitura ¢ oferecida como possibilidade de compreensdao de si,
convertendo o classico em ferramenta de autoconhecimento. Logo, a obra ¢ legitimada por
sua capacidade de perpassar o tempo e ainda funcionar nas experiéncias contemporaneas,
como no esgotamento dos vinculos, no desgaste da rotina e na busca por afeto fora da

estabilidade conjugal, e ndo apenas por seu valor historico.

Do ponto de vista persuasivo, o video organiza-se a partir da combinagdo dos trés
pilares da retdrica aristotélica. No qual, o pathos manifesta-se no uso de situagdes
reconheciveis, como a monotonia dos relacionamentos, o desgaste da convivéncia cotidiana e
a falsa ideia de que a presencga fisica ¢ suficiente para sustentar um vinculo amoroso,
produzindo identificagdo do enredo com o publico. Em seguida, ao centralizar a personagem
Luisa, de “O Primo Basilio”, I3 transmuta o enredo em argumento psicologico, onde o
adultério ndo € apresentado como transgressao moral, ¢ pontuado como sintoma do tédio, da

rotina mondtona, da auséncia de autoconhecimento e da busca por estimulos.

Diante desse panorama, esse deslocamento constitui um movimento retdrico no qual a
influenciadora ndo julga a personagem,; ela interpreta as condigdes subjetivas que conduzem a
traigdo. Nesse sentido, a obra ndo configura-se como uma “histéria do adultério”, ela

concretiza-se como uma reflexao sobre o mal-estar na vida contemporanea.

Ja o logos materializa-se quando I3 sintetiza a construcao narrativa de Eca de Queiros,
explicando que a trai¢do de Luisa ndo decorre de imoralidade, mas de caréncia e estagnagao
emocional, ao passo que Basilio “s6 estava no lugar certo, na hora certa”, deslocando o
julgamento moral para uma reflexdo psicoldgica. Adicionalmente, observamos que na frase:
“ele so tava no lugar certo na hora certa” ¢ um recurso de simplificagdo ir6nica, que diminui o
romantismo da transgressdo. Nesse sentido, a escolha linguistica desestabiliza leituras
tradicionais e empurra o publico para uma interpretagdo critica, onde o adultério, tal como
apresentado por E¢a de Queirds, ndo ¢ herdico nem apaixonado, ¢ banal e patético. Assim, 13

constroi uma leitura desromantizada.

Por sua vez, o ethos docente consolida-se quando a influenciadora diz “a gente vai

fazer essa leitura juntas”, apagando hierarquias e instaurando um vinculo, no qual a
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interpretacdo literaria ¢ compartilhada e ndo imposta. Sob esse viés, ao afirmar: “Adultério é
s6 uma consequéncia”, I3 desarma a camada moral e enfatiza causalidade estrutural, na qual a
trai¢do ¢ sintoma e nao o centro. Logo, a literatura torna-se mecanismo de compreensao das

atitudes humanas.

Como ocorre nos demais videos de 13, a obra ¢ utilizada como prova social, isto &,
como evidéncia literaria de fendmenos humanos recorrentes. Com efeito, o adultério, neste
enquadramento, ndo atua como um ato isolado, ele representa o sintoma de uma vida guiada
por aparéncia, soliddo e ilusdes romanticas. Portanto, o espectador, ao reconhecer essas
dindmicas, se vé implicado no enunciado, € € nesse ponto que a persuasdo torna-se efetiva,
pois a obra ndo ¢ apenas recomendada, ela transforma-se em um espelho. Dessa forma, o
potencial pedagogico do video intensifica-se, uma vez que ndo trata mais somente do texto

propriamente dito, mas da forma como a literatura interpreta o mundo.

Ademais, a influenciadora constroi uma metafora ironica formulada a partir de uma
referéncia ao funk “E o Pente (Sequéncia do Pente)”, sucesso dos anos 2000 interpretado pela
equipe Furacdo 2000: “traicdo ¢é trai¢do, romance ¢ romance. Amor ¢ amor. E um lance ¢ o
qué? Um lance”. Ao recorrer a essa intertextualidade com a cultura popular, o discurso
musical assume tom descontraido e humoristico, aproximando do repertorio geracional de
grande parte do publico das redes. Nesse contexto, a citagdo funciona como estratégia de
persuasdo que demonstra que interpretar literatura também pode dialogar com referéncias

populares.

Em virtude disso, a obra deixa de ser apresentada como objeto erudito e passa a
integrar o universo pop da audiéncia, reforcando a ideia de que os cladssicos podem ser
atualizados e ressignificados no contexto da cibercultura. Diante disso, o recurso retorico do
paralelismo cria ritmo ¢ humor, tornando a reflexdo memoravel. Além disso, a repeti¢do com
variagdo provoca uma percepg¢ao ludica da linguagem, ao mesmo tempo em que reforca a tese
subjacente, na qual ha amores que sdo profundos, ha romances que sdo ilusdes, e ha relagdes
que sdo passageiras € nenhuma dessas categorias resolve o tédio e a monotonia do cotidiano.
Assim, a ironia ¢ usada como estratégia persuasiva para desarmar o espectador e evitar uma

retorica moralista.

Outro recurso recorrente ¢ a interjei¢ao avaliativa e o marcador conversacional “né?”,
que reaparece em: “E essa historia aqui, 1a do século XIX, fala tanto sobre a gente, né?””. Em

virtude disso, pontuamos que o uso desse “né” nao ¢ acidental, haja vista que funciona como

132



marcador de co-enunciagdo. Analogamente, a influencer solicita resposta implicita,
convidando o espectador a completar a interpretacdo. Por conseguinte, tal estratégia de
interacao € pontual na persuasdo digital, pois nao se explica para o publico e sim constrdi-se

com ele.

Convém enaltecer que o pathos ¢ mobilizado novamente quando 13 alinha a obra com
a vida real, por meio de: “buscam um amor avassalador”, “uma coisa até meio proibida” e
“algum tipo de felicidade”. Nessas sequéncias, a narrativa da obra ¢ convertida em leitura
emocional que perpassa pelo imagindrio coletivo. Paralelamente, a literatura atua como
diagnodstico do comportamento humano, refor¢ando a tese de que ficgdo produz autoleitura e
ndo héa neutralidade nisso, uma vez que o texto opera como mecanismo de reflexdo

psicologica e social.

A partir da transcrigdo, entendemos que o V3I3 ndo se encerra na apresentacdo da
obra, ele conduz o publico, de forma gradual, a chamada para a oficina oferecida pela
influenciadora. Em face disso, essa estratégia funciona como uma CTA formativa, ou seja, em
vez de estimular o consumo da obra de maneira isolada, a influenciadora propde uma
experiéncia educativa, baseada na leitura mediada, analise critica, certificagdo e construcao

coletiva de sentidos.

Seguindo essa otica, nos trechos finais, hd4 um movimento persuasivo estratégico, onde
a leitura converte-se em convite por meio das expressoes: “A gente vai fazer essa leitura aqui
juntas” e a “a oficina Vida e Obra de E¢a de Queiroz te certifica...”. Com isso, o uso da
locucdo pronominal “a gente” e do plural “juntas” opera como constru¢do de proximidade e

de pertencimento, afinal o ato de ler ndo ¢ uma agdo individual, ¢ um ato coletivo.

Nessa perspectiva, a literatura deixa de ocupar o espago restrito da apreciagdo
individual e passa a configurar-se como pratica social e pedagogica, alinhando-se ao
letramento literario como processo de formagdo e emancipagdo interpretativa. Além disso, a
criacdo de um percurso formativo refor¢a o ethos docente de 13, cuja atuagdo profissional no

campo da literatura legitima sua posicao como mediadora e educadora no ambiente digital

Nesse ambito, ao articular leitura literaria, humor, e formagdo académica, I3
desconstréi o modelo tradicional da critica literaria, associado, majoritariamente, a ambientes
elitizados e de circulacdo restrita e reescreve a mediacao da literatura em um espago de

didlogo horizontal, cotidiano e compartilhado. Portanto, a aproximagdo desloca o lugar
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hierarquizado do “critico autorizado” para a légica da cultura participativa em que os leitores

se tornam sujeitos de interpretacdo e ndo receptores passivos.

Assim, a oficina ofertada transforma o envolvimento do video em acdo educativa,
evidenciando que, no contexto da cibercultura, a experiéncia de leitura pode ser socializada,
certificada e politizada, contribuindo para a formag¢do de leitores mais autdbnomos, criticos e

engajados.

Conforme essa logica, a ultima frase: “Isso aqui vai valer muito a pena.”, funciona
como certificado de confianca, uma marca de entusiasmo € uma garantia, pois, diferentemente
de vendedores ou criticos neutros, I3 mobiliza emog¢ao como compromisso, construindo seus

elementos persuasivos por meio da intimidade.

Em sintese, evidenciamos com a andlise do V3I3 que a persuasao nao se da pela
imposicao de autoridade, mas sim pela construcao de um ethos de proximidade, sensibilidade
e cuidado. Paralelamente, o classico da literatura portuguesa ¢ reescrito no presente, onde ¢é
possivel ressignificar o adultério da obra como sintoma emocional e a literatura aparece como
espaco de elaboracdo de sentidos. Portanto, o video reafirma o projeto discursivo da
influenciadora, que persiste em democratizar a leitura por meio da identificagdo, transformar
o texto literario em experiéncia de afinidade e convidar o publico a participar de um espaco

coletivo de formacao e reflexao.

A analise comparativa dos videos V1I3, V2I3 e V3I3, nos permite entender uma
regularidade discursiva orientada por um projeto de mediagdo literdria que combina
autoridade académica, afetividade e pedagogia da leitura. Diferentemente de influenciadores
cujas recomendagdes funcionam através da espontaneidade ou do entusiasmo, a performance
discursiva de I3 assume um ethos de especialista, haja vista que a doutoranda em literatura

traduz o canone em experiéncia cotidiana.

Nos trés videos, o livro ndo ¢ apresentado como um objeto de prestigio académico, ¢
visto como dispositivo de interpretagdo da vida, do comportamento humano e das
contradigdes das relagdes do sujeito contemporaneo. Assim, o gesto que percorre toda a série
consiste em ressignificar obras como mecanismos de autoleitura, deslocando o valor estético

para o valor existencial.

No V1I3, a estratégia persuasiva ¢ a dramatizacdo interpretativa, onde a influenciadora

cria suspense narrativo, provoca curiosidade e constroi a leitura como experiéncia sensorial.
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Nesse video, o engajamento ¢ mobilizado principalmente pelo pathos, isto ¢, o medo, o
mistério e a intensidade emocional funcionam como estimulo para o consumo da obra. J& no
V2I3, a persuasdao desloca-se para o plano institucional, no qual a literatura aparece como
campo de formagdo critica, vinculada a produgdo académica e a discussdo sociopolitica,
assim, I3 aciona o ethos cientifico, citando teorias, autores e conceitos, mas mantém a
linguagem acessivel, produzindo um equilibrio entre autoridade e acolhimento. Em suma, o
foco ndo ¢ recomendar o livro, é evidenciar a relevancia social da obra, articulando literatura e

consciéncia historica.

No V313, observamos o amadurecimento da estratégia persuasiva, pois a obra deixa de
ser experiéncia estética ou objeto de andlise critica e passa a ser articulada como mecanismos
de autoconhecimento. Nesse video, a literatura ¢ apresentada como espelho das relagdes
contemporaneas. Para isso, o adultério em “O Primo Basilio” ¢ narrado como sintoma

psicoldgico do tédio, assim, a literatura torna-se, meio de leitura do mundo.

Apesar das diferengas de énfase, h4 um eixo comum entre os videos de I3, a
influenciadora converte a canonicidade das obras em experiéncia humana, tornando o canone
mais tangivel e acessivel aos leitores comuns ao reinserir os cldssicos no circuito da
experiéncia social, com isso, ela desloca a ideia de que a literatura canodnica pertence
exclusivamente ao espago culto, e as aproxima das leituras cotidianas. Nesse panorama, sua
fala ¢ articulada por uma pedagogia da intimidade, que aproxima, traduz, acolhe, ndo impde.
Isto ¢, mesmo quando aborda autores complexos, I3 reconstréi a narrativa em linguagem
simples, marcada por perguntas provocativas, exemplos leves e interpelagdes diretas ao

espectador, para que o publico seja chamado a se reconhecer no texto, ndo a curvar-se diante

dele.

Outro ponto convergente ¢ o desfecho persuasivo, nos trés videos, a recomendagao
culmina no gesto formativo, no qual I3 convida para cursos, oficinas ou leitura conjunta,
convertendo engajamento discursivo em engajamento comunitario. Com isso, a leitura ndo se
encerra no video; ela se expande para um espacgo de interpretacao. Isso reafirma que o leitor
nao ¢ espectador, mas coautor da experiéncia. Torna-se evidente, portanto, que a comparagao
analitica dos videos de I3 evidenciam uma estratégia de persuasdo de natureza hibrida, que

alinha o intelectual, o emocional e o pedagogico.

No V3I3, o predominio recai sobre o pathos interpretativo, mobilizado quando a

influenciadora aproxima o enredo oitocentista das emogdes e conflitos contemporaneos. O
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pathos articula-se com um ethos, que transforma o cldssico em experiéncia compartilhada.
Dessa forma, o video contribui para o objetivo geral da pesquisa ao mostrar como a literatura
candnica pode ser ressignificada como pratica de autoconhecimento e mediacao cultural no

contexto das redes sociais.
5.4 Analise comparativa entre corpus

No que concerne a comparacdo das andlises de 11, 12 e I3, entendemos que, embora
cada influenciador mobilize estratégias distintas, todos realizam aquilo que Bakhtin
(2003;2009) denomina circulacdo dialogica da linguagem. Em outras palavras, o sentido
literario nao ¢ apresentado como dado prévio, e sim como resultado de uma interagao entre

texto, influenciador e publico.

Em primeiro plano, em 11, a persuasao surge do ambito afetivo e da imaginacao,
produzindo uma leitura que rompe a distancia simbdlica entre o leitor e a obra. Dessa forma, o
riso, as expressodes coloquiais e a criacdo de imagens sensoriais funcionam como dispositivos
de aproximagdo, instaurando familiaridade. Com isso, a mediagdo torna-se afetuosa e
confirma com o que Koch (2008;2010) discute sobre a constru¢do de sentidos, onde

compreender um texto € ativar memorias, inferéncias e experiéncias situadas.

Em segundo plano, em 12, o funcionamento ¢ diferente, ainda que seja guiado pelo
mesmo principio tedrico, observamos que a influenciadora organiza seu discurso de modo a
oferecer ao leitor as chaves de interpretacdo, explicando mecanismos narrativos, intengdes de
autor e sentidos implicitos. Nesse sentido, ndo ha imposicdo, ha partilha, ou seja, o efeito
persuasivo nasce do convite a autonomia interpretativa, sugerindo que qualquer leitor, quando
orientado, pode alcangar a compreensao. Por conseguinte, esse mecanismo aproxima 12 do
que Chartier (1999,2002) entende como novos usos ¢ apropriagdes da leitura, no qual o livro

ganha significado quando atravessa o corpo social e se converte em pratica cognitiva.

Em terceiro plano, pontuamos que I3 articula uma terceira via, sem se distanciar do
horizonte tedrico que fundamenta a pesquisa. Acerca dessa ldgica, a leitura ganha dimensao
social e politica, onde ao deslocar julgamentos morais, mostrar causalidades e explicitar
emocdes, a influenciadora metamorfoseia a obra literaria em espelho de comportamentos
humanos. Outro aspecto relevante ¢ que quando a influencer afirma que fard a leitura em
conjunto com o espectador, ela rompe hierarquias e instaura o conceito bakhtiniano de

compreensdo responsiva, no qual ndo ha leitor espectador, mas leitor participante.
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Portanto, apesar das diferencas, ha uma convergéncia decisiva entre as trés, na qual a
literatura ¢ deslocada do pedestal erudito e ¢é devolvida ao cotidiano. Ademais, os
influenciadores constroem comunidades proprias, o que confirma tanto a nocao de leitura
como pratica social quanto o cendrio colaborativo descrito por Lévy (1999;2011), no qual os

sujeitos passam a co-produzir conhecimento em ambientes digitais.

Em suma, a persuasdo nao ¢ esta apenas no espaco retorico; esta também no ambito
pedagbgico, emocional e politico. Logo, em todas elas, ler deixa de ser uma atividade solitaria
e torna-se experiéncia coletiva e responsiva. Nesse sentido, as praticas discursivas de 11, 12 e
I3 materializam, cada uma a sua maneira, a passagem da critica literaria tradicional para uma

mediacao cultural digital, na qual o sentido circula, ¢ negociado e se transforma.
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CONSIDERACOES FINAIS

Tendo em vista a problemadtica que orientou esta pesquisa e 0s objetivos previamente
estabelecidos, esta pesquisa debrugou-se sobre a compreensdo de como influenciadores
literarios atuam na construcao de falas persuasivas sobre obras literarias nas redes sociais,
especialmente no Tiktok e no Instagram. Para isso, foi necessario, primeiramente,
compreender de que modo a leitura, no contexto da cibercultura, transforma-se em pratica
social, dialégica e multimodal, alinhada a l6gica dos algoritmos, a circulagdo acelerada de
sentidos e a atuacdo ativa dos usuarios enquanto produtores e receptores. Apds a revisao
bibliografica, constatamos que esse propdsito foi contemplado, haja vista que as plataformas
digitais ampliam a visibilidade de discursos literarios e favorecem as media¢des construidas

por sujeitos comuns, produzindo novas formas de legitimagao cultural no ciberespago.

A andlise do corpus evidenciou que os trés influenciadores estudados constroem
sentidos sobre a literatura por meio de estratégias linguistico-discursivas que aproximam o
livto da experiéncia cotidiana dos leitores. Nesse sentido, no VI1I1, “Oragdo para
desaparecer”, o influenciador afirma: “se voc€ ja se sentiu pequeno demais para caber dentro
da propria vida... esse livro te entende”, convertendo a obra em espago de conforto. Ademais,
evidenciamos que 12 utiliza a literatura como mecanismos de denuncia e consciéncia social,
como quando afirma: “a gente vai fazer essa leitura juntas, porque esse livro doi, mas ele abre
os olhos™. Ja I3, atualiza obras canénicas, deslocando a moralidade em “O Primo Basilio" ao

questionar: “A trai¢ao pode ser confundida com o tédio?”.

Desse modo, essas falas demonstram que o discurso literario, nas redes sociais, nao ¢
neutro, tampouco meramente informativo. Pelo contrario, ele ¢ carregado de pathos, de ethos
de proximidade e de /ogos interpretativo, produzindo, assim, efeitos simbdlicos de persuasdo,
que mobilizam e criam identificagdo entre publico e obra. Com isso, os videos analisados
mostram que a recomendagdo literaria ndo ¢ somente indicagdo de titulo, ela é um convite,
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uma convocagdo. Logo, enquetes, chamadas para agdo, respostas em comentarios e convites
para leituras conjuntas reafirmam que as praticas leitoras, nesses espacos, sdo interacionais e

responsivas no sentido bakhtiniano do termo.

Diante disso, concluimos que os influenciadores literarios analisados constroem
narrativas sobre o sentido de ler, no qual a literatura passa a ocupar lugar de refagio, de
espelho emocional, de denuincia politica ou de anélise da condicdo humana. Nessa logica, tal
pratica desestabiliza a visdo elitista da leitura e rompe com a ideia de que o contato com o
livro exige saber especializado. Com efeito, o livro aparece, nas falas analisadas, como objeto
de companhia, cura, libertacdo ou revelagdo. Assim, os resultados evidenciam que as
estratégias linguistico-discursivas empregadas pelos influenciadores tém potencial para

produzir, mobilizar e incentivar sentidos e praticas de leitura.

Contudo, reconhecemos, as limitagdes deste estudo, sobretudo quanto a
impossibilidade de ampliar o corpus e integrar dados quantitativos de engajamento ou
analises especificas dos comentarios dos seguidores, o que permitiria avaliar com maior
precisdo o impacto dos videos sobre o comportamento leitor. Além disso, ndo foi possivel
abarcar os recursos semioticos envolvidos, como edigdes, efeitos visuais € sonoros presentes,
que também participam da constru¢do do sentido. Portanto, pesquisas futuras podem
aprofundar essas perspectivas, explorando outras plataformas, métricas algoritmicas ou a

recepgao direta dos espectadores.

Ainda assim, os resultados obtidos sdo significativos, uma vez que demonstram que o
ambiente digital tem se configurado como espaco de legitimagcdo da mediacdo literaria e
circulagdo de sentidos, no qual sujeitos comuns tornam-se agentes capazes de mobilizar
comunidades leitoras. Por fim, reafirmamos que, mesmo diante da velocidade, da
fragmentacdo e da loégica algoritmica da cibercultura, a literatura resiste, adapta-se e
reinventa-se, construindo memorias e pertencimento. Em suma, o livro, nas maos dos
booktokers e bookstagrammers, encontra leitores que o acolhem, que o interpretam e que o

devolvem ao mundo em forma de palavra.

139



REFERENCIAS

ALVIM, Augusto Toffler. A terceira onda. Tradu¢do: Jodo Tavora. 17. ed. Rio de Janeiro:
Record, 1980.

ANTUNES, Tiana Andreza Mclo; ANDRADE, Patricia Rosa de Oliveira de. A formacao de
leitores literarios no contexto das tecnologias digitais. 2022.

ARNOULD, E. J., & THOMPSON, C. J. (2005). Consumer culture theory (CCT): Twenty
years of research. The Journal of Consumer Research, 31(4), 868-882.
http://dx.doi.org/10.1086/426626.

ARNOULD, E. J., & THOMPSON, C. J. (2007). Consumer culture theory (and we really
mean theoretics): Dilemmas and opportunities posed by an academic branding strategy.
Research in Consumer Behavior, 11, 3-22.
http://dx.doi.org/10.1016/S0885-2111(06)11001-7.

ARNOULD, E., & THOMPSON, C. J. (2015). Introduction: Consumer culture theory: Ten
years gone (and beyond). In A. E. Thyroff, J. B. Murray & R. W. Belk (Eds.) Consumer
culture theory (Vol. 17, pp. 1-21).Bingley: Emerald Group Publishing Limited.
http://dx.doi.org/10.1108/S0885-211120150000017001.

AUTENTIFY. O papel dos influenciadores digitais na promoc¢ao de produtos de
e-commerce. Autentify, set 2023. Disponivel em:
https://www.autentify.com.br/e-commerce/o-papel-dos-influenciadores-digitais-na-promocao-
de-produtos-de-e-commerce/

AZEVEDO, Ricardo. Dezenove poemas desengoncados. Sio Paulo: Atica, 1999.

BATISTA-SANTOS, DALVE OLIVEIRA. Ensino e aprendizagem de lingua portuguesa:
confrontando e ressignificando praticas silenciadoras / Organizadoras: Dalve Oliveira
Batista-Santos; Maria Perla Aratjo Morais — Palmas, TO: EDUFT, 2020.

BAKHTIN, Mikhail. Marxismo e filosofia da linguagem. 13. ed. Sdo Paulo: Hucitec, 2009.
BAKHTIN, Mikhail. Estética da criacido verbal. 4. ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 2003.
BARDIN, Laurence. Analise de conteudo. Sao Paulo: Edi¢oes 70, 2011.

BARDIN, Laurence. Analise de conteudo. Sao Paulo: Edi¢des 70, 2016.

BARTHES, R. A antiga retérica — Apostila. In: BARTHES, Roland. A aventura
semioldgica. Tradugdo de Mario Laranjeira. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2001, p. 3-102;

BEZERRA, Lucas Sandrini; GIBERTONI, Daniela. As midias sociais durante a pandemia
do COVID-19: analise comportamental dos usuarios durante este periodo e as
possibilidades para o futuro. Revista Relagdes Internacionais no Mundo Atual, v. 2, n. 37, p.
364381, 2021. Disponivel em:
https://revista.fatectq.edu.br/interfacetecnologica/article/view/1239/676.

BRAGA, José Luiz. Interagdo & Recepcao. IN NETO, Antonio Fausto et all. Interacio e
sentidos no ciberespaco e na sociedade. Colecao Comunicagdo 11 (Compds) Vol. 2. Porto
Alegre, EDIPUCRS, 2001

BRIGNQL, Liliane Dutra; COGO, Denise. Redes sociais e estudos de recepc¢ao. In:
COMPOS, 2010.

140


http://dx.doi/
https://revista.fatectq.edu.br/interfacetecnologica/article/view/1239/676

BURNS, Alex. Gatewatching: Collaborative Online News Production. New York: Peter
Lang, 2003.

CANCLINI, Néstor Garcia. Leitores, espectadores e internautas. Sao Paulo: [luminuras,
2008.

CANDIDO, Ian. Creator Economy: aspectos fundamentais para a construcio de
influéncia. Mundo do Marketing, 2022. Disponivel em:
https://www.mundodomarketing.com.br/creator-economy-4-aspectos-fundamentais-para-a-co
nstrucao-de-influencia/.

CASOTTI, Laura Maria; SUAREZ, Marcos Cunha. Dez anos de CCT. Revista de
Administragao de Empresas, v. 56, n. 3, 2016.

CAVALLO, G.; CHARTIER, R. Histéria da leitura no mundo ocidental. Sio Paulo: Atica,
1999.

CAZZARE, Rafacla. Comunidades virtuais no TikTok: as implicacdes do BookTok no
consumo de livros da geracao Z da Grande Porto Alegre. 2023. 91 f. Trabalho de
Conclusao de Curso.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. Sao Paulo: Contexto, 2009.
CHARTIER, Roger. A aventura do livro. Sao Paulo: UNESP, 1999.

CHARTIER, Roger. Os desafios da escrita. Sdo Paulo: UNESP, 2002.

CHAGAS, Viktor. Tiktok e polarizac¢io politica no Brasil. DDOS Lab, 2022.
COMSCORE; KEMP, Simon. Digital 2023 Global Statshot Report. 2023.

CURTIUS, E. R. Literatura europeia e Idade Média Latina. Sao Paulo: Edusp, 2013

DEPEXE, Sandra; FREITAS, Marina Judiele dos Santos (ou M. J. dos. S.). “Ta, ta
movimento”: a industria editorial e o Tiktok no Brasil. Comunicacao Midia e Consumo
(Comum. Midia Consumo), Sao Paulo, v. 20, n. 58, p. 265-284, mai./ago. 2023

DUGNANI, Patricio. Pés-modernidade, Meios de Comunicacio e a Incerteza na
Sociedade do Cansaco. Revista GEMINIS, v. 12, n. 2, pp. 394-409, mai./ago. 2021.

EAGLETON, Terry. As ilusoes do pés-modernismo. Rio de Janeiro: Zahar, 1998.
FAIRCLOUGH, Norman. Discourse and Social Change. Cambridge: Polity, 1995.

FAIRCLOUGH, Norman; CHOULIARAKI, Lillie. Discourse and Late Modernity.
Edinburgh, 1999.

FERNANDEZ, Paola. Consumos culturales en América Latina y la emergencia del
prosumidor: Un recorrido conceptual desde la Sociedad de la Informacion.
Communication Papers, v. 3, n. 04, p. 87-100, 2014. Disponivel em:
https://raco.cat/index.php/communication/article/view/280180.

FERREIRA, Edivan; GRANJEIRO, R.; PEREIRA, R. Influenciadores digitais:
profissionalizaciao. Revista Perspectivas Contemporaneas, 2019.

FERREIRA, Teresinha de Jesus. Os discursos de humor em videos do YouTube: analise
das estratégias discursivas por meio da semidtica greimasiana. Sao Paulo, 2024.

141



FREITAS, C. H. G., DORNELA, F. ], SILVA, M. C., VALADAO Jr., V. M., & MEDEIROS,
C.R. de O. (2019). Representacoes discursivas da Veja e Carta Capital sobre o

rompimento da barragem da Samarco: Crime e desastre. Revista Ciéncias
Administrativas, 25(2), 1-16. http://dx.doi.org/10.5020/2318-0722.2019.7225.

FREITAS, E. S. Cicero e o orador: comentarios sobre o De Oratore. In: CONGRESSO
NACIONAL DE LINGUISTICA E FILOLOGIA. Rio de Janeiro: CIFEFIL, 2014. p. 233-

250.

GOFFMAN, Erving. A representacio do eu na vida cotidiana. Petropolis: Vozes, 1985.
GOUVEA, Ane Laura Rios. Os algoritmos das redes sociais... Dissertacio — UFMG, 2024.
HALL, Stuart. A identidade cultural na p6s-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A, 2004.
HALL, R.A. An Essay on Language. Filadélfia e Nova York: Chilton Books. 1968
HOLSTI, O. Content Analysis for the Social Sciences. 1969.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sao Paulo: Aleph, 2009.

KARHAWI, Issaaf. Influenciadores digitais: conceitos e praticas em discussao.
Communicare, Sao Paulo, v. 17, ed. esp. 70 anos da Faculdade Césper Libero, 2017.

KIRCHOF, Edgar. Como ler textos literarios na era digital? Estudos de Literatura
Brasileira Contemporéanea, n. 47, 2016.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETTAWAN, Iwan. Marketing 4.0 do
Tradicional ao Digital. Sao Paulo: Editora Sextante, 2017.

KOCH, Ingedore Villaga; ELIAS, Vanda. Ler e compreender. 2. ed. Sdo Paulo: Contexto,
2008.

KOCH, Ingedore Grunfeld Villaga (2002). Desvendando os segredos do texto. Sao Paulo:
Cortez. 188 pp. ISBN 85-249-0837-8.

KOCH, Ingedore Grunfeld Villaca. Argumentacio e linguagem / Ingedore G. Villaga Koch.
—13. ed. — Sdo Paulo : Cortez, 2011.

LAJOLO, Marisa; ZILBERMAN, Regina. A formacao da leitura no Brasil. 1989.

LIMA, Francisco Renato. Letramentos em contextos de consulta médica: um estudo sobre
a compreensao na relacio médico-paciente. 2016. 254 f. Dissertacdo (Mestrado em Letras -
Estudos da Linguagem) - Centro de Ciéncias Humanas e Letras. Universidade Federal do
Piaui, Teresina, 2016.

LIMA, Marcos Aurélio de. A retorica em Aristoteles : da orientacdo das paixoes ao
aprimoramento da eupraxia / Marcos Aurélio de Lima. — Natal: IFRN, 2011.

LEVY, Pierre. Cibercultura. Sio Paulo: Editora 34, 1999.

LEVY, Pierre. O que € o virtual? Sao Paulo: Editora 34, 2011.

MAINGUENEAU, Dominique. Analise de textos de comunicac¢ido. Sao Paulo: Cortez, 2001.
MARTINS, Ana Maria et al. Publicidade no Instagram. Miguilim, 2023.

142



MAZZALI, Gisele Cristina. Retorica: de Aristoteles a Perelman. Revista Direitos
Fundamentais & Democracia, Curitiba, v. 4, 2008. Disponivel em:
https://revistaeletronicardfd.unibrasil.com.br.

MENEGASSI, Renilson José. Leitura e ensino. Maringad: EDUEM, 2005.
NINA, Claudia. Literatura nos jornais. Sao Paulo: Summus, 2007.

O’KEEFFE, A. (2006). Investigating media discourse. London: Routledge.
http://dx.doi.org/10.4324/9780203015704.

O’SULLIVAN, Joanne. Boon or burden? Two years into the BookTok phenomenon, its
success stories stun, but not all YA authors see benefits. Publishers Weekly, [S. 1.], 2022.
Disponivel em:
https://www.publishersweekly.com/pw/by-topic/childrens/childrens-industry-news/article/906
16-ya-authors-talk-booktok-boon-or-burden.html

PAIVA, A. L., GARCIA, A. S., & ALCANTARA, V. C. (2017). Disputas discursivas sobre
corrupcio no Brasil: Uma analise discursivo-critica no Twitter. Revista de Administragao
Contemporanea, 21(5), 627-647. http://dx.doi.org/10.1590/1982-7849rac2017160163.

PECANHA, Vitor. O que é Marketing de Contetido? Tudo que vocé precisa saber para se
tornar um especialista no assunto. Rockcontent, abr 2020. Disponivel em:
https://rockcontent.com/br/blog/marketing-de-conteudo/

PRIMO, Alex; MATOS, Ludimila; MONTEIRO, Maria. Dimensdes para o estudo dos
influenciadores digitais. Salvador: EDUFBA, 2021. Disponivel em
https://repositorio.ufba.br/bitstream/ri/34395/4/dimensoes.pdf.

RAMOS, Ana Julia. Interaciio nas redes sociais: como se aproximar do seu publico nas
diferentes midias sociais. Rockcontent, jul 2019.

RIBEIRO, Sandra. Sobre repovoar narrativas: o trabalho dos influenciadores digitais a
partir de uma abordagem sociotécnica. Civitas, Revista de Ciéncias Sociais. Maio
2021.Disponivel em:
https://www.scielo.br/j/civitas/a/cQphQYyZLKSqQWzCnRYRh3w/?lang=pt

RITZER, George. Vida para consumo. Rio de Janeiro: Zahar, 2008.
ROJO, Roxane. Letramento e capacidades de leitura. SEE/CENP, 2004.

SALES, Mary Valda Souza (org.). Tecnologias digitais, redes e educacio: perspectivas
contemporéaneas. Salvador: EDUFBA, 2020. 183 p.

SAMPAIO, Rafael; LYCARIAO, Dibgenes. Analise de conteitido categorial. Brasilia:
ENAP, 2021.

SANTAELLA, Lucia. Para compreender a ciberliteratura. Texto Digital, 2012.
SARAMAGO, José. O homem duplicado. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2002.

SEBRAE. Vocé sabe como funciona o algoritmo do TikTok? 2023. Disponivel em:
https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/voce-sabe-como-funciona-o-algoritmo-d
o-tiktok.d307¢c4ee6b515810VenVCM1000001b00320aRCRD

SIBILIA, Paula. O show do eu. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2016.

143


https://revistaeletronicardfd.unibrasil.com.br/
https://revistaeletronicardfd.unibrasil.com.br/
https://www.publishersweekly.com/pw/by-topic/childrens/childrens-industry-news/article/90616-ya-authors-talk-booktok-boon-or-burden.html
https://www.publishersweekly.com/pw/by-topic/childrens/childrens-industry-news/article/90616-ya-authors-talk-booktok-boon-or-burden.html
https://www.publishersweekly.com/pw/by-topic/childrens/childrens-industry-news/article/90616-ya-authors-talk-booktok-boon-or-burden.html
https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/voce-sabe-como-funciona-o-algoritmo-do-tiktok,d307c4ee6b5f5810VgnVCM1000001b00320aRCRD
https://www.sebrae.com.br/sites/PortalSebrae/artigos/voce-sabe-como-funciona-o-algoritmo-do-tiktok,d307c4ee6b5f5810VgnVCM1000001b00320aRCRD

SILVA, Leticia S Oliveira Reis. Influéncia, cancelamento e ressignificacdo: analise das
mutacgoes do ethos digital da persona GKay no Instagram. 2023. Trabalho de Conclusdo
de Curso (Especializacdo em Lingua Portuguesa) — Faculdade de Letras, Universidade
Federal de Minas Gerais, Belo Horizonte, 2023.

SILVA, Polyana Inacio Rezende. Dindmicas comunicacionais na vida cotidiana —
Instagram: um modo de narrar sobre si, fotografar ou de olhar pra se ver. In: XVII
Congresso de Ciéncias da Comunicagao na Regido Sudeste, 2012, Ouro Preto. Artigo
Cientifico. Ouro Preto: Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicagao, 2012.

SILVEIRA, Sergio Amadeu da; SOUZA, Joyce Ariane de Souza. Gestao algoritmica e a
reproducao do capital no mercado segurador brasileiro. Contracampo, Niteroi, v. 39, n. 2,
p. 15-27, ago./nov. 2020.

SUDHA, M., & SHEENA, K. (2017). Impact of influencers in consumer decision process:
The fashion industry. SCMS Journal of Indian Management, 14(3), 14-30.
https://www.scms.edu.in/uploads/journal/articles/article 12.pdf

THOMPSON, C. J. (2004). Marketplace mythology and discourses of power. The Journal of
Consumer Research, 31(1), 162-180. http://dx.doi.org/10.1086/383432.

THOMPSON, C. J., HENRY, P. C., & BARDHI, F. (2018). Theorizing reactive reflexivity:
Lifestyle displacement and discordant performances of taste. The Journal of Consumer
Research, 45(3), 571-594. http://dx.doi.org/10.1093/jcr/ucy018.

TOFFLER, Alvin. A terceira onda. 16 ed. Rio de Janeiro: Record, 1980.

UNIFACS. Quanto ganha um influencer? Veja salario do influenciador digital. Unifacs,
junho de 2025. Disponivel em: https://blog.unifacsonline.com.br/quanto-ganha-um-influencer

VAN DIICK, J. (2013). The culture of connectivity: A critical history of social media.
Oxford: OUP. http://dx.doi.org/10.1093/acprof:0s0/9780199970773.001.0001.

VARGAS LLOSA, Mario. A civilizacdo do espetaculo. Rio de Janeiro: Objetiva, 2013.
VICKERS, B. Rhetoric Revalued. Arizona: Arizona State University, 1982.

WEIGMANN, Jorge. Histdria da leitura: 5 grandes marcos. Leitura Orgénica, 14 jul. 2020.
Disponivel em:https://www.youtube.com/watch?v=evpsKDGSpBk&t=5s. Acesso em: 4 abril.
2025.

ANEXOS

Exemplo 01:
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“E se de repente vocé acordasse debaixo da terra sem lembrar o seu nome, o seu passado ou o
mesmo o que aconteceu com vocé? No livro de hoje vamos acompanhar uma mulher que, ao
ser retirada dos confins da terra por um casal, em um pequeno vilarejo portugués, descobre
que regressou ao mundo dos vivos com, para além das inimeras marcas de cicatriz em seu
corpo, o dom divino de falar com aqueles que ja se foram, os mortos.

Sem recordar o seu proprio nome, mas ciente que compartilha o0 mesmo idioma que o casal
que lhe acolheu, nossa protagonista comega a reconstruir a sua vida em solo portugués.
Contudo, todas as noites sonham com a mesma imagem de cavalos marinhos e uma grande
igreja sendo invadida por areia e acorda com o0 mesmo pressentimento de que algo muito ruim
lhe ocorreu no passado e que, a qualquer momento, esse tragico passado pode voltar a tona
em suas lembrangas.

Escrito pela cearense Socorro Acioli, ja consagrado no Brasil pelo seu romance “A Cabega do
Santo”, “Ora¢do para desaparecer” ¢ mais um livrasso da literatura brasileira contemporanea
aqui, com sutileza, beleza e maestria, nos imersa uma viagem a cultura portuguesa, com suas
tradicdes crendices e costumes, a cultura nordestina, com a sua forte religiosidade, seus
sincretismos e bravura e, em especial, a cultura e mitologia dos povos tremembés que habitam

principalmente os litorais do Ceara ¢ Maranhao.

Romance bem construido, criativo, com uma linguagem super acessivel, repleto de
referéncias literdrias e culturais e uma verdadeira aula de historia. Leiam, oracdo para
desaparecer”

Exemplo 02:
“Pare! E se concentre! porque esse quadrinho ¢ uma aula!

Em 1978, milhdes de pessoas invadiram as ruas de Teerd, a capital do Ird, em protesto contra
o regime dos Xés, uma monarquia vigente no pais devido a ocidentalizagdo e as intervengdes
norte-americanas dentro do Ird. Este levante iniciou uma série de rebelides que derrubaram o
governo iraniano, instituindo no pais uma republica islamica teocratica. Com o objetivo de
evitar a “corrupcao ocidental da juventude”, uma série de medidas e privacdes foram
introduzidas pelo regime, além de a custa de pena de morte, atos de prostituigdo,
homossexualidade e culto a outras religides.

E nesse contexto politico que, de forma didatica e magistral, iniciamos na narrativa de
Persépolis, uma histéria em quadrinhos autobiografica que, além de retratar conturbado a
adolescéncia de Marjane Satrapi, a autora, mediante a todo o caos em seu pais, ird reconstruir
todo o periodo pré e pds-revolugao de 1979, destacando principalmente o choque cultural
entre ambos os regimes.

E para quem ainda tem preconceito com o género dos quadrinhos, Persépolis ¢ uma otima
indicacdo. E uma leitura rdpida e empolgante, mas muito densa, super indicada tanto para
leitores iniciantes quanto leitores veteranos. E se voc€ ainda nao leu...”

Exemplo 03:
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Indicando um livro de cada estado brasileiro. Esse ¢ o video 1 e claro, comecando pelo meu
estado de origem. Terra das Chapadas, das Cachoeiras, dos Len¢dis, do Bumba Meu Boi, da
[Tha do Amor. Hoje eu vou te indicar um livro do Maranhdo. Eu poderia te indicar o Cortigo
de Luis de Azevedo, Ursula da Maria Firmina dos Reis, Ultimos cantos do Gongalves Dias,
Canaa, do Graca Aranha, os tambores de Sao Luis ou Noite sobre alcantara do Josué
Montello. Mas hoje eu vou trazer um livro de um género que eu quase nunca falo aqui,
Poesia.

Hoje vamos falar sobre “dentro da noite veloz” do Ferreira Gullar. O Ferreira Gullar nasceu
em S3o Luis e ¢ considerado um dos maiores poetas brasileiros do século XX. Foi imortal
pela academia brasileira de letras. E € o autor desse classico aqui, Poema Sujo, que ndo ¢ um
papo pra agora, ¢ um livro mais complexo, Entdo deixa pra depois. Em dentro da noite veloz,
nds vamos ter um acesso a uma coletanea de poemas publicados em 1975, Ou seja, em plena
sessao da ditadura militar. Mesclando poemas mais tranquilos e mais complexos.

Essa ¢ uma obra muito politica com uma critica social bem marcada. Que por vezes ironiza a
nossa lingua e o canone de que se espera dela, Por outras vezes, o nosso proprio pais, o pais
imerso e a ditadura militar vergonhosa, da segunda metade do século 20. Essa ¢ uma leitura
certa pros leitores de Poesia, Ja pra aqueles que t€ém mais dificuldade com o género, dé uma
chance. Esse ¢ um livro bem facil de ser encontrado em sebos, por precos muito em conta,
bem baratos. E me conta aqui agora se vocé ja leu algo da literatura Maranhense, qual foi o
escritor que mais marcou voc€? Algum desses livros citados aqui no video vocé ja leu?
Comenta aqui com a gente, também comenta o estado que vocé quer que eu fale aqui. E me
segue pra mais dicas, valeu galera

Exemplo: 04

Esse livro ¢ bom ou ele s6 ¢ branco mesmo? E hoje vamos falar dele, o mais pedido, mas
também o pioral, Harry Potter. Publicado pela JK Rowling, 14 em 97, mas chegando no Brasil
s0 nos anos 2000, esse livro faz um sucesso estrondoso até hoje. Tem filme, tem jogo, peca de
teatro, parque tematico e tudo mais o que vocés imaginarem. Quando a gente 1€ esse livro,
pensando no contexto em que ele foi langado, fica facil entender o sucesso naquela época.
Esse livro ndo tem uma escrita péssima, e apesar da criacdo de mundo ndo ser original no
contexto da fantasia, ¢ interessante. Ao mesmo tempo, esse livro tem diversas questdes
problematicas, desde as questdes de gordofobia 14 nos primeiros capitulos, até as questdes de
plagio que quase foram parar no tribunal. Toda vez que eu gravo esse quadro, voces
comentam pedindo pra falar de Harry Potter, e sinceramente, pensando no Brasil nos anos
2000, se Harry Potter, ou seja, JK Rowling fosse em negros, vocé acha que faria tanto sucesso
assim? Existem esses boatos ai de que a Hermione € uma garota negra, mas nao se apegue a
isso como consolo porque ela nao é. Apesar de a Hermione ser uma mulher negra na peca de
teatro, nos livros ela ndo ¢ escrita desse jeito, € nos filmes € 6ébvio, né? Também nao. O que
me surpreende, sinceramente, sdo as pessoas que ainda repercutem em Harry Potter
positivamente, mesmo depois de tudo que a autora dele ja fez. O livro pode ser bom como for,
ele pode ter marcado a sua infincia, pode ser o seu livro favorito, vocé pode ter memorias
afetivas lindas sobre ele, ele ainda financia uma mulher transfobica. E detalhe, ela ndo tem
vergonha na cara, ndo tem um pingo de medo. Tudo o que ela ja tweetou sobre isso, ta la
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ainda no X Twitter dela, pode 14 conferir. Assim como a gente precisa lembrar quem sdo os
famosos racistas e que compactou com discursos de 6dio, a gente também precisa lembrar
quem sdo as pessoas Igbtfobicas, e se posicionar abertamente também contra elas. Esses dias
eu tava lendo Harry Potter pra poder fazer esse quadro, e algumas pessoas chegaram até mim
com razao, pedindo que eu ndo fizesse pra que esse livro caisse no esquecimento. Se a J.K
Rowling fosse uma mulher negra, a gente pode ter certeza que isso tudo ja teria caido no
esquecimento, ela ja teria caido no esquecimento, a Disney teria fechado esse parque. Mas
como a J.k Rowling ¢ uma mulher branca, ela ainda fatura muito com Harry Potter e ano que
vem ainda vai sair uma série sobre esse livro. Entdo na verdade, eu acho que o meu trabalho
aqui ndo ¢ ndo falar sobre coisas incomodas, muito pelo contrério, ¢ lembrar o tanto que elas
sdo incomodas. Ah, e por falar nisso, ndo existe isso de separar a obra do autor. Essa ¢
desculpa que vocé usa pra apoiar a transfobia e outros preconceitos por ai. E ai, qual sua
opinido sobre Harry Potter?

Exemplo 05:

Vocé sabe ficar ou namorar com uma pessoa negra? Esses dias eu vi aqui no /nstagram um
video da Rafaela Pereira, onde ela perguntava justamente isso. Vocé sabe tocar uma mulher
negra, sabe fazer carinho no cabelo dela?

E ai tinha um comentario muito interessante de um cara que disse assim: “eu passei no teste,
eu sei fazer tudo isso porque eu aprendi que o cuidado comega em mim.” E eu vi esse video e
vi esse comentario logo depois de ter lido “cang@o pra ninar Menino Grande”, no Clube de
Leitura pra Pessoas Negras, entdo tudo isso trouxe essa questao pra outro nivel pra mim.

Esse livro brilhante é da Conceigdo Evaristo e com certeza ¢ uma das minhas melhores
leituras de 2024. E nesse livro ela fala justamente sobre a interagdo romantica entre pessoas
negras. Nao apenas romantica, mas principalmente.

Ao longo do livro, que ¢ bem curtinho, como vocés podem ver, Fio Jasmim, o protagonista,
vai se relacionando com varias mulheres. E ai a gente vai se identificando com as dores delas,
mas também com as dores dele. E essa ambiguidade ¢ que faz o livro.

Se relacionar com a pessoa negra, ¢ também se relacionar com as dores dessa pessoa. E a
Conceicdo Evaristo deixa isso muito explicito no livro quando ela vai contando a histéria de
cada uma das mulheres. Porque elas ndo sdo s6 mulheres, “objeto sexual”, do Fio Jasmim.
Elas sdo pessoas, elas tém histérias e isso reflete em quem elas sao também. E quando o
menino negro comentou naquele post que sabe se relacionar com uma pessoa negra, porque o
cuidado comeca nele e porque ele sabe cuidar de si, ele resumiu todo o livro.

Se uma pessoa negra nao se entende, ndo se encontra, ndo sabe se relacionar consigo mesmo,
ndo entende suas emogdes, ela ndo vai conseguir se relacionar com ninguém de um jeito
saudavel. Nao apenas uma pessoa negra, mas ¢ que eu estou abrindo esse paréntese porque eu
estou falando da gente.

E a gente sabe que por questdes sociais e culturais, os homens tém ainda mais dificuldade de
lidar e de entender as coisas que eles sentem, né? Pois €, eu ndo quero chegar a nenhuma
conclusdo com esse video aqui ndo, eu s6 quero indicar a “cangdo para a Ninar Menino
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Grande” para todos os homens negros que me acompanham e desejo do fundo do meu
coragdo que vocés comecem a fazer terapia.

Primeiro vocé ler, depois vocé me agradece.
Exemplo 06:
“Os homens da casa constroem moradias e destroem lares.”

Muito se sabe sobre a institui¢do pai ausente e todos os problemas que isso pode causar na
vida de alguém. Mas e quanto aos pais presentes? Eu tenho amigas que t€m pais presentes e ja
ouvi mais de uma vez de algumas delas que elas preferiram ter pais ausentes justamente por
causa de todos os transtornos que esses pais podem causar.

E lendo o “santo de casa”, a gente tem certeza que sua presenca de uma figura paterna dentro
de um 14 ndo supre as necessidades. Nesse livro, Stefano Volpe conta a histéria de um homem
que ndo por acaso tem nome de santo, Jos¢ Maria.

E o livro ja comeca nesse caos de enterrar esse homem que a rua via como um homem bom,
um homem honroso, trabalhador, um pai de familia, um homem santo. Depois de
supostamente ter se atacado por uma onga, Z¢ Maria morreu.

O livro comega quando a familia se reune para resolver os tramites do seu enterro. Nao
facilmente, porque se trata de uma familia pobre que precisa de ajuda da prefeitura para
conseguir enterrar seu morto.

Enquanto isso, a gente vai conhecendo esses familiares de Z¢ Maria. Rute ¢ a esposa, e ela
ndo sente nada com a morte do marido. Nada. O filho mais Zinho ¢ quem narra a historia e
para mim ele ¢ um dos personagens mais intrigantes.

E um garoto que gosta de garotos, mas ndo tem boas referéncias de como lidar com isso. A
gente também conhece Betina, uma mulher trans que tira forgas ndo sei de onde, para resolver
tudo que tem que resolver sobre o enterro do pai.

E por ultimo, Alex, o filho rico que voltou de fora com carro e uma loira importada e que
agora se acha melhor do que todo mundo. Z¢ Maria causou danos fisicos e psicologicos em
cada um desses parentes de uma forma diferente, espelhando nele sua vida dificil, sua
amargura e sentimentos que talvez nem ele soubesse lidar.

Mas ¢ aquilo, né? Explica, mas justifica. E para completar esse cendrio, ainda existe o certo
respeito pela morte de Z¢ Maria, um zelo pela sua imagem, mesmo que os filhos odiassem o
pai. Para mim, que sempre tive pai ausente na maior parte da minha vida, custa um pouco
entender esse respeito que a figura paterna impde, mas isso acontece no livro e faz todo o
sentido dentro do enredo.

“Santo de Casa” tem uma escrita gramaticalmente livre que eu Adoro. Eu achei o Volp
extremamente provocativo em discutir familia, vida, morte, sexualidade, afetos, do jeito que
ele se propos nesse livro.
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E assim que eu terminei a leitura, eu volto aqui para falar um pouco mais, mas eu nao estava
mais me aguentando, eu precisava indicar ele para vocés. E aquilo, né? Primeiro vocé ler,
depois vocé me agradece.

E se vocé gosta de analisar livros assim como eu, ndo esquece que dia 10 e 11 de margo tem
oficina de leitura critica. E online e ¢é gratuita e para participar € so clicar no link da bio.

Exemplo 07:

Vou te explicar o que ¢ fluxo de consciéncia como se nds fossemos criangas de 5 anos e ai a
gente vai ler Clarice Lispector melhor. Vamos pensar em comida, vocé t4d numa festa e ai vocé
v€ um brigadeiro e ai vocé ja vai 14 pa comer. S6 que quando vocé chega na mesa de docinhos
tem 14 um pé de moleque, um beijinho, ai fica dificil, vocé quer todos, ndo ¢ mesmo? Pra
pegar os 3 docinhos. Fluxo de consciéncia é um termo da psicologia e da literatura pra
descrever o processo continuo e desconexo do pensamento. Em que ordem vocé vai comer os
docinhos? Nao tem uma regra. Se ¢ o fluxo do pensamento, primeiro os docinhos, depois um
bolinho, depois uma coquinha zero, depois uma aguinha pra dar uma assentada na situagao e
assim vai. Mesma coisa na escrita da Clarice, ela vai de uma ideia pra outra, da outra pra
outra. E assim sucessivamente. Ndo tem uma linearidade no assunto necessariamente. As
vezes tem. Esse termo inclusive vem do psicologo William James, que vai estudar os fluxos
das nossas experiéncias. Vai falar como a mente ¢ uma corrente fluida de ideias. Na literatura
especificamente temos James Joyce, Virginia Wolf, no Brasil a Clarice, uma técnica mesmo
de texto pra representar como somos de verdade. Nesse contexto a gente consegue entrar na
histdria, viver a historia, meio que de dentro, sabe? Entdo as transi¢des entre um personagem
e outro, entre um pensamento e outro, ndo necessariamente precisam ta coligadas como
estavam, por exemplo, 1a no século 19, que os romances fizeram extremamente detalhados.
Até comecgo, meio e fim. Comenta aqui qual sua proxima duvida pra eu te responder nessa
série.

Exemplo 08:

Porque ler fic¢gdo como Dostoevsky, Clarice Lispector, Machado de Assis ¢ melhor, dizem que
¢ melhor do que ler a auto-ajuda?? limpa-limpa-limpa toda a energia de briga desse video.
Enquanto os livros de autoajuda nos dizem coisas como: planeje melhor o seu dia, acorde as 5
horas da manha, guarde dinheiro. Vamos partir desse pressuposto. Entdo, livros de auto-ajuda
que dao um certo passo a passo. Vamos ficar com essa ideia. Ndo ¢ sé isso, mas vamos ficar
com essa ideia. Vem a literatura de ficcdo e te faz enxergar o passo a passo. A auto-ajuda te
fala “pense positivo”, vem o romance e te fala “ela mentiu”, “ele morreu” e ainda assim, isso
foi melhor no final para a vida da personagem. A gente comega a enxergar a vida por outra
Otica. A literatura ficcional demonstra para a gente as consequéncias dos atos. Nos coloca ali
para enxergar a vida. O auto-ajuda confia no processo. Ai vem o romance, vem a ficcdo e te
mostra o caminho desse processo. Como valeu a pena, como nao valeu a pena também. Te
mostra os sentimentos, os detalhes, o porqué das coisas. Mas vamos fazer uma coisa bem ttil
aqui? Comenta um livro de auto-ajuda e um livro de ficcdo que vocé leu e recomenda.

Exemplo 09:
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A trai¢do pode ser confundida com o Tédio? as pessoas ndo suportam as proprias companhias,
né? Alguns casais vivem grudados, como se a presenga fisica fosse ser capaz de resolver
todos os problemas entre eles. Ja dizia um novo poema contemporaneo, trai¢do € traicao,
romance € romance. Amor ¢ amor € um lance ¢ o qué? Um lance.

Mas a Luisa aqui trai, porque ela ta entediada, a rotina monotona do seu casamento, a soliddo,
a falta, da propria companhia, faz com que ela busque no outro, ou em qualquer um, alguma
faisca. E o primo Basilio, ele s6 tava no lugar certo na hora certa.

E essa historia aqui, 14 do século 19, fala tanto sobre a gente, né? e a nossa vida de aparéncias.
Ainda existem pessoas assim, que buscam um amor avassalador, uma coisa até meio proibida,
algum tipo de felicidade.

Adultério ¢ s6 uma consequéncia, vamos dizer assim. E o preco de viver em ilusdes ta aqui no
final da obra. E a gente vai fazer essa leitura aqui juntas. A partir do dia 9 de agosto, vamos
até setembro.

A oficina Vida e Obra de Eg¢a de Queiroz te certifica com certificado reconhecido. E vocés
vao ver que o Eca ndo sO passeia pelo interior do homem, mas revela vazios, siléncios e
mascaras. [sso aqui vai valer muito a pena.

Figuras 19 e 20: Imagens de perfil do influenciador I1 nas plataformas Tiktok e Instagram, respectivamente.
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Figuras 21 e 22: Imagens de perfil do influenciador 12 nas plataformas Tiktok e Instagram, respectivamente.
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Figuras 25 e 26: Visualizac¢des totais dos videos dos trés influenciadores nas plataformas Tiktok e Instagram,
respectivamente.
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